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RESUMO

O presente trabalho aborda as diversas imagens de infancia postas em circulagdo no
ambito das redes sociais digitais (Recuero, 2018; Recuero; Bastos; Zago, 2020),
especificamente na plataforma Instagram, a partir de um estudo de caso de trés perfis
infantis, notadamente de criancas ali representadas como influenciadoras digitais mirins
(Abidin, Karhawi; 2021; Bareta, 2021; Jorge, Mardpo, Nunes, 2018); objetiva-se assim
compreender de que maneira essas imagens fomentam perspectivas especificas acerca
da construcdo social da infancia no contexto digital; assinalamos uma conjuntura de
franca midiatizacdo (Fausto Neto, 2008; Santi, 2016; Sodré, 2002), no qual as midias
adquiriram um reforcado sentido de janelas para o mundo, ordenadoras da vida
cotidiana; estamos concebendo a relacdo dos sujeitos infantis com 0s meios e sua
cultura pelo viés do consumo simbolico (Canclini, 1999; Silverstone, 2005), de modo
que os elementos midiaticos dos quais o individuo se apropria entrelagam-se com outros
de sua experiéncia (Martin-Barbero, 2006); tensionamos uma aproximacao teorico-
metodoldgica que supere o maniqueismo em relacdo as criangas (Buckingham, 2012a),
tomando-as como ativas e competentes no processo; tratamos da infancia como uma
construcdo social e também categoria estrutural e analitica, corroborando a visdo de que
nao ha uma crianga “universal” ou “natural”, mas sim uma pluralidade de formas de ser
crianca e de viver o tempo da infancia (Sarmento, 2007; Heywood, 2004; Corsaro,
2011); compreendemos a crianga como produtora de cultura, as culturas infantis
(Barbosa, 2007; Sarmento, 1997); tratamos das midias enquanto um ente social
vinculado as construgdes de significados, valores e praticas relacionadas a experiéncia
do individuo, a tessitura dos modos de vida em sociedade, nas suas diversas esferas de
socializagdo; em termos de metodologia, utilizamos uma abordagem qualitativa,
lancando médo das técnicas de pesquisa bibliografica (Stumpf, 2006) e andlise de
contetdo (Bardin, 2011); os perfis analisados sdo abertos, isto &, acessiveis a qualquer
pessoa que esteja dentro do Instagram; nosso corpus foi constituido pela compilacdo de
postagens referentes ao més de junho de 2023, considerando apenas as postagens do
“feed” de cada perfil, de maneira que foram contabilizadas 29 postagens no total; dentre
as conclusdes, percebemos que as criangas influenciadoras digitais nos possibilitaram
visualizar o duplo movimento entre o agenciamento/o empoderamento infantil e a
restricdo, sobretudo do ponto de vista da intervengéo parental, da autonomia no sentido
de produzir discursos efetivamente seus, autocentrados; pontuamos acerca da influéncia
enquanto modalidade de trabalho infantil e a necessidade de elaboracdo de um
dispositivo legal para regulamentar essa atividade, de modo a salvaguardar criancgas e
adolescentes influenciadores da exploracdo; observamos a questdo do brincar
performatico, da brincadeira midiatizada, onde encontramos as culturas infantis e
vislumbramos a ludicidade ressignificada dentro do processo de midiatizacao;
destacamos ainda o predominio da perspectiva da infancia-produto/crianga-consumo em
detrimento de angulagens outras que privilegiem representagdes mais plurais e
abrangentes de infancia, em seus diversos atravessamentos de raga, género e nivel
socioeconémico; tal primazia do consumo possibilitou um avango no encurtamento
entre 0 mundo dos adultos e o das criangas, uma vez que hd muitas similaridades entre
os influenciadores digitais adultos e os infantis (nas préaticas, na linguagem, na estética
dos conteudos); verificamos a manutencdo das desigualdades, & medida que a
visibilidade de diversas infancias possibilitada pela democratiza¢cdo no acesso aos meios
de produgdo ndo necessariamente se traduz em uma equiparagdo de oportunidades
dentro da ambiéncia digital; os atravessamentos de raca, género e de ordem
socioeconémica impactam diretamente nisso.



Palavras-chave: Infancia. Consumo. Instagram. Midia social.
Midiatizac&o.



ABSTRACT

This work addresses the various childhood images which circulates in digital social
media (Recuero, 2018; Recuero; Bastos; Zago, 2020), specifically on the Instagram
platform, based on a case study of three children's profiles, notably of children
represented there as digital influencers (Abidin, Karhawi; 2021; Bareta, 2021; Jorge,
Mar6po, Nunes, 2018); The aim is to understand how these images promotes specific
perspectives on the social construction of childhood in the digital context; we point out
a situation of frank mediatization (Fausto Neto, 2008; Santi, 2016; Sodré, 2002), in
which the media acquired has a reinforced sense of windows to the world, ordering
everyday life; we are conceiving the relationship of children with the media and their
culture through the lens of symbolic consumption (Canclini, 1999; Silverstone, 2005),
so that the media elements that the individual appropriates are intertwined with others
from their experience (Martin -Barbero, 2006); we tense a theoretical-methodological
approach that overcomes manichaeism towards children (Buckingham, 2012a),
considering them as active and competent in the process; we treat childhood as a social
construction and also a structural and analytical category, corroborating the view that
there is no “universal” or “natural” child, but rather a plurality of ways of being a child
and of living childhood (Sarmento, 2007; Heywood, 2004; Corsaro, 2011); we
understand the child as a producer of culture, children's cultures (Barbosa, 2007;
Sarmento, 1997); we deal with the media as a social entity linked to the constructions of
meanings, values and practices related to the individual's experience, to the fabric of
ways of life in society, in its various spheres of socialization; in terms of methodology,
we used a qualitative approach, using bibliographic research techniques (Stumpf, 2006)
and content analysis (Bardin, 2011); the profiles analyzed are open, that is, accessible to
anyone on Instagram; our corpus was constituted by the compilation of posts related to
the month of June 2023, considering only posts from each profile's “feed”, so that 29
posts were counted in total; among the conclusions, we realized that digital child
influencers allowed us to visualize the double movement between child
agency/empowerment and restriction, especially from the point of view of parental
intervention, of autonomy in the sense of producing effectively their own, self-centered
discourses; we pointed out influence as a form of child labor and the need to develop a
legal device to regulate this activity, in order to safeguard child and adolescent
influencers from exploitation; we observed the issue of performative play, of mediatized
play, where we find children's cultures and glimpse playfulness resignified within the
process of mediatization; we also highlight the predominance of the perspective of
childhood as a product/child as a consumer to the detriment of other angles that favor
more plural and comprehensive representations of childhood, in its various intersections
of race, gender and socioeconomic level; this primacy of consumption has enabled
progress in bridging the gap between the world of adults and that of children, since there
are many similarities between adult and child digital influencers (in practices, language,
and the aesthetics of content); we have verified the maintenance of inequalities, as the
visibility of diverse childhoods made possible by the democratization of access to the
means of production does not necessarily translate into equal opportunities within the
digital environment; the intersections of race, gender and socioeconomic order have a
direct impact on this.

Keywords: Childhood. Consumption. Instagram. Social media. Mediatization.
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1- INTRODUCAO

O conhecimento acumulado na tradicdo da pesquisa em Comunicagdo nos
evidencia que a presenca dos media alterou substancialmente nosso modo de
vida, nossas experiéncias, tanto enquanto individuos como em termos de
coletividade. Perguntar-se acerca do que os meios fazem conosco e o que nés
fazemos com eles é uma provocacao classica, a qual se mantém ndo esgotada em
suas possiveis respostas. 1sso demonstra a complexidade que a questdo comporta,

bem como a dinamicidade de seus processos.

Tendo a cultura midiatica como elemento ordenador e fundamental no
processo de estruturacdo social, entendemos que dela decorre em boa medida a
génese de novas sociabilidades. Em um contexto de sociedade midiatizada
(Fausto Neto, 2008; Sodré, 2002), poli-tecno-cultural por exceléncia (Morin,
1977; Hall, 2005; Canclini, 2006; Kerckhove, 1997), nos apropriamos de
significados produzidos no ambito das midias para compor nossas percepgoes.
Em nos, estdo verdadeiros “palimpsestos”, isto ¢, tramas de sentidos
entrecruzados, cuja procedéncia mescla fontes midiaticas e ndo-midiaticas. Nao é
equivocado dizer que a partir das “mediapaisagens” (Appadurai, 2004)

construimos modos de entender a n6s mesmos e ao mundo a nossa volta.

O segmento infantil ndo foge ao escopo desse entendimento. Pelo contrario:
enguanto receptoras — e por isso mesmo, consumidoras - das mensagens
midiaticas, as criancas se engajam cada vez mais precocemente no universo das
midias (Buckingham, 2012a). Assim como os adultos, elas também agem e
reagem para/com a cultura midiatica. Em maior ou menor nivel, realizam trocas
simbdlicas e produzem sentido, ressignificam, manifestando tais opera¢fes em
sua cotidianidade e construindo suas visdes de mundo enquanto seres em

formacéo.

Na contemporaneidade, observamos a producdo de uma forma especifica de
infancia: midiatizada, multiplataforma e/ou multi-telar (Buckingham, 2012a;
Fantin, 2016; Munglioli, 2005). Nessa perspectiva, busca-se aqui uma abordagem

que supere 0 maniqueismo em relacdo as criangas: uma que nao as tome nem

! Alguns autores utilizam o termo ‘“hipermidiatizacdo”, a exemplo de Lipovetsky e
Serroy (2015) e Sodré (2014); ver referéncias.
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enquanto demasiado frageis ou indefesas as investidas de uma demonizada midia
e nem enquanto totalmente autbnomas, perfeitamente esclarecidas e empoderadas
frente aos apelos midiaticos. Predomina a intencdo de ultrapassar perspectivas
ligadas ao “pensamento binario” (Buckingham, 2012a) nas pesquisas que

enfocam a relacdo crianca/midia.

E oportuno deixar claro que estamos concebendo a relagdo com os meios e sua
cultura pelo viés do consumo (Canclini, 1999; Silverstone, 2005), de modo que
os elementos midiaticos dos quais o individuo se apropria entrelacam-se com
outros de sua experiéncia® (Barbero, 2006). Jd& em termos de midia, a
compreendemos enquanto um ente social vinculado as construcbes de
significados, valores e préaticas (Wolf, 2005), e por isso mesmo relacionada a
experiéncia do individuo, a tessitura dos modos de vida em sociedade, nas suas
diversas esferas de socializagdo. Ela é ambiéncia (Sodré, 2002), é mediacéao
(Barbero, 2006); é fendbmeno sociocultural em continuo (Silverstone, 2005), se
articulando e dialogando com outras dimensdes (politica, econdmica, historico-

conjuntural, etc.) (Bourdieu, 1998).

O enfoque que construimos neste trabalho € resultado de algumas
mudangas em nosso percurso. Na primeira versdo, a pesquisa pretendia
concentrar-se em questbes de género, mais especificamente no que tange as
representacdes acerca do feminino, de modo a problematizar imagens sobre a
mulher e o papel desempenhado por ela na sociedade que sdo distribuidos em
produtos audiovisuais infantis. Mudamos a perspectiva para a dimensdo dos
estudos de recepcdo, de modo a investigar o fenébmeno da midiatizacdo no

segmento infantil.

Nesse intuito, comegamos a buscar perspectivas de campo (ou seja,
possiveis cenarios de empiria) que dialogassem com nossa proposta. Em funcao
de nossa inser¢cdo em uma agdo de extensdo intitulada “CINEICLUBE: préticas

cineclubistas na escola da infincia™®, realizada no Nucleo de Educacdo da

2 Perspectiva da teoria das mediaces.
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* Em termos praticos, trata-se de oficinas de apreciacdo de cinema e funciona da seguinte forma:
primeiramente, acontecem sessdes de exibicdo de filmes infantis (os quais sdo selecionados a partir de
uma relacdo formulada pelos alunos), nas quais participam os alunos do NEI e também de instituicdes
publicas convidadas (a cada filme, uma nova escola é convidada), seguidas de debates sobre o tema do



Infancia (NEI-Cap) da UFRN, pensamos em comecar ali nossas primeiras
experiéncias, em carater de teste mesmo. Esse intento foi alcancado em parte;
por outro lado, em didlogo com o nucleo do projeto, pudemos captar inspiragdes
importantes. O ano de 2020 tinha sido fixado para que comecgassemos a etapa de

campo propriamente.

A partir de marco, todo nosso planejamento ficou em suspenso com a
chegada da pandemia do coronavirus no Brasil e, mais precisamente, no estado
do Rio Grande do Norte, onde realizamos nossa pesquisa. As aulas em todas as
escolas da rede publica e privada foram suspensas®. Assim, ndo teriamos como
dar continuidade a pesquisa da forma como ela tinha sido pensada até ali,
levando-se em conta o imperativo de cumprimento as medidas de isolamento
social. Vimo-nos diante da necessidade de uma reorientacdo — mais uma vez —

do nosso trabalho.

Entdo, atentamos para a possibilidade de transformar o empecilho em
oportunidade: pesquisar a vivéncia do tempo pandémico na vida de criancas. Foi
mais uma guinada, visto que a identidade da pesquisa foi alterada quase que
completamente. No ano seguinte, 2021, mais um acontecimento nos provocaria
uma nova alteracdo na rota. Tratava-se de uma gestacdo ainda em meio a
pandemia, o0 que nos colocou como populagédo de risco no @mbito das medidas
de seguranca e de distanciamento social. De marco ao final de novembro de
2021, fez-se necessario redobrar os cuidados para evitar a contaminacdo pela

Covid 19, evitando-se qualquer tipo de aglomeracdo e ambientes fechados.

Nossa ida a campo permaneceu suspensa durante todo esse periodo.
Chegamos a cogitar a realizacdo da empiria em formato online, por meio de
formularios ou de video-chamadas, mas dadas as exigéncias éticas da pesquisa
com criangas (seria necessario que elas estivessem acompanhadas de um
responsavel durante a pesquisa), julgamos que isso anularia a espontaneidade e a

fluidez da conversa, de modo a comprometer razoavelmente o que coletariamos.
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filme e assuntos correlatos. Além dos professores das escolas envolvidas, convidados externos (pessoas
que de alguma forma estdo vinculadas ao audiovisual ou ao tema tratado no filme daquela sesséo

especifica) também podem mediar o debate com os estudantes.
* Em Natal/RN, as escolas suspenderam suas atividades presenciais em 13/03/2020.



Apbs o final do periodo de licenca-maternidade®, fomos gradativamente
retomando o trabalho com a pesquisa. Tentando administrar as multiplas fungdes
de trabalho doméstico, maternagem e vida académica com pouca/nenhuma rede
de apoio, fomos paulatinamente pondo novamente em andamento a pesquisa e
producdo da tese.’ Nesse periodo de retomada aconteceu o exame de
qualificacdo’, onde recebemos orientagdes importantes; uma delas foi
determinante no sentido de abandonar a temética da pandemia (dada a passagem

do tempo) e buscar um outro recorte que contemplasse 0s sujeitos infantis.

Foi assim que chegamos a proposta atual, executada nesta tese. Da
necessidade de compatibilizar o tempo que nos restava a uma proposta tedrico-
metodoldgica ancorada na pesquisa com criangas, escolhemos investigar as
diversas imagens de infancia postas em circulacdo no ambito das redes sociais
digitais, especificamente na plataforma Instagram, a partir de um estudo de trés
perfis infantis, notadamente de criancas ali representadas como influenciadoras

digitais mirins.

Nesse sentido, formulamos a seguinte questdo-problema: “Que imagens
de infancia sdo postas em circulacdo nas redes sociais digitais? De que
maneira elas fomentam perspectivas especificas acerca da construcao social

da infancia nessa ambiéncia?”.

Em nivel especifico, pretendemos identificar a presenca de culturas
infantis nesses sentidos (elas continuam existindo no mundo virtual? S&o de
algum modo reconfiguradas a medida que sdo submetidas as ldégicas da
tecnicidade e da midiatizacdo?); verificar as dinamicas de participagdo e
visibilidade de diversas infancias (promocéao de pluralidade ou manutencdo de
desigualdades e marginalizagdo) e visualizar os mecanismos de sociabilidade

imbricados na producdo de sentidos praticada por essas criangas.

Em termos de metodologia, utilizamos uma abordagem qualitativa,

lancando méo das técnicas de pesquisa bibliografica (Stumpf, 2006) e anéalise de
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> Novembro de 2021 a Marco de 2022, totalizando 4 meses , que é o tempo de licenga concedido as mées

estudantes de pds-graduacédo no Brasil, conforme legislagdo vigente (Portaria n° 248 da Capes).
® Também em meio a tudo isso, seguimos em tratamento de satde mental (iniciado em 2019).
" Maio de 2023.



contetido (Bardin, 2011). Definimos uma amostra de trés perfis infantis a serem
analisados, sendo esses perfis de criancas caracterizadas como influenciadoras
digitais mirins (Abidin, Karawi 2021; Bareta, 2021; Jorge; Mardpo; Nunes,
2018). Sao perfis abertos, isto €, acessiveis a qualquer pessoa que esteja dentro

do Instagram.

O corpus € constituido pela compilacdo de 30 dias de postagens (referentes
ao més de junho de 2023), considerando apenas as postagens do “feed”® de cada
perfil. Dessa forma, foram contabilizadas 16 postagens no primeiro perfil, 6 no
segundo e 7 no terceiro, totalizando 29 postagens. Por razdes éticas inerentes a
pesquisa com criangas e adolescentes, optamos por anonimizar as criancas dos
perfis pesquisados. Ndo mostraremos nomes, fotos ou qualquer outra informacéo

que possa ensejar a identificacdo delas.

A tese esta organizada em cinco capitulos. O segundo capitulo, intitulado
“Crianga e Infancia: abordagens tedricas”, traz uma revisao histdrica acerca dos
conceitos de crianca e infancia, bem como a problematizacdo destes por meio de
diferentes correntes de pensamento postas em didlogo. No terceiro, “A infancia
midiatizada”, refletimos sobre o fendmeno da midiatizacdo e sua incidéncia
sobre os sujeitos infantis, de modo a perceber como essa relacdo afeta as
experiéncias contemporaneas de infancia e modula praticas de sociabilidade e de
producdo de sentido desses atores. Neste capitulo, trazemos ainda a
problematizacdo acerca do conceito de rede social, fazendo uma breve
historiografia da plataforma Instagram destacando o0s aspectos técnico-
simbolicos e éticos que a perpassam, sobretudo em relacdo a presenca de
criancas e adolescentes dentro da plataforma e os riscos inerentes a ela para esse

segmento especifico.

O quarto capitulo é dedicado a metodologia; nele descrevemos nossos
procedimentos metodologicos, desenho da pesquisa e a nossa organizacao

empirica. As andlises e discussfes sdo objeto do quinto capitulo, onde fazemos a

8

17

O “feed” do Instagram é “(...) um destino prioritario para dispositivos moveis, em que as pessoas

compartilham fotos e videos, conectam-se com as comunidades e exploram itens que sdo interessantes
para elas” (INSTAGRAM/Instagram para negocios). Em termos mais simples e concretos: ¢ a “pagina
inicial” onde sdo compartilhados os conteudos entre os usudrios da plataforma, que vai sendo atualizada

constantemente a medida que o usuario vai rolando a tela para baixo.



costura tedrico-reflexiva entre nossas observagdes criticas e o referencial
tedrico-metodoldgico que nos norteou durante a pesquisa. A sintese de nossas
conclusbes esta nas ConsideracBes Finais, onde buscamos também fazer o
movimento da critica para a autocritica enquanto pesquisadora, de maneira a

assinalar os limites e as possibilidades desta tese.

18
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2 - CRIANCA E INFANCIA: ABORDAGENS TEORICAS

Neste capitulo, faremos uma reviséo histdrica acerca do entendimento sobre crianga
e infancia, bem como do processo no qual esses conceitos foram erigidos através do
tempo. Partindo de teorizacGes classicas, chegaremos a concep¢do moderna de crianga e
infancia, a qual é a base da nogdo predominante nas sociedades ocidentais. Em seguida,
abordamos o processo de institucionalizacdo da infancia, de modo a delinearmos uma

nogdo de infancia contemporanea.

2.1 PANORAMA HISTORICO E A CONSTRUCAO DO CONCEITO DE INFANCIA

Segundo Aries (1973), a nocdo de infancia, conforme a entendemos, ndo existia até
o0 século XVI, de modo que o curso da vida era relativamente igual para todas as idades.
As criancas com mais de sete anos eram tratadas como pequenos adultos. Somente entre
os séculos XVI e XVIII € que emerge a compreensdo da infancia como uma fase

especifica no desenvolvimento da pessoa humana.

Em sua obra seminal, baseada em imagens de criangas oriundas da ldade Média, na
Europa, Ariés (1973) postula que o tal “sentimento de infincia” aparece somente na
Modernidade. Ou seja: a dimensdo afetiva (o vinculo afetivo entre pais e filhos, de
modo semelhante ao que conhecemos) é observada pelo autor de modo mais claro
somente a partir deste tempo historico. A pratica do abandono de criangas recém-

nascidas ou mesmo do infanticidio, por exemplo, eram comuns no periodo classico.

Essa familia antiga tinha por misséo [...] a conservacdo dos bens, a
pratica comum de um oficio, a ajuda mdtua cotidiana num mundo em
que um homem, e mais ainda uma mulher isolados n&o podiam
sobreviver, e ainda, nos casos de crise, a protegdo da honra e das
vidas. Ela ndo tinha funcdo afetiva. Isso ndo quer dizer que o amor
estivesse sempre ausente [...] Mas [...] o sentimento entre os cénjuges,
entre os pais e os filhos, ndo era necessario a existéncia e nem ao
equilibrio da familia: se ele existisse, tanto melhor. As trocas afetivas
e as comunicagOes eram realizadas portanto fora da familia, num
‘meio’ muito denso e quente, composto de vizinhos, amigoS, amos e
criados, criancas e velhos, mulheres e homens [..] As familias
conjugais se diluiam nesse meio. (Ariés, 1973, Preféacio, p. 10)

Em uma publicacdo péstuma’, P. Ariés estuda novamente o periodo classico e

9«La infancia”, o qual foi publicado em 1986 pela revista Educacion (dois anos apos a morte de Ariés e
mais de 20 anos depois do langamento de sua obra mais conhecida);
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medieval para mostrar que o sentimento de infancia o qual mencionou ndo marcava o
surgimento da infancia propriamente dita, mas sim o surgimento de uma infancia
propriamente moderna (Tomaz, 2017, p. 10). H& dois momentos especificos nos quais
ele visualiza préaticas que caracterizam a infancia: o primeiro se da nos séculos Il e I,
na era da Republica romana, quando o carater da heranca - que era eletivo e voluntario —
ganha uma conotacgdo bioldgica; o segundo se da entre os séculos XII e XIV, quando
inicia-se o processo de escolarizacdo™® (IDEM).

Em meados do século XVII, a relagdo com as criancas — especialmente nas classes
mais ricas — € definida na combinacdo de dois elementos primordiais: o cuidado, por
meio da dedicacdo e da ternura; e a educagéo, por meio da severidade e da disciplina
(Ariés, 1986, p. 6). Essa tendéncia “bivalente” perdurou através do tempo; no século
XIX, por exemplo, aconteciam praticas de disciplinamento do corpo: as criangas que
faziam xixi na cama a noite eram punidas fisicamente, a0 passo que as que se
masturbavam eram tidas como portadoras de alguma desordem e também recebiam

castigos fisicos.

No século XVIII surge “uma classe média amparada em um modelo ideologico
familiar centrado na crianga” (Clarke, 2003 apud Tomaz, 2017, p. 11). A tarefa de
educar os filhos se torna central na familia e os ideais de incorruptibilidade e pureza sao
cada vez mais associados & crianga.

O carater inocente vai prevalecer nas classes abastadas, enquanto a
grande massa de criancas europeias vivia sob o signo do trabalho
infantil, da pobreza e da exploragdo — uma contradi¢do entre a viséo
romantica da infancia, enraizada no século XVIII, e a dura realidade
da maioria das criancas. [...] o impacto da industrializagdo, no século
XIX, ndo atingiu as criangas apenas como um efeito colateral. Elas
eram preferidas pelas fabricas devido & sua flexibilidade e ao seu
baixo custo. Se, por um lado, a crianga estava ganhando importancia e
valor, por outro, ela estava sendo perversamente explorada. Crescem,
desse modo, as iniciativas filantropicas e caritativas, bem como
jornadas sociais pela diminuicdo das horas de trabalho e pelo aumento
na idade para trabalhar, além de acGes humanitarias voltadas para o
bem-estar da crianca pobre [...] é a obrigatoriedade da escola que
comeca a tirar as criangas das fabricas e ndo a ilegalidade do trabalho
infantil. (Tomaz, 2017, p. 11-12)

O século XVIII € um periodo importante na evolugdo histérico-social das

10 Comeca a existir a compreensdo de que o processo de educacdo da crianga ndo era restrito a familia, ao
ambito doméstico, mas que ele poderia continuar em lugares especificos para esse fim (as primeiras
instituicdes de carater escolar).
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concepcdes sobre crianga e infancia no sentido de afirmar a importancia das criangcas em
si mesmas ao invés de serem adultos imperfeitos (Heywood, 2004, p. 37). Nesse
sentido, as contribuicdes do pensamento iluminista foram marcantes, especialmente nas
perspectivas de John Locke (a crianga como “tdbula rasa”) e Jean J. Rosseau (“o bom
selvagem”). Elas reforgam a ligacdo entre os ideiais de educacdo e de uma inocéncia
original as criangas (Heywood, 2004, p. 37-38). Nisso, estdo langadas as bases para a
visdo “romantica” da infincia, isto ¢é, aquela que idealiza os sujeitos infantis
supervalorizando-os no sentido da pureza, da ingenuidade. Ela surgiu no final do séc.
XVIII e inicio do séc. XIX. A principio, esteve circunscrita as classes socioeconémicas
superiores, uma vez que as familias mais pobres precisavam dos salarios provenientes
do trabalho de suas criangas para sobreviver. Isso s6 vai mudar com o advento de

legislacBes que proibissem o trabalho infantil (Heywood, 2004, p. 42).

As primeiras conceituacdes acerca da adolescéncia surgem nos anos 1900.
Heywood (2004, p. 42-43) aponta o lancamento de “Adolescéncia”?, do psiclogo
norte-americano Stanley G. Hall, como um marco popularizador do conceito, de
maneira que “(...)seu pensamento estimulou a no¢do de um periodo amplo de transi¢ao
entre a infincia e a vida adulta” (Heywood, 2004, p. 43). Nesse momento histdrico, 0S
jovens eram cada vez mais segregados dos adultos, sobretudo em escolas organizadas
por idade (Heywood, 2004, p. 43).

Stearns (2006) elenca trés pontos fundamentais que contribuiram para a concepcao
moderna de infancia: primeiramente, a mudanca de perspectiva da infancia como lugar
de trabalho para o lugar de escolarizagdo; segundo, a diminuicdo das taxas de
natalidade, vinculada ao processo de urbanizacdo e, por fim, e a redugdo dos indices de
mortalidade infantil. Assim, podemos identificar os ideiais de inocéncia (pureza,
incorruptibilidade), cuidado/protecdo e educacdo (parental/familiar e, posteriormente,

escolar) como constitutivos fundantes na perspectiva moderna de infancia.

Ela consolidou-se como uma espécie de modelo dominante no ambito das
sociedades ocidentais, de modo a reverberar na visao de infancia que temos até hoje. No
alicerce de nossas visdes de mundo sobre crianca e infancia, subjazem premissas
oriundas desse periodo historico, as quais foram em maior ou menor grau incorporadas

pelas sociedades.

11904,
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Heywood (2004, p. 21-22) entende que a crianca € um construto social que se
transforma com o passar do tempo e que varia entre 0s grupos sociais e étnicos dentro
de uma sociedade. Nessa mesma linha, a infancia é uma abstragdo criada para nos

referirmos a uma determinada etapa da vida (Heywood, 2004, p. 21-22).

Sarmento (2007, p. 33-34) argumenta que ha no bojo da perspectiva moderna um
ponto de vista adultocéntrico, cujo intento é caracterizar a infancia muito mais pelos
tracos de negatividade do que pela presenca de contetdos especificos. Ele argumenta
que isso esta presente na propria origem da palavra: “in-fans” significa “o que néo fala”,
de modo que a crianca seria o ‘“ndo-adulto”, caracterizada pela auséncia, pela

incompletude ou pela negagao das caracteristicas de um ser humano “completo”.

Segundo o autor, estdo subjacentes nessa visdo uma série de representacdes que
produziram ao longo da Histéria um efeito de “invisibilizacdo da realidade social da
infancia” (Sarmento, 2007, p. 29), as quais operaram como redutoras da complexidade a
medida que buscaram delinear uma espécie de “tipo ideal” de crianga e/ou de infincia.
Essas representagfes S0 - em termos praticos - imagens sociais™, que consistem em
“(...) dispositivos de interpretagdo que se revelam no plano de justificacdo da acdo dos

adultos com as criangas” (Sarmento 2007, p. 33).

Qualificar a infancia ndo pela auséncia de caracteristicas préprias de um adulto,
mas sim pela presenca de outras, as quais sejam distintivas dos adultos e comuns a todas
as criancas do mundo, sem com isso desconsiderar a variedade de contextos sociais
(Sarmento, 1995, p. 35) figura como um caminho mais sensato epistemologicamente. A
infancia ndo ¢ a “infancia dos ndos”, mas dos outros modos de linguagem, de razdo, de

trabalho e da propria experiéncia em si (Sarmento, 1997, p. 35-36).

»13 pavimentam

E nessa linha que os autores da chamada “historiografia da infancia
seu panorama. Eles buscam evidenciar que o contexto social, politico, econémico e
cultural das criancgas influencia diretamente em suas vivéncias, de modo a colaborarem
para a construcdo de infancias distintas. Foi notadamente a partir desta tradicdo de

pesquisa que se observou mais atentamente a heterogeneidade das experiéncias infantis.

2 A crianga ma; a crianga inocente; a crianga imanente; a crianca naturalmente desenvolvida; a crianca
inconsciente (Sarmento, 2007, p. 30-32);

13 Ariés, 1981, 1986; Clarke, 2003; Demause, 1976; Pollock, 1983; Shahar, 1992; Shorter, 1976; Stearns,
2006; Stone, 1977, dentre outros;



23

Nao existe “uma” infancia, mas varias infancias. Cada vez mais cai em desuso a
concepgdo da infancia como uma nogdo unitaria, ao passo que ganha terreno a ideia de
“(...) experiéncia social e pessoal, ativamente construida e permanentemente

ressignificada” (Barbosa, 2007, p. 1065).

Na década de 90, pesquisas da Antropologia e da Sociologia demarcaram seu
territério na investigacdo cientifica sobre crianca e infancia. Comecava ali 0 que se
convencionou chamar de “Sociologia da Infancia”, a qual se assenta na crianca ndo
apenas como um repositério passivo de cuidados, de protecdo, de educacdo, mas como
um sujeito ativo na dinamica social, detentora de uma voz a qual era necessario ser
ouvida (Sarmento, 2008; Corsaro, 2011).

Acontece que a distingdo da infancia da adultez, que a modernidade
ocidental produziu, ndo corresponde a uma s ideia de infancia, nem
origina uma Unica norma da infancia. Nao apenas varios autores tém
chamado a atengdo para a diversidade das formas e modos de
desenvolvimento das criangas em fungdo de sua pertenca cultural —
isto €, sustentam que a cultura molda a infancia, por contraponto a
idéia de uma natureza universal da infancia, suposta a partir de
estudos centrados no Ocidente [..] como a norma da infancia
ocidental e a evolugcdo das concepcdes da infancia ndo equivalem ao
gue ocorre noutras partes do mundo ou nas culturas ndo ocidentais [...]
mesmo no interior do mesmo espaco cultural, a variagdo de
concepcbes de infancia é fundada em variaveis como classe social,
grupo de pertenca étnico-racial ou nacional, religido predominante,
nivel de instrugdo da populacdo, etc. (Sarmento, 2007, p. 28-29)

O conceito de infancia é socialmente construido (Corsaro, 2011) e isso se realiza
pelo estabelecimento de valores morais e expectativas de conduta em relagdo a crianga
(Corsaro, 2011). Conforme aponta Heywood (2004, p. 21), “(...) a infancia é, pois, em

grande medida resultado das expectativas dos adultos”.

Através dos processos de socializagdo, ela apreende esses valores e ‘“normas”
culturalmente elaboradas, a comecar pelo contexto familiar e, posteriormente, ampliar-
se. Corsaro (2011) propde a nocdo de “reproducdo interpretativa” para evidenciar que o
processo de socializagdo da crianca acontece de maneira ativa. A denominacdo
“reproducdo” enfatiza o quanto as criangas sdo - por conta de sua participacao efetiva na
sociedade - constrangidas pela estrutura social das diversas institui¢cdes culturais, sociais
e politicas frequentadas ao longo da vida para se tornarem semelhantes. Por sua vez, o
termo “interpretativa” ¢ usado para mostrar que as criangas ndo apenas internalizam a

cultura, mas também contribuem ativamente para a mudanca cultural da sociedade na
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qual esta inserida. Isso porque as criancas produzem suas proprias culturas e estas sdo
resultantes da “apropriagdo criativa” que fazem a partir das informagdes do mundo dos

adultos. E ai que s3o produzidas as “culturas de infAncia” ou “culturas infantis”.

[...] As culturas infantis ndo sdo independentes das culturas adultas,
dos meios de comunicagdo de massa, dos artefatos que elas utilizam
cotidianamente, mas se estruturam de outra maneira. [...] alguns
principios geradores das culturas da infancia [...] a interatividade, a
ludicidade, a fantasia do real e a reiteracdo. As criangcas, em seus
grupos, produzem culturas de criancas, e a reflexdo sobre estas
praticas empiricas nos possibilita perceber as diferentes culturas
infantis[...] (Barbosa, 2007, p. 1067)

A infancia é simultaneamente uma categoria social, do tipo geracional,
e um grupo social de sujeitos ativos, gque interpretam e agem no
mundo. Nessa acdo estruturam e estabelecem padrdes culturais. As
culturas infantis constituem com efeito 0 mais importante aspecto na
diferenciagdo da infancia. (Sarmento, 1997, p. 36)

No Brasil, 0s registros primevos da historicizacdo da infancia remontam ao século
XIX. Se comparado ao processo de elaboracdo europeu, podemos dizer que a
abordagem brasileira sobre esta tematica é recente. A primeira publicacdo formal é de
1991, da historiadora Mary Del Priore, que “(...) analisou como o0 sentimento de
valorizacdo da crianca, corrente na Europa Moderna (...) esteve presente na préatica
educativa dos missionarios jesuitas no Brasil Colonia” (Lins et al, 2014, p. 131).
Segundo a autora, foi implantado no século XVI um método de educacdo aos povos
indigenas, cujo proposito - através do convivio — era promover mudangas nos costumes,

0s quais eram tidos como inapropriados na otica religiosa (Del Priore, 1991).

Com a emancipacao do Brasil em relagdo a Portugal e subsequente fim do periodo
colonial, é promulgada a primeira constituicdo em 1824. Ela ndo faz nenhuma mencdo a
infancia ou a medidas especificas para esse segmento. Contudo, observa-se ai uma
maior énfase no que tange aos cuidados de salde e de higiene visando combater a
mortalidade infantil. E no século XIX que sdo institucionalizados os saberes médicos e

psicolégicos dedicados a infancia.

[...] Assim, a perspectiva da saide compde com a religido e a moral
construcgdes de sentidos de infancia, passando a normatizar e interferir
cotidianamente nos modos de tratar e educar meninos e meninas.
Concomitantemente, é nesta época que a infancia ganha maior
visibilidade, pois é definida como objeto de intervencgdes publicas,
devido a maior valorizagdo da mao-de-obra [...] (Lins et al, 2014; p.
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133)

Ja no século XX, observa-se a consolidacdo do discurso cientifico (Medicina,
Psicologia, etc) como referéncia para uma boa gestdo parental das criancas. A
conscientizacdo - em escala mundial - quanto as responsabilidades dos adultos em
relacdo as criancas e a infancia ttm um marco importante em 1959, com a Declaracao
Universal dos Direitos da Crianca, oficializada pela assembleia das Nacbes Unidas
(ONU) em vinte de novembro do referido ano. Esse documento inclusive serviu de base
para legislacdes especificas de protecdo a crianca nos paises, a exemplo do Estatuto da
Crianca e do Adolescente (ECA), publicado no Brasil no ano de 1990™.

Até aqui, tracamos um panorama historico acerca da construcdo do conceito de
infancia, observando diversas imagens/perspectivas e sua ligagdo direta com as
transformacgfes politicas, econdmicas e culturais da sociedade ocidental através dos
séculos. Visualizar essa linha do tempo conceitual nos permite compreender o0 processo
de construcdo social da infancia, isto é, aquele que esta ativo nos sujeitos, acontecendo
na vida social, introjetado a partir dos sentidos sobre crianga e infancia que sdo

apropriados simbolicamente.

Ndo podemos nos furtar a incluir aqui (ainda que resumidamente) as teorias
psicogenéticas classicas, as quais — de um modo bastante distinto e com objetivos
totalmente diferentes — também fornecem elementos para tentar responder sobre como
se d& o desenvolvimento do individuo desde seu nascimento. Séo teorizagdes primevas
na concepc¢do de crianga e de infancia que constituiram as bases da tradi¢do cientifica
neste dmbito, das quais recuperaremos aqui as contribuicdes de Jean Piaget, Lev

Vygotsky e Henri Wallon™.

Com formacdo em Biologia, o suico Jean W. Fritz Piaget (1896-1980) foi um dos
pioneiros em termos do estudo sobre o desenvolvimento humano, especificamente a
partir do desenvolvimento cognitivo. A questdo central de Piaget é entender como
adquirimos conhecimento ao longo da vida, desde o nascimento. Por isso mesmo, ele

fundou a Epistemologia Genética, centrada na génese psicolégica do pensamento

4 Neste ano, 0 ECA completa 30 anos. Foi assinado em 13/07/1990. Falaremos mais sobre ele no item
sobre a protecdo juridica a infancia.

15 Haveriam outros nomes importantes a citar, como C. Freinet, Maria Montessori, L. Malaguzzi e Paulo
Freire, dentre outros, mas ndo vamos nos aprofundar neles aqui.


https://pt.wikipedia.org/wiki/1896
https://pt.wikipedia.org/wiki/1980
https://pt.wikipedia.org/wiki/Epistemologia_Gen%C3%A9tica
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humano (La Taille; Oliveira; Dantas, 1993).

Segundo Piaget, o conhecimento é gerado atraves de uma interacdo do sujeito com
0 meio a partir de suas estruturas cognitivas existentes e de sua relagdo com os objetos
(maturacdo bioldgica e acdo do individuo no seu contexto). O desenvolvimento se da
em etapas (os chamados “estagios de desenvolvimento”), de modo que uma precede a
outra (Piaget, 2017). Na perspectiva piagetiana, somos um ser estruturado a partir de
acbes do desequilibrio inferior para o equilibrio superior, desenvolvendo nossas
estratégias de acordo com as nossas necessidades. Porque tendemos a equilibracéo,
vamos “avancando” de um estdgio a outro conforme vamos crescendo, de maneira que a
inteligéncia vai sendo construida a medida em que védo se equilibrando as estruturas
mentais. Os estimulos (desequilibrios) precisam de respostas (equilibrios) e é isso que

provoca o individuo a progredir em seu desenvolvimento (Piaget, 2017).

Os estagios do desenvolvimento em Piaget sdo: sensério-motor (0 a 2 anos), pre-
operatério (2 a 7 anos), operatorio-concreto (7 a 11 anos) e operatério formal (12 anos).
A delimitacdo das idades finais de cada estagio sdo variaveis; ha certa flexibilidade
nelas por se considerar as particularidades cognitivas ou socioculturais de cada pessoa
(La Taille; Oliveira; Dantas, 1993).

Lev S. Vygotsky (1896-1934), por sua vez, ¢ o fundador da “psicologia socio-
histérica” (ou “psicologia socio-interacionista”, “psicologia histérico-cultural”). Dentre
as suas principais proposicdes, estd a énfase na percepcdo de que, para ele, o
desenvolvimento intelectual do ser humano se d& majoritariamente em funcdo das
interagBes sociais e das caracteristicas do meio em que estd inserido. A cultura é
internalizada pelo individuo em uma agédo cognitiva (via processos mentis) quando este
é estimulado pela interacdo de parceiros sociais, mediado pela linguagem (La Taille;

Oliveira; Dantas, 1993).

A linguagem é um conceito extremamente caro a perspectiva de Vygotsky: ela € o
instrumento que torna possiveis as relagdes interpessoais, isto €, a interacdo com 0s
demais. Segundo Vygotsky, sem interacdo ndo ha desenvolvimento, de modo que é por
meio de operagOes de linguagem que conseguimos realizar as trocas simbélicas'®, nos

apropriar de sentidos, etc (Vygotsky, 1998). Outro conceito fundante em Vygotsky é o

18 Dai 0 entendimento de linguagem como mediacdo.
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de “zona de desenvolvimento proximal” (ZDP), que diz respeito ao processo de
aprendizagem, sobretudo tratando-se de criancas. A ZDP se interpde entre 0 que a
crianga consegue fazer sozinha (“zona de desenvolvimento real”) e aquilo que ela ¢
capaz de aprender e fazer com a assisténcia de alguém®’ (“zona de desenvolvimento
potencial”), de maneira que a ZDP ¢ o que a crianca pode aprender quando ela recebe a

intervencdo pedagogica que necessita para tal (La Taille; Oliveira; Dantas, 1993).

A “psicologia do desenvolvimento” ¢é tributaria ao francés Henri Wallon (1879-
1962). Filésofo e médico de formacdo, o tedrico francés propBe uma visdo mais
abrangente do processo de desenvolvimento do individuo desde o seu nascimento. Para
Wallon, além da dimensdo cognitiva (fator cerebral, operacdes mentais), entram
também em relevo elementos como a corporeidade (motricidade) e as emocdes
(afetividade) (La Taille; Oliveira; Dantas, 1993).

Segundo Wallon, a construcédo do eu depende da existéncia do outro, seja este outro
uma referéncia a seguir ou a negar. Dai decorre a importancia das relagdes que o
individuo estabelece desde a infancia, em suas interagdes sociais. Além disso, no
pensamento walloniano a cogni¢cdo se organiza em quatro categorias especificas
(“campos funcionais”), as quais sdo: o movimento, a afetividade, a inteligénciae

a pessoa (La Taille; Oliveira; Dantas, 1993).

O movimento é um dos campos funcionais que se desenvolvem primeiro e que
propiciam o aperfeicoamento dos outros. Wallon organiza o movimento em duas
categorias: movimentos instrumentais (acdo direta sobre 0 meio; ndo necessariamente
estd relacionada a interacdo com outros) e movimentos expressivos (relacionados a
interacéo social). J4 a afetividade'® — outro conceito extremamente valioso para Wallon

- € a motivadora por exceléncia do movimento (Wallon, 1968).

Wallon observa que a afetividade é uma das primeiras manifestagdes de emocéo da
crianga. Ali se materializam também as “tentativas” de interagdo desta crianga com o
meio em que ela esta inserida: o ser humano, nos primeiros meses de vida, ndo

consegue agir diretamente no meio, mas é dotado de inegavel expressividade

" Pode ser um adulto ou outra crianga, por exemplo.

'8 Wallon considera a afetividade como um componente organico, o qual é organizado a partir da cultura.
Para ele, a afetividade esta presente desde as formas mais elementares de expressdo, considerando-se um
bebé, por exemplo (o choro por diferentes motivagdes afetivas, etc).


https://pt.wikipedia.org/wiki/Cogni%C3%A7%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Movimento
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emocional. A afetividade ajuda sua inteligéncia a se desenvolver, ao passo em que a
incentiva a ter confianga para explorar o ambiente por meio do movimento. A
afetividade figura aqui como um dos principais propulsores do desenvolvimento,

sobretudo na infancia.

Assim como Piaget, Wallon também postula que o desenvolvimento do ser humano
ocorre em etapas, as quais ele denomina “estdgios”. Porém, Wallon se distingue de
Piaget no seu esquema explicativo geral acerca dessas etapas. Wallon ndo especificou
idades limite para os estagios e nao defende que eles transcorram de maneira linear,
estanquelg. Também nega que o fato de passar para um estagio “anule” o estagio
anterior (La Taille; Oliveira; Dantas, 1993). Em Wallon, os estagios de
desenvolvimento seriam cinco: impulsivo-emocional, sensério-motor e projetivo,

personalismo, categorial e da adolescéncia.

Comentando acerca das teorias psicogenéticas classicas, Sarmento (2007) critica a
linearidade de suas perspectivas de desenvolvimento (0s estagios ou etapas) e 0s

“modelos de déficit” com que trabalhavam.

O construtivismo psicolégico coloca sob suspeita 0 pensamento
infantil, porque pressupde a sua incompletude e perfeicdo: é mais de
uma falha do que de uma realizagéo que se trata, sempre gue se escuta
o significado que as criangas ddo a seus gestos ou experiéncias. [...]
‘Escutar a voz das criangas’ consiste, em ultima analise, em escutar a
voz do adulto que se revela num discurso previamente interpretado.
(Sarmento, 1997, p. 43)

Nesta tese, preferimos a angulagem conceitual da Sociologia da Infancia. A
abordagem das teorias psicogenéticas tem sua importancia e seu lugar na histéria, mas
ndo se dirige ao nosso problema de pesquisa e nem se coaduna com as posturas que
assumimos enquanto pesquisadora neste trabalho. Tomamos a infancia como uma
construcdo social e também categoria estrutural, analitica (Sarmento, 2007; Heywood,
2004; Corsaro, 2011); do mesmo modo, corroboramos a visdo de que ndo ha uma
crianga “universal” ou “natural”, mas sim uma pluralidade, uma diversidade de formas
de ser crianca e de viver o tempo da infancia (Sarmento, 2007; Heywood, 2004;
Corsaro, 2011)

19 para Wallon, os momentos de conflito (rupturas, retrocessos) fazem parte do desenvolvimento. Eles
podem inclusive ser geradores de evolucdo (ou seja, o elemento que impele o individuo a supera-los e
progredir).
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2.2 INSTITUCIONALIZACAO DA INFANCIA

As transformac0es de carater politico, econdmico e social ao longo da histéria das
sociedades atuaram como indutores de mudanca na percepcdo da infancia. As nocGes de
infancia que foram sendo produzidas através do tempo circulam em outros contextos,
sentidos e praticas, sendo reinstitucionalizadas e ressignificadas (Sarmento, 2003).
Nesta pesquisa, entendemos que a nogao de infancia da modernidade — ja explicitada e
conceituada no item anterior — persiste como fundamento basilar da que permeia as
sociedades ocidentais, a alcancar as imagens de infancia que habitam nossa
contemporaneidade. Dela surgiram, inclusive, dispositivos culturais e sociais que
formalizamos institucionalmente: os deveres do Estado em relacdo as criancas, protecao

juridica prevista em legislactes especificas, prerrogativas e direitos proprios, etc.

Grosso modo, a sociedade organizou-se de certas maneiras em relacdo as criancas
(arranjos familiares, relagfes parentais, etc), erigiu organismos, instituigdes (orfanatos,
creches, escolas, etc) para lidar com elas, criou marcos legais para Ihes conferir protecéo
(leis e outros mecanismos), etc. Para compreender a infancia contemporanea, é preciso
antes entender sua institucionalizacdo. Faremos uma recapitulacdo nesse sentido neste

sub-item.

Sarmento (2003, p. 11-12) divide os processos de institucionalizagdo da infancia
em dois momentos. No primeiro, observamos 0s seguintes aspectos: a) criacdo de
instancias publicas de socializacdo (escolas); b) a centralizacdo dos filhos no espaco
doméstico e familiar; c) a producdo de disciplinas e saberes especificos sobre as
criancas e a infancia (pedagogia e pediatria, por exemplo); d) a ‘“administragdo
simbolica” da infancia, com a implementagdo de marcos reguladores na politica de

Direitos Humanos em nivel mundial (Organizacdo das Nag6es Unidas).

Segundo o autor, esse termo — “administragdo simbolica” — significa uma série de
normas, expectativas (dos adultos) e atitudes que condicionam e constrangem a vida das
criangas, as quais remontam a modernidade. Diz respeito, em termos concretos, a que
lugares elas podem/devem frequentar, o que podem/devem vestir, etc. Também
haveriam territorios reservadas para os adultos, a exemplo da ocupacdo de lugares

publicos, postos de acdo politica, etc (Sarmento, 2003, p. 13).
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E no segundo momento, contudo, que ocorre a “reinstitucionalizacao da infancia”, a
qual é definida pelo autor a partir da reentrada da crianca na esfera econdémica, por
diversas razdes: no contexto de trabalho infantil (levando em conta o contexto de paises
periféricos e semiperiféricos), pelo caminho do marketing (utilizacdo das criancas na
promocdo de produtos da moda ou da publicidade), pelo consumo (mercado de produtos

para crianca) (Sarmento, 2003, p. 15).

A institucionalizagdo da infancia perpassa, assim, trés aspectos fundamentais: a
demanda de educacdo, em substituicdo ao trabalho; o reconhecimento da crianca como
um sujeito detentor de direitos e, por fim, a percepc¢do da criangca como consumidora,
tanto no plano do material quanto no do simbdlico. Este Gltimo ponto é historicamente

mais recente e € decisivo na composi¢do da no¢do contemporanea de infancia.

A demanda de educacdo e 0 processo de aquisicdo de direitos caminharam lado a
lado. A medida que a infancia era reconhecida como um lugar de escolarizacéo e ndo de
trabalho, as criangas passaram a receber um tratamento diferenciado dos adultos; sua
rotina, suas atribuicdes e deveres, etc. A globalizagdo politica do século XX deu vazao a

um crescimento na conscientizacao acerca dos direitos das criancas (Stearns, 2006).

[...] O direito a educacdo foi conclamado com uma série de
conferéncias e resolucBes que davam prioridade a escolarizagdo e
buscavam extinguir o trabalho infantil, comum especialmente nas
sociedades ndo industrializadas e/ou com heranca colonial. Essas
iniciativas também procuravam abranger todas as criangas, rompendo
a doutrina da situacao irregular e se encaminhando para a da protecéo
integral. [...] (Othon, 2020, p. 61)

Alguns documentos de carater legislativo/legal sdo marcos historicos no processo

de aquisi¢dao de direitos das criancas. Elencamos aqui a “Declaracdo dos Direitos da

Crianca”zo; a “Declaracao Universal dos Direitos Humanos (DUDH)”Zl; a “Declaracao

9923

22 ~ . .
7 ¢ a “Convengao sobre os Direitos da Crianga™”.

Universal dos Direitos da Crianca

2 pyblicada pelo Fundo de Amparo as Criancas (Save the Children Fund) e adotada pela Liga das

NacGes, em 1924. A Liga das Nagbes se transformaria na Organizacdo das NacBes Unidas
posteriormente.

21Organizagéo das Nac¢des Unidas (ONU), em 1948.

22 Assembleia Geral da Organizacao das Nag6es Unidas (ONU), em 1959.

2 Assembleia Geral da ONU em 20 de novembro de 1989; entrou em vigor em 2 de setembro de 1990.
Trata-se do instrumento de direitos humanos mais aceito na histdria universal; foi ratificado por 196
paises. Somente os Estados Unidos nao ratificaram a Convengdo. O Brasil ratificou a Convencgéo sobre o0s
Direitos da Crianga em 24 de setembro de 1990. (Unicef, pagina oficial)
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Para que a Convencdo sobre os Direitos da Crianca viesse a existir, foi de suma
importancia a criagdo do Fundo das Nagdes Unidas para a Infancia (Unicef), no ano de
1946.

[..] Em 1957, voltou-se a trabalhar no projeto de uma nova
Declaracdo, que culminou na aprovacdo da Declaragdo Universal dos
Direitos da Crianga, em 20 de novembro de 1959, que apresenta dez
principios fundamentais. [...] Na sequéncia, as NagGes Unidas
aprovaram a Declaracdo sobre a Protecdo das Mulheres e Criancas em
Situacdo de Emergéncia ou de Conflito Armado (1974), o Ano
Internacional da Crianca (1979), um conjunto de regras minimas das
NacOes Unidas relativas & administragdo da justica para menores
(1985), a Declaracdo sobre Fomento entre a Juventude, dos ideais de
paz, respeito matuo e compreensdo entre os povos (1985) e, ainda,
uma publicacdo sobre os principios sociais e juridicos aplicaveis a
protecdo e bem-estar das criangas, referenciando particularmente a
colocagdo familiar nos planos internacional e nacional (1986).
(Triches, 2007, p. 50)

Na Convencdo, estdo previstos direitos fundamentais (direitos civis, econémicos,
sociais e culturais) e direitos basicos (vida, saude, alimentacdo, educacdo, higiene e
protecdo contra abusos e negligéncias, direito a privacidade, direito de associacéo,
expressdo e pensamento) (Triches, 2007, p. 51). Segundo Hammarberg (1990) apud

Triches (2007, p. 51), os artigos da Convencdo sdo agrupados em trés categorias,

denominadas mais comumente de “trés P’s”: provisao, prote¢ao e participagao.

[...] Direitos de Provisdo ou direitos sociais da crianga: Sao 0s servigos
bésicos que qualquer sociedade deve garantir as suas criancas, tais
como os direitos a salde, a assisténcia social, a educacao, a habitacao,
ao recreio e cultura, entre outros. [...] Direitos de Protecdo: sdo
descriminados os direitos da crianga contra a discriminagdo,
exploracdo, abuso sexual e fisico, injustica e conflitos, entre outros.
[...] Direitos de Participacéo: sdo direitos politicos e civis da crianca,
como por exemplo, o direito a ser ouvida e consultada, a liberdade de
expressdo e opinido, direito a tomar decisfes em seu proveito, direito
ao acesso a infor-macdo, direito ao nome, a identidade, a
nacionalidade. [...] (Triches, 2007, p. 51)

Menos de um ano ap6s a publicacdo da Convencéo, é sancionado no Brasil®

0
Estatuto da Crianga e do Adolescente (ECA), principal instrumento normativo sobre os
direitos da crianca e do adolescente. O ECA incorporou muitos direitos e garantias
previstas na Convencéo.

[...] no Brasil, a modernizacéo tardia e os resquicios do colonialismo
contribuiram para que a distincdo entre 0 mundo dos adultos e o

24 sancionado em 13 de julho de 1990.
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mundo das criangas, em avan¢ado andamento na Europa, viesse a ser
concretizada somente no final do século XX. Em grande parte isso se
deu com a ratificagdo da convencdo por meio da publicacdo do
Estatuto da Crianga e do Adolescente (ECA) em 1990, logo ap6s a
promulgacdo da Constituicdo Federal em 1988 — cujas normas ja
incluiam direitos que deveriam ser assegurados para todas as criangas,
sem distingOes sociais, politicas, econdmicas ou religiosas. (Othon,
2020, p. 63)

Chegamos ao terceiro aspecto em relacdo a institucionalizacdo da infancia: o
amalgamento da crianca enquanto consumidora de bens materiais e simbolicos. Para
que isso acontecesse, alguns fatores sdcio-histéricos contribuiram diretamente:
crescimento nos indices de divorcio (familias monoparentais, as quais demandaram uma
reconfiguracdo no tempo dedicado ais filhos), mudancas nos modos de praticar a
disciplina infantil (substituicdo da punicdo fisica) e a diminuicdo das taxas de trabalho
infantil (Stearns, 2006, p. 160-162).

[...] Muitos pais se sentiram divididos: preocupavam-se com 0 que
ocorria com os filhos, mas também tinham outras obrigacbes e
geralmente muita culpa de ndo poder ou ndo dar mais atengéo a eles.
Desse modo, o consumismo ganhou terreno de maneira firme, mesmo
nos setores mais pobres das sociedades industrializadas. Ter e querer
coisas tonou-se parte central da vida das criangas. (Stearns, 2006, p.
162)

A presenca midiatica tem relacdo direta com a integracdo da infancia a cultura do
consumo. As propagandas comerciais nos meios de comunicacdo de massa, em
principio, tiveram incidéncia no crescimento do desejo de consumo das criangas
(Stearns, 2006, p. 162). O mercado entendeu que valia a pena investir conhecer e
investir em estratégias de persuasdo do sujeito infantil. Conforme aponta Othon (2020,
p. 65), “(...) com frequéncia, criangas e adolescentes passaram a participar de pesquisas
de mercado e a ter uma oportunidade de liderar grupos familiares pela maior

familiaridade e competéncia com o consumo”.

A relagdo entre midia, infancia e consumo serd melhor aprofundada no topico a
seguir. Por agora, a guisa de conclusdo deste capitulo, reiteramos o0 pensamento de
Sarmento (2003, p. 15): “As criancas ‘contam’ na economia”. Contam como proficuas
consumidoras; contam como agentes eficazes na manutengéo da cultura de consumo em

niveis variaveis mediante o contexto socioecondmico em que estao inseridas.



33

3 - A INFANCIA MIDIATIZADA

Neste capitulo, explanaremos acerca do conceito de infancia midiatizada. Para
tanto, primeiramente aprofundaremos a discussdo sobre crian¢a, midia e consumo, de
modo a explicitar as relacdes ai existentes. Em seguida, trataremos da cultura midiatica
como fomentadora das experiéncias contemporaneas de infancia, adentrando em
fendmenos/conceitos que sdo fundamentais a este trabalho, a exemplo dos

influenciadores digitais mirins.

3.1 - CRIANCA, MIDIA e CONSUMO

A experiéncia de infancia contemporanea esta atrelada a dimensdo midiatica; a
I6gica multi-telar, da cultura digital e da virtualizacdo. Trata-se uma infancia que é
tecida em tempos de franca midiatizacdo, isto €, uma em que 0s ordenamentos proprios
da cultura midiatica sdo incorporados a vida cotidiana, ao imaginario, as relacfes sociais
da crianca, etc. Contudo, ha ponderacbes. Conforme ja& mencionamos em capitulo
anterior, esse processo ndo se da de maneira uniforme; ndo ha “uma” infancia, mas
varias. H& criancas em diferentes contextos culturais, socioeconémicos e bio-cognitivos.
Essas mediacOes precisam ser levadas em conta no entendimento que estamos

construindo aqui.

O acesso aos meios de producdo e de circulacdo de sentidos midiaticos, o
letramento para deles (usu)fruir e o controle/supervisdo desses agenciamentos variam
numa amplitude razoavelmente significativa de sujeito para sujeito infantil. Os
atravessamentos de raca, género e contexto socioecondmico também interferem

diretamente nessas variagoes.

O fendmeno da midiatizagdo consiste na diluicdo das midias no cotidiano dos
individuos, de modo que os meios e as dimensdes imbricadas neles passam a ser
elementos integrantes do processo de estruturacdo da sociedade e da elaboragdo da
realidade.

J& ndo se trata mais de reconhecer a centralidade dos meios na tarefa
de organizacdo de processos interacionais entre 0S campos sociais,
mas de constatar que a constituicdo e o funcionamento da sociedade —
de suas praticas, ldgicas e esquemas de codificagdo - estdo
atravessados e permeados por pressupostos e légicas do que se
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denominaria a “cultura da midia”. Sua existéncia ndo se constitui
fendmeno auxiliar, na medida em que as préaticas sociais, 0s processos
interacionais e a propria organizagdo social, se fazem tomando como
referéncia 0 modo de existéncia desta cultura, suas logicas e suas
operacdes. (Fausto Neto, 2008, p. 4)

[...] Midiatizac&o, assim, é associada & forma transversal de afetacéo
das légicas e operacBes midiaticas por entre 0s campos sociais e suas
diferentes praticas. Relaciona-se as implicacbes dos meios nas
transformac@es das praticas sociais e as interfaces de sentido entre os
meios e a sociedade. A Midiatizacdo diz respeito ao imbricamento da
estrutura social com a légica das midias [...] Ela afeta os campos e,
consequentemente, seus modos de operar e suas logicas de
funcionamento. (Santi, 2016, p. 100-101)

A apropriacdo de sentidos que fazemos a partir dos conteddos midiaticos se
espraia para todas as esferas de nossa vida. No entanto, isso ndo se da de forma
absoluta, direta, livre de cruzamentos e/ou reverberagdes com outros elementos de nossa
experiéncia. Estes “outros” sdo aqui recuperados sob a perspectiva das mediagdes de
Barbero (2006), a qual diz respeito a articulacdo das apreensdes feitas a partir da midia
com interacOes advindas de outras praticas sociais (cotidiano, histéria pessoal, cultura
de grupo, relacbes sociais imediatas e capacidade cognitiva, dentre outras dimensdes
especificas de socializacdo). Sob esta 6ética, entendemos que estamos lidando com
estruturas simbdlicas dinadmicas, inseridas em complexos processos de negociacao
(Martino, 2009).

Estamos tratando aqui de um consumo marcado pela multimidialidade,
notoriamente multitelar, multiplataforma. E comum observar criancas que consomem
conteldo transitando da tela da tv para o tablet, o celular, dentre outros dispositivos. Do
desenho de animacdo assistido no You Tube ou nas plataformas de streaming para jogos
online, redes sociais digitais e/ou outros tipos de produtos midiaticos, as criancas
parecem “fluir” com desenvoltura nos diferentes espagos — ambiéncias — das tecnologias
digitais da comunicacdo. N&o é estranho que, em termos do senso comum, elas sejam

associadas ao conceito de “nativos digitais”%.

% 0 termo nasce por ocasido de um artigo académico publicado em 2001, intitulado ‘“Nativos digitais e
imigrantes digitais”, de autoria do professor e educador Marc Prensky. Dividido em duas partes, 0 artigo
cunha os conceitos de “nativos digitais” e de “imigrantes digitais”. Os “nativos” seriam os estudantes,
provenientes de uma geracgao que ja nasceu na era da Internet e por isso mesmo mais familiarizada com as
tecnologias da comunicacdo, de maneira a se relacionar com elas com mais facilidade. Os professores
seriam os “imigrantes”, os quais tém mais dificuldade de entender e de lidar com essas tecnologias
justamente pelo fato de ndo estarem habituados a elas, sua cultura, etc. Dessa diferenca entre professores
e estudantes adviria a raiz de muitos problemas na area da Educacdo (desconexdo entre professores e
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No &mbito das teorizacBes acerca da relacdo crianca/midia, encontramos um
panorama dividido: de um lado, autores mais tendenciosos a uma perspectiva
negativista (ou seja, uma em que uma suposta dominacdo prepondera a troca e/ou
interacdo), e do outro autores mais comedidos, inclinados a considerar possibilidades
de interagBes produtivas, passiveis de efetivas trocas simbolicas. Esse aspecto

dicotémico € identificado por Tomaz (2017b) em uma revisdo do campo.

Na anélise, ela identifica uma espécie de enquadramento temético-tedrico em
torno de dois eixos principais: no primeiro, 0s que sao centrados no que a midia faz
com as criangas e no segundo, 0s que se detém sobre o que as criangas fazem com a
midia (Tomaz, 2017b, p. 282). Nesse sentido, alocam-se no primeiro as pesquisas que
se debrucam na dimensdo das representacfes e dos efeitos; as que focam nas

producdes simbdlicas e materiais dos sujeitos infantis sdo associadas ao segundo eixo.

[...] No primeiro, em menor quantidade, estdo aqueles que tratam das
representacoes, indicando como a midia retrata as criangas e como
constrdi a realidade da infancia. [...] Os trabalhos mostram gque a midia
produz determinadas imagens da crianca e da infancia que sdo
utilizadas para construir realidades e, portanto, verdades. O segundo
grupo é formado por trabalhos que se preocupam em mensurar 0S
efeitos da midia sobre as criancgas e avaliar a sua vulnerabilidade
diante dos meios de comunicacéo [...] Percebidas de um ponto de vista
da falta, as criangas sdo pensadas como passivas, inocentes e
vulneraveis. [...] A maior parte dos trabalhos da ultima década,
entretanto, é fruto de pesquisas preocupadas com a acéo da crianca a
partir da sua relacdo com a midia. Eles podem ser divididos
também em dois grupos, sendo o primeiro composto por estudos que
discutem os sentidos produzidos pelas criangas a partir do
consumo que fazem de produtos da industria cultural. H4 uma
predominancia de tomar a criangca na sua condi¢do de consumidora,
dotada de agéncia, na medida em que consome com uma intengdo [...]
O segundo grupo é formado por investigacGes que procuram enxergar
as criancas para além de sua condicdo de consumidoras, entendendo-
as como produtoras de cultura, ndo apenas na sua compreensdo
simbdlica, mas também material. (Tomaz, 2017b, p. 282-284; grifo
N0osso)

5926

Nesse sentido, a perspectiva mais pessimista — ou “apocaliptica””” — da relagédo

entre 0s sujeitos infantis e a midia é observada majoritariamente nos trabalhos do

alunos que dificulta aprendizagem, curriculos atrasados e fora da realidade de criangas e jovens, etc). Na
segunda parte do artigo, Prensky inclusive aventa a possibilidade de que o cérebro da geragdo dos nativos
digitais seja diferenciado em relacdo as geracdes anteriores devido as maneiras distintas de aprendizagem
e de socializacdo que lhes foram oportunizadas. VVamos retomar (e desconstruir) esse conceito no sub-
item seguinte.

% parafraseando os “apocalipticos” e “integrados”, de Umberto Eco.
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primeiro eixo, sobretudo os que dizem respeito a dimensdo dos efeitos. Percebe-se
nesses a influéncia da tradicdo norte-americana de pesquisa vinculada a psicologia do
desenvolvimento, de base positivista (Tomaz, 2017b, p. 282-283). A racionalidade
aqui ¢ semelhante a da “Mass Communication Research”?’, tradicdo de pesquisa com
foco nos meios de comunicacdo de massa que surgiu nos Estados Unidos (1920-
1960), cujo objetivo era analisar a influéncia da midia massiva na sociedade da época
(aspectos individual e coletivo). A crianga, fragil e incompleta — pois é um ser em
desenvolvimento, que ndo tém as mesmas capacidades de um adulto - estd a mercé
dos apelos persuasivos midiaticos; apelos esses que a direcionam, via de regra, para

comportamentos e /ou hébitos deletérios®.

Postman (1999), por exemplo, definia que a cultura midiatica promovia o fim da
infancia a medida que fomentava a “adultizagdo” das criangas, tornando-as precoces
em Varios aspectos, inclusive na sexualidade. Os elementos diferenciadores entre a
infancia e idade adulta estariam sendo cada vez mais apagados, de modo que a midia
— notadamente a eletrénica - contribuia significativamente para isso. Tudo estava
disponivel a crianc¢a; assuntos que outrora ndo Ihe eram acessiveis estavam nas telas
daTV.

[...] a televisdo destroi a linha divisoria entre infancia e idade adulta
de trés maneiras, todas relacionadas com sua acessibilidade
indiferenciada: primeiro, porque ndo requer treinamento para
apreender sua forma; segundo, porque ndo faz exigéncias complexas
nem a mente nem ao comportamento; e terceiro porque ndo segrega
seu publico. [...] Biologicamente estamos todos equipados para ver e
interpretar imagens e para ouvir linguagem que se torna necessaria
para contextualizar a maioria dessas imagens. O novo ambiente
midiatico que estd surgindo fornece a todos, simultaneamente, a
mesma informacdo. Dadas as condigdes que acabo de descrever, a
midia eletrbnica acha impossivel reter quaisquer segredos. Sem
segredos, evidentemente, ndo pode haver uma coisa como infancia.
(Postman, 1999, p. 94)

As criticas de Postman (1999) fizeram sentido até certo ponto. Primeiramente, €

necessario compreender que estdo intrinsecamente vinculadas ao contexto temporal em

2 Tradicdo de pesquisas composta por uma multiplicidade de abordagens e autores, mas que tém algumas
caracteristicas em comum: orientagdo empiricista e pragmatica; objeto de estudos é a comunicagdo
midiatica massiva e 0 modelo comunicativo comum (teoria matematica, de Shannon e Weaver) (Aradjo,
2001, p. 120).

28 Obesidade infantil, consumo irrefletido, violéncia/agressividade, hipersexualizacdo/erotizacdo (Tomaz,
2017b, p. 282-283).
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que foram produzidas: década de 90, quando a regulacdo de contetidos em televiséo
para 0 publico infantil ainda ndo era bem estabelecida®® em muitos paises ocidentais.
Porém, é fato que ele desprezou elementos importantes que compdem o panorama mais
amplo: intervencdo parental (controle de conteddo adequado de acordo com faixas
etarias, etc); a propria crianca enquanto individuo ativo nas trocas culturais (do receptor
passivo ao ativo; a propria perspectiva de como se da o processo comunicativo), dentre
outros que ndo vamos aprofundar neste ponto, mas que desenvolveremos ao longo da

tese.

A linha de pensamento mais pessimista no tensionamento da relacdo
crianga/midia renova a safra de seus notérios de tempos em tempos, mas a estrutura
basilar de sua critica ndo muda: sdo concepg¢des de carater moralista, conservador e
nostalgico (Othon, 2020, p. 51), atreladas a um viés ideoldgico bem demarcado. E
interessante observar como esses discursos se renovam e voltam a circular com certa
forca mediante o ressurgimento de problemas/questdes sociais que a eles dizem
respeito. Vamos ilustrar: quando episddios de violéncia relacionados a
criancas/adolescentes irrompem no cotidiano, causando grande repercussdo na opinido
publica em escala local ou nacional, nos quais a dimensdo midiatica esta direta ou
indiretamente envolvida, como aconteceu nas tragédias dos massacres em escolas, a
exemplo do ocorrido na cidade de Suzano®, em Sdo Paulo (marco de 2019), e que se
repetiu com frequéncia impar em outros municipios do pais sobretudo nos ultimos dois
anos®, a “velha-nova” questio da midia como estimuladora/manipuladora de

comportamentos violentos nos jovens retorna a pauta do debate publico.

Pesquisadores do Gepem - Grupo de Estudos e Pesquisas em Educacdo Moral,
vinculado a Unicamp e a Unesp, analisaram 36 ataques violentos ocorridos em escolas
brasileiras nos ultimos vinte e dois anos, contando-os até outubro de 2023. Em
entrevista & reportagem da Agéncia Publica®, a profa. Telma Vinha, coordenadora da

pesquisa e docente da Unicamp, afirmou que o primeiro ataque com evidéncias de

2% Tanto em termos de existéncia de legislacdo bem definida quanto em termos de fiscalizagdo/controle.

%0 Aconteceu em 13/03/19, na Escola Estadual Professor Raul Brasil; dois ex-alunos mataram cinco
estudantes e duas funcionarias da escola usando armas de fogo.

31 No ano de 2022, foram registrados 10 ataques. Em 2023, foram 11.

2 “Ataques em escolas: algoritmos e redes de 6dio ajudam a radicalizar jovens, diz estudo”; reportagem
publicada na pagina da Agéncia Publica em 24 de outubro de 2023. Ver referéncias.
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influéncia online foi o de Realengo™®; a partir daf, em 71,8% dos casos subsequentes
foram encontrados sinais de “radicalizacdo online” (buscas na internet sobre instru¢des
para cometer massacres, por exemplo) (Agéncia Publica, 2023, Online). Ha um padrdo
que se repete: a maioria se deu em escolas publicas, cujos autores eram sempre homens

brancos portando armas de fogo (Agéncia Publica, 2023, Online).

Segundo Telma, ha sim uma relacdo dos autores desses crimes com 0 consumo
de contetdo midiatico relacionado a violéncia e discurso de odio, especialmente no
ambito da Internet. Mas ha um fator importante a ser ponderado: o contraste das
interagdes sociais “on” e “off-line” desses jovens. Conforme aponta a profa. Telma, eles
“(...) possuiam relagdes sociais limitadas, ndo eram vistos como ‘populares’, mas
buscavam reconhecimento e valorizacdo em grupos on-line**” (Agéncia Publica, 2023,
Online). A exposicdo ao contetdo incitador de violéncia por si s6 nao explica tudo; ha
questdes da esfera de socializacdo desses jovens — nivel familiar, entre pares, etc - que
sdo anteriores ao seu processo de delinquéncia e sobre as quais residem aspectos
cruciais da formacéao desses individuos; se ha o esvaziamento ou comprometimento em
algum grau delas, consequéncias advirdo. Nao vamos problematizar a fundo os aspectos
psicolégicos dessa discussdo, mas entendemos ser indispensavel considera-los e dar-
Ihes o devido lugar na analise. Ademais, a perspectiva das mediacdes de Barbero (2006)
também nos auxilia no sentido de ndo recair numa perspectiva funcionalista — simplista

— desse fendmeno.

Observamos a presenca da mesma Otica tendenciosa a uma certa demonizacao da
midia em relagdo a criangas e adolescentes em outro “fendmeno” do tempo presente,
bastante popularizado no meio parental: a politica “zero telas” no ambito doméstico-
familiar. Figuras publicas, sobretudo influenciadores digitais que se auto-referenciam
enquanto educadores parentais, admoestam pais, responsaveis ou tutores de criangas e
adolescentes a praticar um rigoroso controle da exposi¢ao de seus menores ao contetdo
midiatico, numa gradacao que varia da auséncia total a permisséo de alguns conteddos
previamente definidos, em carater pontual e minuciosamente fiscalizado. Por exemplo:

ndo faz parte da rotina da casa/familia assistir televisao. Isso s6 ocorre em dias/horarios

% Ocorrido em 2011, no Rio de Janeiro; doze pessoas foram mortas na Escola Municipal Tasso da
Silveira por arma de fogo; o autor era um ex-aluno.

3 Profa. Telma destaca o papel dos algoritmos das plataformas digitais na radicalizacdo dos jovens, “(...)
porque funcionam sugerindo conteidos similares aos ja visualizados, ou seja, potencializando a exposi¢éo
a discursos violentos.”(Agéncia Publica, 2023, Online). Falaremos mais sobre isso no capitulo seguinte.
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pré-determinados, com tempo de duracdo pré-determinado e conteido previamente
assistido e aprovado pelos pais ou responsaveis; criancas e adolescentes ndo tém
permissdo de seus pais ou responsaveis para simplesmente ligar a televisao de sua casa e
assistirem o que quiserem, mesmo em canais de conteddo voltado para segmento

|35

infanto-juvenil®™. O acesso a Internet e as redes sociais digitais por meio de um

dispositivo pessoal, por sua vez, é vetado até os 15/16 anos, em média.

Percebemos a vinculacdo desse discurso a uma dimensdo religiosa,
predominantemente crista de denominacéo catolica e/ou evangeélica/protestante. Nao por
acaso, os influenciadores que visualizamos em redes sociais digitais falando
abertamente em favor desse tipo de conduta parental mencionam — para além de fatores
de natureza cientifica, como as recomendacfes de entidades médicas sobre tempo de
tela para criancas e adolescentes — motivacgdes religiosas (a protecdo das criangas frente
ao que consideram “contra-valores cristdos”, por exemplo, de modo a preserva-los de
possiveis deturpagdes morais). De maneira mais ou menos explicita, o viés religioso
aparece conjugado a ideologias politicas bem conhecidas e disseminadas em paises do
ocidente nos ultimos oito anos (conceito judaico-cristdo de familia tradicional, papel da
mulher na educacdo dos filhos e gestio do lar, condutas socialmente

aceitas/reprovaveis, etc), a exemplo do que se viu nos Brasil e nos Estados Unidos®.

0 exemplo descrito se baseia em fatos reais; a autora desta pesquisa conhece uma familia em especifico
gue adota esse tipo de conduta como regra dentro da casa. Trata-se de uma familia heteronormativa com
cinco filhos. A educagio das criangas € feita em casa, no formato “homeschooling”. Por questdes éticas,
ndo vamos mencionar identidades dos membros dessa familia.

% Crescimento de movimentos e partidos politicos ligados a direita e extrema-direita; Trumpismo nos
Estados Unidos e o Bolsonarismo no Brasil.
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Figura 1- Bio do perfil/Educador(a) parental "A%"™

— @ m Eviacmensagem e

1.788 publicacdes 61,2 mil seguidores 402 seguindo

Ajudo mées e educadoras a restaurar a infncia através da cosmovisdo Crista
S30 mais de 200 alunas treinadas por mim
Aulo Gratuito 5/2 entre §

NAO ASSISTA OCULTISMO LIVROS

TELAS | | MUSICA

B PUBLICACOES ) REELS © MARCADOS

(Fonte: autoria prépria)

Figura 2 - Post sobre telas/personagem de Frozen no perfil do Ed. parental “A”

@ CEE- o

Audic origina

0 G > '/ ;- fimou as filhas reproduzindo com
exatiddo uma cena do filme da Frozen. E qual o problema disso?

As criangas aprendem por repetigdo e basta assistir algumas
vezes um conteldo para serem capazes de decorar falas, gestos,
etc.

O gue me assusta aqui é naturalidade com gue bebés estdo
sujeitos a telas como se isso fosse algo bom para eles.

A Sociedade de Pediatria € enfatica em dizer gue 2
recomendagio de tempo de uso de telas para criangasde 03 2
anos de idade é de: ZERO TELAS! Isso mesmo, zero, nada! € eu
digo o mesmo.

De tanto assistir a cena, bebés ; Z -
Como Pedagoga posso afirmar gue bebés expostos a telas estdo
l'(-.‘[)l'(}([llZ(—.‘.lll exatamente o que tendo sua cognigdo e desenvolvimento da fala prejudicados.

veéem no filme da Frozen.

Nesse caso outro agravante em si € o préprio conteldo, guem
me acompanha aqui ja sabe que apresentei para ves quem € a
Frozen no mundo espiritual.

Esse video me entristece, a beleza das bebés fica em segundo
plano perto do dano ao qual estio expostas.

N3o s3o nossas filhas, ndo podemos fazer nada mas com as
nossas sim.

Tem bebés? Siga zero Telas!

Compartilhe esse REELS.

G - -:: - icocmiclas #frozen #zerotelas

37 N&o vamos identificar esses perfis (de educadores parentais citados neste item) por questdes éticas.
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(Fonte: autoria propria)

Figura 3 - Post sobre “masterclass”/zero telas — Educador(a) Parental "B"

O e
mAgfre sml\llﬂa. — . "
ESTAO ABERTAS ’
AS INSCRIGOES pwmpisinsii O o
PARA A -en espafiol? &
MASTERCLASS
LIBERTE SEU FILHO - 3

— e -

UA TrlAh'

N : - o inscreerna o

materclass

@ : -’ oderiam liberar sem custo. @ @ o

Vocé sabe que as telas sao

@ oo R ©
preJud101a1s $1sem Tcurtida Responder Vertraducdo
* nos, paguei Netflix ¢
eformar todo o
va dar e ndo

veneno. O espiri n Santc( ouxe H z a0 meu entendim wemv

EINSCREVA-SE JA! oQv R
[

@ Adicione um comentario
(Fonte: autoria propria)

Cabe demarcar nosso lugar nessa observacdo. Enquanto mée de duas criangas e
usudria de redes sociais digitais, a autora desta tese busca e consome contetdo sobre
parentalidade online. Essas observacgdes ndo foram em principio uma atitude deliberada
na funcéo de pesquisadora/doutoranda, mas fruto da experiéncia empirica, da ordem do
cotidiano, sem pretensdes de aprofundamento critico inicialmente. No entanto, quando
de nossa deciséo por direcionar a pesquisa para redes sociais digitais (haja vista nosso
percurso e as muitas mudangas de angulagem tedrico-metodoldgica pelas quais o
trabalho passou), decidimos trazer essas percepgdes para o trabalho e — porque nao? —
po6-las em dialogo com as provocacdes tedricas que trazemos. Ao observar a presenca e
circulagdo desses discursos em nossa “bolha social”, percebemos novamente o
reaparecimento do falacioso postulado da midia manipuladora de criancas e jovens. Ndo

ha nada de novo no front: € 0 mesmo pensamento de outrora, ainda que com roupagem
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atualizada para disfarcar o alicerce claudicante sobre o qual se fundamenta.

Ao nos depararmos com discursos que associam um suposto “fim”,
“desaparecimento” ou “aniquilamento” da infAncia em func¢do da cultura midiatica, cabe
questionar: ndo se trata na verdade de um “(...) redesenho da infancia na
contemporaneidade, interpretada socialmente de acordo com a urgéncia histérica
referente a centralidade da tecnicidade e das midias nos processos de socializagdo das
criangas” (Othon, 2020, p. 51)...? N&o seria precisamente esse 0 traco que marca a

perspectiva de infancia que se delineia na contemporaneidade?

Optamos por outro tipo de perspectiva para pensar a relacdo da crianca/midia.
Com efeito, amparamo-nos em uma que toma a crianga enquanto consumidor
competente, porém ndo imune ou alheia & influéncia midiatica (Buckingham, 2012a).

Para além do maniqueismo, do binarismo, considerando contextos e particularidades.

[...] é mais apropriado considerar o consumo como uma forma de
pratica social, e como uma dimensdo de outras praticas sociais que
coletivamente constroem ‘“‘contextos”. Em uma sociedade capitalista,
guase todas as nossas atividades e relacionamentos sociais estdo
embutidos em relagdes econdmicas. O mercado infantil funciona
através e com a familia, com o grupo de “pares” (peers) e, cada vez
mais, com a escola. Precisamos discutir como as praticas de consumo
sdo realizadas nesses diferentes cenarios, como elas ajudam a definir
0s préprios cenarios, e como elas estdo envolvidas na geréncia do
poder, tempo e espaco. Ao fazé-lo, precisamos ir além da nocdo de
consumidor como um individuo independente, e além das nocGes
individualistas de desejo, identidade e estilo de vida, para entdo focar
em relacionamentos e reciprocidade. (Buckinhgam, 2012a, p. 65)

A tomada da crianga enquanto sujeito ativo, dotada de agéncia e produtora de
sentidos em sua relacdo com o campo mididtico é associada ao segundo eixo da
tradicdo de pesquisas na revisdo proposta por Tomaz (2017b), isto é, nas que se
debrugam sobre o que as criangas fazem com a midia. Seja pela abordagem do
consumo ou pela abordagem da crianca produtora de cultura (material ou
simbolicamente falando), a relacéo entre sujeitos infantis e a cultura midiatica ¢ tratada
“(...) de modo que a produgdo de sentidos € mediada, ndo dada (..) Ha uma
intencionalidade de ambas as partes, as quais se manifestam em sucessivos processos

de negociagdo simbolica.” (Tomaz, 2017b, p. 284).

Essa escolha tedrico-conceitual — da criangca enquanto sujeito ativo - também é
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observada nas pesquisas brasileiras. Segundo Tomaz (2017b, p. 286), é perceptivel o
movimento no sentido de desconstruir o paradigma do consumo passivo e privilegiar o
protagonismo da crianca, especialmente por meio do desenvolvimento de estudos de
recepcdo e de inspiracdo etnografica®®. Enquanto consumidora, a crianca se torna
também interlocutora (Tomaz, 2017b, p. 286). Além disso, a autora identifica no
recorte brasileiro a predomindncia de uma “cultura cada vez mais da imagem e cada
vez menos letrada” (Tomaz, 2017b, p. 287)*, isto &, de estudos que se concentram em
produtos midiaticos audiovisuais (desenhos animados, games, filmes infantis, pecas

publicitarias audiovisuais destinadas ao publico infantil, etc).

Ademais, ela afirma que essas pesquisas “(...) admitem que 0 acesso a novas
midias e tecnologias ndo determina, mas amplia as possibilidades de as criangas
produzirem historias, novas brincadeiras, videos, apresentagdes etc” (Tomaz, 2017b, p.
287). Assim, entende que as narrativas brasileiras sobre infancia e midia delineiam

uma infancia mais visibilizada, ativa e participante (Tomaz, 2017b, p. 287).

Tratando de pesquisa cientifica sobre crianga, infancia e midia no Brasil, ndo
podemos deixar de mencionar um momento importante: a fundacdo da RECRIA —
Rede de pesquisa em Comunicacdo, Infancia e Adolescéncias, em marco de 2021%°. A
rede tem trés eixos de atuacdo: a articulagdo entre pesquisadores; o estabelecimento de
projetos de investigacdo e extensdo conjuntos; a organizagdo de eventos e de
publicacBes™. A rede se organiza a partir de laboratérios e grupos de pesquisa
nacionais e internacionais, mas também abriga pesquisadores independentes.
Atualmente, compdem a Recria os grupos/laboratérios: Animamidia — Grupo de
Pesquisa em Desenho Animado (UFF), CICS/INOVA — Centro Interdisciplinar de
Ciéncias Sociais (NOVA — Portugal), Crianca na Midia - Nucleo de Estudos em
Comunicagdo, Educacdo e Cultura (Feevale), Epistemologia do dialogo social (ECA-
USP), ESC — FEtica para além da Sociedade de Consumo (UFSC), Labgrim —

% Mas nio somente nesses tipos de pesquisa; deixamos claro que, na revisdo proposta por Tomaz (2017),
a autora ndo vincula uma coisa a outra.

° Segundo a autora, a intensificagio de uma cultura eminentemente imagética “(...) amplia
paulatinamente a presenca e a participagao da crianga” (p. 287).

* Fundada por oito mulheres professoras/pesquisadoras: profa. Angela Maria Farah (Centro Universitario
Unido da Vitéria — UNIUV), profa. Brenda Guedes (UFPE), profa. Inés Vitorino Sampaio (UFC), profa.
Juliana Doretto (PUC- Campinas), Profa. Lidia Marépo (Instituto Politécnico de Setlbal, Portugal), profa.
Maria Clara Sidou Monteiro (UFRGS), profa. Pamela Craveiro (UFMT), profa. Renata Tomaz
(UFF/FGV), profa. Sarai Schmidt (Feevale) e profa. Thais Furtado (UFRGS).

*! Site oficial: www.rederecria.com.br. Instagram: @rederecria
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Laboratorio de Pesquisa da Relagcdo Infancia, Juventude e Midia (UFC), Nupejor —
Nucleo de Pesquisa em Jornalismo (UFRGS), Opslab — Laboratério de Estudos e
Observacdo em Publicidade, Comunicagdo e Sociedade (UFMT), Phinc — Publicidade
Hibrida e Narrativas do Consumo (UFPE), Ponto — Afetos, Géneros, Narrativas (Ufop)
e Sinestelas (UFJF).

J& mencionamos anteriormente acerca da escolha tedrica por uma perspectiva
da crianca agente, consumidora ativa, para além dos extremos maniqueistas
(Buckingham, 2012a). Essa compreensdo se coaduna com outras posturas tambem ja
explicitadas: a infancia como uma construcdo social e como categoria estrutural e
analitica; a pluralidade e diversidade de experiéncias de infancia (e ndo uma “infancia
universal”) (Sarmento, 2007; Heywood, 2004; Corsaro, 2011); a crianga como
produtora de cultura (ou seja, ndo apenas internalizam a cultura, mas também
produzem suas préprias, as culturas infantis) (Barbosa, 2007; Sarmento, 1997). Tal

vis&o se ancora no arcabouco dos Estudos Culturais*.

[...] Os Estudos Culturais apresentam varios questionamentos
fundamentais [...] Epistemologicamente, questionam abordagens
positivistas e empiristas como, por exemplo, aquelas incorporadas nas
formas convencionais de andlise de contelido de midia: ndo assumem
gue o significado é autoevidente ou imanente em textos de midia ou
gue é simplesmente transmitido ou distribuido aos leitores. Contestam
0s modelos normativos de desenvolvimento infantil, colocando
atencdo, ao invés disso, na mutante construgdo social, histdrica e
cultural da infancia. Procuram entender as praticas de midia das
criangas em seus proprios termos e a partir de suas proprias
perspectivas, em vez de compara-las aquelas dos adultos, e procuram
explorar as experiéncias sociais infantis, especialmente na medida em
gue estas sdo construidas por meio do funcionamento de outras
dimens@es de poder social, tais como classe social, género e etnia.
(Buckingham, 2012b, p.96)

O fato de considerar a crianca como participe ativa do processo ndo significa
desconsiderar que ela receba — em diferentes graus - influéncia dos sentidos midiaticos,
mesmo porque atividade/agéncia por si s6 ndo equivale a poder social (Buckingham,
2012b, p. 105). Convém ndo pender para o exagero da idealizacdo ufanista, de modo a

“(...) negligenciar o fato de que existem 4areas sobre as quais elas precisam saber

1 Tradi¢do de pesquisas transdisciplinares que remetem ao CCCS(“Centre for Contemporary Cultural
Studies”), na universidade de Birmingham, na Inglaterra; o centro foi fundado em 1964 por Richard
Hoggart, Raymond Williams e E.P. Thompson. Posteriormente, Stuart Hall se integra ao nlcleo fundador.
Os Estudos Culturais abrangem uma vasta amplitude de tematicas; grosso modo, o que aglutina as
pesquisas € o interesse comum pelas relagdes entre cultura contemporanea e sociedade (formas culturais,
instituicdes e praticas culturais).
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mais”*(Buckingham, 2012b, p. 105).

Existem perigos inerentes ao contato com o campo midiatico de diversas ordens:
dos contetdos (teor adequado ou ndo para publico infantil), das intera¢cdes (com quem a
crianca interage e o que ela diz? O que dizem para ela?), dos suportes e tempo de
exposicdo (telas de televisao, tablets e celulares, por exemplo), dentre outros. A esse
respeito, a Sociedade Brasileira de Pediatria (SBP) ja emitiu diretrizes (e as atualiza de

tempos em tempos, conforme também faz a Academia Americana de Pediatria).

[...] Pesquisas médicas e evidéncias cientificas vao se acumulando e
sendo atualizadas, ndo s6 sobre beneficios quanto a aceleragcdo das
informacBes e noticias em quase tempo real, mas também, sobre os
prejuizos a salde, quando ocorre 0 USO precoce, eXcessivo e
prolongado das tecnologias durante a infancia e os efeitos em longo
prazo. Estas influéncias existem para além dos riscos de conteldo,
contato e condutas na seguranca e privacidade, e estdo associados aos
problemas que surgem com mais frequéncia na convivéncia familiar,
no aprendizado e no desempenho escolar. As experiéncias, tanto
positivas e construtivas, como as negativas ou traumaticas, que
ocorrem na primeira infancia, idade escolar e adolescéncia, como a
aprendizagem da agressividade e intolerancia manifesta nos jogos e
redes, que permanecem como modelo referencial, se ndo forem
melhor reguladas e diagnosticadas, terdo impacto duradouro nos
comportamentos e nos estilos de vida, incluindo as questdes de saude,
até a vida adulta. (Sociedade Brasileira da Pediatria, 2019, p. 5)

Estariam relacionados aos habitos de consumo midiatico de criancas e
adolescentes 0s seguintes transtornos/doencas: problemas de saude mental
(irritabilidade, ansiedade e depressdo), transtornos do déficit de atencdo e
hiperatividade, transtornos do sono e de alimentacdo (sobrepeso/obesidade e
anorexia/bulimia), comportamentos auto-lesivos e riscos de suicidio, aumento da
violéncia, abusos e fatalidades, transtornos posturais e musculo-esqueléticos e o uso de
nicotina, “vaping”, bebidas alcoolicas, maconha, anabolizantes e outras drogas
(Sociedade Brasileira de Pediatria, 2019, p. 5). O uso abusivo de jogos eletrénicos é
formalmente considerado como doenca e foi incorporado ao Codigo Internacional de

Doencas — CID no final de 2018*, vigorando a partir de 2019.

43 Segundo o autor, uma das principais preocupacfes tanto dos educadores quanto dos regulamentadores
de midia.
“cID 11
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J4 o “Transtorno de Dependéncia de Telas”* diz respeito a um comportamento
viciante relacionado a telas (celular, tablet, etc). Nesse caso, criancas sentem-se
dependentes do dispositivo ao longo de todo seu dia, desde o momento em que
acordam, fazem refeicdes, etc. Observa-se que elas inclusive deixam de fazer outras

atividades para continuarem na tela (Psicoedu, 2020, Online).

A SBP orienta limites de tempo e conteldo na exposicdo de criancas e
adolescentes as telas. Para menores de 2 anos, a recomendacdo é de nenhum tipo de
exposicdo, enquanto que para idades entre 2 e 5 anos, o ideal seria limitar ao maximo de
1 hora por dia. Para as criancas entre 6 e 10 anos, o tempo de telas seria de no maximo
de 1-2 horas/dia, ao passo que para adolescentes com idades entre 11 e 18 anos, o tempo
de telas e jogos de videogames ficaria entre 2 a 3 horas/dia (Sociedade Brasileira de
Pediatria, 2019, Online). A situa¢do na qual a crianga ou adolescente “vira a noite”
imersa em jogos, por exemplo, nunca deve ser autorizada pelos pais ou responsaveis
(Sociedade Brasileira de Pediatria, 2019, Online). Para todas as idades, a SBP
recomenda abster-se de telas durante as refeicdes e desligar-se dos dispositivos cerca de

uma a duas horas antes de ir dormir.

No contexto de infancia(s) midiatizada(s), existem riscos e oportunidades a
serem levadas em conta. Na vida cotidiana, pais/responsaveis tentam equilibrar o ideal
e o real, num caminho de construgdo conjunta com suas criangas e adolescentes - via de
regra - sob a ldgica da protecdo combinada a conciliacdo dos interesses. Ndo é tarefa
facil. A necessidade de literacia midiatica®® é concreta, palpavel: em relagdo aos
pais/responsaveis, para que possam tomar decisfes estando mais bem informados e
para que possam abordar e tratar desses assuntos com seus filhos; e em relacdo as
proprias criancas e adolescentes, a comecar na formagéo escolar. A grade curricular de
ensino no Brasil ndo prevé a alfabetizacdo midiatica como uma disciplina especifica ou

como um contetido obrigatério na formacao de criancas e jovens.*’

* 0 termo surge com a publicacdo do artigo “Transtornos de Dependéncia de Tela: Um Novo Desafio
para a Neurologia Infantil”, publicado em 2017 pelo psicélogo norte-americano Aric Sigman.

*® 0 termo “literacia” (do inglés, “literacy”) € utilizado para designar a aprendizagem de competéncias;
assim, a literacia midiatica diz respeito a aprendizagem de competéncias relacionadas ao campo da midia,
no sentido amplo.

*" N3o vamos aprofundar o tema da literacia midiatica nesta pesquisa. No entanto, vale mencionar que a
BNCC (Base Nacional Comum Curricular) ndo dispde sobre a obrigatoriedade de um ensino especifico
sobre midia dentro da grade programatica da Educacdo Bésica no Brasil. Fica a cargo da escola — publica
ou privada — ofertar ou ndo, bem como de que modo a ofertara caso assim opte.
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3.2 - CULTURA MIDIATICA E INFANCIAS CONTEMPORANEAS

Neste subitem, vamos discorrer acerca de alguns fenémenos importantes,
diretamente vinculados as experiéncias contemporaneas de infancia, os quais mantém
estreita relacdo com este trabalho. Trata-se dos influenciadores digitais mirins e do
“sharenting”. Ambos estdo inseridos no contexto da infincia midiatizada — a qual ja
explanamos anteriormente — e se ddo no ambito das redes sociais digitais; também estdo
intimamente relacionados a dimensdo do consumo, objeto central deste capitulo e

articulador teérico-metodoldgico de toda nossa pesquisa.

Do ponto de vista tedrico-conceitual, esses dois fendmenos evocam discussdes
filoséficas  anteriores, mais  abrangentes e complexas: regimes de
visibilidade/invisibilidade, tensbes entre o publico/privado e espetacularizacdo, dentre
outros temas. Nao vamos retoma-los a fundo aqui, mas convém sinaliza-los como
matrizes de pensamento com as quais os fendmenos que abordaremos a seguir se

relacionam.

3.2.1 - Os influenciadores digitais mirins

A concepgao de influenciador digital vem do inglés, “digital influencer®”, e

“(...) representa os novos profissionais da web e formadores de opinido, constituindo um
grupo de atores das redes sociais que criam espacos de expressdo e estabelecem
conexdes com o publico” (Bareta, 2021, p. 113). Grosso modo, sdo pessoas que se
destacam nas redes e que tem a capacidade de mobilizar diversos seguidores, pautando
comportamentos e opinides (Silva e Tessarolo, 2016 apud Bareta, 2021, p. 113). A
historia dos influenciadores comeca num periodo que antecede a propria existéncia do

termo. No Brasil, remonta a década de 90, com o inicio dos blogs.

[...] Karhawi (2017) resume a trajetoria dos influenciadores desde a
época dos blogs, citando as mudancas ocorridas, principalmente com o
lancamento de novas plataformas digitais. Os primeiros blogueiros
surgiram em 1997 com o objetivo de arquivar e categorizar contetido
da internet numa época em que 0s mecanismos de busca ndo eram tao
eficazes. A partir dos anos 2000, a pratica se popularizou com a
entrada de ferramentas como Blogger e Wordpress, que facilitaram a
publicacdo de conteddo por pessoas que ndo conheciam a linguagem

* 0 termo “Influencer” (“influenciador”, em uma tradugdo livre) foi incorporado ao dicionario Merriam
Webster em 2019; ou seja, sua inclusdo de forma oficial a lingua inglesa é recente.
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especifica para construcdo de sites. Em 2005, a plataforma YouTube
foi criada com o objetivo de disponibilizar um local onde as pessoas
pudessem hospedar videos e, somente em 2010, surgiram 0s
primeiros vloggers brasileiros. Essa denominagéo caracteriza pessoas
gue produzem contetdo em formato de video e que, posteriormente,
também passaram a adotar o termo “youtubers”. Com o trabalho de
blogueiros e vloggers, a midia tradicional passou a chama-los de
formadores de opinido, significando pessoas que produzem conteddo
no meio digital e tém alcance e audiéncia. Por fim e em meio a todas
essas mudangas no comportamento dos produtores de contetido online,
surgiu o termo influenciador digital, que foi adotado no Brasil em
2015. (Schiinke et al, 2021, p. 233)

O Brasil é 2° pais com mais influenciadores digitais*, registrando um indice de
500 mil “influencers” com mais de 10 mil seguidores (Extra, 2023, Online; Veja, 2022,
Online). Comparando com outros paises nessa mesma proporcdo de
influenciador/seguidores, ficou atras apenas dos Estados Unidos™. Esse quantitativo
indicou que ja temos mais influenciadores do que engenheiros civis, dentistas e
arquitetos, ao passo que se equipara ao numero de médicos. No Instagram, o pais lidera

o0 ranking, com 10,5 milhdes de influenciadores com mais de mil seguidores.

Ja em relagdo ao poder de influenciar as decisGes de compra por parte dos
seguidores, os influenciadores do Brasil ocupam o primeiro lugar no ranking mundial®".
Essa pesquisa aponta que 43% da populacdo brasileira ja adquiriu produtos e servi¢os

estimulados pela opinido de um influenciador (Terra, 2023, Online).

Ao arregimentar grande quantidade de seguidores nas redes sociais digitais, 0s
influenciadores conquistam reconhecimento, tornam-se famosos (pelas mais variadas
razdes). E nesse reconhecimento que estd outra caracteristica fundamental: a
celebrizagdo. Os influenciadores sdo “(..) um tipo muito especifico de celebridades da
internet que buscam transformar essa visibilidade online em uma carreira digital
remuneravel” (Abidin, Karhawi; 2021, p. 290). O engajamento de sua audiéncia é
capitalizado/monetizado por meio de contratos de natureza publicitdra com empresas e

marcas (Jorge; Mar6po; Nunes, 2018).

* Dados da pesquisa Nielsen/2022. Nielsen Media Research é um empresa germanico-americana de nivel
mundial que atua com servicos de consultoria no ambito de medicéo, dados e analise de audiéncia. Ano a
ano, ela faz pesquisas de diagnostico sobre 0 mercado da comunicagdo global e as publica em forma de
relatorio. Site: www.nielsen.com

0 A mesma pesquisa informa ainda que, se considerarmos influenciadores que tém mais de mil
seguidores, o dado sobre para 13 milh&es, o que equivale a 6% da populacdo do pais.

5 Pesquisa feita pela Statista Global/Hootsuite em 2022. Statista € uma empresa global de dados e
“business intelligence” que trabalha com dados, métricas e analises de mercado e de audiéncias. Fundada
na Alemanha em 2007. Site: www.statista.com



http://www.nielsen.com/
http://www.statista.com/
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Conceitualmente falando, o influenciador digital surge como uma diferenciacdo
de uma categoria anterior, a “celebridade da internet”, a qual consiste em “(...) um tipo
de presenc¢a midiatica com grande visibilidade online.” (Abidin, Karhawi; 2021, p. 290).
Essa visibilidade pode se dar em funcdo de caracteristicas positivas ou negativas, de
modo que o principal atributo das celebridades da internet ¢ “(...) o acimulo de uma
audiéncia que recebe certo tipo de informacdo, assiste, reconhece e contribui, de certo
modo, oferecendo alta visibilidade para esses sujeitos midiaticos.” (Abidin, Karhawi;
2021, p. 290). Assim, os influenciadores digitais seriam uma tipificacdo de celebridades
da internet nas quais as caracteristicas — aquelas que lhes conferiram visibilidade —

tendem mais para positivas do que negativas>2.

Além disso, um outro traco distintivo é o bindmio intimidade/monetizagdo: via
de regra, o influenciador digital é alguém que fala de si, expde a sua vida pessoal nas
redes e permite que seus seguidores adentrem em aspectos fntimos®®; atrelado a isso,
combina contetdo publicitario (andncios, colaboragcdes com empresas e lojas, postagens
pagas, etc), fazendo dessas parcerias comerciais uma fonte de renda, um meio de
subsisténcia (exclusivo ou ndo). Nos sentidos que produz, oferta consumo simbdlico e
material, capitalizando em seu favor em cima disso. Assim, pode-se dizer que todo
influenciador digital € uma celebridade, mas nem toda celebridade € um influenciador
digital, haja vista que os influenciadores convertem prestigio em renda (Lima A., 2023,
p. 10).

Quando comparadas as celebridades tradicionais, as da internet — e aqui estdo
contidos os influenciadores — apresentam caracteristicas proprias. A primeira esta na
origem: sdo pessoas comuns, “do povo”, usuarias de internet que conquistaram fama e
visibilidade por meio da ambiéncia digital e por isso conseguem se relacionar melhor —
ou seja, estabelecer dinamicas de proximidade e de intimidade — com pessoas comuns se
comparadas as celebridades convencionais, mais “elitizadas” e “intocaveis” (Abidin,

Karhawi; 2021, p.292).

%2 Segundo a percepgdo do publico; enfatizamos que esse “saldo” de imagem tida como mais para
positiva ou negativa € uma percepgdo em termos de opinido publica; da imagem que predomina acerca
daquela pessoa no meio digital onde ela se insere.

% Sibilia (2016, p.163) traz o conceito de “extimidade” para falar da hiperpublicizacdo do “eu” na
contemporaneidade; segundo a autora, hd um deslocamento no eixo de subjetividade que implica na
ficcionalizacdo do real em contraste com um “eu” performatico.
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[...] Por essa razdo, muitas das mensagens que os influenciadores
enderecam a suas audiéncias devem vir no formato de um “editorial
personificado”; ndo basta que estejam agindo como modelos em um
outdoor ou segurando produtos como embaixadores, a mensagem
pessoal e a histéria pessoal de como algo funcionou para eles em suas
vidas é uma grande parte de sua relacionalidade. Isso porque os
influenciadores digitais estdo tentando nos lembrar que s&o muito
parecidos conosco, com seus publicos. E, portanto, aquilo que
funciona para eles, funcionard para qualquer um de ndés. (Abidin,
Karhawi, 2021, p. 292)

Ainda nesse ponto, outro aspecto ¢ a bidirecionalidade da comunicagao: “(...) ha
influenciadores que recebem respostas dos seguidores e as incorporam no contetdo que
produzem” (Abidin, Karhawi; 2021, p. 293). Isso incrementa a percepcdo de
proximidade a medida que proporciona a sensacdo de reciprocidade; o seguidor fala
com alguém que efetivamente o ouve e responde de alguma maneira; sentir-se notado
pelo interlocutor faz toda diferenca. Via de regra, algo semelhante ndo acontecia com as
celebridades tradicionais.

Ha uma ampla variedade de influenciadores digitais. Do tipo mais comum - 0s
“(...) populares influenciadores de estilo de vida que falam sobre si nas redes” (Abidin,
Karhawi, 2021, p. 290) — aos influenciadores de nicho — aqueles que escolhem tratar de
temas/segmentos especificos, todos lidam com uma importante triade de caracteristicas
sobre as quais se constroi seu ethos: credibilidade, reputacdo e prestigio (Karhawi, 2016
apud Lima K., 2023, p. 61). Nesse sentido, as redes sociais digitais sdo entendidas
como facilitadoras dos processos de reputagdo, uma vez que possibilitam “(...) moldar
as acOes praticadas no ambiente digital de acordo com a imagem de si que se quer
construir e divulgar” (Karhawi, 2016 apud Lima K., 2023, p. 62).

Estar nas redes sociais digitais ndo basta para ser influenciador digital; hd um
itinerario a ser trilhado. Segundo Karhawi (2020, p. 2018), ele consiste em quatro
etapas: a producdo de contedo; a consisténcia nessa producdo (tematica e temporal);
manutencdo de relacionamento por meio das redes e, por fim, alcancar destaque e /ou
autoridade em uma comunidade. A influéncia é de natureza processual, de modo que

essas etapas se sucedem sobrepondo-se umas as outras (Karhawi, 2020, p. 210).

O Instagram> tem sido o lugar privilegiado dos influenciadores digitais nos

5% \Vamos falar com mais densidade a respeito do Instagram no capitulo seguinte. A teorizacdo sobre redes
sociais digitais, plataformas, Instagram, etc sera feita no referido capitulo.
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ultimos anos. Um dos fatores que explica isso se deve a uma rara conjuncdo de
interesses. Segundo Leaver, Highfield e Abidin (2020) apud Bareta (2021, p. 113),
houve uma “(...) forte atracdo entre um grupo central de influenciadores, um grupo
central de seguidores e um grupo principal de clientes, simultaneamente”, de modo que
“(...) a demanda por conteudo patrocinado no aplicativo aumentou, criando uma

sensagao de exclusividade”.

Outro aspecto estd na propria plataforma. Conforme indica Lima K. (2023, p.
63), em atualizacdo feita no ano de 2018, o Instagram disponibilizou uma opg¢édo de
conta para criadores de contedo com recursos que possibilitavam a organizacdo do
perfil em termos mais profissionais®, os quais contemplavam (...) formaliza¢io de
trabalhos com marcas, assim como um painel profissional, em que é possivel acessar
métricas de publicag¢do e informagdes do publico”. Assim, a autora conclui que é no
Instagram que os influenciadores encontram um ambiente propicio para seu crescimento

e profissionalizacdo (Lima K., 2023, p. 63).

Falando em profissionalizacdo, vale destacar dois aspectos importantes ligados a
essa questdo. O primeiro é a profissionalizacdo dos influenciadores em termos de
reconhecimento enquanto profissdo, o que traz demandas do ponto de vista de
legislacdo e de direitos trabalhistas. No Brasil, ainda ndo existe legislacdo especifica de
trabalho sobre influenciadores digitais™®; as relagdes entre influenciadores e
empresas/marcas/anunciantes € feita sob a forma de contratos de prestacdo de servico a
luz de dispositivos legais pré-existentes como Cdédigo Civil, Codigo de Defesa do
Consumidor, Lei de Direitos Autorais, Marco Civil da Internet e 0 Cédigo Brasileiro de
Autorregulamentacdo Publicitaria (normativa do CONAR- Conselho Nacional
Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria). Para os influenciadores, questes
como definicdo de jornada de trabalho, pagamento de tributos fiscais, contribuicdo
previdenciaria e garantias (auxilios e licencas, por exemplo) sdo fundamentais no
sentido de combater a precarizagdo e pensar a carreira a médio/longo prazo.
Atualmente, na auséncia de disposicdes legais especificas, 0 mais comum é atuar como

microempreendedores individuais (MEIs), de modo a pagar o minimo de impostos e

* E claro que a plataforma ndo langa a atualizagdo de forma “aleatdria”; ha pesquisas de mercado,
estudos de prospeccdo, etc, que embasam essas decisdes. Precisamos enfatizar isso para que ndo passe
despercebido ou minimizado o viés estratégico-mercadolégico desses acontecimentos.

% Em nossa pesquisa, identificamos um projeto de lei (em tramitacdo) que propde regulamentacdo a
profissdo de influenciador digital: PL 2.347/2022, de autoria do deputado José Nelto, do estado de Goias.
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cortar custos ao maximo®’ (Canaltech, 2022).

O segundo aspecto que queremos poOr em relevo diz respeito ao duplo
movimento de profissionalizacdo/amadorismo no que tange aos conteudos produzidos
pelo influenciador e, por conseguinte, a sua propria imagem perante seus seguidores.
Trata-se do seguinte: a medida que vai crescendo e se consolidando enquanto
influenciador, 0 sujeito trilha um caminho ‘“natural” de profissionalizag¢do; isso €
percebido na estética de seus contetdos, nas parcerias comerciais/publicitéarias que atrai
dentro e fora da ambiéncia digital, etc. Essa profissionalizacdo pode inclusive ser

convertida em celebrizacéo.

[...] Muitos influenciadores estdo se tornando cada vez mais
profissionalizados, alguns até envoltos em luxo e, certamente,
tornando-se alguns dos sujeitos mais bem-sucedidos financeiramente
do mundo - rivalizando, inclusive, com celebridades. Como resultado,
nota-se uma tendéncia de afastamento entre influenciadores e suas
audiéncias, uma vez gue as pessoas ndo 0s veem mais como iguais e
usuarios organicos da rede. [...] Paralelamente, no entanto, também héa
uma mudanca de clima nas redes sociais digitais. A chegada e a
popularizagdo do Instagram [Instagram Cultures] por exemplo,
privilegiou essa apresentacdo da perfeicdo nas midias sociais.
[...JAssim, com essa combinacdo de influenciadores mais
profissionalizados e a popularizagdo das culturas do Instagram, mais
os influenciadores estdo se afastando de seus publicos. (Abidin,
Karhawi, 2021; p. 293-294)

No afa de debelar esse afastamento e restituir a percepcdo de proximidade com
os seguidores, os influenciadores simulam amadorismo, isto €, de maneira intencional
reproduzem uma estética amadora (Abidin, Karhawi; 2021, p. 294), mas ndo somente.
Também se utilizam do fator humano para reaver essa conexao por meio da exposicdo

de vulnerabilidades pessoais®®.

Diante de tudo que explanamos até aqui, convem recapitularmos objetivamente
as caracteristicas principais do influenciador digital, de modo a sintetizarmos esse
conceito com base nas disposi¢cGes dos autores que trouxemos. Grosso modo, 0
influenciador digital é: a) um profissional da web, especialmente das redes sociais

digitais e plataformas; b) recupera a imagem do formador de opinido; € uma referéncia

> “Influencer: entre glamour e perrengues, profissdo pode virar lei”. Reportagem no site Canaltech, de 03
de junho de 2022 (ver referéncias).

% Ha “(...) uma variedade muito grande e um espectro amplo de como ¢é possivel manejar essa nogdo de
dificuldade e batalhas a fim de trazer as pessoas de volta a base de seguidores e construir essa sensacdo de
autenticidade e conex@o” (Abidin, Karhawi; 2021, p. 294).
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em um ou varios assuntos/tematicas para um grupo de pessoas (seus seguidores); c)
detém visibilidade, se destaca e por isso mobiliza um nimero importante de pessoas na
ambiéncia onde se insere; d) goza de um status de celebridade, em maior ou menor
grau; e) converte seu prestigio em renda financeira; pode fazer dessa atuacdo
profissional uma fonte de subsisténcia exclusiva ou nao; f) tem uma relagdo préxima
com sua audiéncia; essa proximidade impacta diretamente na construcdo de sua

credibilidade e reputacéo.

A essas caracteristicas, acrescentamos uma que consideramos relevante
mencionar, embora possa parecer demasiado 6bvia: a intencionalidade. Ninguém é
influenciador digital sem querer sé-lo. E possivel sim ganhar notoriedade na Internet de
maneira involuntaria, a exemplo dos memes e videos que “viralizam” sem o
conhecimento de seus protagonistas, mas tornar-se influenciador digital ndo. Dada a
prépria jornada de influéncia que € necessario percorrer — ja mencionada anteriormente
— para ser reconhecido como tal, ndo ha como tornar-se influenciador sem uma clara

intencionalidade.

Dentro do amplo espectro de influenciadores, temos também criancas e
adolescentes desempenhando esse papel. Sdo os influenciadores digitais mirins, 0s quais

constituem nosso objeto de estudo nesta tese.

[...] O fendmeno dos influenciadores digitais ndo € restrito apenas aos
jovens maiores de 18 anos. Na plataforma do Instagram podem ser
encontrados perfis comerciais produzidos por pessoas de diferentes
idades e, principalmente, direcionadas exclusivamente ao publico
infantil. Criancas e adolescentes responsaveis por criar esses perfis
comerciais com uma legido de seguidores no Instagram sédo
conhecidas como influenciadores digitais mirins; as idades séo as
mais variadas, de 9 meses até os 12 anos, e, em muitos dos casos,
esses perfis contam com o auxilio externo na elaboracdo e
gerenciamento. Através de performances didrias, essas criangas
colocam em circulagdo o capital social, atraindo para seus perfis
milhGes de outras criancas. (Bareta, 2021, p. 116)

A cena dos influenciadores digitais mirins brasileiros é bastante proficua.
Algumas das criangas e adolescentes mais populares nesse mercado séo filhos de
influenciadores, de maneira que ja tinham sua vida exposta nas redes sociais digitais
mesmo antes de nascer (G1, 2023). E o caso de Lua Di Felice (@pequenalua), filha dos

influenciadores e ex-participantes do programa Big Brother Brasil, Vih Tube e Eliezer.
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Atualmente Lua tem 10 meses de vida e ja registra mais de 2 milhGes e meio de
seguidores em seu perfil no Instagram. De maneira semelhante, as irméds Maria Alice —
2 anos - e Maria Flor — 1 ano - (@mariasbaby) séo filhas da influenciadora Virginia
Fonseca e do cantor sertanejo Zé Felipe. O perfil delas contabiliza mais de 7 milhdes e
meio de seguidores. Nos dois exemplos, € informado na descricdo do perfil que o

mesmo é administrado pelos pais dessas criancas™.

Tanto no caso de Lua quanto no das irmas Maria Alice e Maria Flor, as maes ja
divulgavam a gravidez - revelacdo do sexo do bebé, escolha do nome, etc - em perfis
especificos, diferentes de seus pessoais®. Posteriormente, com o nascimento das
criancas, profissionalizaram esses perfis em contas comerciais; com o passar do tempo e
0 crescimento dessas contas, 0 negdcio evoluiu para agregar produtos infantis por meio

de loja virtual®

. A rentabilidade proveniente da influéncia digital desses perfis é
notavel: antes mesmo de completar seu primeiro ano de vida, Lua ja tem seu primeiro

milhao®.

Nos casos de Lua, Maria Alice e Maria Flor, é claro que o éxito de seus pais
enquanto influenciadores/pessoas famosas colabora diretamente para que seus perfis —
isto €, suas carreiras enquanto influenciadoras digitais mirins — ja comecem
alavancados. Ndo é a mesma situacdo de criancas e adolescentes que se pretendem
influenciadores e cujos pais ou responsaveis sdo pessoas comuns; no entanto, isso nao é
impedimento para que seja possivel prosperar na influéncia digital mirim. Ha criancas e
adolescentes que conquistam destaque de maneira “organica”, isto ¢, construindo

notoriedade a partir do zero.

%% Assim determinam os termos de uso do Instagram (a rigor, a idade minima para se ter uma conta na
plataforma é de 13 anos).

%0 perfil “Marias Baby” foi criado ainda durante a primeira gravidez de Virginia, para registrar a
chegada da Maria Alice. Quando Maria Flor nasceu, a pagina foi adaptada. Ja no de Lua, a primeira
postagem ¢ de setembro de 2022, referente a um “diario” que a mae comecou a fazer para o bebé assim
que soube estar gravida (G1, 2023).

81 A marca "Maria’s Baby" tem itens de banho e hidratagdo e foi langada um dia apos o nascimento de
Maria Flor; Lua é garota-propaganda da "Baby Tube", empresa de artigos para bebés da Vih Tube, a qual
foi criada em maio de 2023 (GI, 2023). No perfil Marias Baby, ha link que direciona o usuario para o site
da loja. J4 a marca Baby Tube tem um perfil préprio (@seubabytubeg).

%2 Em entrevista ao programa “Fantastico” da rede Globo (19/11/2023), o casal Eliezer e Vih Tube falou
sobre ataques contra a filha no perfil dela no Instagram. Nas mensagens, usuarios chamavam a crianca de
obesa. A matéria menciona uma postagem feita pela mée da crianga na qual a mesma detalha que todo
dinheiro ganho com publicidade pela Lua vai para uma conta bancéria da crianca, a qual ela tera acesso
guando ficar maior; a conta ja tinha 1 milhdo de reais a época da postagem.
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Noah Tavares — 5 anos - € um exemplo disso. Seu perfil (@euamonono) existe
desde 2018 e foi criado pela mée, Frécia Tavares. Farmacéutica de formacdo, Frécia
comegou o perfil de maneira despretensiosa, compartilhando fotos de Noah ainda bebé.
Com o sucesso das fotos veio a profissionalizacdo do perfil e da vida de Noah como
influenciador digital mirim. A mée deixou a profissdo de origem para se dedicar
exclusivamente ao gerenciamento da carreira do filho (Veja, 2021)%. Atualmente Noah
tem 2,2 milhdes de seguidores no Instagram e 6 milhdes de seguidores no Tik Tok, além

de ser embaixador da marca Grendene Kids®*.

Assim como Noah, Juju Teofilo também saiu de uma vida comum para algar
fama e prestigio na Internet. Natural do Ceard, Juju tem 7 anos e acumula mais de
quatro milhdes e meio de seguidores em seu perfil no Instagram (@jujuteofilo). Tudo
comecou por causa de um video onde pedia para comer cuscuz estando nos parques da
Disney em Orlando, na Flérida (Isto E, 2023); o contetdo viralizou e Juju se tornou
conhecida em sua cidade, Fortaleza. Dai em diante, seus pais investiram na
profissionalizacdo da carreira de Juju nas redes sociais digitais; ela ja fez campanhas
publicitarias de alcance nacional (Itad) e é embaixadora das marcas Grendene Kids e
Alphabeto®. Juju é filha do casal Monique e Rennan Teéfilo. S&o eles que gerenciam os
compromissos da filha, sendo a mée a pessoa que a acompanha mais de perto nos
trabalhos comerciais/publicitarios. Segundo Monique, as gravacdes sé acontecem
guando a menina sente vontade, respeitando os limites da pequena: "Na maioria das

vezes, ela que pede para gravar, chama para fazer o bom dia" (O Povo, 2022%).

O fendmeno dos influenciadores digitais mirins traz consigo algumas questdes a
serem discutidas. A primeira que queremos levantar aqui diz respeito a dimensao do
trabalho: trata-se de uma atuacdo de caracteristica profissional da qual advém

proventos; portanto, constitui-se como trabalho, mais especificamente trabalho infantil.

[...] A criangas [...] decidem ser influenciadoras digitais ou, muitas
vezes, quando seus pais decidem por elas, trazem uma nova

% Em matéria publicada na Veja, em 2021 (ver referéncias), a mde de Noah menciona ganhos com
publicidade: chega a cobrar 4 000 reais por foto postada, divulgando marcas como Coca-Cola, Ital e
Rappi. Ela também cita uma “rotina de gravagao praticamente didria”.

o4 Informacgdo presente na descricdo do perfil (bio) de Noah (@euamonono). Também esta presente a
informacdo acerca do agenciamento: Nond é agenciado da Brasileira Digital.

% Informagio presente na descricio do perfil (bio) de Juji Tedfilo (@jujuteofilo). Também esta presente
a informacdo acerca do agenciamento; Juju é agenciada da Brasileira Digital.

% Matéria veiculada no site do jornal O POVO (ver referéncias).
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perspectiva e consequentemente uma nova implicacdo, uma vez que a
internet deixa de ser apenas um espaco ladico para ser uma
obrigatoriedade, uma atividade séria de producéo de contetdo que
precisa estar de acordo com as regras da plataforma. (Bareta, 2021, p.
122; grifo nosso)

Para além da rotina de producéo de contetido que o influenciador digital — mirim
ou ndo - tem (temas/pautas, cronograma de gravacdes, edi¢do e publicacdo, participacdo
em “lives”, etc) em relagdo ao seu proprio perfil/conta, acrescente-Se ainda a
possibilidade de compromissos comerciais com anunciantes (campanhas de publicidade
e afins), firmados por meio de contratos. Ou seja: se sdo criangas em cumprimento de
tarefas em carater profissional (sdo remuneradas em funcdo disso), caracteriza-se como
trabalho e infringe o ECAY.

Por se tratar de um fendémeno recente em termos de configuracdo de ocupagOes
laborais, ha um “vacuo” legal quanto a regulamentagcdo do trabalho do influenciador
digital, sobretudo do mirim. E trabalho, mas em que sentido? E trabalho artistico? Se for
este Gltimo caso, é previsto no ECA e necessita da aprovacao legal por um juiz de
menores®. Entendemos que ha uma necessidade de elaboracdo de uma legislacdo
especifica ou, pelo menos, de uma atualizacdo nos dispositivos previstos no Estatuto da
Crianca e do Adolescente de modo a incluir definicbes mais contemporaneas e
abrangentes das modalidades de trabalho desempenhadas por criancas. Vale ressaltar:
ndo somente incluir, mas sobretudo regulamentar com vistas a protecdo da infancia,

coibindo a exploracdo de criancas e adolescentes em todos 0s ambitos.

Outro aspecto que queremos debater diz respeito a brincadeira; ao ato de brincar,
comumente visto nos contetdos de influenciadores digitais mirins. O brincar é inerente
a infancia — nas maltiplas formas e caracteristicas que assume de acordo com a cultura
global/local, faixa etaria, etc — e a permeia enquanto sociabilidade; o brincar que é
apresentado pelas criancas influenciadoras em seus conteddos ¢ um “brincar

midiatizado”, isto é, um que ¢ atravessado pela cultura midiatica em suas ldgicas e

o7 Artigo 60 do Estatuto da Crianga e do Adolescente s6 autoriza o trabalho infantil na condicdo de
aprendiz.

% Para tanto, é necessario que atenda a dois requisitos: apresentar fins educativos e ser imprescindivel a
prépria subsisténcia e de sua familia.
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processos; é um brincar performatico, com modificacdes de sentido se comparado ao
brincar tradicional®.

[...] O ato de brincar, em grande medida, tornou-se uma atividade
mental que envolve imaginacdo, planejamento, simulacdo,
comunicacdo, representacdo de papéis, entrelacados com a
manipulacdo de representacdes, narrativas audiovisuais, entre outros
processos [...] Esses influenciadores digitais mirins produzem suas
préprias publicacdes e videos, para conseguirem engajamento do
publico e de possiveis anunciantes. Assim, eles ressignificam o
brincar, buscando o sucesso alcancado pelo reconhecimento
perante seus pares e, ndo somente pela remuneracdo. Eles estdo
atendendo a expectativa cunhada por Palfrey e Gasser (2008), de que
0s nativos digitais sdo criativos transformadores da industria cultural.
(Bareta, 2021, p. 122; grifo nosso)

De que tipo de ressignificacdo estamos falando? Se este “ressignificar” se da nos
termos do paradigma de consumo que adotamos neste trabalho — isto €, um que supde
um receptor sujeito, ativo, “prosumer” - entdo had de se ponderar. A nosso ver, nesse
caso trata-se mais de uma reificacdo da l6gica do modo de producdo capitalista do que
propriamente uma (re)producdo discursiva dos sujeitos, uma ressignificacdo em si. Esse
brincar performético, midiatizado, implica em certo esvaziamento em relacdo ao brincar

original .

Cabe também questionar a premissa de que “os nativos digitais sdo criativos
transformadores da indlstria cultural”, como reitera Bareta (2021). Para além da

necessaria desconstrugdo do mito do nativo digital*

, € pertinente problematizar até que
ponto se da essa transformacéo criativa quando a performance colabora mais no sentido
da integracdo a légica dominante (ou seja, uma reificacdo do sistema capitalista, guiado
pelo mercado, etc) do que propriamente aos sujeitos, a uma disruptividade’®, etc. Ter o

reconhecimento perante os pares é também capitalizar; ndo somente a remuneragao o e.

Imbricada a brincadeira midiatizada esta um terceiro ponto que queremos
discutir: a publicidade velada. No caso das criancas influenciadoras, ela acontece

quando um brinquedo” é posto em evidéncia de maneira proposital, porém a situagdo é

% Por “brincar tradicional” estamos nos referindo a um modo de brincar anterior, ndo-midiatizado.

" Uma vez que incorpora outras motivacGes e processualidades.

" Algo que ja comentamos a respeito neste capitulo, mas faremos em mais detalhe no seguinte.

2 E claro gue essas muitas logicas operam de forma conjunta; elas ndo se excluem. O que queremos dizer
aqui é em termos de observar uma que seja preponderante (ndo quer dizer que seja a Unica).

3 Bonecos e seus acessorios, jogos em geral, games digitais (consoles, etc), “playsets”, brinquedos
motores (bicicletas, patins, skates, etc), brinquedos sensoriais (massa de modelar, areia cinética, slime,
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disfarcada de brincadeira espontanea; ndo é informado explicitamente na postagem —
seja por elementos de texto/imagem ou dito verbalmente pela crianca influenciadora —
que se trata de um conteudo patrocinado, de um anuncio, etc, no qual esta claro quem é
a empresa/marca que fornece o produto e/ou promove aquele conteddo pago. Outra
situacdo de publicidade velada se da quando o produto’™ — o brinquedo — é apresentado

> que a crianca influenciadora digital recebeu e quer

como um presente, um “mimo
compartilhar com seus seguidores, exibindo-o com riqueza de detalhes e explicando as
caracteristicas ou funcionalidades do mesmo. De modo analogo ao “unboxing”76 dos
influenciadores adultos, os mirins sabem fazer performances de modo a incrementar o

realismo da experiéncia.

Sob a camuflagem da ludicidade e do entretenimento h& uma violacdo dos
direitos da crianca, haja vista que a publicidade infantil € proibida no Brasil. Segundo o
Codigo de Defesa do Consumidor (Lei 8.078/1990), direcionar publicidade para o
publico infantil é considerada pratica abusiva e ilegal. A fiscalizacdo dessa norma é feita
pelos Procons (estaduais e/ou municipais), Ministério Publico e Defensoria Publica dos

estados da federacdo.

O Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitaria (Conar)’’, por sua
vez, dispde em seu Codigo de Autorregulamentagdo, no Artigo 37 da secdo 11, que “(...)
nenhum anuncio dirigird apelo imperativo de consumo diretamente a crianga”
(CONAR, 1980). Nesta mesma se¢do, no paragrafo terceiro, o Codigo ainda condena
“(...) acdo de merchandising ou publicidade indireta contratada que empregue criangas,

elementos do universo infantil ou outros artificios com a deliberada finalidade de captar

gelecas, etc), brinquedos de banho, chocalhos e mordedores (criangas menores de 2 anos), pellcias, etc.
Grosso modo, dispositivos que a crianga utiliza no ato do brincar.

™ Estamos falando especificamente de brinquedos por que estamos tratando do brincar midiatizado,
porém essa mesma logica se aplica a outros bens de consumo voltados ao segmento infantil, a exemplo de
roupas, calgados, itens de banho/perfumaria, acessorios, etc.

" 0s “recebidos”, como se popularizou denominar.

® Em uma tradugdo literal, “unbox”™ significa “tirar da caixa”, “desembalar”; o termo tem origem no
inglés e diz respeito a pratica comum entre influenciadores digitais de gravar suas impressdes ao ter o
primeiro contato com um produto especifico; o influenciador recebe o produto novo, sem nenhum uso e
vai compartilhar com seus seguidores essa experiéncia. E uma tendéncia em termos de producio de
conteddo.

" Vale lembrar gue o CONAR ¢é um 6rgédo governamental de carater consultivo/prescritivo; ndo possui
poderes plenos de fiscalizacdo e de san¢do frente ao descumprimento de algum dispositivo do cédigo de
autorregulamentacdo. Em termos praticos, isso significa dizer que o CONAR fornece indicacdes de
carater ético a publicidade e a conduta de seus profissionais, mas ndo pode punir efetivamente — em
termos legais — ninguém que fira os principios do cddigo.
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a atengdo desse publico especifico, qualquer que seja o veiculo utilizado” (CONAR,

1980).

O Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente (Conanda)’®, por
meio da Resolucdo n°® 163’°, considera como abusiva qualquer publicidade e
comunicacdo mercadoldgica voltada para criancas e adolescentes, independente da
midia utilizada. Por “comunicacdo mercadoldgica”, entende tratar-se de ““(...) toda e
qualquer atividade de comunicagdo comercial, inclusive publicidade, para a divulgacdo
de produtos, servigos, marcas e empresas” (Brasil, 2014, p. 1), abrangendo “(...)
anuncios impressos, comerciais televisivos, spots de radio, banners e péaginas na
internet, embalagens, promocdes, merchandising, acfes por meio de shows e

apresentacdes e disposi¢ao dos produtos nos pontos de vendas”.

3.2.2 — A pratica do “sharenting”

O termo “sharenting” vem do inglés, na juncdo das palavras ‘“share”
(compartilhar) e “parenting” (0 ato ou exercicio da parentalidade)®’, e diz respeito &
pratica de pais e/ou responsaveis publicarem contetdo imagético — foto ou video -
sobre seus filhos na internet, sobretudo em redes sociais digitais. O primeiro registro
“oficial”®" dessa expressdo foi utilizado pelo jornalista norte-americano Steven Leckart
no artigo “The Facebook-free baby®?, publicado no The Wall Street Journal em 2012.

O registro e a posterior publicizacdo de imagens dos filhos e da familia ndo ¢

® 0 Conanda é um orgdo colegiado de carater permanente cuja funcdo € atuar em nivel nacional na
promocdo e na defesa dos direitos da crianca e do adolescente; foi criado em 12 de outubro de 1991, por
meio da Lei n°® 8.242 . Atualmente é vinculado ao Ministério dos Direitos Humanos e é composto por 18
conselheiros tutelares e 18 suplentes, sendo 9 representantes do poder executivo e 9 representantes de
entidades ndo governamentais (GOV.BR/CONANDA)

A Resolucdo n° 163 foi publicada em abril de 2014, tendo sido aprovada por unanimidade na plenéria
do referido conselho no dia 13 de margo de 2014.

80 Traducéo livre.

81 preferimos usar as aspas para deixar claro que se trata do uso por escrito em um registro documental
datado e rastreavel. E claro que o termo ja existia e era usado no campo da oralidade muito antes, como
ocorre com tantas outras expressdes do vocabulario da internet. O termo ndo nasce no meio académico,
mas sim na pratica dos usuarios da rede.

%20 artigo foi publicado em 15 de maio de 2012. No texto, o entdo recém-pai Steven — seu filho tinha
apenas 3 meses de vida — comenta sobre a decisdo que ele e sua esposa tomaram de ndo publicar nada
sobre o filho online. Ao mesmo tempo que elenca as brechas de seguranca das plataformas de redes
sociais digitais mais utilizadas daquele momento (Facebook), ele também exprime suas inquietaces
pessoais sobre as possiveis repercussdes futuras para o filho acerca do que ele poderia publicar. A guisa
de conclusdo do texto, reconhece que hd motivos bons para se querer compartilhar registros dos filhos,
mesmo com todos 0s “contras” citados até ali; sugere que ha de haver um meio termo para a situagio,
embora ele proprio ndo saiba dizer qual.
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uma novidade. Conforme aponta Sontag, 2004 apud Othon (2020, p. 162), a fotografia
se torna ““(...) um rito de vida em familia ainda no periodo da industrializacdo na Europa
e na América, quando os nucleos familiares registram fotografias de seus parentes para
celebrar e reafirmar simbolicamente a presenca da familia ampliada — tios e tias, primos
e primas (...)”. Contudo, esse afd ¢ ressignificado a partir da modernizagdo dos
dispositivos de captura e da digitalizacdo dos meios de circulagdo/distribuicdo dessas
imagens; ele “(...) ganhou novos contornos na medida em que os processos de
datificacdo da vida foram atingindo diferentes camadas das dindmicas sociais,

produzindo modos especificos de sociabilidade” (Tomaz, 2022, p. 256-257).

Em revisao sobre o “sharenting”, Tomaz (2022) elenca aspectos fundamentais a
serem problematizados nesta discussdo. Primeiramente, as motivagdes acerca da prética,
a saber: alimentar lacos de parentesco entre individuos geograficamente distantes,
visibilizar o desenvolvimento das criancas para amigos e familiares de perto e de longe,
aproximar do dia a dia de seus filhos e filhas pais e mées divorciados ou distantes por
razbes de trabalho (Tomaz, 2022, p. 257)%. Por outro lado, 0s riscos associados ao
compartilhamento desses registros: exploracdo comercial (publicidade personalizada);
vigilancia, inclusive de governos; sequestro digital (quando imagens de criancas séo
utilizadas por terceiros para diferentes fins); situagdes humilhantes e vexatdrias no
futuro; uso de dados pessoais por criminosos; danos a reputacdo; bullying; perda do

direito ao esquecimento®, entre outros males (Tomaz, 2022, p. 258)%.

A dimensdo do direito a privacidade figura como um ponto nevralgico no debate
sobre as implicacOes éticas — e legais - do “sharenting”. Em termos praticos, isso
significa questionar até que ponto os pais ou responsaveis tém direito de tornar publico
momentos, aspectos da vida privada de seus filhos. Enquanto sujeitos, essas criancas e
adolescentes ndo teriam direito a opinar e participar da decisdo sobre o que publicizar

ou ndo acerca de si proprios? Vale lembrar que o direito a privacidade é previsto na

8 A autora cita Batista; Costa, 2021; Mascheroni; Ponte; Jorge, 2018; Steinberg, 2017, 2020.

8 0 direito ao esquecimento é um conceito fundamentalmente juridico, com previsio legal no Brasil e em
varios paises (Franga, Espanha, Alemanha, etc). Surge do intuito de evitar a propagacdo de
informacges prejudiciais a imagem publica de alguém, ainda que essas informagdes sejam verdadeiras:
“(...) caracterizado por ndo permitir que um fato, ainda que veridico, venha a ser exposto ao publico
depois de decorrido lapso temporal consideravel. Tal tutela tem derivagdo constitucional e legal e se
desdobra do principio da dignidade humana, que encontra respaldo no artigo 1°, Ill, da Constitui¢do
Federal de 1988” (Bauer, Brandalise; 2021, online); ver referéncias.

8 A autora cita Blum-Ross, 2015; Enriquez, 2017; Leaver, 2021; Medon, 2020; Nieto, 2021;
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Convengdo dos Direitos da Crianca®, do qual o Brasil é signatario. Mais recentemente,
em 2024, a Franca tomou a deciséo de legislar sobre o assunto: por unanimidade, o
parlamento francés aprovou projeto de lei que visa proteger o direito de imagem de
criancas, responsabilizando pais ou responsaveis por eventuais €excessos ho

compartilhamento/publicizacdo desses registros®’ (Uol, 2024).

A discusséo esta posta para além dos ambitos académico, juridico e legislativo.
No Brasil, diversas entidades — organizacbes ndo-governamentais, associacfes
cientificas e/ou medicas, coletivos parentais, etc — divulgam alertas ou fazem
campanhas de conscientizagdo sobre os perigos relacionados ao “sharenting”. A
Sociedade Brasileira de Pediatria publicou em 2021 o Guia Préatico de Atualizacdo
intitulado “#SemAbusos #Mais Satde”, no qual menciona a pratica do “sharenting” e os
cuidados que pais e/ou responsaveis devem ter antes de publicar esse tipo de contetido®®.
ONGs como o Instituto Palavra Aberta®, Fundagdo Maria Cecilia Souto Vidigal®,
Redes Cordiais™ e SaferNet Brasil®® disponibilizam contetido gratuito de cunho
educativo orientando pais e/ou responsaveis, professores/educadores e profissionais
ligados a infancia de modo geral acerca dos riscos e oportunidades do mundo da
Internet, em diversas plataformas (sites, paginas em redes sociais digitais,
podcasts/videocasts, mini-cursos em modalidade remota, etc). A ANDI — Agéncia de
Noticias dos Direitos da Infancia®™ também atua nesse sentido, porém com escopo mais

abrangente em relacdo aos temas pertinentes a infancia.

8 Documento aprovado na Assembleia Geral da ONU em 20 de novembro de 1989; entrou em vigor em
2 de setembro de 1990; j& tratamos deste documento no capitulo 2 desta tese. Ndo ha um dispositivo legal
ou legislacdo especifica sobre o direito a privacidade de menores de dezoito anos no ordenamento juridico
brasileiro, mas ha o entendimento de que o direito a privacidade esta contido nos direitos fundamentais
previstos nos Estatuto da Crianga e do Adolescente, mais precisamente nos direitos previstos no capitulo
Il (Direito a liberdade, respeito e dignidade), nos artigos 17 e 18 (inviolabilidade da integridade fisica,
psiquica e moral, abrangendo preservacdo da imagem; resguardar a crianga e o adolescente de quaisquer
tratamento vexatorio, desumano, constrangedor, etc).

0 projeto de lei foi aprovado em 06/02/2024. O autor do texto foi o deputado da maioria presidencial
no Parlamento, do partido Renascimento, Bruno Studer. Segundo ele, o projeto defende que os pais ndo
tém direito absoluto sobre a imagem de seus filhos, de modo que os direitos de imagem do menor sdo
protegidos "conjuntamente™ por ambos 0s pais tendo em conta a opinido da crianca (Uol.2024).

% publicado em 06 de abril de 2021, no site da SBP (acessivel a qualquer pessoa). O documento € fruto
das agdes do grupo de trabalho “Saude na era digital”, da SBP, e ¢ direcionado a pais, educadores e
pediatras (ver referéncias).

% Site: www.palavraaberta.org.br. Instagram: @institutopalavraaberta e @educamidia (programa de
alfabetizagdo midiatica do instituto).

% Site: www.fmesv.org.br. Instagram: @fundacaomariacecilia

% Site: www.redescordiais.org.br Instagram: @redescordiais

% Site: www.safernet.org.br Instagram: @safernetbr

% Site: https://andi.org.br Instagram: @andi_direitos



http://www.palavraaberta.org.br/
http://www.fmcsv.org.br/
http://www.redescordiais.org.br/
http://www.safernet.org.br/
https://andi.org.br/
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E importante destacar o papel que essas entidades tém no sentido de
democratizar temas e discussdes que nao raro ficam circunscritas a esfera formal do
conhecimento (universidades, centros de pesquisa, ambito legislativo-governamental,
etc). Sobretudo a partir da presenca delas nas redes sociais digitais, contribuem no
sentido de popularizar o debate e fazer chegar a um publico ndo-especializado contetdo
Gtil** para lidar com situages do dia a dia de quem convive com criancas e

adolescentes.

Se por um lado a pratica do “sharenting” esta intrinsecamente vinculada aos
riscos inerentes a ambiéncia digital, por outro pode possibilitar trocas positivas. Tomaz
(2022, p. 258) cita como exemplo o compartilhamento do cotidiano de uma crianga
portadora de alguma enfermidade, o qual pode atrair familias que j& enfrentaram a
situacdo e tém experiéncia nesse aspecto para dividir com outras, de modo a
proporcionar uma articulacdo entre pais e/ou responsaveis que tém reivindicacfes em
comum. No intuito de estabelecer uma distingdo entre uma pratica mais equilibrada e
outra mais potencialmente danosa do “sharenting”, alguns autores utilizam a expressao

“(over)sharenting” (Leaver, 2021; Medon, 2021 apud Tomaz, 2022, p. 258).

O “sharenting” também pode ser compreendido pelo viés da narrativa identitaria.
A medida que expdem um cotidiano infanto-juvenil e familiar, pais e/ou responsaveis
efetuam também um compartilhamento de si, vinculando a visibilidade de criancas e
adolescentes a producdo de suas proprias identidades parentais (Blum-Ross;
Livingstone, 2017 apud Tomaz, 2022, p. 259).

Ao longo desta pesquisa, observamos que o “sharenting” e o fenomeno dos
influenciadores digitais mirins se inter-relacionam; Os pontos de contato entre um e
outro sdo varios: a dimensdo da fama/notoriedade (o compartilhamento da vida e da
rotina familiar como um meio para se chegar a fama na Internet, a exemplo do que

fazem as familias que se apresentam como influenciadoras digitais™); o “sharenting”

¥ No caso do “sharenting”, essas entidades/organizagdes compartilham dicas de seguranga para
minimizar fatores de risco na exposicdo das criancas e adolescentes: ndo exibir imagens da crianc¢a nua ou
em situacbes de intimidade (o banho, por exemplo) ou que possam trazer para ela algum
constrangimento; desfocar ou ndo mostrar rostos, ocultar informacgdes sobre onde estuda, que lugares
regularmente frequenta; caso a crianca ja tenha idade na qual possa opinar, perguntar-lhe se ela gostaria
que aquele conteudo fosse publicizado e com quem ela gostaria de compartilhar, etc.

% Enfatizamos que, neste caso, estamos nos referindo a familias: o perfil ou canal é da familia e ndo de
um membro especifico. Exemplos (Instagram): @familiapessoatardivo, @familiamaoli, @familyonboard.
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como um ponto de partida para a influéncia digital (ndo raro, criancas influenciadoras
comecaram sua ‘“‘carreira” digital por meio de seus pais, nos perfis/canais deles;
conforme vai crescendo o desejo do publico por conteudo especifico sobre os filhos,
estes adquirem um perfil/canal préprio); a coexisténcia do “sharenting” com a
influéncia digital mirim (casos em que o perfil ou canal da crian¢a influenciadora é
administrado pelos pais ou responsaveis; nesse tipo de situagdo, as praticas se fundem).
Nao podemos generalizar e afirmar que todo “sharenting” pretende a influéncia digital,
contudo, é valido dizer que a influéncia digital mirim invariavelmente esta ou esteve em

5996

algum momento relacionada a pratica do ‘“sharenting por parte dos pais ou

responsaveis por aquela crianca/adolescente influenciadora/influenciador.

3.2.3 — Crianca e infancia(s) no Instagram

O Instagram € 0 nosso locus de pesquisa. Neste trabalho, estamos nos referindo a
essa ambiéncia digital sob os conceitos de rede social digital e de plataforma. Convém
que neste sub-item expliquemos esses conceitos e problematizemos o Instagram,

compreendendo o0s aspectos técnico-simbolicos e éticos que o perpassam.

O conceito de rede social remete a um arcabouco tedrico anterior a Internet, o qual
remonta aos estudos dos grupos sociais. Segundo Recuero (2018, p. 24), a rede é “(...)
uma metéfora para observar os padrdes de conexfes de um grupo social, a partir das
conex0es estabelecidas entre os diversos atores”. Nesse sentido, essa abordagem “(...)
tem seu foco na estrutura social, onde ndo é possivel isolar os atores sociais € nem suas
conexdes” (Recuero, 2018, p. 24). Os atores sdo o primeiro elemento da rede,
caracterizados pelos “nos”, e dizem respeito as pessoas que habitam/transitam na rede
em questdo; eles interferem nas estruturas sociais por meio da interacdo e da
constituicdo de lacos sociais (conexfes). Ainda segundo Recuero (2018, p. 30), as
conexdes sdo classificadas em: a) interagdo (matéria-prima das relacdes e dos lagos
sociais); b) relagdo (o conjunto das interacdes); c) lacos sociais (efetiva conexdo entre

os atores envolvidos nas interacoes).

% As criangas influenciadoras ndo ingressam na carreira da influéncia digital sem a ciéncia de seus pais
ou responsaveis; via de regra, elas comecam essa jornada por meio dos perfis/canais de seus pais ou em
perfis/canais que inicialmente sdo administrados por eles (posteriormente, a partir do crescimento, ganho
de notoriedade, profissionalizacdo do conteddo, etc, esse perfil torne-se administrado por agéncias de
producdo de contetido digital); em ambos, podemos identificar a pratica do “sharenting”.
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Ja o conceito de sites de redes sociais € cunhado por Boyd & Ellison (2007) apud
Recuero (2018, p. 102). Trata-se de sistemas que permitem a constru¢do de uma persona
através de um perfil ou pagina pessoal; a interacdo através dos comentarios; e a
exposicdo publica da rede social de cada ator. Esse conceito sofreu atualizagcbes ao

longo do tempo, mediante a evolucdo da Internet e das redes sociais nela inseridas.

Uma plataforma de comunicagdo em rede na qual os participantes 1)
possuem perfis de identificacdo Unica que consistem em conteldos
produzidos pelo usuario, contetidos fornecidos por outros usuarios,
e/ou dados fornecidos pelo sistema; 2) podem articular publicamente
conexdes que podem ser vistas e cruzadas por outros; e 3) podem
consumir, produzir e/ou interagir com fluxos de contetido gerado por
usuarios fornecidos por suas conexdes no site (Recuero; Bastos; Zago,
2020, p. 26).

Por sua vez, o conceito de plataforma se assenta em um “modelo centralizado de
fluxos informacionais e financeiros” (D’Andréa, 2020, p. 14), de modo a articular
conceitualmente as dimensdes técnica, politica e econdmica. Estdo contidos nesse bojo
a nogao de “plataformizacdao de conteudo” e de “sociedade da plataforma”, por
exemplo. E claro dizer que o conceito de plataforma se distingue das “redes sociais
digitais”.

N&o se trata de atribuir aos artefatos tecnoldgicos o poder de controlar
as praticas contemporaneas, mas sim de reconhecer que, em suas
l6gicas materiais e econdmicas, uma plataforma como o Facebook
influi decisivamente no modo como compreendemos e gerimos nossas

relagdes interpessoais, profissionais, com a vizinhanga etc (D’ Andréa,
2020, p. 17).

Esses conceitos ndao se opfem; ao contrario. Na verdade, expressam enfoques
diferentes diante de um mesmo fendmeno; utilizaremos os dois nesta tese entendendo
que por meio deles acessamos angulagens distintas — porém complementares — do nosso

objeto de estudo.

O Instagram foi projetado para ser uma plataforma de contetdo criado pelo usuario
que possibilita a interagdo entre os usuarios da mesma. Criado em outubro de 2010 pelo
engenheiro de programacdo Kevin Systrom e pelo brasileiro Mike Krieger, sua origem
aconteceu como uma extensdo de outro aplicativo, o “Burbn”, que permitia fazer fotos e
check-ins. Contudo, ele ndo fez sucesso e findou sendo remodelado; é nessa
reconfiguracdo que surge o Instagram propriamente (Bareta, 2021, p. 84). Apo0s trés

meses de atividade, em dezembro de 2010, a plataforma ja tinha alcangado um milh&o
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de usuérios (Grego, 2012 apud Bareta, 2021).

Em principio, o Instagram s6 podia ser acessado por usuérios de aparelhos com o
sistema operacional i0S, da Apple. Foi somente em abril de 2012 que foi langcada a
versdo do Instagram para Android, o que possibilitou a atracdo de mais usuarios. Neste
mesmo més, Mark Zuckerberg, CEO do Facebook, anunciou a compra do Instagram
(Lima K., 2023, p. 38). A plataforma permanece ainda sob a tutela do grupo empresarial

comandado por Zuckerberg.

Na ultima década, varias funcionalidades foram adicionadas ao Instagram,
destacando-se: a introducdo dos videos e das “Direct Messages” em 2013; a expansdo
do formato de fotos de quadrada para retangular em 2015; ainda em 2015, os mini
videos conhecidos como “Boomerangs”; o lancamento dos “Stories” e “Lives”, em
2016; os efeitos de Realidade Aumentada (AR), em 2017; uma plataforma de videos
(IGTV), em 2018; um sistema de “e-commerce”, em 2019; o “Reels”, em 2020; e 0
sistema de organizagdo de contedo denominado “Guias”, em 2020 (Lima K., 2023, p.
43). Mais recentemente, em 2023, o Instagram langou o “Threads”, uma nova rede

social digital atrelada a ele.

Segundo Lima K. (2023, p. 45), em 2021 houve uma divisdo no cadastro de
usuarios dessa midia social, de modo a se tornar possivel a criagdo de dois tipos de
conta, a profissional e a pessoal. As contas profissionais se subdividem nas categorias
“empresa” e “criador de conte(do”, ao passo que as pessoais S840 para 0 uso individual,
do publico em geral. A subcategoria “criador de conteudo” foi uma aposta do Instagram
para o nimero crescente de influenciadores digitais nessa rede social (Lima K., 2023, p.
45).

Criancas e adolescentes também estdo no Instagram, seja pela exposicao
proveniente dos perfis de seus pais ou responsaveis (a exemplo da pratica do
“sharenting”), seja em seus proprios perfis. Conforme aponta Bareta (2021, p. 108), o
Instagram possibilita que “(...) as criangas brinquem, experimentem, aprendam e
incorporem novas praticas ao seu cotidiano, tais como consumir conteudos on-line

diversos”. Embora ndo tenha sido originalmente pensado para contemplar o publico
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infantil®’, o Instagram absorveu — e ainda o faz — significativa atencdo do segmento

infanto-juvenil.

[..] A internet, portanto, esta absorvendo a audiéncia e criando
demandas para um tipo de espectador que atualmente ndo encontra
mais na tradicional televisdo 0s recursos capazes de suprir as
aspiracGes de conexdo com o mundo midiatizado. Uma geracdo que
nasceu e vive sob as redes de comunicagdo da nova plataforma esta
alterando os habitos de consumo de midia [...] Esse tipo de espectador
atual sdo os chamados “nativos digitais” [...] que se caracterizam
como uma geracdo que j& nasceu imersa no desenvolvimento das
novas tecnologias, para quem os jogos de computador, o telefone
celular, a internet ou as mensagens instantaneas ja sdo parte integrante
de suas vidas. (Bareta, 2021, p. 110).

Faz-se necessario pontuar acerca da necessaria desconstrugdo do “nativo digital”.
Essa premissa se desfaz a partir do momento em que compreendemos que facilidade,
desenvoltura no manuseio e rapidez ndo necessariamente significam consciéncia sobre
0s usos, pensamento reflexivo e um real entendimento do seu funcionamento (Fantin,
2016, p. 9), sobretudo para além do aparato técnico. A ambiéncia digital — sobretudo os
sites de redes sociais digitais e/ou plataformas — oferecem riscos a qualquer usuério,
mas quando tratamos de criancas e adolescentes, sabemos que estamos lidando com um

publico mais vulneravel aos perigos inerentes as redes.

Quando falamos de criancas e adolescentes no Instagram — ou em redes sociais
digitais de modo geral, sabemos que lidamos com duas faces de uma mesma moeda: 0s
riscos e as oportunidades imbricadas na prépria rede. Ha portanto uma necessidade de
literacia propria a internet para lidar com as criangas no mundo online (Livingstone,
2011 apud Fantin, 2016, p. 12).

[...] a importancia de conhecer os interesses, 0s saberes e as praticas
mididticas das criancas para negociar com elas sobre as diversas
formas de participacdo nas redes sociais, sempre assegurando 0s
direitos de protecdo, provisédo e participacdo. Desse modo, a atencéo
ndo é a tecnologia em si, mas as criangas e suas relagdes, linguagens,
aprendizagens e formas de expressdo e participacdo na cultura.
(FANTIN, 20186, p. 22)

% Conforme j& mencionamos, a plataforma fixa a idade minima de 13 anos para se ter um perfil. No
entanto, isso ndo é rigorosamente fiscalizado. E perfeitamente possivel que um menor de treze anos crie
seu perfil e acesse a plataforma sem maiores problemas.
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4 - METODOLOGIA

Neste capitulo, apresentamos o design de nossa pesquisa, detalhando os procedimentos
metodoldgicos que utilizamos na coleta de dados e como organizamos o material
advindo da empiria. Ancorados nos conceitos fundamentais que nos servem de alicerce,
procuramos construir uma metodologia alinhada aos nossos objetivos e que mantenha

coeréncia com as posturas que assumimos enquanto pesquisador(a) até aqui.

4.1 — DESENHO DA PESQUISA

Tratando acerca de metodologias de pesquisa com criancas, Delgado e Muller
(2005) apontam a auséncia das vozes das criangas nas pesquisas brasileiras, o que
resulta em que os trabalhos acabem sendo construidos em torno de referenciais
“universais”, bem como de representagdes hegemonicas, delineando uma imagem

demasiadamente idealizada e abstrata dos sujeitos.

Desde a primeira versdo desta pesquisa, uma intencdo nos é muito cara e de
suma importancia: aproximarmo-nos de nossa problematica a partir da perspectiva dos
sujeitos infantis, levando em conta seus contextos e subjetividades. Trata-se de uma
postura epistemoldgica que acreditamos ser consoante com nosso referencial tedrico. E
fundamental que tentemos enquanto pesquisador(es) nos desinstalar do nosso olhar
adultocéntrico e tomemos as criancas como colaboradores nossos e ndo meros
“figurantes”. Essa intencdo permaneceu, embora tenha sido adequada ao que nos foi
viavel realizar dentro do tempo disponivel, o que invariavelmente significou ter que

abrir mao de algumas coisas.

Conforme dito na introducdo desta tese, o percurso trilhado nesta pesquisa foi
atipico; mudamos muitas vezes o layout metodologico para nos ajustarmos as
vicissitudes do momento e do tempo restante para conclusdo da pesquisa. O que
inicialmente fora pensado para ser um estudo de recepgdo com os dois pés fincados na
abordagem etnografica teve que ser adaptado; de uma investigacdo em contato direto
com o0s sujeitos infantis, partimos para um enfoque centrado na producdo de sentido
relativa a eles, mas ndo necessariamente em contato direto. H4 mediadores importantes
aqui, os quais se tornam mais que filtros; sdo verdadeiros atravessadores no fluxo da

comunicacéo dos sentidos produzidos por essas criangas.
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Quando optamos por trabalhar com perfis infantis na rede social digital
Instagram, sabiamos que haveria “perdas”: entre nds e as criangas, existem os
pais/mediadores dos perfis, que selecionam/editam o que é publicado; existe a propria
plataforma (e toda légica algoritmica que a rege e mantém funcionando), que interfere
em “como” esse contetido ¢ apresentado e posto em circulacdo. Nao podemos, entdo,
dizer que conseguimos alcancar em sua completude a fala — no sentido amplo da palavra
- dessas criangas: seus gostos, suas opinides, sua visdo de mundo, etc. H4, sim, algo
delas nos sentidos a seu respeito que estdo colocados ali, nas postagens de seus perfis;
contudo, obviamente ndo abrangem a mesma densidade, complexidade, que outras

aproximacdes metodologicas nos proporcionariam.

Assim, reiteramos o0 propoésito de visualizar as diversas perspectivas de infancia
postas em circulacdo no ambito desses perfis, de modo a compreender como elas
fomentam visBes especificas acerca da construcdo social da infancia no contexto
digital. Nesse panorama, a midiatiza¢do aparece como uma grande matriz contextual, a
qual ndo podemos desconsiderar. Nela — engquanto fendmeno ordenador da vida
cotidiana — acontece a fruicdo, o consumo simbdlico, a producéo e ressignificacdo dos
sentidos. Nessa linha de raciocinio, ndo podemos dizer entdo que os sujeitos infantis (e
tudo que esta imbricado a eles) operam como “agentes” da midiatizacdo? Entendemos

que sim.

O vislumbre da “mecénica” de produgao-consumo de sentidos acerca da infancia
sO se realiza na empiria. Fomos a campo langando médo da Anélise de Conteldo
(Bardin, 2011) como ferramental metodolégico e da observacao direta ndo-participante
como técnica de coleta de dados. Nosso enfoque é eminentemente qualitativo, em uma
pesquisa de natureza aplicada e de carater exploratério (Bastos 1999 apud Lakatos e
Marconi, 1992).

E bom assinalar: ha familiaridade entre pesquisador e objeto. Varios elementos
nos atravessam: o fato de a pesquisadora ter filhos e estar em contato diario com
criangas (ordem dos afetos); a vivéncia na mesma cidade de duas das criangas cujos
perfis foram escolhidos para andlise, dentre outros. H& também elementos que
assinalam distin¢cBes importantes: a pesquisadora € uma mulher branca, adulta, cis
género, em um arranjo familiar heteronormativo, realizando uma pesquisa académica

em nivel de pos-graduacdo. Nesse tensionamento entre familiaridade/aproximacdes e
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distanciamentos/distin¢bes, dialogaremos com nosso objeto em suas muitas camadas

de contextualizacéo.

A pesquisa bibliogréafica foi invariavelmente uma das técnicas de pesquisa
implementadas no decurso deste trabalho. Sobretudo na fase inicial, de acercamento

dos principais autores/conceitos que dizem respeito a tematica desta pesquisa.

[...] vai desde a identificacdo, localizacdo e obtencdo da bibliografia
pertinente sobre o assunto, até a apresentacdo de um texto
sistematizado, onde é apresentada toda a literatura que o aluno
examinou, de forma a evidenciar o entendimento do pensamento dos
autores, acrescido de suas préprias idéias e opinibes [...] (Stumpf,
2006, p. 51).

A andlise de conteudo ¢ “(...) um método das ciéncias humanas e sociais
destinado a investigacdo de fendmenos simbdlicos por meio de varias técnicas de
pesquisa” (Fonseca Junior, 2006, p. 280), cujos primeiros registros de implementacéao
remontam ao século XVIII. A utilizacdo regular dela, todavia, s6 ocorre a partir do
inicio do século XX, em vérios campos do conhecimento (psicologia, medicina,
literatura, etc). Originalmente mais voltada para aspectos quantitativos®, a anélise de
conteudo foi se transformando através do tempo, de modo a ser considerada

contemporaneamente mais como uma técnica hibrida.

[...] Atualmente, embora seja considerada uma técnica hibrida por
fazer a ponte entre o formalismo estatistico e a analise qualitativa dos
materiais [...] a analise de contelido oscila entre esses dois polos, ora
valorizando o aspecto quantitativo, ora o qualitativo, dependendo da
ideologia e dos interesses do pesquisador [...] (Fonseca Junior, 2006,
p. 285)

Na dindmica funcional da anélise de conteudo, o pesquisador faz inferéncias com
0 objetivo de tornar visiveis e/ou inteligiveis aspectos que estdo subjacentes nas

mensagens.

[...] Assim como o arquedlogo ou detetive trabalham com vestigios, o
analista trabalha com indices cuidadosamente postos em evidéncia,
tirando partido do tratamento das mensagens que manipula, para
inferir (deduzir, de maneira légica) conhecimentos sobre o emissor ou
sobre o destinatario da comunicacao [...] (Bardin, 1988 apud Fonseca

% Segundo Fonseca Janior (2006, p. 282), os trabalhos iniciais em analise de conteido estdo intimamente
relacionados ao surgimento do jornalismo sensacionalista nos Estados Unidos, no final do séc. XIX; as
primeiras escolas norte-americanas de jornalismo teriam adotado analises de natureza eminentemente
quantitativa dos jornais/periédicos como um parametro detentor de cientificidade. A partir disso, outras
disciplinas teriam seguido o exemplo (Fonseca Junior, 2006, p. 282). O apogeu desta primeira fase da
analise de conteudo viria durante o periodo da Il Guerra Mundial.
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Junior, 2006, p. 284)

Segundo Fonseca Janior (2006, p. 286), a analise de conteddo possui trés
caracteristicas fundamentais™: a) orientacdo fundamentalmente empirica, exploratéria,
vinculada a fendmenos reais e de finalidade preditiva; b) transcendéncia das nogdes
normais de conteddo, envolvendo as idéias de mensagem, canal, comunicacdo e
sistema; c) metodologia propria, que permite ao investigador programar, comunicar e
avaliar criticamente um projeto de pesquisa com independéncia de resultados. Além
disso, ela apresenta alguns marcos de referéncia importantes a serem levados em
consideracdo pelo pesquisador que se prople a utiliza-la. Primeiramente, quanto aos
dados: uma vez que sdo os elementos basicos desse método, torna-se imprescindivel
deixar claro quais sdo, como se deu sua definicdo e de onde/como foram retirados, bem
como seu contexto (Fonseca Junior, 2006, p. 287). Em seguida, quanto ao préprio
pesquisador: que este exponha de maneira explicita 0s seus pressupostos acerca da
relacdo entre os dados e o contexto que os circunda, como também dizer o objetivo de

sua investigacdo (Fonseca Janior, 2006, p. 287).

Ja em relacdo a aplicacdo da andlise de contetido em si, isto €, do ponto de vista
do método, Bardin (1988) apud Fonseca Junior (2006) organiza a analise de conteudo
em cinco etapas de desenvolvimento: organizacdo da analise, codificacao,
categorizacdo, inferéncia e tratamento informatico. Essas etapas transcorrem ao longo
de trés fases, sendo elas a pré-analise, a exploracdo do material e o tratamento dos

resultados obtidos e interpretacao.

[..] (1) Pré-andlise: consiste no planejamento do trabalho a ser
elaborado, procurando sistematizar as ideias iniciais com o0
desenvolvimento de operagdes sucessivas, contempladas num plano
de analise; (2) Exploracdo do material: refere-se 4 analise
propriamente dita, envolvendo operagdes de codificacdo em fungéo de
regras previamente formuladas [...] (3) Tratamento dos resultados
obtidos e interpretacdo: os resultados brutos sdo tratados de maneira a
serem significativos e validos. OperacOes estatisticas (quando for o
caso) permitem estabelecer quadros de resultados, diagramas, figuras
e modelos. A partir desses resultados, o analista pode entdo propor
inferéncias. (Fonseca Janior, 2006, p. 290).

As principais técnicas de analise propriamente dita, dentro da analise de contetdo,

segundo Bardin (1988), sdo a analise categorial/tematica, analise de avaliacdo, analise

% Baseando-se em Klaus Krippendorf, autor de “Metodologia de analisis de contenido”, 1990.
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de enunciacdo, andlise de expressdo, andlise de contingéncia, analise estrutural e a
andlise do discurso. Nesta tese, interessou-nos a andlise categorial/tematica, que
funciona “(...) por desmembramento do texto em unidades, em categorias segundo

agrupamentos analogicos” (Fonseca Junior, 2006, p. 301).

Para a coleta de dados dessa pesquisa, empregou-se a observacdo direta, na
modalidade ndo-participante. Optamos pela modalidade ndo-participante — isto é, uma
em que o pesquisador n&o interfere diretamente e/ou ndo interage com 0 grupo ou com
os individuos que dele pertencem (Flick, 2009) — tendo em vista duas realidades: a
demanda de providéncias burocraticas ligadas as exigéncias de autorizacdo junto ao
Comité de Etica na Pesquisa (CEP) de nossa universidade caso adotassemos a
observacdo participante combinada ao exiguo tempo restante para feitura e concluséo

desta tese.

Figura 4 — Esquema/desenho da pesquisa

4 h

Perspectiva Abordagem
epistemologica < N empirica
Descritivo-
interpretativa \ / Qualitativa
Técnica de coleta Metodologia de
Observagdo direta analise
\ e ndo-participante Analise de contetido /

Fonte: Autoria propria, baseando-se em Othon, 2020.

4.2 — APLICACAO DA RACIONALIDADE TEORICO-METODOLOGICA: aspectos
praticos;

No afd de investigar que perspectivas de infancia séo postas em circulacdo no
ambito das midias sociais, elegemos a plataforma Instagram como locus de pesquisa.
Definimos uma amostra'® de trés perfis infantis a serem analisados, de modo a
compatibilizar o volume de informagdes com 0 nosso cronograma de execucdo da

pesquisa. Esses perfis sdo de criancas ali representadas como influenciadoras digitais

100 Assim, trata-se de uma amostra ndo-probabilistica (Flick, 2009).
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mirins (Abidin, Karhawi; 2021; Bareta, 2021; Jorge, Mar6po, Nunes, 2018) e sdo perfis
abertos, isto €, visiveis a qualquer pessoa que esteja transitando virtualmente dentro do

Instagram.

A escolha de cada perfil, individualmente, se orientou por alguns critérios.
Primeiramente, pela faixa etaria: procuramos por criangas entre 4 e 11 anos, entendendo
que criangas menores de quatro anos seriam demasiado pequenas e ndo teriam ainda
alcancado um nivel de desenvolvimento fisico-psiquico maduro o suficiente para ter um
nivel de entendimento um pouco mais apurado acerca do que elas faziam “aparecendo”
ali, nas fotos e videos compartilhadas pelos moderadores de seus perfis, a ponto de
poder inclusive manifestar algum tipo de consentimento — ou ndo - nesse sentido.
Criancas a partir de quatro anos, via de regra, ja ttm um esclarecimento mais apurado
sobre 0 que gostam ou ndo gostam, querem ou nao querem, bem como a clareza de
expressar isso, quando comparadas as menores. Por outro lado, maiores de 11 anos ja
sdo considerados adolescentes. Ou seja, ja habitam uma cultura geracional distinta,

permeada de simbolos, valores e sentidos diversos do periodo da infancia.

Em seguida, definimos a dimensdo da diversidade como outro critério de
selecdo. Procuramos por criancas de perfis socioecondmicos, raciais e culturais
diferentes. Dessa forma, era importante ter a presenca de criancas de estratos sociais
contrastantes (classe alta, classe média, etc), de racas/origens diversos (pretas, brancas,
descendentes de povos originarios, etc) e de formacdo diferente também (niveis de
escolaridade distintos). N&o logramos éxito de todo nesse aspecto; julgamos que

alcancamos esse objetivo metodoldgico de forma parcial (explicitaremos mais adiante).

O ultimo parametro foi a localizacdo: em principio, visamos crian¢as que fossem
da mesma regido e do mesmo estado no qual desenvolvemos essa pesquisa (regido
Nordeste, no estado do Rio Grande do Norte). Também conseguimos atender a esse

aspecto quando da primeira defini¢do de perfis que seriam analisados™®.

Delimitados quais seriam os perfis, procedemos a montagem do nosso corpus
propriamente dito, isto é, ao levantamento do material que seria objeto de nossas
andlises e discussbes. Em dialogo com a orientacdo desta pesquisa, definiu-se um

compilado de 30 dias de postagens (referentes ao més de junho de 2023), considerando

101 1550 teve que ser mudado posteriormente (houve uma segunda configuracdo dos perfis). Explicaremos

0 porqué mais adiante.
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apenas as postagens do “feed”'? de cada perfil. Nao foram levados em conta “stories”,

transmissoes “ao vivo” ou outras interagdes que ndo as postadas pelo perfil.

A compilacdo das postagens que compdem o corpus desta pesquisa estdo nos
Apéndices deste trabalho. Nessa secdo, o leitor encontrara uma descri¢do resumida de
cada postagem, resguardando-se a utilizacdo de imagens e outros elementos gréficos ou
textuais que possam permitir a identificacdo das criancas, algo vedado por questfes

éticas intrinsecas a pesquisa com criancas e adolescentes.

4.3 — ASPECTOS ETICOS DA PESQUISA COM CRIANGAS

Via de regra, em pesquisas com criancgas e adolescentes, € padrdo que se ocultem
as identidades, de maneira a ndo evidenciar quaisquer elementos — imageéticos ou
textuais - que possam permitir total ou parcialmente a identificacdo dos mesmos. O
anonimato desses sujeitos no ambito da pesquisa advém do intuito de protecdo, em eco

103

ao que dispde o Estatuto da Crianca e do Adolescente ™ no capitulo Il, quando postula

acerca do direito a liberdade, ao respeito e a dignidade.

[...] O direito ao respeito consiste na inviolabilidade da integridade
fisica, psiquica e moral da crianca e do adolescente, abrangendo a
preservacdo da imagem, da identidade, da autonomia, dos valores,
idéias e crencas, dos espacos e objetos pessoais. E dever de todos
velar pela dignidade da crianga e do adolescente, pondo-os a salvo de
qualquer tratamento desumano, violento, aterrorizante, vexatério ou
constrangedor. (Estatuto da Criancga e do Adolescente, Art. 17 e 18)

H& casos, contudo, em que mediante a autorizacdo formal dos pais ou
responsaveis e o assentimento dos menores de dezoito anos envolvidos, o pesquisador
opta por trazer nomes, imagens e outras informacdes pessoais. E uma decisdo que
precisa ser ponderada com extrema cautela, levando-se em conta primordialmente as
repercussoes que a divulgagdo daqueles dados/informacGes/opiniGes pode trazer para a
crianga ou jovem, principalmente no sentido de coloca-los em situagbes de

constrangimento, vulnerabilidade fisica e/ou psiquica.

102 . . o . . .
O “feed” do Instagram ¢ “(...) um destino prioritario para dispositivos moveis, em que as pessoas

compartilham fotos e videos, conectam-se com as comunidades e exploram itens que sdo interessantes
para elas” (INSTAGRAM/Instagram para negdcios). Em termos mais simples e concretos: ¢ a “pagina
inicial” onde sdo compartilhados os contetidos entre os usuérios da plataforma, que vai sendo atualizada
constantemente a medida que o usuario vai rolando a tela para baixo.

103 | i 8.069, de 13 de julho de 1990.
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Kramer (2002) levanta reflexdes em torno da pratica do anonimato das criancgas
e adolescentes nas pesquisas académicas, seja pela nomeacdo dos participantes por meio
de letras ou nimeros, pelo borramento ou a ndo-exposi¢do dos rostos em imagens ou
pela auséncia de devolucdo dos dados as criangas e/ou as escolas e demais instituicoes
envolvidas. Em seu entendimento, subjaz nestas escolhas uma visdo de crianga e
infancia que ndo as toma como sujeitos no sentido pleno; como participes ativos no

processo de producdo de conhecimento.

[...] No caso das fotografias de criancas, hd que se perguntar: quem
autoriza a participagdo, o nome, a gravagdo? Quem autoriza a
utilizacdo de fotografias? Sabemos que é o adulto, e concordamos que
€ necessario que assim seja, mais uma vez para proteger as criangas,
para evitar que suas imagens sejam exploradas, mal-usadas. Mas, se a
autorizacdo quem da € o adulto, e ndo a crianga, cabe indagar mais
uma vez: ela € sujeito da pesquisa? Autoria se relaciona a autorizagdo,
a autoridade e a autonomia. Pergunto: como proteger e a0 mesmo
tempo garantir autorizagdo? (Kramer, 2002, p. 53)

Nesta pesquisa, optamos pela ndo-identificacdo das criancas envolvidas. Por
isso, ndo mostraremos o0 nome de seus perfis no Instagram, bem como qualquer outra
informacdo que possa dar algum indicio nesse sentido. Esse anonimato foi inclusive

104

condicdo estabelecida no didlogo com os moderadores dos perfis™ para que fosse

autorizada a utilizagcdo dos mesmos nesta tese.

Nesse mesmo intuito, também ndo iremos expor todas as imagens das postagens
no acervo'® que comp®e o corpus de nossas analises. Utilizaremos, no entanto, algumas
imagens especificas no corpo deste trabalho quando esse recurso se faz absolutamente
necessario (para descrever ou explicitar algum aspecto em nossas analises, etc). Mesmo
assim, elas serdo distorcidas naquilo que pode ensejar identificacdo da crianca. Os

nomes tambem serdo resguardados. Os perfis serdo aqui denominados como I, Il e 111.

N&o ocorreram entrevistas ou quaisquer tipo de contato semelhante com as
criangas nesta pesquisa; apenas a compilacdo das postagens no periodo citado

anteriormente.

E bom ressaltar que fizemos contato pelo proprio Instagram com a moderagéo de
cada perfil selecionado, informando acerca de nosso intento em utilizar aquele perfil em

nossa pesquisa. Apresentamo-nos enquanto pesquisadora e apresentamos a pesquisa,

194 Nos trés perfis adotados para analise nesta pesquisa, a moderagéo é feita por pais ou responsaveis pela

crianga.
1% Esta nos apéndices desta tese.
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explicitando a metodologia e nossos objetivos. Solicitamos a autorizacdo para podermos
utilizar o perfil em nossas anélises mediante o anonimato integral da crianga e do perfil
em si na redacdo da tese. Obtivemos, via e-mail, uma autoriza¢do de cada moderador(a).

106

Todo esse processo ™ transcorreu entre 0s meses de agosto e setembro de 2023.

Alguns imprevistos atravessaram nosso caminho empirico. No inicio de outubro,
um dos perfis que havia nos dado autorizagdo voltou atrds e retirou a autorizagéo.
Substituimos por outro, porém de uma crianga ndo-residente no Rio Grande do Norte.
Em funcdo do pouco tempo restante dentro de nosso cronograma de trabalho, néo
pudemos despender mais tempo a procura de um perfil de outra crianga que atendesse a
esse critério. Permanecemos, entdo, com dois perfis de criangas residentes no estado do

RN e uma outra de outra regido e estado do pais.

No més de setembro, uma crianca de um dos perfis selecionados veio a falecer
em um acidente. Nesse mesmo triste episodio, vieram a ébito a crianca e a pessoa que

moderava seu perfil'®’.

Lamentamos profundamente essa situacdo, mas decidimos
manter o trabalho que ja haviamos iniciado aqui na pesquisa. O perfil em questdo
continua ativo no Instagram, porém sem atualizagGes. Ficou como uma espécie de

“memorial”, onde as pessoas publicaram mensagens de condoléncias apos o ocorrido.

4.4 — ORGANIZACAO EMPIRICA

Os perfis serdo indicados nesta tese pelos algarismos romanos I, Il e 1ll. Segue

abaixo uma breve apresentacdo de cada um.

- Perfil I:

Pertence a duas criangas brancas que sdo irmas/irméos. Nas informacgdes da
bio'®, o perfil é caracterizado como “criador de conteudo digital” e menciona a mie
como moderadora do mesmo, identificando-a mediante a exposi¢do de sua conta no
Instagram. Logo abaixo, um link convida quem acessa o perfil a conhecer os produtos
vinculados as criancas (licenciamento). H& conteudos organizados sob a forma de

destaques, sendo esses organizados por tema (viagens a destinos especificos, datas

106
107

Do contato inicial, pelo Instagram, até o recebimento das autorizagdes, via e-mail.

Era um/uma familiar direto da crianca.

108 «Bjo” trata-se de uma pequena biografia (ou mini-biografia); é um texto de no méaximo 150 caracteres,
0 qual descreve de quem é/do que se trata aquele perfil e vem posicionado logo abaixo da foto que
identifica o perfil (definicao de autoria propria).
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comemorativas, etc). Na imagem que ilustra o perfil, observamos a presenca da mae
junto com as duas criancas; € nitida a estética profissional nessa imagem. H& uma clara
caracterizacgéo das criangas como influenciadoras digitais mirins.

Figura 5 — Capa/Bio do perfil |

_ Seauindo ¥ Enviormensagem

394 publicagbes 12,9 mil seguidores _

Criador(a) de contetido digita
£ Somos IEEEfofinhas, engragadas e muito amadas!
BNossa mamae ¢ a NG

@ Conhega os nossos produtos, clique no link abaixo:

& linkt.co/ R
|| | |

Fonte: autoria prépria

- Perfil I;

Pertence a uma Unica crianca preta. O texto da bio caracteriza-a como
“blogueiro/a” e informa contato de agéncia para parcerias e trabalhos artisticos.
Também menciona que o perfil é gerenciado pela mée (o perfil dela aparece ao
lado). Em seguida, menciona os termos “dancga, cabelo e humor”. Nos destaques
h& apenas um contetdo, intitulado “contato”. Na foto do perfil, apenas a imagem
do rosto da crianca, em close, sorrindo. A estética também € profissional.

Novamente, o posicionamento enquanto influenciador(a) mirim é explicito.

Figura 6 — Capa/Bio do perfil Il
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80 publicacdes 497 mil seguidores _

plogueiro(a)
& Danca « Cabelo « Humor @
&8 Parcerias;

A Gerenciado pela mae: [
Seguido(a) por _

« Contato 8

Fonte: autoria propria.

- Perfil 111
Pertence a uma Unica crianca preta. A bio informa nome, religido, idade

e a preferéncia pelo futebol. Ndo menciona qualquer tipo de agenciamento e
explicita que o perfil é moderado pelo/a irmdo/a da crianca. Logo abaixo é
informada a chave pix desse(a) moderador(a). Na foto que ilustra o perfil, a
crianga aparece vestida com a tradicional camisa amarela da selegéo brasileira
de futebol e segura uma bola de futebol em uma das méos; com a outra, aponta
com o dedo indicador para frente, como se estivesse “encarando” a pessoa que
visualiza a imagem. Observamos novamente a presenca de uma estética

profissional na imagem.

Figura 7 — Capa/Bio do perfil 111
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jogos@® TBT

_ i it

76 publicacoes 94,1 mil sequidores _

Cristill A

Jogadoll®

11 years old

Pix: I

Adm pela irm I

@ www.instagram.com/

TREINO & &

Fonte: autoria propria.

Foram compiladas as postagens feitas por cada perfil em seu “feed” durante o

més de junho de 2023. Dessa forma, foram contabilizadas 16 postagens no perfil I, 6 no

perfil 11 e 7 no perfil 111. O acervo com todas as postagens que integram 0 nosso CoOrpus

estd nos Apéndices desta tese.
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5 - ANALISES E DISCUSSOES

Neste capitulo, apresentamos a elaboracdo critico-analitica subsequente a nossa
empiria. Sdo as discussdes em relacdo ao que foi observado durante a andlise do
material obtido na coleta de dados. Ampara-nos o arcabouco tedrico sobre o qual nos
debrugamos e que nos serve de referencial, mas procuramos também nos colocar. Para
além da costura de conceitos, buscamos também nos posicionar enquanto pesquisador e

enguanto sujeito, de modo a percorrer também o caminho da critica para a auto-critica.

5.1 —- PRIMEIRAS ANALISES

Os perfis I, 1l e 11l pertencem a criangas bem diferentes entre si. Logo a primeira
vista, fica evidente que seus contextos socioeconémicos, familiares e raciais sao
bastante diversos. Os trés, no entanto, sdo caracterizados enquanto influenciadores
digitais mirins: se apresentam como ‘“criador/a de conteudo”, “blogueiro/a”; informam
algum tipo de contato para estabelecer parcerias e/ou informam que possuem
agenciamento profissional; dialogam com seus seguidores e pedem que curtam,
comentem, etc, de modo a valorizar o que é produzido no perfil e fazer com que o

alcance® de determinada postagem seja maior.

Ha distingbes também no padrio estético-visual dos perfis. E perceptivel quando a
producdo dos videos e fotos é profissional e quando ndo €, ou seja, foi feita com
aparelhos celulares provavelmente préprios, com cameras e recursos técnicos que nao se
equiparam aos de equipamentos profissionais. Observamos que ha uma gradacdo nesse
aspecto entre os perfis, sendo o perfil | aquele que apresenta um padréao estético mais
profissional e o perfil 111 0o que apresenta a estética mais simples, cujas producoes
foram feitas com aparelho celular pessoal de alguém préximo a crianga“o. O perfil 11

estaria em um nivel “intermediario” entre os anteriores.

A estética profissional, no entanto, ndo é tudo; ndo necessariamente implica no

1% No Instagram, o alcance significa quantas pessoas visualizaram a postagem (Instagram/Instagram para

negocios).
10 Uma vez que sabemos que o perfil era moderado pela/o irmé/o da crianca, inferimos que o celular era
muito provavelmente dessa pessoa.
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melhor éxito em termos de angariar seguidores e de promover engajamento®™*. No caso
de nossa amostra, o perfil | foi justamente o que registrou um ndmero menor de

seguidores e de comentarios por postagem™?, embora seja 0 mais antigo dos trés perfis.

Tabela 1 — Métricas principais dos perfis

Perfis Perfil | Perfil 11 Perfil 111
N° de seguidores113 12,9 mil 497 mil 94,1 mil
N° de publicacgdes 394 80 76
Idade do perfil** 2 anos e 4 meses 1 ano e 7 meses 1 ano e 2 meses
(iniciado em (iniciado em (04/10/2022)
01/08/2021) 07/05/2022)

Fonte: autoria propria.

A nosso ver, esse fato materializa o efeito de proximidade vinculado a uma estética
amadora (Abidin, Karhawi, 2021, p. 293-294), sobre o qual j& mencionamos

115

anteriormente >, mas ressalvando-se que no caso da nossa amostra, 0 amadorismo é

auténtico e nao forjado.

Outro aspecto € a questdo da presenca parental em niveis mais ou menos
explicitos. O perfil | é o que apresenta mais claramente a presenca parental (materna).
Ela aparece desde a imagem do perfil (a mae aparece junto com as duas criancas),
passando pela descri¢cdo na bio e aparecendo frequentemente nas postagens, tanto nos
videos quanto nas fotos. Ela dialoga com os seguidores “em nome do perfil”, uma vez
que é ela que exerce a moderacdo do mesmo. Em algumas postagens, percebemos que
ela inclusive curte/comenta utilizando seu perfil pessoal. Nesse sentido, obervamos aqui

a fusdo da influéncia digital mirim com o “sharenting”.*®

No perfil 11, embora o texto da bio informe que a moderacdo do mesmo ¢ feita pela

mde da crianga, ela ndo aparece. Nao € vista em nenhum contetido das postagens que

o engajamento diz respeito ao alcance (visualizagfes) combinado ao nivel de interacdo com a

postagem (curtir, comentar, etc) (Instagram/Instagram para negécios).

12 A postagem que obteve maior niimero de comentarios foi a do dia 06/06 (culinaria/receitas para
crianca), onde ensinam a fazer um bolo de cenoura; o post teve 13 comentarios. Todos os outros perfis
tiveram postagens com uma quantidade de comentarios superior.

13 valores a época da coleta de dados desta pesquisa. Esses nUmeros certamente ja estdo diferentes.

' Contagem feita & época da coleta de dados desta pesquisa.

15 Capitulo 3 (p. 46).

1® Também discorremos sobre isso no capitulo 3
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compuseram nossa amostra e nem aparece nos comentarios das postagens. Ja no perfil
I11, hd uma Unica postagem em que a mée da crianca € citada (dia 27/06, 2% postagem);
trata-se de um video de humor no qual a crianga tapa os olhos da mée enquanto eles
passam pelo corredor de utensilios domésticos dentro de uma loja, em um shopping da
cidade. Ambos riem durante o video. No texto da legenda, 1é-se: “Tem que passar de
olho fechado, se ndo ja sabe né”**’. Vale lembrar que a moderacao do perfil 111 era feita

pelo/a irmé&o/a da crianca.

E importante notar que, em todas as postagens de nosso corpus, em nenhum dos
trés perfis foi observada a presenca paterna, visual ou textualmente. Ndo ha qualquer
mencao a figura paterna, mesmo todas as criangas sendo advindas de arranjos familiares

heteronormativos**®,

Outra dimensédo que observamos € a presenca/voz das criancas nos contetdos de
seus perfis. Um primeiro ponto é justamente o fato de que presenca ndo necessariamente
significa que ha ali abertura para que a voz da crianga seja expressa. Explicamos: o
perfil 111, cujos meios de producéo e estética dos conteldos mostraram-se como 0s mais
simples em comparacao aos outros perfis, é justamente aquele no qual mais percebemos
a crianca falar. E uma fala até certo ponto espontanea, uma vez que sabemos que 0
video demandou algum tipo de planejamento e organizacao prévia e certamente alguém
“dirigiu” a crianga durante o processo. Por outro lado, quase ndo hé intervencdes de
adultos, seja simplesmente aparecendo no video, seja dialogando com a crianga no
sentido de instruir o que ela deve dizer ou fazer (como ocorre no perfil I). No perfil I, a
crianga absolutamente ndo fala. Em toda amostra, ndo ha um contetdo sequer em que

ela (a crianga) fale. N&o pudemos ouvir a voz — literalmente — dessa crianga.

O segundo ponto, ainda nesse aspecto da fala, diz respeito ao “como”: quando lhes
é oportunizado falar, como elas falam? Falam de assuntos/tematicas que genuinamente
sdo de seu interesse? Ou apenas seguem a pauta que Ihes é dada? Que grau de liberdade

de escolha e de autonomia Ihes dao para elaborar suas falas? Falam utilizando a sua

" Mantivemos a escrita original da frase. Além disso, o texto da legenda traz as hashtags “#humor”,

“#video”, “#engragado”, “#viral” e “#reels”.

18 Nos perfil 1, as criangas séo filhas de um casal heteronormativo que posteriormente veio a se divorciar,
de modo que o pai ndo aparece e nem ha referéncia a ele nas publicacdes da amostra; no perfil 11, ndo é
possivel identificar se ha/houve em algum momento uma figura paterna na vida da crianga, pois esse
assunto ndo é sequer mencionado; no perfil 111, sabe-se que hd uma figura paterna, mas esta ndo aparece
em nenhuma postagem do corpus.
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linguagem de crianca ou sdo ensinadas a ajustar a linguagem — as palavras, o jeito e a

velocidade em pronuncié-las, as expressdes ao dizé-las, etc - para a dos adultos?*

Quando pensamos em falas de criangas influenciadoras, imaginamos que elas
produzirdo narrativas autocentradas (Abidin, Karhawi; 2021; Karhawi, 2020) as quais
sdo reveladoras de seus contextos, suas visdes de mundo, suas experiéncias de infancia;
narrativas que — em tese - colaboram no sentido da representatividade por meio da
exposicdo de uma pluralidade de vivéncias infantis. Nessa linha, cabe por em discusséo
em que medida a presenca dessas criancas nesses conteidos se converte em discursos
que sdo efetivamente “delas”, isto é, que ndo sejam adultocéntricos (Sarmento, 2007),

que déem visibilidade as infancias (Tomaz, 2022).

Outro ponto que queremos discutir é a rotina midiatizada. Ao verificar as
tematicas abordadas nos conteudos dos perfis, rapidamente se nota que, a excecao do
perfil 11, invariavelmente o material exposto aborda em maior ou menor medida — a
variar de acordo com o perfil — a rotina de vida dessas criangas, corroborando o aspecto
da publicizacdo do cotidiano/intimidade (Abidin, Karhawi; 2021; Karhawi, 2020) tado
caracteristico dos influenciadores digitais. Sdo recortes: recortes bem especificos e
planejados, que revelam alguns aspectos e ocultam outros (como assim é tudo que
produzimos simbolicamente). Esses recortes sdo como que “retalhos” audiovisuais de
um grande tecido em “patchwork” que vai sendo costurado no discurso imagético
construido no ambito do perfil; eles ilustram algo das varias camadas contextuais que
permeiam a vida dessas criancas. Visualizamos 0s atravessamentos de natureza

socioecondmica e sociocultural que perpassam suas vidas, suas infancias.

Vamos exemplificar. No perfil 111, na primeira postagem do dia 09/06, a crianca
aparece trabalhando, vendendo cocadas na rua. Nessa mesma data, ha uma segunda
postagem que mostra a crianca brincando de se pendurar em um galho de &rvore,
quando escorrega e cai no ch&o; tudo isso é colocado em tom de humor, onde a propria

crianca ri quando cai sentada'®. Nas postagens seguintes, do dia 17 e dia 20/06

119 N&o podemos responder com exatid&o essas perguntas; eis aqui um dos limites da nossa pesquisa. Para
ter essas respostas seria necessario ouvir o relato dessas criangas, algo que ndo podemos mais realizar
dentro desta tese. O que fazemos por ora sao inferéncias, deducdes baseadas no que nds interpretamos
delas.

120 No percebemos tom depreciativo ou de zombaria. E claro que ndo conhecemos tudo da situacio para
afirmar essas coisas com certeza; sdo conclusdes baseadas nas expressGes da crianga no video, tdo
somente. Podemos estar equivocados.
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respectivamente, a crianga aparece em seu quarto, com roupas simples, brincando ou
realizando tarefas como dobrar e guardar sua propria roupa na gaveta de sua cémoda.
Em todos esses casos, a crianga compartilha no perfil vivéncias do seu ordinario. Para
ele/a, faz parte de sua rotina trabalhar vendendo cocada na rua, brincar na rua
(dependurar-se em um galho) ou em casa, dobrar as suas camisetas e guarda-las em uma
gaveta. Ele/a naturalizou essas praticas; as faz mesmo perante um celular que o/a filmar,

sem grandes espetacularizacdes. E o seu “normal”, a sua rotina.

Mas para que tipo de crianca € normal trabalhar na rua, vendendo cocadas?
Certamente isso nos permite acessar o fato de que se trata de uma crianc¢a cuja familia
ndo é de classe socioecondmica média/alta; que ele trabalha para ajudar na composi¢édo
da renda familiar. Essa crianga estuda, além de trabalhar? Na amostra de nosso trabalho
ndo identificamos nada em relacdo ao vinculo ou frequéncia escolar dessa crianca.

Nenhuma das postagens fez referéncia a esse assunto.

Vale lembrar que o Estatuto da Crianca e do Adolescente veda qualquer forma de
trabalho até os 13 anos e dispde que o trabalho infantil s6 pode ocorrer mediante o
cumprimento de responsabilidades previstas em lei (garantia de direitos e condicdes
para o trabalho protegido), na forma de aprendiz, a partir dos 14 anos. Fixa ainda
restricdes ao trabalho noturno, insalubre e perigoso em contratagcdes de trabalhadores

com 16 e 17 anos com carteira assinada'?

. Retomando a discussdo que tecemos
anteriormente acerca da influéncia digital mirim ser considerada trabalho infantil, temos

no caso desta crianca uma dupla violacao; existem aqui duas situacdes laborais.

Os comentarios da postagem sdo todos positivos; elogiam o esforco da crianga,
desejam-lhe sucesso, que possa prosperar na vida, etc. Ninguém levanta questionamento
se a crianca vai a escola, se haveria outras possibilidades de auxilio financeiro a familia
para que a crianga ndo tivesse que vender cocadas na rua, etc... Reforcam que a
naturalizacdo do trabalho infantil para criancas de familias de baixa renda ¢é

culturalmente aceito.

121 Art. 4°, Art. 53 e Artigos 60 a 69 do ECA (Lei 8.069/1990).



84

Figura 8 — Comentarios na postagem do perfil 111*%
’ Audio original
. I | /</hor cocada do RN! Parabéns!! @ & o
sem 2 curtidas Responder Ver tradugao ***

I YO9 VY o

26 sem 4 curtidas Responder
L_________SlSiSle) o

6sem 2 curtidas Responder

I D-us abencoe sua vida e seu trabalho. Que o ©
desejo que vc tem em seu coracdo seja realizado em nome de

Jesus

26 sem 4 curtidas Responder Ver tradugdo

I O V)

26 sem 2 curtidas Responder

I (.- Deus te receba de bracos abertos, pequeno ©
@@@@@

2sem 4 curtidas Responder Ver traducao

. I O O O O e vailonge -

em 3 curtidas Responder Ver tradugao

Qv g

(Fonte: autoria propria)

A letra da lei diz uma coisa; a realidade diz outra. O descumprimento da norma —
para além da “frieza” distante de um mero dispositivo legal — € aceito socialmente, sem
protestos. Cabe ainda questionar se a rea¢do nos comentarios seria a mesma se essa

crianca estivesse inserida em outro contexto socioecondmico, racial e familiar.

Ainda nessa linha de reflexdo: que crianca brinca na rua, pendurando-se em galho
de arvore? Onde se vé esse tipo de cena, atualmente? Ela deixou de ser tdo comum,
principalmente nos grandes centros urbanos. Ndo € necessario ser pesquisador e nem
conhecer com propriedade as estatisticas de violéncia nas cidades para saber que € um
risco ficar na rua, em qualquer faixa etaria. E claro que, dada a vulnerabilidade
intrinseca a condicdo de criancga, o risco se torna ainda maior. Nesse sentido, é coerente

que os adultos retirem a si e as criangas de espagos que oferecem perigo.

122 0 sexto comentario nessa postagem se d& em funcdo do falecimento da crianca do perfil, conforme ja

mencionamos anteriormente. Note-se que foi publicado hd menos tempo que os demais, cujo foco é no
trabalho da crianca (tema do post).
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Outras geracdes (inclusive a da autora desta tese) puderam desfrutar o prazer de
brincar com outras criangas na rua, mesmo em ambientes urbanos. Tiveram
oportunidade de ter mais contato com a natureza e com outras criancas de seu entorno,
construindo elos de amizade para quica perdurar por mais anos, para além do tempo da
infancia. As criancas da contemporaneidade - sobretudo urbana - ndo tém as mesmas
oportunidades. Estar na rua e brincar nela ndo é uma opg¢do razoavel na maioria das

cidades brasileiras.

A crianca do perfil 1l residiu em Touros, municipio do interior do estado do RN,
na regido litoranea. N&o vive no mesmo contexto da capital potiguar em termos de
seguranca publica. Além disso, como ja dito anteriormente, é de condicdo
socioecondémica inferior: acaba como que “obrigada” a encontrar formas de
divertimento e de brincadeiras que lhe sdo acessiveis (gratuitas ou quase isso). O brincar
na rua — mesmo com todos os riscos invariavelmente agregados — ainda é uma

alternativa possivel dentro do acervo limitado de opg¢des que estdo disponiveis a ele/a.

Essa mesma crianca dobra e guarda as suas proprias roupas. Chamamos a atencao
para duas coisas aqui: primeiro, a forma como ele/a pronuncia a palavra no video,
“droba”. Ele/a diz: “(...)T6 aqui ‘drobando’ minhas roupas. Tem muita gente que
‘droba’ de varios jeitos, eu ‘drobo’ desse jeito, assim”. Nao foi corrigido por ninguém
durante o video nem tampouco o video foi editado. Nos comentarios, ninguém toca
nesse aspecto, vale destacar. Ninguém questiona o “erro” na conjugagdo verbal da fala
da crianca. Essa € a sua linguagem, sua forma de falar. Ndo nos cabe aqui argumentar
pelo rigor da gramatica, mas sim pela eficacia da comunicacdo e da pluralidade dos

registros de linguagem.

O outro ponto ¢ a atribuicdo de responsabilidades nos afazeres domesticos. N&o ha
empregados na casa desta familia para dobrar e guardar as roupas dos que ali vivem.
N&o sera outra pessoa que ird fazer essa tarefa pela crianca: essa responsabilidade foi

dada a ele/a, que a assume e executa com tranquilidade, sem alarde.

O que tudo isso nos diz a respeito dessa crianca do perfil 11?7 Nos fornece
elementos para compreender quem ela/e é, o que costuma fazer: como é sua familia, sua
casa, 0 bairro onde mora e sua vizinhanga, sua cidade; que sentidos de consumo
material e simbdlico estdo atrelados a ela/e; que culturas — macro e micro-contextuais —
perpassam sua vivéncia de infancia. Enquanto crianca influenciadora, na exposicédo de

sua rotina — bem como no processo de midiatizagdo desta a partir da publicizagdo nas
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redes sociais digitais — ela revela a si e seu entorno; seus discursos constroem sua
identidade enquanto sujeito infantil e também a de outros sujeitos que com ela
convivem diretamente (figuras parentais, por exemplo), de forma semelhante ao que

descrevem Blum-Ross e Livingstone (2017)*%.

E oportuno pdr em relevo o contraste entre o que é compartilhado no perfil 1l
comparado ao perfil I. No perfil I, as criancas fazem uma viagem de férias para a capital
paulista e visitam restaurantes tematicos, parques de diversdo, espetaculos musicais e
museus privados. Andam de avido para viajar; tém “looks™'**especificos para ir ao
aeroporto e em cada passeio que fazem. Estdo sempre na companhia da mée e/ou dos
avos durante as programac6es da viagem. Nas postagens que nao sao relativas as férias,
aparecem em parcerias comerciais com saldo de beleza infantil (as duas primeiras do dia

01/06) e/ou fazendo receitas de culinaria, na cozinha de casa.

As programacdes de férias da crianca do perfil 111 sio mais singelas. E um passeio
em um shopping da cidade de Natal com a familia (postagens do dia 27/06), onde a
crianca mostra brinquedos instalados no shopping, lojas e os filmes que estdo em cartaz
no cinema. Note-se que o video ndo mostra a crian¢a indo nos brinquedos (ndo eram

gratuitos), comprando itens em lojas ou ingressos para ver algum dos filmes no cinema.

Né&o faz parte da vida das criancas do perfil I o trabalho, o brincar na rua e nem a
responsabilidade em fazer tarefas domésticas simples, que estejam relacionadas a elas
préprias. A condicdo socioeconémica do contexto familiar que lhes ampara proporciona
um outro “design” estrutural de vida; lhes oportuniza um leque diverso de experiéncias,
de acesso a bens materiais e simbdlicos distintos. E ndo afirmamos isso no sentido
critico-negativista, carregado de rangoso preconceito. O ponto aqui é que as diferencas
contextuais que existem na base de suas existéncias, na vida “offline”, aparecem
também em suas “vidas digitais”. Por mais que a vida midiatizada seja uma ‘“vida

125,

editada”, ela ndo se distancia tanto da vida concreta™“; assim ocorreu com as vivéncias

midiatizadas infantis que observamos em nossa amostra.

2 Tratando do “sharenting”, Blum-Ross e Livingstone (2017) afirmam que, por meio do
compartilhamento de si, os adultos vinculam a visibilidade de criancas e adolescentes a producdo de suas
préprias identidades parentais (mencionamos isso no cap. 3). Tomamos esse raciocinio agora no sentido
inverso: das criangas para 0s seus pais.

1240 “look” diz respeito & como a crianga estd arrumada: sua roupa, seus cal¢ados, uso de acessorios
(6culos, pulseiras, colares, bolsas, etc), a organizacdo do cabelo, etc.

%5 |ss0 nos provocou a pensar comparativamente em relacdo & influenciadores adultos; serd que esse
distanciamento varia em maior gradacdo se compararmos com criangas influenciadoras? Pode ser um
caminho para pesquisas futuras.
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Se ndo acessamos diretamente as criangas por meio desses conteddos, conseguimos
acessar sim um vislumbre — um “frame” — acerca de quem elas sdo. Suas infancias estéo
postas em vitrine para consumo material e simbdlico. Sdo visdes de crianca e de
infancia diversas, as quais ensejam perspectivas também diversas acerca de algo
extremamente valioso para nosso trabalho: a construcédo social da infancia no contexto

digital.

5.2 — CORPOS INFANTIS: APARENCIA, RACISMO E DANCA.

Durante nossa observacgdo analitica nas postagens do perfil 1l, chamou-nos aten¢édo
a presenca de comentarios ofensivos em uma publicacdo especifica. Assim como em
todas as outras postagens deste perfil, essa crianca nunca aparece falando, seja com o0s
seus seguidores ou com outras pessoas dentro do video. Ela — a criangca — s aparece
dancando. Sdo dancas coreografadas, com movimentos pré-elaborados, num curto
espago de tempo; as chamadas “dancinhas”, bem disseminadas e popularizadas na
Internet, especialmente no ambito das midias sociais digitais. A crianca do perfil 1l esta
fazendo uma dancinha, acompanhada por outra crianca da mesma faixa etaria que danca
junto com ela/e. A musica que elas — as criancas — dancam esta em inglés (post do dia
18/06). Por sinal, essa mesma musica/danca ja tinha aparecido em postagem anterior (do
dia 06/06).

Ambas as criancas sdo influenciadoras digitais mirins; o perfil das duas esta
marcado na publicacdo, de modo que seguidores dos dois perfis podem visualizar a
postagem. A crianca do perfil 11 é preta; a outra crianca é branca. Elas/es sincronizam os
movimentos da danca e riem um/a para a/o outra/o enquanto fazem os movimentos.
Denota que h4d uma amizade entre as criangas, que se abracam ao final, sorrindo. Na
legenda, o texto interroga os seguidores de onde eles sdo, de que estado/cidade estdo

vendo aquela publicacao.

Nos comentarios da postagem, observamos muitas pessoas elogiando a
performance da crianga branca. Ninguém comenta a respeito de sua forma fisica, de
suas roupas ou de seu cabelo. N&o ha comentarios criticando-a, seja pela danca, pela
aparéncia ou qualquer outro aspecto. O mesmo ndo se aplica a crianca preta, a quem

pertence o perfil I1.



Figura 9 — Comentarios ofensivos (1)

’ I ;o ¢ falando mal mas querida vocé precisa

emagrecer um pouco mas isso ndo € um tipo de influéncia é
com todo Amor e Respeito viu eu também era dessa forma
mas dai eu emagreci eu também recebi bastante comentario
como esse s6 que eu ndo tenho vergonha de falar nada e néo
tenho vergonha do meu corpo vocé néo liga para nada que o
povo pensa ta bom querida continue assim

23 sem 18 curtidas Responder Ver tradugao

——  Ver respostas (14)

(fonte: autoria propria)

Figura 10 — Comentérios ofensivos (2)

emagrecida, ndo é critica mas depois cresce s6 ganhando peso
e na adolescéncia sofre com comentarios maldosos e vc tbm
acaba ndo se sentindo bem com o préprio corpo. Nao € sobre
padrées mas sim satide fisica e mental @

25sem 42 curtidas Responder Ver tradugdo

——  Ver respostas (15)

. _Danga muito mas precisa dar uma V)

(fonte: autoria propria)

Figura 11 — Comentarios ofensivos (3)

. G idhood obesity o

24 sem Responder Vertraducao ***

(fonte: autoria prépria)

O perfil 11 ndo respondeu a esses comentarios € nem tampouco 0s apagou ou
bloqueou. Outros seguidores tiveram a iniciativa de responder, tomando para si a
tarefa de “defender” a crianga. Vale lembrar que, de acordo com as informagdes

da bio do perfil, 0 mesmo é moderado pela méde. Ndo sabemos se a crianga
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chegou a ler esses comentarios e, caso tenha tomado conhecimento, qual foi sua
reacdo. No entanto, é estranho observar esse siléncio por parte do perfil em

situagbes como essa.

Esses comentarios abrangem temas delicados para qualquer pessoa:
aparéncia/forma fisica, salde e auto-imagem. Sobretudo quando se trata de
criancas e adolescentes, esses assuntos sdo extremamente sensiveis dados 0s
processos de mudancas biofisiologicas, auto-aceitacdo, amadurecimento
psiquico e pertencimento social que esses sujeitos vivenciam. Emitir uma
opinido sobre o corpo de alguém, ainda mais de uma crianga, ndo é uma
permissdo outorgada a quem assim bem entender. O fato deste corpo estar
visivel em uma rede social digital ndo é um passe livre para que se diga o que
quiser ou se faca o que quiser com essa imagem. A internet ndo é um territério

sem lei.

No Brasil, existem dispositivos legais no ordenamento juridico que prevéem
punicdes aos delitos cometidos no ambito virtual. O mais recente deles € a Lei
14.811'%®, sancionada em janeiro de 2024, a qual inclui os crimes de bullying e
cyberbullying no Cédigo Penal. Antes disso, o Marco Civil da Internet (Lei
12.965/2014)*%" era a normativa de referéncia para tratar de crimes e violacdes

na Internet.

O proprio Estatuto da Crianca e do Adolescente também pode ser evocado
legalmente no caso de o conteudo ser relativo a uma pessoa menor de dezoito
anos. O direito a inviolabilidade da integridade fisica, psiquica e moral abrange
infracBes contra a imagem, bem como o dever de salvaguardar a crianca ou

adolescente de qualquer tipo de tratamento vexatorio ou constrangedor®. Ter a

2% Ela também transforma em crimes hediondos a pornografia infantil, o sequestro e carcere privado de

menores de 18 anos e 0 incentivo a automutilacdo, entre outros atos cometidos contra criangas e
adolescentes. A lei teve origem no PL 4.224/2021, do deputado Osmar Terra (MDB-RS) (Fonte: Senado
Federal, 2024, Online).

¥ Em seu artigo 7°, inciso |, assegurava “(...) a inviolabilidade da intimidade e da vida privada, sua
protecdo e indenizagdo pelo dano material ou moral decorrente de sua violagdo”. Se um
comentario/postagem/contetido é ofensivo, entendido como capaz de causar algum tipo de dano moral ou
material a pessoa, configurava-se entdo uma conduta ilicita por parte de quem o criou e publicou, passivel
de responsabilizacdo na justica. Mas ndo somente: essa responsabilizacdo poderia ser tipificada também
no Codigo Civil (Lei 10.406/2002) e no Codigo Penal (Dec-Lei 2.848/40), mais especificamente dentro
dos chamados crimes contra a honra (calUnia, injdria e difamacao).

28 A Lei 14.811 promoveu mudancas no Estatuto da Crianca e do Adolescente; incluiu entre os crimes
previstos no Estatuto a exibicdo, transmissdo, facilitacdo ou o auxilio a exibicdo ou transmissdo, em
tempo real, pela internet, por aplicativos ou qualquer outro meio digital de pornografia com a participagdo



protecdo e as garantias da lei € bom e necessario. Contudo, isso ndo evita o
trauma psicologico, que pode perdurar pelo resto da vida.

E interessante destacar as aparentes boas intencdes nas falas dos

b

comentarios: “Nao ¢ falando mal, mas...”; “Dang¢a muito, mas...”; “(...) Eu

também era dessa forma, mas emagreci”’; “(...) ndo é sobre padrdes, mas sobre
saude fisica e mental”. Parece-nos que, no fundo, essas pessoas sabem tanto que
estdo tecendo um comentario inapropriado que tentam “amortecer” o tom para
disfarcar por se tratar de uma crianga. O emoji de coracdo ao final, por sua vez, é
a coroacdo do discurso hipdcrita, nada empatico pela crianga que é objeto de

suas falas.

No comentario em inglés, 1é-se “childhood obesity”. Numa tradugio livre,
“obesidade infantil”. Quando acessamos o perfil que fez esse comentario, ndo ha
identificacdo da pessoa a quem ele pertence (ndo ha nome, idade ou cidade na
bio do perfil; também néo ha foto na imagem que o identifica). No entanto, no
feed ha fotos com legendas em inglés; imagens que remetem a cultura africana e
a intelectuais pretos como Maya Angelou. E contraditério — para dizer o minimo
- que alguém cujo perfil tenha esse posicionamento publique esse tipo de

comentario na postagem em que uma crianga preta esta dancando.

Cabe-nos perguntar: porque as pessoas se sentem a vontade para dizer o que
querem acerca de uma crianga preta? Isso ndo revela, em ultima analise, um
racismo velado? Um que ndo € dito abertamente, mas esta subjacente ao fato de

sO enxergar o que considera como “problema” no corpo infantil negro?

Além disso, é pertinente levantar também a dimensdo da responsabilidade
da plataforma no trato com comentarios de teor ofensivo em postagens de modo
geral. E claro que, se tratando de uma crianca ou adolescente, a necessidade de
uma intervencdo por parte do Instagram é redobrada. Conforme ja dito
anteriormente neste trabalho, a inacdo da plataforma na moderacdo de contetido
em nome de uma pretensa liberdade de expressdo ndo se justifica; na pratica,
esse tipo de conduta colabora mais no sentido de permissao de violagdes do que

na pluralidade e na liberdade de opinido. A regulacéo das plataformas no dmbito

90

de crianca ou adolescente, com pena prevista de quatro a oito anos de reclusdo e multa. Também
atualizou o texto do ECA para penalizar quem exibir ou transmitir imagem, video ou corrente de video
(compartilhamento sucessivo) de crianca ou adolescente em ato infracional ou ato ilicito, com multa de 3

a 20 salarios minimos (Fonte: Senado Federal, 2024, Online).



das redes sociais digitais € um imperativo na defesa dos direitos humanos,

especialmente de criangas e adolescentes.

Por fim, a dimensdo da danga. J4 mencionamos anteriormente a respeito de
que em todos os contetidos analisados em nossa amostra, a crianca do perfil Il
sempre esta dangando. As musicas ndo sdo infantis; pelo contréario. Seja em
inglés ou em portugués, o funk e/ou ritmos semelhantes sé&o a regra do perfil. A
danca é sempre coreografada, com movimentos pré-determinados; a crianca
sorri e faz muitas expressdes aos dancar. Passa a impressao de que esta fazendo

algo que gosta.

Trata-se de uma crianca preta performando dancinhas. Ela danga musicas
que em nada sdo tidas como “infantis”; sua danga, porém, ndo tem conotagao
sexualizada. O tipo de musica, as coreografias, as roupas que usa e a forma
como arrumar seu cabelo.... Todo esse conjunto compde um simbolismo

relacionado & cultura negra. Ela comunica isso numa linguagem nédo-verbal.

E necessério por em relevo a importancia que a visibilidade do perfil de
uma crianca preta pode desempenhar em relacdo a outras criancas no sentido de
representatividade, diversidade/disruptividade e na promogdo de uma cultura
infantil antirracista. Essa crianca pode ser uma referéncia para outras tanto em
nivel artistico (a performance da danca) quanto em nivel pessoal

(aparéncia/beleza, etc)'?°.

Por outro lado, é pertinente questionar porque esse perfil s6 apresenta
dancinhas. Seria isso uma escolha da crianca ou dos adultos? N&o que a danca
em si seja um problema, um demérito; mas ndo haveria mais possibilidades a
explorar para alem das dancinhas? Como € a vida dessa criangca? Que outras
atividades ela desempenha? E claro que tudo isso sdo escolhas e ndo nos cabe
julgar, “reivindicar” nada enquanto pesquisador; cada sujeito escolhe o que quer
ou ndo mostrar, o que quer dar visibilidade nas suas redes sociais digitais. O que
pontuamos aqui é a possibilidade de uma preferéncia por angulagens mais

amplas; um enfoque mais plural, mais abrangente sobre essa crianca e toda
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Isso nos trouxe a reflexdo das referéncias que tinhamos na época de nossa infancia: eram mulheres

brancas, majoritariamente loiras, em corpos magros e esguios (anos 90, quando o conteddo destinado ao
publico infantil existia predominantemente em televisdo aberta). Ndo temos registro de lembranca de

pessoas pretas ocupando espagos de visibilidade e referéncia em contetdo infantil nessa época.



poténcia que ela tem™*°.

5.3 — A INFANCIA-CONSUMO

Conforme j& explicitado no capitulo 2° desta tese, entendemos a relagdo com
0s meios e sua cultura pelo viés do consumo (Canclini, 1999; Silverstone, 2005),
de modo que os elementos mididticos dos quais o individuo se apropria
entrelagam-se com outros de sua experiéncia™ (Martin-Barbero, 2006). Em um
contexto de sociedade midiatizada (Fausto Neto, 2008; Sodré, 2002), nos
apropriamos de significados produzidos no &mbito das midias para compor nossas
percepcOes, nossas visdes de mundo. Os sujeitos infantis se inserem nessa

59132

perspectiva, de modo que evitemos o tal “pensamento binario (Buckingham,

2012a) em relacdo a eles.

O consumo estd imbricado pela producdo de sentidos que as criangas dos
perfis estudados realizam. Suas marcas estdo por toda parte: na dimensao
material, nos signos de riqueza e de distincdo social bem demarcados na vida das
criancas do perfil I; nas parcerias comerciais com empresas/lojas que foram
publicadas nos perfis | e I1; nas experiéncias de diversdo - bens e servigos — que

estdo disponiveis dentro do shopping a crianca do perfil 111.

Na dimensdo simbdlica, o consumo alca o patamar das imagens de infancia,
isto €, de perspectivas especificas acerca da infancia postas em circulagdo no
ambito desses perfis. Resvalam no consumo dos estilos de vida (Featherstone,
1995) e fomentam visbes acerca da construcdo social da infancia na

contemporaneidade.

A que queremos nos deter aqui diz respeito ao proprio consumo: por isso
mesmo, vamos denomina-la aqui de “infancia-consumo”. Na visdo da infancia-

consumo, os sentidos — ou seja, bens simbdlicos — sdo propostos e consumidos de
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representatividade? Até que ponto...?
B Teoria das mediacoes.

132 Retomando o conceito j& abordado antes: pensamento binario refere-se aos extremos. Ou toma a
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Para refletir: visibilidade sem voz — sem a oportunizacdo da fala, uma vez que a crianga tem voz - é

crianga como totalmente manipulada, dominada pela midia, ou a toma como totalmente competente e
autdbnoma. Os dois extremos sdo um desservico, pois ndo se verificam. H4 multiplas gradacBes nessa

relacéo.



modo que o sujeito infantil adquire um status de “crianga-produto”. Na vitrine da
rede social digital, a vida midiatizada da crian¢a € um produto a venda. Interpela
0s seus potenciais compradores oferecendo um modo préprio de ser e estar no
mundo (singularidade, distin¢do), como convidando outros — adultos e criangcas —
a serem um pouco como ela, partilhando gostos/preferéncias, personalidade,
caracteristicas fisicas, valores, etc. Por outro lado, se vincula ao consumo de bens
materiais numa estratégia de tornar-se comum, de assemelhar-se. As parcerias
comerciais nos perfis das criangas influenciadoras digitais séo um exemplo
evidente nesse sentido. Nesse duplo movimento, reitera-se a infancia como um
lugar privilegiado do consumo. A prdpria infancia — determinadas maneiras de ser

crianca e de viver a infancia — é consumida.

Tal perspectiva é disruptiva em relacdo a nocdo moderna: os ideais de
inocéncia (pureza, incorruptibilidade) e imaturidade (incapacidade, quando
comparada aos adultos) séo fraturados. Na infancia-consumo, a distancia entre o
“mundo” dos adultos e o das criancas foi consideravelmente encurtada; elas
compartilham o mesmo espaco, realizam as mesmas praticas. Observamos um
empoderamento infantil, evidenciado pelo protagonismo das criancas (Othon,
2020, p. 214).

As culturas infantis — j& mencionadas nesta tese, em capitulo anterior — se
integram a logica da midiatizacdo. N&o deixam de existir por causa da
“virtualizagdo” da vida; pelo contrario. Na infancia-consumo, elas séo
reproduzidas no ambito digital, reconfigurando-se por meio da tecnicidade e
retratando a continuidade da cultura de consumo (Othon, 2020, p. 209).

Visualizamos as culturas infantis sobretudo no brincar. Quando a crianga do
perfil 111 brinca de se pendurar em uma arvore ou brinca com uma vara de cana de
acucar; quando fala do seu jeito, mostrando a maneira que tem de dobrar suas
roupas; quando a crianca do perfil Il danca, também néo brinca? Ha para ela essa
separagdo clara entre brincadeira e performance artistica quando faz suas
dancinhas? Quando danga com outra crianga, coordenando movimentos e risos,
ndo brinca também? Uma coisa parece estar colada com a outra, a nosso ver. E
um “brincar midiatizado”, contudo, que ndo ¢ igual a brincadeira tradicional, isto

é, aquela que acontece fora das redes sociais digitais. A brincadeira midiatizada

93



da infancia-consumo é pré-elaborada, ensaiada até; dialoga com participantes
imaginados (no ato em que é produzida), os quais assistirdo posteriormente a
brincadeira e entdo véo interagir com ela/por meio dela. Uma vez disposta na
rede, estard sempre disponivel, temporalmente e espacialmente, de modo a
assegurar sua continuidade. Por assim dizer, a midiatizacdo do brincar
desterritorializa e temporaliza a brincadeira. Nesse aspecto, observamos uma
continuidade em relagdo a concepgdo moderna de infancia: a ludicidade ndo se
perdeu; ela se mantém, ainda que tenha sido ressignificada para se adequar ao

ambito digital.

Na infancia-consumo, a manutencdo das desigualdades é um outro aspecto a
ser comentado. Note-se que a visibilidade de diversas infancias possibilitada pela
democratizacdo do acesso aos meios de producdo ndo necessariamente se traduz
em uma equiparacdo de oportunidades. Tendo em vista que a cultura do consumo
é parte constitutiva da légica capitalista, ela ndo subverte esse sistema. As
mediacbes de ordem socioecondmica e politica interferem diretamente na
producdo de sentido que as criancas fazem: isso é perceptivel tanto estética
guanto nas relagdes — comerciais, principalmente — que se criam a partir desses
contetdos. Os nichos de consumo sdo bem evidentes na caracterizacdo de cada
um dos perfis analisados aqui; ndo observamos nenhuma “ruptura” nesse sentido

dentro do nosso corpus.

A estética de producdo dos videos e fotos das criancas do perfil | séo
nitidamente mais profissionais que as dos outros perfis: a qualidade da imagem
denota 0 acesso a aparatos técnicos de melhor qualidade. Mesmo nos contetidos
que sdo feitos pela mée (visivelmente com celular pessoal dela), percebe-se ainda
essa superioridade. Se contabilizarmos as parcerias comerciais identificadas*
nos perfis, o | e 0 1l sdo aqueles que mais registram esse tipo de colaboracdo. Sdo
também os perfis que tém um gerenciamento mais profissional, em maior ou

menor medida.
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N&o observamos em nossa amostra a realizacdo da publicidade velada por parte de nenhum perfil.

Todas as parcerias, anincios, etc, estavam identificados, seja pela informacdo textual (na legenda das

imagens ou nas marcacfes com outros perfis dentro da mesma postagem) ou falada.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nesta pesquisa, nos propomos a investigar as diversas imagens de infancia postas
em circulagcdo no ambito das redes sociais digitais, especificamente no Instagram, a
partir de um estudo de caso com trés perfis infantis de criancas influenciadoras digitais.
Entendemos que essas imagens operam ativamente na construcdo social da infancia a
partir da ambiéncia digital. A midiatizacdo foi o “fendmeno de fundo”; a matriz
contextual que perpassou toda nossa reflexdo. Por isso mesmo, compreendemos que faz
sentido falar em uma infancia midiatizada: integrada as légicas e ordenamentos proprios
da cultura midiatica, num processo dinamico que se reinventa constantemente.
Outrossim, faz sentido falar no engendramento — isto é, na formacdo, criacdo — de

infancias na contemporaneidade por meio de uma vinculagdo a esse processo.

Na perspectiva que tecemos aqui, 0s sujeitos infantis operam como “agentes” da/na
midiatizacdo. Essa visdo se coaduna com a crianga consumidora ativa, para além dos
extremos maniqueistas (Buckingham, 2012a). Por sua vez, se alinhou a outras
posicionamentos que adotamos ancorados na Sociologia da Infancia, a exemplo da
infancia como uma construcdo social e como categoria estrutural-analitica; da
pluralidade e diversidade de experiéncias de infancia (Sarmento, 2007; Heywood, 2004;
Corsaro, 2011); da crianca como produtora de cultura, isto é, das culturas infantis
(Barbosa, 2007; Sarmento, 1997). Por outro lado, ponderamos que considerar a crianca
como ente ativo ndo significa desconsiderar a influéncia dos sentidos midiaticos. Os
riscos e as oportunidades sdo faces da mesma moeda, inclusive se tratando de redes

sociais digitais e/ou plataformas.

As criancas influenciadoras digitais nos possibilitaram visualizar esse movimento
entre 0 agenciamento, o empoderamento infantil e a restricdo, a presenga/voz da
crianga sendo de alguma forma diminuida ou inaudibilizada. Em tese, elas — as/os
influenciadoras(es) mirins — devem ser as “estrelas”, as protagonistas de seus
conteudos; isso ndo necessariamente se confirmou na préatica, do ponto de vista da
intervencdo parental, da autonomia no sentido de produzir discursos efetivamente seus.
autocentrados. Embora ndo tenhamos entrevistado essas criancas'®*, foi possivel

perceber isso em momentos especificos da nossa amostra. Esse fato nos suscita a

34 Poderia ter sido uma segunda etapa em nossa empiria; pelas razdes ja explicitadas ao longo do capitulo

de metodologia, ndo realizamos essa fase. Contudo, podemos vir a desenvolver isso em novos trabalhos.
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reflexdo sobre até que ponto esses discursos s&o adultocéntricos ou adultoreferentes™.
A crianga esta presente, estd falando dela mesma — teméticas pertinentes ao seu
universo, sua rotina, preferéncias de consumo, etc - e mesmo assim acaba por revelar

mais a outros do que a si propria.

Lidando com as criancas influenciadoras digitais, pontuamos a discussao acerca da
influéncia enquanto modalidade de trabalho infantil e a necessidade de elaboracéo de
um dispositivo legal para regulamentar essa atividade, de modo a salvaguardar criancas
e adolescentes influenciadores da exploracdo. Reiteramos essa demanda e propomos
alguns aspectos que podem nortear a composicao desse dispositivo: a idade da crianga
e sua capacidade de entendimento acerca do que é ser um influenciador digital, de
maneira que possa com clareza escolher se quer ou ndo desempenhar essa atividade; a

136

avaliacdo por 6rgao competente™ sobre o contexto familiar e socioeconémico no qual

essa crianca esta inserida, de modo a ponderar sobre a necessidade de subsisténcia™’
que possa pesar sobre a crianca na decisdo sobre exercer a influéncia digital; a
avaliacdo pelo mesmo 6rgdo acerca da situacdo escolar da crianga, de modo a zelar
para que ela ndo tenha perdas de frequéncia/assiduidade e/ou evasdo em funcédo do
trabalho de influenciador; o acompanhamento periddico destes aspectos e também de
outros (saude mental, por exemplo) para que a autorizacdo dada a familia — pais ou

responséveis — seja revalidada de tempos em tempos**®

. A ideia central aqui é regular
para coibir abusos de diversas ordens e proteger criancas e adolescentes do trabalho

forcado.

Ainda tratando da influéncia digital mirim, levantamos a questdo do brincar
performatico; da brincadeira midiatizada (pré-elaborada, ensaiada; que dialoga com

participantes imaginados). Nela, encontramos as culturas infantis**°

e percebemos que a
ludicidade n&o se perdeu, mas foi ressignificada dentro do processo de midiatizacdo. E

claro que ha de se levar em conta que isso acontece dentro da logica do modo de

3> Propomos esses dois termos no sentido de apresentar uma gradagdo: do maximo (adultocéntrico) para

0 minimo (adultoreferente).

% Conselhos tutelares, por exemplo, fazendo visitas domiciliares.

A crianga é ou sera a provedora da familia, por meio do trabalho de influenciadora? Existem outras
fontes de renda na composi¢éo da renda familiar? Quem administra ou administrar os proventos que essa
crianga tem ou terd? A decisdo pela influéncia se deu como alternativa de escape de situaces de
vulnerabilidade? H& outras possibilidades — programas sociais governamentais, por exemplo — de
assisténcia financeira a essa crianca e sua familia?

38 Anual ou semestral, por exemplo.

Um dos objetivos especificos desta pesquisa, inclusive.

137
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producdo capitalista, portanto opera no sentido de uma reificacdo desse sistema.
Também problematizamos a dimensdo do consumo. Partindo da premissa de que o
consumo alga o patamar das imagens de infancia no ambito dos significados que sdo
produzidos e postos em circulacdo pelos influenciadores mirins, visualizamos um
reforcado sentido de infancia-consumo nesses discursos, de modo que o sujeito infantil
é uma “crianga-produto”. Integrado ao consumo de bens materiais, oferta-se o estilo de
vida, o “ser como ele/a é”%°. A infancia segue sendo um lugar privilegiado do consumo

e 0 consumo segue sendo preponderante nas experiéncias contemporaneas de infancia.

Essa primazia do consumo operou um encurtamento entre o “mundo” dos adultos e
o0 das criancas (compartilhamento de espacos fisicos e digitais, praticas de consumo que
se que se assemelham). Ha muitas similaridades entre os influenciadores digitais adultos
e os infantis: nas praticas'*!, na linguagem**, na estética*** dos contetidos... Isso abre
espaco para a continuidade dessa pesquisa na linha de estudos comparativos em

trabalhos futuros.

Falar de perspectivas especificas acerca da infancia produzidas nos perfis de
influenciadores digitais mirins implica em verificar as dinamicas de participacdo e
visibilidade de diferentes infancias*** na producdo de sentidos ai praticada. Quando
analisamos a participacdo, verificamos uma distincdo importante: presenca ndo é
necessariamente participacdo. H& um razoavel espectro de gradacdo nesse sentido. 1sso
ficou evidente quando discutimos a producdo do perfil Il (a crianca que sé aparece
dancando), por exemplo. Ja em relacdo a visibilidade, verificamos nesse mesmo caso
do segundo perfil um fator positivo: uma experiéncia infantil que tradicionalmente nao
é tdo visibilizada — uma crianca preta, de estrato social intermediario/baixo — tendo
visibilidade. Por outro lado, a manutencdo das desigualdades € outro aspecto que
registramos. A visibilidade de diversas infancias possibilitada pela democratiza¢éo do

acesso aos meios de producdo ndo necessariamente se traduz em uma equiparacao de

9 Légicas ou movimentos de semelhanca/distingdo, pertenca, etc, que operam na base da sociabilidade

proposta nesse fendmeno, as quais ja explanamos anteriormente na tese.
141 (3 : 2 [ 1 kRl
Unboxing” dos “recebidos”, por exemplo;
"2 Tanto na linguagem falada quanto na escrita (textos das legendas, hashtags, etc).
3 As “trends”, por exemplo.
4 Promocéo de pluralidade, manutencéo de desigualdades e/ou marginalizacéo, etc;
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oportunidades ™ dentro da ambiéncia digital. Os atravessamentos de raca, género e de

ordem socioecondmica impactam diretamente nisso.

Tratando dos atravessamentos que perpassam 0s sujeitos desta pesquisa,
vislumbramos mais um caminho possivel em termos de continuidade: se da no

aprofundamento da discussdo acerca dos corpos pretos infantis'*®

, Sobretudo no que
tange as dinamicas de visibilidade, representatividade/diversidade e combate ao
racismo. As reflexdes na anélise do perfil 1l nesta pesquisa nos provocaram para
alargar os horizontes: uma nova pesquisa apenas com perfis de criancas pretas; um
comparativo entre perfis de criangas influenciadoras pretas em diversos paises; um
novo estudo de caso que contemple perfis de criangas e de adultos influenciadores
pretos... Sdo possibilidades a considerar, sobretudo levando-se em conta 0 momento

global em relacdo a discussdo sobre racismo e 0 combate as préaticas racistas.

Outro ponto que manteve relacdo direta com os atravessamentos de raca e de
género em nosso trabalho foi a dimensdo dos discursos ofensivos em redes sociais
digitais. Nesse sentido, reiteramos nossa postura em favor da responsabilizacdo dos
individuos e também das plataformas no trato com comentarios de teor ofensivo de
modo geral, mas sobretudo quando estamos tratando de perfis infanto-juvenis. A
regulacdo das plataformas por parte dos governos de cada pais € uma necessidade
imperiosa por varias razdes, especialmente por dizer respeito a criancas e adolescentes,

faixa de publico que habita francamente essas ambiéncias.

Conveém que também facamos neste item o caminho da autocritica, demarcando
alguns aspectos de nosso trabalho enquanto pesquisadora e fazendo um balango entre
limites e possibilidades oriundas de nossas escolhas. Desde o inicio deixamos clara a
familiaridade entre pesquisador e objeto, assinalando nosso lugar de observacdo e de
fala: a pesquisadora é uma mulher branca, adulta, cis género, em um arranjo familiar
heteronormativo, no decurso de uma pesquisa de doutoramento; tem filhos, de modo
que estd em contato didrio com criancas. A mulher, a mée e a pesquisadora se misturam,

invariavelmente.

Nesse sentido, nos questionamos de que modo nossos achados de pesquisa nos

5 Na comparagdo entre os trés perfis, percebemos que as desigualdades “off” reverberaram diretamente

no desempenho “on” do ponto de vista das oportunidades de crescimento e profissionalizacdo desses
influenciadores mirins.

¢ Temos consciéncia de que ndo esgotamos essa problematizacdo; inclusive, temos clareza de que
necessitamos de literacia/letramento racial para melhor trata-la na versao de depdsito desta tese.
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interpelam enquanto mée, no exercicio da parentalidade; Ao mesmo tempo, pensamos
que se ndo conseguimos ter alguma resposta a essa pergunta, é de se questionar 0s usos
do nosso trabalho para além das fronteiras do ambiente académico; entendemos que ha
de se ter algum tipo de devolugdo social da pesquisa e estamos amadurecendo essa
idéia. Possivelmente, as primeiras a receber essa “devolugdo” sejam as filhas da
pesquisadora, as quais estiveram presentes durante todas as fases de desenvolvimento da
mesma**’. Comunicar isso a elas - na linguagem delas - pode ser nossa primeira
incursdo, para posteriormente alargar isso para outras criancas e adultos (grupos em

escolas, coletivos de maes, etc) presencial ou virtualmente.

Alguns aspectos relativos a etapa empirica desta pesquisa nos suscitam
ponderacbes importantes que precisamos fazer, haja vista que impactam diretamente em
nossos resultados. Entre nds e as criancas influenciadora existiram filtros mediadores:
os pais/administradores dos perfis e a propria plataforma. 1sso por si sé ja nos limita no
sentido de ndo termos acesso direto as criangas. Essa escolha ndo permite a mesma
riqgueza de detalhes, de complexidade que outras abordagens teriam proporcionado.
Além disso, trabalhamos com uma amostra de trés perfis; um guantitativo maior permite
mais representatividade nos achados de pesquisa. Por conseguinte, a ndo realizagdo das
entrevistas com as criancgas dos perfis, com seus pais ou responsaveis e/ou as pessoas

gue administram os perfis também demarca limites.

Rever essas questdes e deixa-las registradas a essa altura é um exercicio que
fazemos no sentido da aprendizagem enquanto pesquisadora e de honestidade
intelectual para com os leitores desta tese. Uma vez que ela pode vir a ser referéncia
para trabalhos de outros colegas, entendemos ser salutar o compartilhamento de nosso

erros e acertos.

A guisa de conclusdo, registramos nosso intento de que esta tese contribua no
sentido de ser uma conversagdo publica que jogue luz sobre as infancias (Tomaz, 2022,
p. 272), de modo a provocar o interesse pela vida, direitos, garantias e necessidades de
criangas e adolescentes. Que a via da discussdo académico-cientifica seja mais um meio
de amplificar as multiplas vozes da infancia, com toda poténcia e diversidade que elas

tém.

"7 A experiéncia da maternagem foi fundamental no sentido da escolha por realizar uma pesquisa com

criangas dentro do processo de Doutoramento. A primeira empiria sem ddvida aconteceu dentro de casa...
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APENDICES

ARQUIVO DE POSTAGENS DE CADA PERFIL
(AMOSTRA: POSTAGENS DO MES DE JUNHO DE 2023)

- PERFIL I:

Dia 01/06/23

12 postagem — Festas juninas/parceria comercial com saldo de beleza especializado em
criancas™*®;

Galeria de fotos mostrando as duas criancas com trajes e cabelo arrumado para
festa junina; no topo da postagem, antes do texto da legenda, estd marcado o perfil das
criancas e o perfil do saldo de beleza em questdo. O saldo é mencionado também no
texto da legenda e nas hashtags'*® que encerram o texto.

2% postagem - Festas juninas/parceria comercial com saldo de beleza especializado em
criancas;

Video no estilo “slide show” (sucessdo de imagens paradas com musica de fundo);
mostra parceria comercial com o0 mesmo saldo da postagem anterior. Novamente o saldo
é mencionado no topo da postagem, no texto da legenda e nas hashtags ao final.

3% postagem — TBT/Divulgacéo de livro da mée das criancas em programa de tv local;

Video de “TBT™®, isto &, relembrando algo que ja aconteceu; trata-se da
participacdo das criancas em uma entrevista dada pela mde das mesmas em um
programa de tv local, no qual fazia divulgacdo de um livro infantil escrito por ela. As
criancas acompanharam a mée na aparigdo dentro do programa. O perfil do programa de
tv € mencionado no texto da legenda.

Dia 06/06/23
Unica postagem — Culinaria/Receitas para criancas

Video ensinando a fazer um bolo de cenoura; no texto da legenda, é mencionado
gue uma das criancas tem seletividade alimentar (inclusive que faz terapia alimentar em
funcdo disso), de modo que trazer a crianca para o preparo do alimento que sera
ofertado a ela pode ser uma boa alternativa no sentido de tentar diminuir essa
seletividade e promover a aceitacdo de coisas que a crianga normalmente nao quer. A

148 Esses titulos que aparecem em italico sdo denominagdes criadas pela autora da pesquisa; trata-se de

uma forma de nomear as postagens (e facilitar a indicacdo delas na secdo de analises e discussfes desta
tese);

19%Hashtags” sdo como palavras-chave; elas indicam um topico, assunto, pessoa, etc, e servem como
indexadores na hora de buscar/localizar contetido sobre aquele referido tema/assunto nas redes sociais
digitais onde sdo usadas; na pratica, sdo palavras escritas logo apés o simbolo de cerquilha (#) e podem
ser usadas varias hashtags em uma mesma postagem (definicdo de autoria propria).

10 “TBT” ¢ uma hashtag; a sigla vem do inglés e é formada pelas iniciais da expressdo “Throw Back
Thursday” (“quinta-feira da lembranga”, numa tradugdo livre). Diz respeito a postagens que remetem a
lembrangas, elementos que de alguma forma trazem memorias do passado de quem as posta e o faz
sempre as quintas-feiras; essa tendéncia comegou nos Estados Unidos e rapidamente se espalhou pela
internet, sobretudo nas redes sociais digitais. (defini¢do de autoria propria)
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referida crianca aparece no video, auxiliando a mée no preparo do bolo com o manuseio
dos ingredientes.

Dia 08/06/23
Unica postagem — Viagem de férias/Aeroporto

Galeria de fotos e videos das duas criancas com a mée e 0s avls maternos
preparando-se para viajar de férias. No topo da postagem, aparece a localizacdo
“Aeroporto de Natal”, sugerindo que se trata de uma viagem de avido. Nao ¢ dito qual o
destino.

Dia 09/06/23
Unica postagem — Dicas de viagem/criancas

Video onde as criancas ddo dicas para viajar com mais conforto voltadas
especificamente para o publico infantil (uso de almofadas no pescoco, estratégias para
minimizar o incémodo nos ouvidos quando da decolagem e aterrissagem do avido, etc).

Dia 10/06/23
Unica postagem — Dicas de viagem/criangas (2)

Mais um video com dicas de viagem voltada para quem vai levar criangas. Desta
vez, a mée aparece desde o inicio e é ela a principal voz que da as dicas no video. Ela
fala sobre levar brinquedos, coisas para colorir, etc a fim de ocupar as crian¢as nos
momentos de espera (filas de aeroporto, horas de véo, etc) sem recorrer ao uso de telas.

Dia 14/06/23
12 postagem — Video-resumo/viagem de avido

Video tipo “slide-show” com fotos das criangas no aeroporto, acompanhadas pela
mée e pelos avos. Mostra desde o embarque até o desembarque no destino, que é
mencionado: S&o Paulo.

22 postagem — Férias em SP/restaurante tematico

Video mostrando a familia ja em S&o Paulo; visita a um restaurante tematico
(dinossauros), onde as criangas brincam com os personagens que ficam andando dentro
do ambiente do restaurante. Na legenda, além da explicacdo acerca do restaurante, é
mencionado o fato de que a crianga que tem seletivade alimentar quis experimentar um
alimento ao qual néo tinha boa aceitagéao.

Dia 15/06/23
Unica postagem — Culinaria/receita para criangas

Video ensinando a fazer gelatina; na legenda, o texto diz que as duas criangas
sempre pedem gelatina e, dado o fato do fim de semana estar se aproximando (a época
em que foi gravado o video), esse foi o pedido do dia delas. No video, uma das criancas
aparece auxiliando no preparo da gelatina.

Dia 18/06/23
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Unica postagem — Férias em SP/restaurante tematico (2)

Sao retomadas as postagens relativas as férias na cidade de S&o Paulo. O video
mostra a familia almocando em mais um restaurante tematico na capital paulista, desta
vez associado a elementos do mar. Na legenda, € mencionado que as programacdes das
férias sdo feitas sempre levando-se em conta primeiramente 0 que vai agradar as
criangas. O restaurante em questdo é elogiado tanto pela comida quanto pelo ambiente
ser pensado também para entreter publico infantil (brinquedos, parquinho, etc).

N&o h& indicacdo na postagem de que tenha acontecido algum tipo de parceria
comercial entre o restaurante e o perfil.

Dia 21/06/23
Unica postagem — Férias em SP/musical

Video que mostra as criangas assistindo a um musical infantil (“Disney on Ice”).
Né&o ha indicacdo de parceria comercial.

Dia 23/06/23
Unica postagem — Ferias em SP/Ibirapuera

Video que mostra as criangas em um passeio pelo parque do Ibirapuera, em Séo
Paulo. Elas aparecem acompanhadas da mée, dos avos e de outras pessoas adultas ndo
identificadas no video (aparentam ser amigos dos seus familiares). O passeio termina
com um piquenique no parque.

Dia 27/06/23
Unica postagem — Férias em SP/Action park

Video que mostra o passeio dentro de um parque fechado, o “Action park”. As
criancas o chamam de “o parque das meias neons”. O texto diz que elas ja conhecem o
parque e, quando estdo em S&o Paulo, pedem para ir novamente, pois gostam muito.

Né&o ha indicacdo de parceria comercial.

Dia 28/06/23
Unica postagem — Férias em SP/Museu das ilusdes

Galeria de fotos mostrando a visita ao museu das ilusdes; a visita ndo € gratuita e o
texto menciona que eles ndo conseguiram entrar na primeira vez que tentaram (museu
lotado); foi necessario agendar (para conseguir vaga) e pagar antecipadamente para ter
éxito na segunda tentativa. Ndo menciona valor de ingresso.

Dia 30/06
Unica postagem — Férias em SP/visita a restaurante tematico (2)

Video com registros da visita a um restaurante tematico do universo Harry Potter.
Mostra as criancas participando das “aulas de magia”, acompanhadas da mae, e
conhecendo outros espacos dentro do restaurante. O texto da legenda menciona que é
pago um valor fixo por pessoa.

Né&o ha indicacdo de parceria comercial.
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- PERFIL II:

Em todos os dias coletados na amostra, o perfil Il apresentou apenas uma postagem/dia.
Todas as postagens eram de videos do tipo “Reels”**com performances de danca.

Dia 06/06 - Dancinha/Colaboragdo com outro/a influenciador/a digital(1)

Video no qual a crianca faz uma danca coreografada com outro/a influenciador/a
digital (este/a de mais idade; um/a adolescente de 16 anos, que também tem carreira
musical); o perfil do instagram desse/a influenciador/a, contudo, ndo aparece marcado
na publicacdo. O video é gravado em ambiente doméstico (a sala de casa), inclusive
com outras pessoas aparecendo ao fundo. Na legenda, praticamente ndo ha texto.

Apenas as hashtags “reels”, “viral” e uma terceira mencionando o nome da agéncia que
faz as parcerias artistico-comerciais da crianca do perfil II.

Dia 13/06 — Dancinha/Colaboracdo com outro/a influenciador/a digital (2)

A criaga faz a coreografia de um funk junto com outro/a influenciador/a digital.
Novamente, € uma pessoa mais velha; aparenta ser um adolescente/jovem adulto, mas
ndo conseguimos precisar a idade (sua bio na conta do instagram ndo informa e também
ndo encontramos essa informacdo em pesquisa na internet). A danca acontece em
ambiente doméstico, como uma sala. Dessa vez, o perfil no instagram desse/a
influenciador/a aparece marcado na postagem.

Dia 17/06 — Festa junina/dancinha

Logo no topo a postagem esta identificada a parceria comercial com uma loja de
fantasias, cujo perfil aparece marcado. Depreende-se que o figurino junino que a crianga
veste foi cedido pela loja. A crianca danca uma musica de forr, mixada com batidas
caracteristicas do funk. A crianca danca sozinha na area externa do ambiente doméstico.

Dia 18/06 — Dancinha/amigo(a)

A crianga faz uma dancinha coreografada com a mesma musica da postagem do dia
06/06 (portanto, repete a mesma danca que performou nesse video anterior), mas desta
vez faz com uma outra crianca, branca e que aparenta ser de sua mesma faixa etaria. E
bem visivel que ha amizade entre as duas criangas, que sorriem uma para outra e
brincam entre si durante a danca. Esta outra crianca também € influenciadora digital
mirim e seu perfil esta marcado na publicacéo.

Diferentemente de todas as outras postagens, identificamos aqui comentarios
ofensivos a crianga do perfil 11. H4 comentérios sobre sua forma fisica (sobrepeso, estar
gordinho/a, e precisa emagrecer) e seu cabelo (na postagem, estdo trangados; ha falas no
sentido de “ndo gostei”, “ndo combinou”). Sobre a outra criang¢a (a branca), so6 ha
comentarios positivos, elogiosos. Ninguém menciona qualquer coisa sobre a forma
fisica ou o cabelo da crianga branca.

Na legenda do video, o texto pergunta aos seguidores de onde eles sdo (de qual
estado do Brasil ou de que pais estdo falando) e muitos respondem nos comentarios
citando sua cidade/estado ou pais.

151 “Reels” sdo videos de até quinze minutos de durag¢do, em formato vertical. Um video do tipo “Reels”
tem acesso a ferramentas de edicdo criativa na plataforma que outros tipos de video ndo tem
(INSTAGRAM/Instagram para negocios).
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Dia 25/06 — Dancinha/funk (1)

A crianga performa sozinha uma coreografia de funk (em portugués). Danga no
ambiente externo de uma casa (novamente, o que sugere ser um jardim). Na legenda do
video, a pergunta aos seguidores: “Que horas estd vendo meu video?”. Nas hashtags ao
final do texto, 0 nome da empresa que faz seus agenciamentos aparece novamente.

Dia 26/06 — Dancinha/funk (2)

A crianga aparece dancando mais uma musica de funk (em portugués), mas dessa
vez outras meninas (mais velhas, aparentemente adolescentes ou jovens adultas)
também dancam, ao fundo. A crianca aparece no primeiro plano, em destaque. Na
legenda do video, mais uma pergunta aos seguidores: “Qual nota para meu video?”’. Os
comentarios no video sdo positivos, elogiando a habilidade de dancar da crianca. N&do
identificamos nenhum comentario negativo/ofensivo. Nas hashtags ao final do texto, o
nome da empresa que faz seus agenciamentos aparece novamente.

- PERFIL I11:
Dia 06/06 - Convite/Touros

A crianca esta a frente de um letreiro e se dirige para os seguidores (fala olhando
diretamente para a camera do aparelho que o filma). Nao parece estar “lendo”, mas sim
falando espontaneamente. Diz que esta na no letreiro de entrada de seu municipio
(Touros, no leste potiguar) e convida as pessoas para conhecer as belezas do lugar, cuja
notoriedade se da pelas muitas praias do seu litoral. Ele/a cita diversas possibilidades de
turismo e lazer para quem for pra la. Esta de roupas simples, com chinelos nos pés. No
texto da legenda, as hashtags “#vemviajar”, “#vemconhecer”, “#boraconhecertouros” e
“#lugaresincriveis”. A postagem ndo informa nenhum tipo de parceria comercial.

Dia 09/06
12 postagem — Trabalho/Cocadas

A crianca aparece andando em uma rua de paralelepipedo, aparentemente em um
bairro residencial. Ela segura uma caixa retangular grande, de plastico na cor branca. Se
dirige para a pessoa que a filma e diz “E, pessoal; em dia de chuva tem que ser assim...
Cocaaaada... Leite condensaaaado!”, aumentando o tom de voz justamente para
anunciar que esta vendendo cocadas engquanto passa por ali. Ndo ha texto na legenda do
video, mas ha um texto sobreposto a imagem do video (inserido por meio de edicdo de
imagem) onde se 1€ “Trabalhador nato”, com alguns emojis e, na linha de baixo:
“Pessoal nds estamos recebendo encomendas encomende ja a sua cocada e me dé aquela
forga”!*%. Nos comentarios, apenas pessoas elogiando a atitude e o esforco da crianca
em trabalhar para ajudar em casa, etc.

22 postagem — Humor/Queda do galho

Tendo a musica-tema do filme “Titanic” ao fundo e o texto “Experimentando o
efeito em camera lenta até que...” sobreposto a imagem no video, a crianca vem

152 0 texto original é assim, sem pontuacgdo (virgulas ou ponto final). Preferimos coloca-lo aqui do jeito

como foi inserido no post.
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correndo em direcdo a um galho de arvore, de modo que pula para se pendurar no
mesmo. A manobra ndo da certo e ele/a escorrega, caindo sentado/a no chéo e rindo.
Percebe-se que a crianga ndo se machucou. No texto da legenda, as hashtags “#humor”,
“#titanic”, “#engracado”, “#videoengragado” e “#titanicedits”.

Dia 17/12 — Brincadeira/Cana de agUcar

O video comeca com a crianca em seu quarto, sentado em uma cama do tipo
beliche, em sua casa. Est4 brincando com uma vara de cana de agUcar, girando-a nas
méaos como se fosse um instrumento de artes marciais, uma espada, etc... Depois,
arranca um pedaco e chupa. Diz que ¢ “docinha demais”; pergunta aos seguidores se
eles também gostam ou ndo. Nos comentarios do post, algumas poucas respostas.

Dia 20/06 — Rotina/Dobrando camisetas

A crianca aparece novamente no mesmo ambiente do video anterior (seu guarto),
sentado sobre a cama, com varias roupas em seu colo. Comega dizendo: “E ai, meu
povo...?T6 aqui ‘drobando’ minhas roupas. Tem muita gente que droba de vérios jeitos;
eu drobo desse jeito assim...”. Ele/a mostra como faz para dobrar suas camisetas; na
pilha de camisas, destaca a camisa da selecdo brasileira de futebol. Ao final, levanta e
vai até a gaveta da cobmoda, onde guarda as camisetas que havia dobrado. Antes de
encerrar o video, mostra aos seguidores o que tinha ganho naquele mesmo dia, uma
garrafa térmica que indicava a temperatura do liquido armazenado.

Dia 27/06
12 postagem — Passeio/Shopping

O video comeca com a criaca segurando o celular e se filmando (posicdo de
“selfie”); diz que esta passeando em um shopping em Natal, RN, e vai mostrar um
pouco do seu passeio. Mostra brinquedos de grandes propor¢es montados na praca
central do shopping, a fachada de lojas, cinema (comenta quais s&o os filmes em cartaz)
e um espaco com decoracdo junina (organizado pelo shopping e de entrada gratuita).
Enquanto vai mostrando esses lugares, vai falando com os seguidores no video dizendo
“voces gostam dessas coisas, pessoal?”, “olha que lindo, pessoal”, etc... Do meio para o
fim do video, ele entrega o celular que estava filmando para alguém ndo-informado e
passa a ser filmado, andando dentro do shopping. Antes do encerramento do video, ele
agradece a quem assistiu o0 video.

2% postagem — Humor/ mée

O video comeca com a imagem da crianca andando dentro de uma loja de
variedades. Ouve-se uma narra¢do com voz eletronica (“voz da alexa”) que diz “quando
minha mae passa no setor de utensilios de cozinha”; nesse momento, a crianga encontra
a mée e tapa os olhos dela enquanto ambos atravessam o corredor que tem produtos
desse tipo. A mae e a crianca riem e seguem andando até a saida da loja. Na legenda do
video, a frase: “Tem que passar de olho fechado, se ndo ja sabe né**®”, com as hashtags

“#humor”, “#video”, “#engracado”, “#viral” e “#reels”.

153 Mantivemos a escrita original da frase.
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