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STORYCIZACAO: A PRATICA DE CONSTRUGCAO NARRATIVA DE
INFLUENCIADORAS DIGITAIS EM NATAL (RN) NO INSTAGRAM STORIES

RESUMO

E com o objetivo de identificar as caracteristicas das narrativas midiaticas construidas por
influenciadoras digitais em Natal (RN), no Instagram Stories, que essa pesquisa de tese
caminha. Partindo dos conceitos de narrativa (Aristoteles, 2008; Barthes, 2011; Ricoeur, 1984,
1991, 1994, 1995, 1999) para tensionar sobre uma narrativa midiatica (Silverstone, 2011;
Motta, 2004, 2012, 2013; Barbosa, 2017), abordagens que se encontram e completam a pesquisa
tedrica que ainda recorre aos temas da midiatizacdo (Sodré, 2002, 2014, 2021; Hjarvard, 2015;
Hepp, 2014; Couldry; Hepp, 2020), exposicéo do eu (Sibilia, 2016) e influéncia digital (Abidin;
Karhawi, 2021; Karhawi, 2016, 2018, 2020). A pesquisa empirica, em completude a teorica,
fia-se em uma inspiracéo etnografica (Fragoso; Recuero; Amaral, 2011), por meio das técnicas
de coleta de dados da observacéo direta e do diario de campo. Apds um acompanhamento de
trés anos dos perfis analisados (2021, 2022 e 2023) construimos uma amostragem de 904
Stories, de sete dias (17/12/2021, 10/02/2022, 05/09/2023 a 09/09/2023). Para realizar a leitura
do material coletado empregamos a Anélise Pragmaética da Narrativa de Motta (2013), dividida
em sete movimentos narrativos, dos quais cinco nos foram base para a aplicacdo da Teoria e
Anélise narrativa do autor (2013) para a elaboracdo de nosso método analitico, capaz de ser
replicavel em outras pesquisas semelhantes. Como resultados temos: 1) A construcdo de
praticas de narrativas midiaticas estratificadas no Instagram Stories, organizadas em Estratos
de Intimidade, Estratos de Publicidade e Reposts; 2) A constituigdo teorica de “Personagens de
si” pelo grupo analisado; E, por fim, 3) O conflito dramatico da Influéncia Digital. O Instagram
Stories pode, portanto, ser compreendido como um dispositivo contemporaneo de préticas de
narrativas midiaticas.

Palavras-chave: Influenciadores Digitais; Instagram Stories; Narrativa; Praticas Narrativas;
Midias Sociais.
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STORYCIZACAO: THE NARRATIVE CONSTRUCTION PRACTICE OF DIGITAL
INFLUENCERS IN NATAL (RN) ON INSTAGRAM STORIES

ABSTRACT

With the aim of identifying the characteristics of the media narratives constructed by digital
influencers from Natal (RN) in Instagram Stories, which is the basis of this thesis research.
Starting from the concepts of narrative (Aristételes, 2008; Barthes, 2011; Ricoeur, 1984, 1991,
1994, 1995, 1999) to focus on a media narrative (Silverstone, 2011; Motta, 2004, 2012, 2013;
Barbosa, 2017), approaches that meet and complement theoretical research that still uses the
themes of mediatization (Sodré, 2002, 2014, 2021; Hjarvard, 2015; Hepp, 2014; Couldry;
Hepp, 2020), exposure of the self (Sibilia, 2016) and influence digital (Abidin; Karhawi, 2021;
Karhawi, 2016, 2018, 2020). The empirical research, in addition to the theoretical one, is based
on ethnographic inspiration (Fragoso; Recuero; Amaral, 2011), through the data collection
techniques of direct observation and field diary. After monitoring the analyzed profiles for three
years (2021, 2022, and 2023), we created a sample of 904 Stories, lasting seven days
(12/17/2021, 02/10/2022, 09/05/2023, and 09/09/2023). To read the collected material, we used
Motta's Pragmatic Narrative Analysis (2013), divided into seven narrative movements, five of
which were the basis for applying the author's Theory and Narrative Analysis (2013) to develop
our method. Analytical, capable of being replicated in other similar research. As a result, we
have: 1) The construction of stratified media narrative practices on Instagram Stories, organized
into Intimacy Strata, Advertising Strata, and Reposts; 2) The theoretical constitution of “Self
Characters” by the analyzed group; And, finally, 3) The dramatic conflict of Digital Influence.
Instagram Stories can, therefore, be understood as a contemporary device for media storytelling
practices.

Keywords: Digital Influencers; Instagram Stories; Narrative; Narrative Practices; Social
Media.
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1. INTRODUCAO

O perfil @blogdaflavia conversa com o seu publico, de 385 mil seguidores no
Instagram, andando pelo seu apartamento. Ao iniciar a série de Stories, ela diz: “Tenho postado
tdo pouco quando eu recebo pessoa. Eita, que bagunca aqui em casa que no outro dia quando
eu acordo, eu vou ver. Ah, vou olhar meus Stories né, o que eu fiz, o que postei, ai quando vé
ndo tem nada. Tem uma foto, oh minha gente, porque a pessoa é assim, ndo é? Ai eu estou aqui
arrumando as coisas que a gente vai pra Jacuma, ja ja. E ja estou com um vestido da Matersol.
Mostro ja!” (sic). A sequéncia de trés Stories de 08 de setembro de 2023 expressa uma realidade
comum nas narrativas midiaticas produzidas por influenciadoras digitais em Natal (RN): a

intimidade “abre alas™! para a publicidade.

Em 2020, o Instagram completou 10 anos e divulgou que, em 2018, chegou a marca de
1 bilh&o de perfis ativos por més, sendo a 52 rede social mais popular do mundo, ficando atras
do Facebook, Youtube, Whatsapp e Wechat. Na Gltima década, uma série de funcionalidades
foram adicionadas ao Instagram, destacando-se: a introducéo dos videos e das Direct Messages
(DM), em 2013; a expansdo do formato de fotos de quadrada para retangular, em 2015; o
lancamento dos Storiese Lives, em 2016; os efeitos de Realidade Aumentada (AR), em 2017;
uma plataforma de videos (IGTV), em 2018; um sistema de e-commerce, em 2019; e o Reels,
em 2020.

Montardo (2019), avalia que das atualizagdes realizadas pelo Instagram, nada foi téo
transformador quanto a funcionalidade Stories. Os Stories, ou em portugués as Histdrias,
surgiram da necessidade de acompanhar e competir com o crescimento de outra midia social, 0
Snapchat - que tinha criado formato semelhante, de contetdos (em fotos e videos) que
desapareciam no periodo de 24 horas. Contudo, a popularizacdo da ferramenta s6 aconteceu

apos a incorporacdo dela pelo Instagram.

O Instagram Stories funda uma tendéncia nas midias sociais digitais: a Storycizacgéo, ou

seja, a vida em um Story - ou dando ainda mais precisdo: a vida inscrita em uma sequéncia de

1 A expressdo “abre alas” significa “dar passagem” e passa a ser recorrente no inicio do século XX. O termo foi
popularizado pela misica, de mesmo nome, da compositora Chiquinha Gonzaga. Inclusive parte da letra pode, em
nosso caso, fazer aluséo direta ao contexto utilizado neste texto de tese: “O abre alas / Que eu quero passar / Pego
licenga / Pra poder desabafar”. Disponivel em: https://chiquinhagonzaga.com/wp/o-abre-alas-mesmo-titulo-dois-
compositores/#:~:text=Sobre%20a%20express%C3%A30%20%E2%80%9Cabrir%20alas,n0%20in%C3%ADci
0%20d0%205%C3%A9culo%20XX.. Acesso em: 30 de out. 2023.


https://chiquinhagonzaga.com/wp/o-abre-alas-mesmo-titulo-dois-compositores/#:~:text=Sobre%20a%20express%C3%A3o%20%E2%80%9Cabrir%20alas,no%20in%C3%ADcio%20do%20s%C3%A9culo%20XX
https://chiquinhagonzaga.com/wp/o-abre-alas-mesmo-titulo-dois-compositores/#:~:text=Sobre%20a%20express%C3%A3o%20%E2%80%9Cabrir%20alas,no%20in%C3%ADcio%20do%20s%C3%A9culo%20XX
https://chiquinhagonzaga.com/wp/o-abre-alas-mesmo-titulo-dois-compositores/#:~:text=Sobre%20a%20express%C3%A3o%20%E2%80%9Cabrir%20alas,no%20in%C3%ADcio%20do%20s%C3%A9culo%20XX
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Stories. Mas, esse ndo € um movimento inédito. A humanidade sempre criou e compartilhou
narrativas, porque narrar € uma expressao social humana que nos ajuda a construir a vida.
Barthes (2011) afirma, mesmo apds a elaboracdo de sua andlise estrutural, que a narrativa é
algo que ainda permanece enigmatico. Ricoeur (1984) elabora que “o tempo se torna humano
a medida que ¢ articulado por um modo narrativo” (Ricoeur, 1984, p. 52). A midia também tem
sua poética (Silverstone, 2011) e tem contado “historias para consolar, surpreender e entreter”

(Silverstone, 2011, p. 79).

O Instagram vem sendo aprimorado ao longo dos ultimos anos, criando, dentro desse
espaco, novos ambientes de compartilhamentos de fotos, videos e textos. Aumenta-se o tempo
no transito entre os coémodos deste lugar de midia social digital, gastando varias horas em suas
funcionalidades?. A metafora aqui construida nos auxilia na compreensio dos dois eixos desta
tese: as narrativas midiaticas, mergulhadas nas performances do eu, e as midias sociais digitais,

sob o ponto de vista da influéncia digital.

A midiatizagdo atravessa toda a vivéncia humana em suas relagdes sociais, econdmicas,
politicas e culturais. Nesta diluicdo irrestrita da midia, observamos o fenbmeno da midiatizacéo
nas narrativas midiaticas. As empresas de tecnologia operacionalizam ferramentas capazes de
armazenar e deletar frames das vidas dos individuos, criando opc¢Ges como o Story,
funcionalidade incorporada depois pelo Facebook, Whatsapp e Twitter. Observando essa
crescente capacidade de compartilhamento “das extimidades” (Sibilia, 2016), 0 mercado
orienta sua atencdo para a publicidade incorporada nesses estratos de vida, entre as refeicdes,
trabalho e afazeres de “uma pessoa comum”. J4 o publico, que compreende uma populagao de
3,8 bilhdes de pessoas nas midias sociais®, emerge cada vez mais neste lugar de “morada

permanente da consciéncia” (Sodré, 2014).

O processo de midiatizacdo (Sodre, 2002, 2014, 2021; Hjarvard, 2015; Hepp, 2014;
Couldry; Hepp, 2020), compreendido como a midia, a sociedade e a cultura estdo mutuamente
envolvidas no processo de mudanga, intensificou a diluicdo das fronteiras, daquilo que outrora
dividimos entre o “eu” real e o “eu” virtual, configurando uma identidade cada vez mais aberta

as processualidades de um cotidiano compartilhado nas midias sociais digitais. Contudo, seria

2 No capitulo 3, abordamos as funcionalidades do Instagram, entre elas o Instagram Stories.
3Disponivel  em:  https://wearesocial.com/uk/blog/2019/01/digital-in-2019-global-internet-use-accelerates/.
Acesso em: 11 nov. 2021.
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simpldrio indicar a tecnologia como Unica causa desta configuracdo tratada como a

midiatizacdo das narrativas midiaticas.

Sibilia (2016, p. 25) adverte que, “as tecnologias sdo inventadas para desempenhar
funcbes que a sociedade de algum modo solicita e para as quais carece das ferramentas
adequadas”. Parece-nos pertinente afirmar que este €, antes de tudo, um movimento cultural,
Geertz (1989, p. 64) indica que “a cultura fornece o vinculo entre o que os homens sao
intrinsecamente capazes de se tornar € o que eles realmente se tornam, um por um”. A
construcdo das narrativas midiaticas € suportada por uma emergéncia cultural, percebendo a
plataforma como constructos tecno-culturais e estruturas socioecondémicas (Van Dijck, 2013
apud Montardo, 2019).

Os Stories sdo, portanto, uma narrativa contemporanea da vida, uma vez que sao
sequenciais e temporais. Essa compreensdo segue o fio do pensamento do Professor Dr. Luiz
Gonzaga Motta (2004, 2012, 2013) que formulou uma Analise Pragmaética da Narrativa,
incluindo assim também os objetos comunicacionais. Dentro desse arcabougo teorico, que parte
das narrativas até os assuntos da comunicacdo digital, consideramos um outro fenbmeno: a
influéncia digital. Abidin e Karhawi (2021) apresentam as influenciadoras digitais como “um
tipo muito especifico de celebridades da internet que buscam transformar essa visibilidade

online em uma carreira digital remuneravel” (Abidin e Karhawi, 2021, p. 290).

Posto esse cenario, esta tese prople-se a investigar a seguinte questdo-problema:
“Quais as caracteristicas das narrativas midiaticas construidas por influenciadoras digitais
em Natal (RN) no Instagram Stories?” No contexto desta investigacao, a nossa pesquisa tedrica
recorre aos conceitos de narrativa (Aristoteles, 2008; Barthes, 2011; Ricoeur; 1984, 1991, 1994,
1995, 1999), midiatizacdo (Sodre, 2002, 2014, 2021; Hjarvard, 2015; Hepp, 2014; Couldry;
Hepp, 2020), de midia social e plataforma (Recuero, 2018; Recuero; Bastos; Zago, 2020;
Montardo, 2019; D’Andréa, 2020), de influéncia digital (Abidin; Karhawi, 2021; Karhawi,
2020) e das performances do eu (Sibilia, 2015, 2016). Nos proximos capitulos traremos as
defini¢cOes destes conceitos, bem como as discussdes que integram a pesquisa tedrica ao objeto

investigado.

Diante disso, temos como proposta construir uma pesquisa empirica com quatro perfis
de influenciadoras digitais em Natal (RN), selecionados em uma amostragem por bola de neve,

que consiste em “a partir de um primeiro caso ou elemento de interesse, identifica-se outro(s),
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a partir deste(s), ainda outro(s), ¢ assim por diante” (Fragoso; Recuero; Amaral, 2011, p. 80).
O grupo analisado é composto pelas influenciadoras digitais: G.C (@gabicandidaa); R.A
(@_blogdaray); F.P (@blogdaflavia); E.M (@scrapbookmania). Por serem dados publicos, de
acordo com Comité de Etica e Pesquisa da Universidade Federal do Rio Grande do Norte
(CEP/UFRN), foi possivel a realizacdo da investigacdo nos Stories dessas influenciadoras
digitais, contudo adotamos um procedimento de preservacédo de suas identidades, explicado em

capitulo 4 deste texto.

O meétodo de procedimento utilizado tem inspiragdes etnogréaficas (Fragoso et al. 2011),
por meio das técnicas de coleta de dados da observacao direta e do diario de campo. A Anélise
Pragmatica da Narrativa (Motta, 2013) foi empregada a partir de um conjunto de 904 Stories,
catalogados em 17/12/2021, 10/02/2022 e de 05/09/2023 a 09/09/2023. A sistematizacao da
nossa analise consistiu no acompanhamento diario e armazenamento das publicaces do grupo
de influenciadoras digitais através da extensdo Stories App for Instagram, e a posterior
interpretacdo do material conforme quadro analitico criado, que esta apresentado nos Apéndices

desta tese.

Esta pesquisa teve como objetivo geral “ldentificar as caracteristicas das narrativas
midiaticas construidas por influenciadoras digitais em Natal (RN) no Instagram Stories”, e
como objetivos especificos: a) Fundamentar em uma perspectiva tedrica as narrativas
midiaticas no contexto desta pesquisa de tese; b) Discutir qual a contribui¢do do Instagram no
fomento da construcdo narrativa dentro da midia social; c¢) Debater os processos de
midiatizacdo, exposicdo do eu e influéncia digital nestas narrativas midiaticas; d) Propor um
método de analise, a partir da Analise Pragmatica da Narrativa (Motta, 2013), que considere 0

Instagram Stories como um objeto narrativo.

Desse modo, a nossa tese esta dividida em seis capitulos. No capitulo 1, que corresponde
a esta Introducdo, apresentamos a problematica de pesquisa, seguida por objetivos e
justificativas (em tdpico posterior). Em seguida, discutimos no capitulo 2, ‘“Narrativas
midiaticas: um resumo do principio aos blogs”, o conceito de narrativa sob o ponto de vista de
Aristoteles (2008), Barthes (2011) e Ricoeur (1984, 1991, 1994, 1995, 1999), adentrando em
seguida em como o campo da Comunicagéo interpela a narrativa, finalizando assim com uma
reflex@o sobre as narrativas digitais, tocando nas questdes da exposicao do eu e das narrativas

pessoais na internet, além da midiatizacao.
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Jano capitulo 3, “O Instagram: uma midia social narrativa”, o segundo capitulo tedrico
desta tese, falamos sobre um breve historico do Instagram, bem como suas funcionalidades. H&
ainda uma discussdo acerca dos termos rede social, site de redes sociais, midias sociais e

plataforma. Finalizamos, entdo, com um topico sobre a influéncia digital.

No capitulo 4, “Um caminho metodolégico para a pesquisa com e no Instagram
Stories”, explanamos o nosso arranjo metodologico, constituido de uma inspiragao etnografica,
como acima dito, também a constituicdo do nosso corpus de pesquisa a partir do conceito de
influéncia digital, como os pormenores de nossa coleta de dados, e trazemos uma discussdo

ética que norteia a nossa investigagdo, denominada de “Resguardando sujeitos-midiaticos”.

No capitulo 5, “A construgdo narrativa no Instagram Stories de influenciadoras digitais
em Natal (RN): aplicando a anélise pragmatica da narrativa”, mostramos como fizemos a nossa
leitura de dados a partir da Teoria e Analise da Narrativa de Motta (2013), tensionando os 904
Stories catalogados em movimentos narrativos propostos pelo autor. O capitulo, além de
explicar o método de Motta (2013), traz o primeiro resultado desta pesquisa de tese, que € a
aplicacdo da Analise Pragmatica Narrativa para a pesquisa com o Instagram Stories,

possibilitando que outras investigacGes percorram caminhos semelhantes aos nossos.

Por fim, no capitulo 6, “Atos narrativos: personagens de si, episodios de vida real e
conflitos dramaticos”, chegamos aos resultados de nossa investigacdo, com a elaboracao destes
trés macro conceitos que ditam a construcdo das narrativas midiaticas de influenciadoras
digitais em Natal (RN) no Instagram Stories. Finalizamos o texto com os Apontamentos Finais

de nossa pesquisa.

1.1 Justificativas

Maldonado (2011) observa que a pesquisa em comunica¢do necessita aprofundar e
ampliar seu trabalho em trés dimensdes: o contexto, a empiria e a teoria. O contexto “ndo ¢ um
fator externo a problematica da pesquisa, ele é parte constitutiva decisiva da formulagao de um
problema”, uma vez que ele define “as relacdes do objeto de investigagdo com o conjunto de
realidades na qual esta inserido”, além disso, o contexto definira “o conjunto de elementos que

condicionam o significado de um enunciado” (Maldonado, 2011, p. 282).
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Nas novas configuracbes dispostas, principalmente, pelas midias sociais digitais, o
midiatico torna-se campo de problematizacdo e contexto. Na comunicacdo digital, configura-
se uma “dimensdo/contexto crucial para a pesquisa contemporanea; sua riqueza, diversidade,

complexidade e dinamismo provocam as indagac¢des e investigacdes em comunicacao”

(Maldonado, 2011, p. 284).

Observamos o midiatico como central em nossa tese, ndo somente por conté-lo em suas
técnicas, no estudo das midias sociais digitais, especialmente o Instagram, também porque o
nosso objeto de analise, que sdo as narrativas midiaticas de influenciadores digitais de Natal

(RN), encontra-se imerso no processo sociocultural da midiatizagao.

A pesquisa “Storycizacao: a pratica de construcdo narrativa de influenciadoras digitais
em Natal (RN) no Instagram Stories ” nasce diante do interesse da pesquisadora em questdo. A
expressao narrativa sempre fez parte de minhas investigacdes — a comecar na graduagdo em
Comunicacéo Social, com habilitacdo em Jornalismo, na Universidade Federal do Rio Grande
do Norte (UFRN), na defesa da monografia “Uma analise do projeto Humans of New York: os
relatos cotidianos dos anénimos da Big Apple”. Em seguida, com a dissertagdo “Perfis em rede:
a narrativa biografica como instrumento de ensino e aprendizagem com estudantes de

Jornalismo”, defendida no Programa de Pos-Graduacgéo em Estudos da Midia (Ppgem/UFRN).

Abrimos, aqui, uma ressalva para explicar que esta tese foi sendo modificada ao longo
do tempo, porque concordamos com a célebre frase do filésofo Heraclito de Efeso: “Ninguém
pode entrar duas vezes no mesmo rio, pois quando nele se entra novamente, ndo se encontra as
mesmas aguas, € o proprio ser ja se modificou”. A pesquisa também foi transformada: pelas
bancas de avaliacdo (Seminarios de Pesquisa, Seminario de Formacgdo Doutoral e
Qualificagdo), pelos movimentos das aguas na vida da pesquisadora, bem como pelas mudancas
no proprio Instagram. Entdo, se antes tinhamos proposto seguir pelo tema das histérias de vida,

direcionamos nossa atencéo - apds a qualificacdo - apenas para as narrativas.

Reconhecemos que essa intersecdo, entre a narrativa e a Comunicagédo, € um ambiente
fecundo para a reflexdo de novas teorias e metodologias também no tempo da comunicagéo
digital. Nossa proposta €, a partir do arcabouco tedrico-metodoldgico disponivel até entdo sobre
esses aspectos, pensar em como as midias sociais digitais tornaram-se este lugar de midiatizagéo
das narrativas. Para isso, os trabalhos de Escosteguy (2011), Sibilia (2016), Motta (2004, 2012,



19

2013) e outros sdo fundamentais para compreendermos as narrativas midiaticas na

Comunicagéo.

Acrescentamos a essa justificativa, o impacto sociocultural desta tese. Sobre esse ponto,
Maldonado (2011, p. 279) adverte os pesquisadores, afirmando que “nao ¢ pertinente, nem
justificado formular projetos que ndo contribuam para melhorar as sociedades pelas quais séo
sustentados”. Nesta tese, fugimos de uma abordagem tecnicista, que possa considerar 0s
impactos apenas negativos da incorporacao das midias sociais digitais no cotidiano dos sujeitos.
As tecnologias respondem as demandas da sociedade, que as utilizam em suas potencialidades

técnicas, tendo consequéncias econdmicas, culturais e sociais.

A pesquisa Digital 2023, sobre a presenca digital em 2022, evidenciou que em uma
populacdo mundial na marca de 8 bilhdes, 5,44 bilh6es utilizam um dispositivo mével, 5,16
bilhdes acessam a internet, 4,76 bilhdes sdo usuarios ativos em redes sociais. Os nimeros séo
indicadores daquilo perceptivel na empiria dos dias: o tempo médio das pessoas na internet é
cada vez maior. De acordo com a mesma pesquisa, em 2022, as pessoas utilizaram a internet
por 6 horas e 37 minutos durante o dia; ja o tempo gasto navegando em midias sociais foi de 2
horas e 28 minutos. Esses dados demonstram novos tensionamentos acerca da vivéncia dentro

dessa nova dimens&o virtual: que tipo de narrativa se tem construido em rede?

Observar a prética social da construcdo dessas narrativas nos impde alguns
questionamentos sobre a cultura mantida em rede. Trazemos a essa justificativa um dado
alarmante e, a0 mesmo tempo, concreto: “Em um estudo da Academia Americana de Cirurgia
Facial, Plastica e Reconstrutiva, 55% dos cirurgides plasticos faciais atenderam, em 2017,
pacientes que queriam passar por cirurgias para aparecer melhor em selfies, em comparacao
com 13%, em 2013°”.

Dados como esse ascendem concomitantemente com novas patologias identificadas
pela Medicina, como a Dismorfia de Snapchat, termo criado pelo médico britanico Tijion

Esho®. A doenca, que nio € oficialmente reconhecida, preocupa especialistas em satide mental,

4 Disponivel em: https://wearesocial.com/uk/blog/2023/01/digital-2023/. Acesso em: 08 nov. 2023.

® Jovens fazem cirurgias plasticas para ficar parecidos com suas selfies com filtro. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/geral-
43910129#:~:text=De%20acordo%20com%20um%20novo,compara%C3%A7%C3%A30%20com%2013%25%
20em%202013. Acesso em: 08 abr. 2021.

® Disponivel em: https://revistamarieclaire.globo.com/Noticias/noticia/2018/08/medico-revela-aumento-de-
cirurgias-para-parecer-filtro-de-


https://www.bbc.com/portuguese/geral-43910129#:~:text=De%20acordo%20com%20um%20novo,compara%C3%A7%C3%A3o%20com%2013%25%20em%202013
https://www.bbc.com/portuguese/geral-43910129#:~:text=De%20acordo%20com%20um%20novo,compara%C3%A7%C3%A3o%20com%2013%25%20em%202013
https://www.bbc.com/portuguese/geral-43910129#:~:text=De%20acordo%20com%20um%20novo,compara%C3%A7%C3%A3o%20com%2013%25%20em%202013
https://www.bbc.com/portuguese/geral-43910129#:~:text=De%20acordo%20com%20um%20novo,compara%C3%A7%C3%A3o%20com%2013%25%20em%202013
https://revistamarieclaire.globo.com/Noticias/noticia/2018/08/medico-revela-aumento-de-cirurgias-para-parecer-filtro-de-foto.html#:~:text=Esho&text=O%20Dr.,parecer%20uma%20imagem%20com%20filtro
https://revistamarieclaire.globo.com/Noticias/noticia/2018/08/medico-revela-aumento-de-cirurgias-para-parecer-filtro-de-foto.html#:~:text=Esho&text=O%20Dr.,parecer%20uma%20imagem%20com%20filtro
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porque acentua os impactos da estetizacdo dos filtros, uma vez que os portadores da sindrome
buscam as salas de cirurgia para ficarem mais parecidos com suas versdes impressas nas telas
a partir deles’. Assim, a escrita de si no ciberespago ganha contornos ja imaginaveis, porém

igualmente preocupantes — reflexdo pertinente a ser levantada por esta tese.

Por fim, consideramos importante justificar tal pesquisa dentro das pretensdes pessoais
da pesquisadora. Esperamos retribuir cientificamente ao pais, mostrando o valor da pesquisa
cientifica nas Ciéncias Humanas e Sociais. A op¢do por empreender uma pesquisa de cunho
qualitativo é justificada na tentativa de refletir sobre a relacdo da midia no cotidiano dos
cidaddos, ja que sé a reflexdo nos levara a enxergar possibilidades de mudangas praticas de

postura e pensamento.

A Comunicacdo é um campo amplo, que toca em outros campos das Ciéncias Humanas
e Sociais, como Sociologia, Psicologia e outros saberes. Possibilitar uma pesquisa de tese que
atravesse esses conhecimentos e produza nao apenas resultados técnicos, mas novos pontos de
partida para a préatica social de contar historias, inclusive as narrativas midiaticas, coloca-se
como parte da relevancia pessoal desta investigacdo. Costurar as tramas das narrativas €,
sobretudo, construir um novo agir humano na sociedade. Diante da virtualizacdo da vida em

curso, observamos a importancia da humanizagéo do e no ciberespaco.

foto.html#:~:text=Esho&text=0%20Dr.,parecer%20uma%20imagem%20com%20filtro. Acesso em: 28 nov.
2023.
" Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/geral-43910129. Acesso em: 11 nov. 2021.


https://revistamarieclaire.globo.com/Noticias/noticia/2018/08/medico-revela-aumento-de-cirurgias-para-parecer-filtro-de-foto.html#:~:text=Esho&text=O%20Dr.,parecer%20uma%20imagem%20com%20filtro
https://www.bbc.com/portuguese/geral-43910129
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2. NARRATIVAS MIDIATICAS: UM RESUMO DO PRINCIPIO AOS BLOGS

Narrar € um modo de construir a vida. Da Antiguidade as telas dos smartphones, a
historia estd enunciada em mdltiplas narrativas. Se antes existia uma historia global,
universalista e unissona, a contemporaneidade trouxe a narrativa para multiplas vozes
anteriormente abafadas, para que se revelem no engendrado comunicativo das plataformas
(D’Andréa, 2020; Montardo, 2019).

A narrativa é conceituada e utilizada em diversos campos, como por exemplo, na
Linguistica, na Literatura, na Antropologia, na Psicologia, na prépria Comunicagdo, entre
outros. O dicionario Priberam da Lingua Portuguesa define narrativa como “1. Ato de narrar;
2. Histdria contada por alguém; 3. Obra literaria, geralmente em prosa, em que se relata um
acontecimento ou um conjunto de acontecimentos, reais ou imaginarios, com intervencdo de

uma ou mais personagens num espaco e num tempo determinados” (Priberam, 2023)8,

Reis e Lopes (2000)° , em seu dicionario de Narratalogia, consideram que “na narrativa
tradicional, a acdo € construida em fun¢do de uma procura e da resolugdo de certos problemas”
(Reis; Lopes, 2000, s/p). A acdo, de acordo com os autores (2000), vai se realizar a partir de
trés componentes, que sdo: “um (ou mais) sujeito(s) diversamente empenhado(s) na a¢do, um
tempo determinado em que ela se desenrola e as transformacdes evidenciadas pela passagem

de certos estados a outros estados” (Reis; Lopes, 2000, s/p).

Narrar, portanto, € a intencdo da narrativa, que pressupbe a existéncia de um
acontecimento e personagens sob um recorte temporal em estados de transformacdo. Os
Estudos Narrativos dedicam-se a narrativa, em sua génese, analise e contexto. Os autores se
encontram e divergem em pensamentos e reflexdes acerca da narrativa. Gomes (2016) elabora

uma divisdo dos Estudos Narrativos, que - de acordo com o autor - segue a seguinte sequéncia:

a) os estudos classicos extraidos da A Poética de Aristoteles; b) os estudos
miticos baseados na psicologia, como as de Joseph Campbell (1990, 1995) e
de seus seguidores (Simpkinson; Simpkinson, 2002); c) os estudos
estruturalistas — Vladimir Propp (1978), Tzvetan Todorov (2006) e A. J.

8 Disponivel em:
https://dicionario.priberam.org/narrativa#:~:text=Obra%20liter%C3%A1ria%2C%20geralmente%20em%?20pros
a,espa%C3%A70%20e%20num%20tempo%20determinados . Acesso em: 27 de nov. 2023.

° Disponivel em: https://nilviapantaleoni.wordpress.com/2013/05/10/0-texto-narrativo-reis-c-lopes-a-c-m-
dicionario-de-narratologia-coimbra-almedina-2000-adaptado-por-nilvia-pantaleoni/. Acesso em: 12 de nov.
2023.


https://dicionario.priberam.org/narrativa#:~:text=Obra%20liter%C3%A1ria%2C%20geralmente%20em%20prosa,espa%C3%A7o%20e%20num%20tempo%20determinados
https://dicionario.priberam.org/narrativa#:~:text=Obra%20liter%C3%A1ria%2C%20geralmente%20em%20prosa,espa%C3%A7o%20e%20num%20tempo%20determinados
https://nilviapantaleoni.wordpress.com/2013/05/10/o-texto-narrativo-reis-c-lopes-a-c-m-dicionario-de-narratologia-coimbra-almedina-2000-adaptado-por-nilvia-pantaleoni/
https://nilviapantaleoni.wordpress.com/2013/05/10/o-texto-narrativo-reis-c-lopes-a-c-m-dicionario-de-narratologia-coimbra-almedina-2000-adaptado-por-nilvia-pantaleoni/
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Greimas (1976); e, finalmente, d) os estudos hermenéuticos de Umberto Eco
(1988) e Paul Ricoeur (1994, 1995, 1997) (Gomes, 2016, p. 237).

Figura 1: Linha do tempo dos Estudos Narrativos com base em Gomes (2016)

Estudos Narrativos

Gomes (2016)

1976, 1978, 2006 1988, 1994

Estudos Estruturalistas Estudos Hermenéuticos

335 a.C e 323 a.C 1990, 1995

Estudos Classicos Estudos Miticos

Fonte: autoria propria (2024)

Compreendemos e consideramos a diversidade de correntes englobadas pelos Estudos
Narrativos, contudo partimos de uma escolha tedrica, que é a de Motta (2013), e cabe aqui,
entre tantas elaboracdes feitas pelo autor, o que traduzimos ser a narrativa: “narrar ¢ uma
experiéncia enraizada na existéncia humana” (Motta, 2013, p. 27). A experiéncia é a base do
fazer narrativo, possibilitando até — por esse ponto de vista — investigarmos a narrativa em
outros campos, como o da Comunicacdo. Motta (2012) formula uma narrativa pragmatica, ou

seja, uma narrativa realizavel por qualquer falante da lingua:

Nossa vida individual, nossa identidade, € uma narrativa pessoal. Estamos
sempre contando estorias sobre nés mesmos, fazendo pequenos relatos de
nossas experiéncias e testemunhos de nossos sonhos. Estamos sempre
enviando mensagens diversas, contando estdrias, escrevendo diarios, cartas,
e-mails, postando tweets, orkuts etc. Se alguém nos indaga quem somos,
arrolamos uma série cronolégica de eventos que intencionalmente escolhnemos
para construir a imagem desejada de quem pretendemos ser. O julgamento
estd implicito. Construimos um autossignificado singular: nosso eu se
transforma em um conto, um relato valorativo. Podemos estudar as narrativas,
portanto, para compreender este conto (Motta, 2012, p. 24).

A elaboracdo de Motta (2013) estd fundada em diversos estudos anteriores,
principalmente das contribuicbes de Ricoeur (1984, 1991, 1994, 1995, 1999). Com

possibilidades de pensarmos a narrativa em sua esséncia, para chegarmos as contribuicdes da
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Comunicacéo para os Estudos Narrativos, caminharemos, além de Ricoeur (1984, 1991, 1994,
1995, 1999), nas reflexdes de Aristdteles (2008) e Barthes (2011). Pontuamos, dessa forma, que
partimos dos trés autores (Aristoteles, 2008; Barthes, 2011; Ricoeur, 1984, 1991, 1994, 1995,
1999), com a finalidade de explorarmos a narrativa na Comunicacédo, sendo especificamente,

na Comunicacgdo Digital — o espago nascente das narrativas midiaticas (Mota, 2012).

Observada a evolucao dos dispositivos midiaticos (Scolari, 2018), a narrativa se atualiza
e se adapta a novos formatos, para além dos textos impressos. O Instagram Stories modela-se
assim como uma narrativa contemporanea em que 0s usuarios podem contar os seus dias e
vidas, a partir de uma estrutura sequencial e temporal. Neste primeiro capitulo, apresentamos
as teorias adotadas por esta pesquisa acerca da narrativa, dividindo em trés perspectivas: a
narrativa em conceito; interpelando a narrativa na comunicacéo; e elabora¢c6es sobre narrativas

digitais.
2.1 Narrativa em Conceito

Em A poética, de Aristdteles, conhecemos uma das primeiras investigacdes sobre o que
mais tarde chamaremos de “narrativa”. Gomes (2016) afirma que esse € o mais antigo livro
conhecido sobre arte, dramaturgia e literatura, além de que “seus conceitos sdo utilizados ainda
hoje nos Estudos Narrativos” (Gomes, 2016, p. 181). Primeiro, Aristoteles (2008) desenvolve
a nog¢do de tragédia que ¢ definida por ele como “a imitagdo de uma agdo que leva a um todo e
tem uma certa extensdo” (Aristotoles, 2008, p. 51). A ideia de sequéncia é posta, ja que para
ser um todo, a tragédia precisa de principio, meio e fim:

Principio é aquilo que, em si mesmo, ndo sucede necessariamente a outra
coisa, mas depois do qual aparece naturalmente algo que existe ou vird a
existir. Pelo contrario, fim é aquilo que aparece depois de outra coisa,
necessariamente ou na maior parte dos casos, e a que ndo se segue nada. Meio
é aquilo que é antecedido por um e seguido pelo outro. Portanto, é necessario
gue os enredos bem estruturados ndo comecem nem acabem ao acaso, mas
sim apliquem os principios anteriormente expostos (Aristételes, 2008, p. 51).

Sobre essa elaboragdo, de principio, meio e fim das “tragédias”, Aristoteles realiza em
A poetica acerca do “enredo”, que também, em sua definigdo, ¢ a alma da tragédia. “Ha enredos
simples e complexos, pois as a¢Ges que os enredos imitam, apresentam pela sua propria
natureza, uma distingdo similar” (Aristoteles, 2008, p. 56-57). O enredo simples “é coerente e

uno e em que a mudanca de fortuna se produz sem peripécias'® nem reconhecimento”

10 “Peripécia é, como foi dito, a mudanga dos acontecimentos para o seu reverso, mas isto, como COStUMamos
dizer, de acordo com o principio da verossimilhan¢a e da necessidade” (Aristoteles, 2008, p. 57).
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(Aristoteles, 2008, p. 56-57); ja no enredo complexo a mudanga é “acompanhada de

reconhecimento ou peripécias ou ambas as coisas” (Aristoteles, 2008, p. 56-57).

Dos conceitos elaborados por Aristdteles (2008), em A poética, o de Mimesis sobressai-
se, sendo traduzido como “imitagdo”, que se estende em outros tipos de Poética, para além da
tragédia, como na epopeia, comédia, poesia ditirAmbica, musica de flauta e de citara
(Aristoteles, 2008). Em interpretacdo de Gomes (2017), acrescenta-se ainda um segundo
conceito antagdnico e complementar ao de Mimesis, que € o de Diegesis: “Em uma perspectiva
mais tedrica, no entanto, a mimese € a imitag&o criativa ou representacao interpretativa da acéo,
através do qual aprendemos atitudes, comportamentos e nos comunicamos; e a diegesis, 0

universo narrativo em que a mimese se realiza” (Gomes, 2017, p. 237).

Hé ainda outros dois termos nos Estudos Narrativos, que séo precedidos em Aristoteles
(2008): Katharsi e Intriga. “A nogao de catarse, por exemplo, ¢ a purgagdo e esclarecimento,
sofrimento sentido por nos projetarmos em situacGes dolorosas simuladas, que nos causam
alivio e bem-estar. Ou ainda intriga, o agenciamento de fatos, sujeitos e cenarios segundo 0
desfecho desejado” (Gomes, 2017, p. 237).

Em wum salto cronoloégico, Barthes (2011) formula outras nocBes, na
contemporaneidade, sobre a narrativa. “A narrativa estd presente em todos os tempos, em todos
os lugares, em todas as sociedades; a narrativa comeca com a propria historia da humanidade”
(Barthes, 2011, p. 19). O autor discute acerca de uma teoria capaz de analisar as narrativas, por

isso propfe uma “analise estrutural da narrativa”:

Para descrever e classificar uma infinidade de narrativas, é necessario, pois,
uma teoria (no sentido pragmatico do qual acabou de se falar), e é para
pesquisa-la e esboca-la que é preciso inicialmente trabalhar. A elaboragao
desta teoria pode ser grandemente facilitada se, desde o inicio, for submetida
a um modelo que lhe fornega seus primeiros termos e seus primeiros
principios. No estado atual da pesquisa, parece razodvel dar como modelo
fundador a andlise estrutural da narrativa a propria linguistica (Barthes, 2011,
p. 22).

O primeiro ponto da andlise estrutural da narrativa de Barthes (2011) € a “lingua geral
da narrativa” (Barthes, 2011, p. 24), que para ele estd contida na linguistica. “Estruturalmente,
a narrativa participa da frase, sem poder jamais se reduzir a uma soma de frases: a narrativa €

uma grande frase, como toda frase constatativa de uma certa maneira o esboco de uma pequena

narrativa” (Barthes, 2011, p. 24). Desse modo, a partir da linguistica, Barthes (2011) organizara
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as partes da narrativa, sendo: lingua da narrativa, as fungdes, as a¢des, as narracdes e sistema

narrativo.

Na lingua da narrativa, para além da frase, o autor (2011) trabalhara os niveis de sentido,
como o nivel de descri¢do, que permite entender que “a narrativa ndo ¢ uma simples soma de
proposi¢des” (Barthes, 2011, p. 25), sendo primordial classificar essas partes, porque
“compreender uma narrativa ndo ¢ somente seguir o esvaziamento da histéria, ¢ também

reconhecer nela ‘estagios” (Barthes, 2011, p. 27).

Barthes (2011) propde também que toda narrativa € composta por fungdes: “Dai, desde
o inicio, duas grandes classes de funcdes, umas distribucionais, outras integrativas” (Barthes,
2011, p. 31). As primeiras sdo as funcGes e as segundas sdo os indices. As funcdes
correspondem a uma funcionalidade do fazer; e os indices a uma funcionalidade do ser
(Barthes, 2011, p. 33). “Essas duas grandes classes de unidades, Funcdes e indices, deveriam
ja permitir uma certa classificacdo das narrativas. Certas narrativas sdo fortemente funcionais
(assim como os contos populares), e, em oposicao, outras sdo fortemente indiciais (assim 0s

romances psicologicos)” (Barthes, 2011, p. 33).

Em “agdes”, o autor (2011) retoma A poética, de Aristoteles, para falar sobre os
personagens, que - segundo Barthes (2011) - foram relegados a secundarios no pensamento
aristotélico. Por isso, acerca dos personagens:

A andlise estrutural, muito preocupada em nédo definir o personagem em
termos de esséncias psicologicas, esforcou-se até o presente, através de
hip6teses diversas, das quais encontrar-se-a eco em algumas das contribuicdes
que se seguem, em definir 0 personagem ndo como um ‘ser’, mas como um
‘participante (...) em suma, cada personagem, mesmo secundario, € o her6i da
sua prépria sequéncia (Barthes, 2011, p. 45).

Em suas consideracGes finais sobre a narrativa, apds a apresentacdo da analise

estrutural, Barthes (2011) afirma que:

A fungdo da narrativa ndo ¢ de ‘representar’, ¢ de constituir um espetaculo que
permanece ainda para n6s muito enigmatico, mas que ndo saberia ser de ordem
mimética; a ‘realidade’ de uma sequéncia ndo esta na continuagao natural das
acOes que a compBdem, mas na logica que ai se exple e que ai se satisfaz;
poder-se-ia dizer de outra maneira que a origem de uma sequéncia ndo ¢é a
observacéo da realidade, mas a necessidade de variar e ultrapassar a primeira
forma que se ofereceu ao homem, a saber, a repeticdo; uma sequéncia é
essencialmente um todo no seio do qual nada se repete; a l6gica tem aqui um
valor emancipador - e toda a narrativa como ela é; é possivel que os homens
reinjetem sem cessar na narrativa o que conheceram, o que viveram; ao menos
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isto estd em uma forma, que ela, triunfou da repetigéo e instituiu um modelo
de vir a ser (Barthes, 2011, p. 62).

Em sua concluséo, sobre a anélise estrutural da narrativa, Barthes (2011) € categ6rico
ao afirmar que o espetaculo da narrativa “permanece ainda para nds muito enigmatico”.
Passando as investigacOes da analise discursiva, em Barthes (2011), Gomes (2016) observa um
quarto momento dos Estudos Narrativos, denominado de Estudos Hermenéuticos, com
destaque para os autores Umberto Eco e Paul Ricoeur. Inicialmente, nos deteremos ao segundo,
e em outra se¢do abordaremos brevemente sobre o leitor modelo em Eco (1988, 1993 apud
Gomes, 2017, p. 234).

Ricoeur (1984, 1991, 1994, 1995, 1999) é uma figura recorrente na Teoria e Anélise de
Comunicacdo Narrativa de Motta (2013). O proprio Motta (2013) falara sobre a importancia de
Ricoeur (1983, 1994, 1995, 1999, 2007) quando defende o porqué estudar narrativas:

Mas ndo posso encerrar essa se¢do sem me referir a um ensaio lapidar no qual
Paul Ricoeur (1999) elabora uma teoria geral do discurso narrativo indagando,
como ponto de partida, qual o lugar e o papel que o relato desempenha na
literatura e na historiografia. A hipdtese central do autor é que, apesar das
diferencas evidentes entre o relato historico e a ficgdo, ambos possuem uma
estrutura narrativa comum que nos permite considerar 0 &mbito da narracdo
como um modelo discursivo homogéneo (Motta, 2013, p. 46).

Em trabalho anterior (Lima, 2018) empreendemos investigacdo sobre a narrativa e ja

tinhamos escrito sobre Ricoeur (1984, 1991, 1994, 1995, 1999), tentando sintetizar a
complexidade do seu pensamento.

Paul Ricoeur (1983, 1984, 1985, 1991) vai buscar os estudos narrativos a

partir da via hermenéutica e da teoria dos atos da fala, se distanciando dos

principios da narratologia, que investigava as relagdes internas do texto

narrativo. A principal vertente da obra de Ricoeur sera repor o paradigma

narrativo novamente na conjugacao ente intriga e tempo. Na série de trés

livros “O Tempo e a Narrativa”, Ricoeur explora a conexao entre a obra, os

autores e os leitores. Os leitores assumem destaque nesta investigacéo, a eles

Ricoeur redefine o papel de concluir o percurso narrativo (Lima, 2018, p. 28).

Os autores Pineau e Le Grand (2012) apontam trés conceitos fundamentais para
compreender a hermenéutica de Paul Ricoeur, sendo: terceiro tempo, o presente histérico e a
identidade narrativa. “O terceiro-tempo € o tempo entre 0 tempo c6smico e o tempo bioldgico.
Para isso, ha trés conectores que auxiliam na construgdo deste terceiro-tempo” (Lima, 2018, p.
28). Os conectores sdo: “calendarios (o ano, a estacdo, os meses, os dias, as horas, etc), os
conectores geracionais (contemporaneos, predecessores, sucessores) e 0s vestigios deixados

(arquivos, documentos, produgdes, obras)” (Lima, 2018, p. 28).
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Os outros dois conceitos sdo “presente historico” e “identidade narrativa”. O presente
historico “representa uma auséncia de futuro e passado, em que ha um passado presente, um
presente tal como ele ¢ e um futuro presente” (Lima, 2018, p. 28) e a identidade narrativa ¢
definida por Ricoeur (1991) como “um ipse, um si mesmo reflexivo que se constroi através da
propria reflexdo e que, por meio da narrativa, desenvolve e conjuga a dialética de reprodugéo
de uma base idéntica com a alteracdo permanente das outras (alter)” (Pineau; Le Grand, 2012,
p. 116).

Ricoeur (1991), em sua reflexdo dialética sobre a identidade narrativa, detém-se em
duas significacdes da identidade do sujeito: a identidade idem ou mesmidade e a identidade-
ipse ou ipseidade. A mesmidade se comporta em caracteres objetivos, identificaveis e estaveis
de um sujeito. Ja, a ipseidade € uma unicidade irrepetivel deste mesmo ser. Ricoeur (1991), de
acordo com Piva (1999), “vé a necessidade de restaurar o sentido de um discurso sobre o sujeito
no interior do discurso filos6fico” (Piva, 1999, p. 206). Por isso, as no¢Oes de idem e ipse séo

fundamentais para entendermos a identidade narrativa na filosofia do autor (1991).

Mesmo empreendendo uma investigacdo filoséfica dentro de uma no¢do de sujeito
textual, o ponto de partida do autor ndo é o “eu”, mas o “si” - que ira considerar o reflexivo de
todas as pessoas, por isso a criagdo de uma hermenéutica do “si”. Piva (1999) interpreta o

pensamento de Ricoeur (1991):

A abordagem reflexiva da pragmatica-linguistica permitiu a Ricoeur pensar o
aparecimento da ipseidade, da pessoa como um sujeito capaz de designar-se a
si mesmo como sujeito falante. E no nivel do discurso, do ato de dizer, e ndo

da lingua, que se coloca propriamente a questdo do sujeito, a questdo ‘quem
fala? (Piva, 1999, p. 213).

A hermenéutica de Ricoeur (1984, 1991, 1994, 1995, 1999) auxiliou uma série de
investigacOes futuras nos Estudos Narrativos, refletindo assim em escolas narrativas
posteriores. Caberia aqui, nesta se¢do, citarmos outros autores, contudo, escolhemos
Aristoteles (2008), Barthes (2011) e Ricoeur (1984, 1991, 1994, 1995, 1999) com a finalidade
de apresentar 0 nosso ponto de partida tedrico e filoséfico da narrativa, para seguirmos entao
para a narrativa na Comunicacao e na Internet.

2.2 Interpelando a narrativa na Comunicacao
No livro “Por que estudar a midia?”, Silverstone (2011) recupera a poética de Aristoteles

para firmar uma poética da midia. A midia ¢ composta por histérias e “ndo podemos

compreender outras culturas se ndo compreendemos suas historias” (Silverstone, 2011, p. 80).
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Os termos narrativa, historia e discurso se fundem na defesa de Silverstone (2011) acerca de

uma poeética da midia:

Por isso, quero argumentar gue os textos tém importancia, as historias vivem,
e que a midia requer a sua propria poética: “Em contrapartida a interpretacao
de obras particulares, [a poética] ndo procura nomear o significado, mas
almeja um conhecimento das leis gerais que presidem o nascimento de cada
obra” (Todorov, 1981, p. 6). Uma poética da midia investigaria as estruturas
do discurso midiatico, os principios de sua organizacdo e 0 processo de seu
surgimento. Mas também investigaria como esses discursos se envolvem com
os leitores e publicos, como criam os significados, 0s prazeres e as estruturas
de sentimento que aparecem nas mentes conscientes e inconscientes dos que
se permitem um minimo de encantamento, ao lado do réadio, ao teclado, diante
da tela (Silverstone, 2011, p. 84).

Ao atribuir a midia uma poética propria, Silverstone (2011) torna Aristételes (2008)
uma porta de entrada, também na Comunicacdo, para compreendermos a narrativa. A relacdo
que o autor (2011) faz com “a poética da midia” estd intimamente ligada a nogdo de A poética
de Aristoteles (2008), nos lembrando que as perspectivas se atualizam, mas a esséncia da
narrativa permanece a mesma, independente dos meios que sejam utilizados para produzi-las e

reproduzi-las.

Na constru¢do narrativa na midia, ndo podemos nem devemos desconsiderar um aspecto
fundamental, categoricamente particular - o publico. Umberto Eco (1988, 1993 apud Gomes,
2017, p. 234) trabalhara a ideia do leitor modelo, que é uma das estratégias de interpretacdo
textual, acompanhada do autor-modelo. “o autor-modelo (a imagem que o leitor faz de quem
escreve) e o leitor-modelo (a imagem que o autor faz de quem 1€). E observa que ha varios
niveis de competéncia do leitor e que o texto permite diversas leituras e varios leitores ideais”

(Gomes, 2017, p. 234).

Silverstone (2011) endossa as consideracdes de Umberto Eco (1988, 1993) sobre a
capacidade interpretativa do publico, e repensa a poetica da midia para além do texto,
examinando assim os discursos que os textos podem estimular. “Hé& um caminho a ser tomado
entre a mao pesada do determinismo textual e as alegagcOes dos leitores de ter apenas a sua

propria compreensao” (Silverstone, 2011, p. 87).

O autor também faz observacfes as obras de Ricoeur (1984), principalmente suas
consideragdes sobre o tempo na narrativa. “E para Ricoeur, o tempo ¢ essencial. E a ordenagio

temporal da experiéncia que nos permite seguir a ordenacéo temporal de uma narrativa, € € a
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ordenacdo temporal da narrativa que nos permite compreender a experiéncia” (Silverstone,
2011, p. 90). A dindmica do tempo nas narrativas midiaticas € particular, uma vez que “a nossa

midia existe no tempo” (Silverstone, 2011, p. 91).

Deste modo, considerando que a midia possui uma poética prépria, em uma narrativa
que ndo esta desassociada do publico, impera-se também um tempo midiatico. Barbosa (2017)
diferencia o tempo midiatico do tempo histérico. O tempo midiatico € marcado pela aceleragédo
e pela producao de um longo presente. “Nessa nova arquitetura temporal, ganha relevo um novo
tempo que emerge das narrativas midiaticas, tornando-se cerne, contexto e influxo dos

movimentos contemporaneos” (Barbosa, 2017, p. 34).

Barbosa (2017) desenvolve seu argumento: “o tempo € narrativa também nesse aspecto,
0 que ndo impede que se considerem outras questdes relativas a sua narratividade, o tempo
instaura a vida, estabelece a experiéncia, se realiza pelo ato enunciativo, se torna palpavel nas
multiplas configuragdes narrativas” (Barbosa, 2017, p. 31). As narrativas midiaticas também
tomam o tempo como referéncia, a exemplo do tempo presente nas noticias, do tempo passado

das reportagens e possibilidades de narrativas de futuros possiveis nas cronicas jornalisticas.

Adentrando na pesquisa brasileira dos Estudos Narrativos, consideramos ser Motta
(2004, 2012, 2013) um dos precursores, no Brasil, da aproximagdo da narrativa com o campo
da Comunicac¢do. O autor (2004, 2012, 2013), a partir da teoria literaria, aborda o enunciado
jornalistico dentro de uma perspectiva narrativa, 0 que ele chama de teoria das narrativas
jornalisticas, em que “as noticias sdo fragmentos parciais de historias, de personagens e atores
dos dramas e tragédias humanas contadas e recontadas diariamente” (Motta, 2004, p. 15),
cabendo assim ao leitor ou ouvinte “encadear temporalmente os fragmentados episodios das
noticias com as difusas histérias de sua vida, repondo continuamente o ato de recepgdo na

cultura, no tempo, no mundo da vida” (Motta, 2004, p. 15).

A pesquisa de Motta (2004, 2012, 2013) esta centrada no Jornalismo, principalmente
nas midias impressas, contudo o pesquisador nos deixa pistas fundamentais para a compreensao
da narrativa na Comunicacao, a partir de sua reflexo teorica. Para Motta (2012, p. 23), duas
sdo as principais raz0es para se estudar as narrativas: 1) Para entender quem somos; 2) Para

compreender como 0s sujeitos criam representacdes e apresentagdes do mundo.

Neste primeiro ponto, a elaboracdo de Motta (2012) encontra consonancia com 0
conceito de historia de vida de Pineau e Le Grand (2012), ja que os trés autores advogam sobre

a experiéncia. “O canon organizador da experiéncia ¢ narrativo” (Motta, 2012, p. 27). E aquilo
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que alimenta tais narrativas, trazendo substancia para esses enredos, ndo é outra coisa sendo a

vida:

Nossa vida individual, nossa identidade, é uma narrativa pessoal. Estamos
sempre contando estdrias sobre n6s mesmos, fazendo pequenos relatos de
nossas experiéncias e testemunhos de nossos sonhos. Estamos sempre
enviando mensagens diversas, contando estérias, escrevendo diarios, cartas,
e-mails, postando tweets, orkuts etc. Se alguém nos indaga quem somos,
arrolamos uma série cronolégica de eventos que intencionalmente escolhnemos
para construir a imagem desejada de quem pretendemos ser. O julgamento
estd implicito. Construimos um autossignificado singular: nosso eu se
transforma em um conto, um relato valorativo. Podemos estudar as narrativas,
portanto, para compreender este conto (Motta, 2012, p. 24).

No segundo ponto, Motta (2012, p. 28) argumenta que “podemos estudar as narrativas,
portanto, para compreender como instituimos representativamente o mundo e nele
performativamente atuamos”. Desse modo, ao estudarmos as narrativas, conhecemos como os
sujeitos constroem representagdes do mundo material e social, utilizando para isso diferentes

midias:

Grande parte dessas representagbes mentais se estrutura na forma de
narrativas, tanto nos relatos interpessoais, conversas do cotidiano, 0s
testemunhos, as cartas, relatos de sonhos, piadas, cangdes, contos, filmes,
videoclipes, reportagens, historias de povos ou nag¢@es. E mais recentemente,
nos diarios eletrénicos postados nos blogs, redes sociais, Orkut, Twitter,
Facebook, que se somaram as narrativas tradicionais divulgadas por suportes
cada vez mais diversificados e que nos enlacam e nos recobrem de mantos de
narrativas cada vez mais superpostas (Motta, 2012, p. 29).

Motta (2013) elabora ainda uma Teoria e Anéalise da Narrativa, chamada também de
Analise Pragmatica da Narrativa, que nos servira de base para a analise de nossos dados que
sdo os Stories de influenciadoras digitais em Natal (RN). Com relagcdo aos passos da teoria e

analise de Motta (2013) nos deteremos sobre eles no capitulo 5 desta tese.

Por isso, endossamos a ideia de uma narrativa midiatica, titulo de livro homénimo,
organizado por Mota (2012)!, em que a autora - a partir das investigacdes do professor Luiz
Gonzaga Motta e de tedricos como Barthes (2011) e Ricoeur (1984, 1991, 1994, 1995, 1999)

propOe a expansdo da compreensdo e adesdo da narrativa para os objetos da Comunicagéo:

11 Célia Ladeira Mota é uma das organizadoras do livro Narrativas Midiaticas, que tem artigo do professor Luiz
Gonzaga Motta.
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Ao se voltar para a realidade social, a Narratologia se desloca da teoria literéria
para se tornar um procedimento de analise mais amplo e, neste sentido, tem
sido adotada para o exame dos objetos da Comunicagdo Social. Fugindo a
limitac&o da simples andlise textual, o estudo da narrativa se situa ao nivel das
relagOes culturais, dos atos da fala em contexto e em praticas sociais e culturais
diversas (Mota, 2012, p. 11-12).

A narrativa midiatica é uma expressdo atual. Jenkins (2008) teorizou sobre uma
narrativa transmidia, em que a narrativa se encontra escrita e inscrita em diferentes formatos e
plataformas. Contudo, a nossa compreensdo de narrativa midiatica estd além da narrativa
transmidiatica de Jenkins (2008), sem desconsiderar as contribui¢cbes do autor para pensarmos

as expressdes narrativas na contemporaneidade.

Resumindo, a narrativa midiatica organiza as experiéncias narrativas da atualidade em
plataformas de midia. Elas operam em um sistema aberto'2, em que ndo existe um fim visivel,
como também, em um tempo midiatico, pautado pela efemeridade. As narrativas midiaticas sdo
anteriores a internet, formatos como o jornal impresso, o radio, o cinema e a televisdo ja
reproduziam expressdes narrativas. Contudo com o surgimento dos primeiros blogs, em face,

despontou uma narrativa midiatica digital, balizada pela exposic¢do e midiatizagéo.

12 A concepgio de “aberto” est4 ligada a possibilidade de continuagdo da narrativa por parte do autor-personagem-
ator (Sibilia, 2016), contudo o Instagram, enquanto plataforma (D’Andréa, 2020), impde limites de usabilidade
aos seus usuarios, frutos da sua estrutura.
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Figura 2: Conceito de Narrativas Midiaticas Contemporaneas

NARRATIVAS MIDIATICAS CONTEMPORANEAS

As narrativas midiaticas organizam as
experiéncias narrativas da atualidade
em plataformas de midia.

As narrativas midiaticas operam em
um sistema aberto, em que nio existe
um fim visivel, como também, em um

tempo midiatico, pautado pela
efemeridade.

As narrativas midiaticas sdo anteriores
a internet, formatos como o jornal
impresso, o radio, o cinemae a
televisdo ja reproduziam expressoes
narrativas.

Fonte: autoria prépria (2024)

2.3 Elaborac0es sobre as praticas de narrativas midiaticas digitais

Os blogs foram os primeiros espacos para 0s sujeitos compartilharem sobre suas vidas
no ciberespaco. O termo “weblog” foi usado pela primeira vez em 1997, por Jorn Barger
(Amaral; Recuero; Montardo, 2009) e o primeiro weblog foi mantido por Tim Berners-Lee, no
European Council for Nuclear Research (CERN). “O site tinha como fungdo apontar todos os
novos sites que eram colocados no ar” (Amaral et al. 2009, p. 28). O blog ficou inicialmente
conhecido por seu uso como diarios pessoais, em que eram compartilhados “espagos de

expressao pessoal, publicacdo de relatos, experiéncias e pensamentos do autor” (Amaral et al.
2009, p. 29).

Em janeiro de 1995, Carolyn Burke criou 0 Carolyn’s Diary®®, o primeiro blog pessoal,
dentro do projeto “24 horas no ciberespaco”, que tinha como proposta humanizar a internet. O
Carolyn’s Diary tinha a pratica de relatar os pensamentos, o dia a dia e as atividades de Carolyn
Burke. O projeto pioneiro atraiu a atencdo da midia e Carolyn logo ganhou popularidade

tornando-se, em 1996, capa das revistas U.S News e Report World*“,

13 A primeira versdo do blog se encontra online. Disponivel em: https://diary.carolyn.org/. Acesso em: 11 nov.
2021.

4 Disponivel em: https://super.abril.com.br/blog/superlistas/os-5-primeiros-blogs-da-internet/. Acesso em: 11
nov. 2021.


https://diary.carolyn.org/
https://super.abril.com.br/blog/superlistas/os-5-primeiros-blogs-da-internet/
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Amaral et al. (2009) agrupam os blogs a partir de trés definigdes: 1) Estrutural —
“ferramenta de publicacdo que constituia um formato muito particular” (Amaral et al. 2009, p.
29); 2) Funcional — para os autores reunidos nesta definicdo, os blogs sdo mais do que
ferramentas de publicacdo, sendo ferramentas de comunicacdo utilizadas para publicar
informagdes para uma audiéncia. Os blogs sdo vistos em sua funcdo priméaria, como meios de
comunicacgéo; 3) Artefatos Culturais - “representa a oportunidade de uma aproximagao do
contexto socio-historico de apropriacdo dos artefatos tecnoldgicos a partir do olhar subjetivo
dos proprios atores que interagem com as TICs'®” (Espinosa, 2007, p. 272 apud Amaral et al.
2009, p. 31).

Em investigacdo sobre as etapas de profissionalizacdo da blogosfera de moda brasileira,
em primeira etapa - de vanguarda - Karhawi (2020) explica sobre as caracteristicas basilares do
blog: “a pessoalidade, a escrita intima, a imagem de si” (Karhawi, 2020, p. 82). Para a autora,
0 acesso as ferramentas de construgdo e elaboracdo de um blog passou a ser facilitado “ap6s a
entrada de sistemas como o do Blogger na rede, em 1999. Antes disso, os blogueiros eram

aqueles que dominavam linguagem HTML” (Karhawi, 2020, p. 91).

Nas ultimas décadas, com o surgimento de midias sociais digitais como Orkut,
Facebook, Twitter, Snapchat e Instagram, alargaram-se as janelas do ciberespago (Lévy, 2010)
para as intimidades dos sujeitos, revelando “as extimidades” (Sibilia, 2016) de suas vidas. As
narrativas midiaticas ganharam novos contornos ap6s as midias sociais digitais, e é sobre dois
aspectos fundamentais destas narrativas digitais que iremos tratar: intimidade e narrativas

pessoais; e a midiatizacao.

2.3.1 Questdes sobre intimidade e narrativas pessoais na Internet

Sibilia (2016) aborda sobre as escritas de si nos movimentos de superexposi¢ao do “eu”.
A autora inicia a investigacao de registros biograficos no tempo pré-internet, em que diarios
eram mantidos e fomentados no espaco privado dos quartos, 0s quais, por sua vez, eram reflgios

da intimidade. O passo para a “extimidade”, defini¢do trazida por Sibilia (2016, p. 163) para “o

15 TICs é asigla para Tecnologias da Informagéo e da Comunicagdo. As TICs compreendem “tecnologias utilizadas

para tratamento, organizagao e disseminagao de informagdes” (Manual da Secom, 2023, online apud Takahashi,
2000, p.176).
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deslocamento do eixo de subjetividade” e para a publicizagdo das escritas de si, ndo ocorre tao
rapidamente, porém emerge nos conflitantes papéis de narrador, personagem e autor que 0s

atores sociais precisam protagonizar nas midias sociais digitais.

Na Otica de Sibilia (2016, p. 303), a problematica dessas escritas de si na internet esta
na construgédo da subjetividade, que deixa de ser intro-dirigida para alter-dirigida, ou seja, de
dentro para fora, “uma construcdo de si alterdirigida ou orientada para (e pelos outros)”. Se a
“extimidade” ocorre, outras processualidades podem ser identificadas no ambito destas escritas

de si na internet, como a ficcionalizagao do real e a performance do “eu”.

Recorrendo ao movimento artistico do realismo classico, em que se inventam fic¢des
para parecerem realidades, Sibilia (2016, p. 249) recai sua critica ao paradoxo atual, em que ha
“uma ansia por inventar realidades que paregam ficgdes”. Sobre a ficcionalizag¢do do real, o
“eu” ¢ performatico. Assim, essa performance ocorre sobre os modelos dos personagens
audiovisuais classicos, advindos do cinema e da televisao, sendo a partir dos recursos midiaticos
disponiveis no mundo globalizado e transmidiatico do seculo XXI, principalmente os das

midias sociais digitais, como pontua Sibilia (2016):

As midias sociais da internet também procuram dar vazao a essa insistente
demanda atual: que qualquer um se torne autor e narrador de um personagem
atraente, alguém que cotidianamente faz de sua extimidade um espetaculo
destinado a maior quantidade de gente possivel. Esse personagem se chama
eu, e deseja fazer de si mesmo um show (Sibilia, 2016, p. 337).

Somamos o pensamento de Sibilia (2016) sobre as escritas de si na internet aos estudos
da professora e pesquisadora Ana Carolina Escosteguy. A autora utiliza a expressao “narrativas
pessoais midiatizadas” (Escosteguy, 2011), para aquelas em que as vozes dos atores sociais séo
amplificadas em suas praticas narrativas, a fim de propor uma reflexdo baseada no apagamento
da linha demarcatdria entre a emisséo e a recep¢do da mensagem, evidenciando muito mais 0s
contornos da presenca da midia no cotidiano das praticas dos sujeitos. O fundo tedrico buscado
pela autora sdo os Estudos Culturais, figurados nas investigac6es do sociologo Nick Couldry e

da antropdloga Elizabeth Bird?®.

16 De acordo com Escosteguy (2011), Nick Couldry e Elizabeth Bird seguem as pistas dos Estudos Culturais, com
afinalidade de entender a midia dentro da perspectiva da cultura. “Teorizar a midia como préatica, segundo Couldry
(2009, p. 40), € compreender os profundos entrelagamentos entre a midia e as relagdes de poder que se embaralham
com a vida cotidiana saturada pela midia” (Escosteguy, 2011, p. 201). Contudo, Couldry (2009) afirma que outros
autores ja anteciparam tal investigacdo, entre eles Bird (2008), posta a sua “preocupagdo com a onipresenca da
midia na vida social, e ndo com a exploragao de um momento especifico de interagdo com a midia” (Escosteguy,
2011, p. 201).
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Mas 0 que sdo as praticas de narrativas pessoais midiatizadas? Para Escosteguy (2011,
p. 206), séo relatos personalizados, narrados diretamente pelos atores sociais envolvidos, ou
por terceiros, que contam com o testemunho do sujeito da historia. A definicdo de Escosteguy
(2011, p. 206) abre a perspectiva das histdrias de vida para a midia digital e virtual, observando
trés aspectos fundamentais nesta relagdo entre historia de vida e midia: a) “A midia faz parte da
relacdo entre atores sociais e midia”; b) “Os atores sociais, as histdrias de vida e a midia ndo
podem ser compreendidas independentes porque existe uma intima negociacgéo de sentido, que
modifica tanto os atores quanto os relatos”; ¢) “Dados que circulam e sdo produzidos em
determinado ambiente tecnoldgico e institucional, revelam determinados padrbes e Idgicas

comuns”. Sobre a natureza de tais praticas de narrativas pessoais midiatizadas, a autora aponta:

Essas historias pessoais estdo, hoje, espalhadas em distintas midias — massiva
e digital — e sdo apresentadas mediante distintas estratégias narrativas —
diarios, autobiografias, memorias, depoimentos, testemunhos. Todas elas sdo
relatos personalizados, onde tanto a “realidade” pode ser narrada diretamente
pelos atores sociais envolvidos em sua propria histdria de vida quanto pode
ser narrada por um terceiro que, obrigatoriamente, conta com o testemunho do
sujeito da historia que é posta em circulagdo. O que esses relatos tém em
comum, a exemplo das historias orais, € o fato de que ao contar “uma historia”,
tornam-se um modo de conhecer ou acessar 0 mundo e, assim, “as narrativas
pessoais podem ser consideradas ndo como um reflexo da vida, mas como
uma forma de construi-la” (Escosteguy, 2011, p. 206).

A vida é construida pelas préaticas dos sujeitos no ciberespago, ndo s6 como um reflexo
do cotidiano desses sujeitos, porém como um modo de construir a vida em interfaces
atravessadas sobretudo pela publicidade, pela técnica e pela cultura de uma midia social
especifica e pela midia em sua poética, como ja elaboramos, acima, com auxilio do pensamento
de Silverstone (2011). O conceito das narrativas pessoais midiatizadas soma-se a compreensado
das praticas de narrativas midiaticas digitais produzidas por influenciadoras digitais no
Instagram Stories, visto que temos o segundo exemplo, de que sdo estruturas “narradas
diretamente pelos atores sociais envolvidos em suas proprias historias de vida” (Escosteguy,

2011, p. 206).

Escosteguy (2011, p. 207) observa essas praticas narrativas pessoais midiatizadas sob o
imperativo de dois fenomenos, segundo ela, complementares: a midiatizacdo, “uma légica
transformativa particular, que age numa determinada dire¢cdo”, e a mediag@o, “um processo de
longo alcance que diz respeito a alteracdes entre estruturas e agentes sociais, implicando uma

dindmica ndo-linear”. A avalia¢ao da pesquisadora ¢ que “esses conceitos sdo complementares
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e oferecem uma possibilidade teorica, vinculada aos estudos de préaticas orientadas pela midia,

para romper com as perspectivas lineares de entendimentos da comunicacdo™ (Escosteguy,

2011, p. 207).

Ancoramos as praticas analisadas nesta pesquisa na perspectiva de narrativas pessoais
midiatizadas de Escosteguy (2011), ao considerar os movimentos de midiatizacdo sob as
narrativas da internet, especificamente aquelas produzidas e compartilhadas nas midias sociais

digitais. Em secéo abaixo apresentamos tal discusséo.

2.3.2 A midiatizacdo nas praticas de narrativas digitais

H& uma série de estudos e publicacdes que ja se detiveram acerca dos limites e
consonancias entre a mediacdo e a midiatizacdo. Logo, ndo é objetivo desta pesquisa deter-se a
tal estudo comparativo ou reflexivo. Contudo, nos parece importante salientar a cooperagéo
entre ambas as definicbes para compreender 0S processos comunicacionais em Ccurso,
principalmente quando investigamos as novas midias. Em uma compreensao diferente daquela
apresentada por Escosteguy (2011), Hjarvard (2015, p. 53) entende que “o estudo da mediagéo
se debruca sobre o impacto da midia em situagcBes comunicativas especificas situadas no tempo
e no espaco”, enquanto o estudo da midiatizacdo “considera as transformagdes estruturais de

longo prazo no papel da midia na sociedade e na cultura contemporanea”.

A midiatizacdo, assim como a midia, a sociedade e a cultura estdo mutuamente
envolvidas no processo de mudanca. Contudo, o autor também considera — assim como
Escosteguy (2011) e Lacerda (2013) — a complementaridade entre os processos de mediacéo e
midiatizacdo, ja que “ndo sdo empiricamente distintos, uma vez que o efeito acumulado das

praticas de trocas mediadas pode representar uma instancia da midiatizagdo” (Hjarvard, 2015,
p. 53).

A pesquisa sobre midiatizacao inicia-se nas décadas iniciais do século XX, tendo como
destaque a publicacdo The bears of Public Opinion, de Ernst Manheim, em 1993 (Hepp, 2014,
p. 47). De acordo com Hepp (2014), duas tradi¢bes sdo desenvolvidas ao longo do tempo na
pesquisa sobre midiatizacdo: a tradicdo institucional, na qual ele insere Hjarvard, e a tradi¢éo
socioconstrutivista. A diferenca entre essas duas correntes estd sobre o tipo de midia

investigada. A tradicdo institucional interessa-se “principalmente na midia tradicional de
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massa, influéncia descrita como logica de midia”; a tradi¢do socioconstrutivista estd “voltada
para as praticas de comunicagdo cotidianas — especialmente aquelas relacionadas as midias
digitais e a comunicacdo pessoal — e enfoca a constru¢do comunicativa em transformacéo da
cultura e da sociedade” (Hepp, 2014, p. 47).

Dessa forma, parece-nos ser pertinente localizar a nossa pesquisa de tese em uma linha
de investigagdo em proximidade com a tradicdo socioconstrutivista da pesquisa em
midiatizacdo, observando que 0 nosso objeto de estudo sdo as praticas de narrativas de
influenciadores digitais de Natal (RN) no Instagram Stories. Porém, a partir do pensamento de
Hepp (2014), decorrido tantas vezes a utilizagdo do termo midia — conhecida sua variedade de
definicBes por outros autores — consideramos ser aquela proposta por este autor a mais proxima

da nossa tese, ja que, como sinaliza o pesquisador:

Todos os meus argumentos se referem a midia de comunicacao técnica, ou
seja, 0s varios tipos de midia que usamos para expandir nossas capacidades
de comunicagdo além do aqui e agora: a televisao, o telefone (maével), as redes
sociais e assim por diante” (Hepp, 2014, p. 46).

Além disso, outras duas definicbes de Hepp (2014) sdo importantes em nossa pesquisa
tedrica. Primeiro, o que o autor entende como midiatizacdo, visto que, para ele, € um conceito
“usado para analisar a inter-relacdo (de longo prazo) entre a mudanca da midia e da
comunicacdo, por um lado, e a mudanca da cultura e da sociedade, por outro, de uma maneira
critica” (Hepp, 2014, p. 51). Dessa forma, o autor, no mesmo caminho de Hjarvard (2015),
compreende a midiatizacdo com um processo de longo prazo e o interpela com as praticas

sociais, a cultura e a sociedade.

Entretanto, assim como Escosteguy (2011), Hepp (2014) busca fugir dos vieses de
pesquisa, tradicional ou socioconstrutivista, oferecendo possibilidades tedricas mais sujeitas a
pesquisa empirica. Dessa forma, como Escosteguy (2011) nos apresenta as praticas de

narrativas pessoais midiatizadas, Hepp (2014) elabora o conceito de “mundos midiatizados:

Essa perspectiva mobiliza ndo apenas um tipo Unico de midia num primeiro
plano, mas certos fragmentos de mundos da vida ou mundos sociais.
Basicamente, podemos entender mundos midiatizados como certos “pequenos
mundos da vida” (Luckmann, 1970) ou “mundos sociais” (Shibutani, 1955;
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Strauss, 1978), que em sua forma presente dependem constitucionalmente de
uma articulacdo pela comunicacdo midiatica (Hepp, 2014, p. 53).

Ao propor tal conceito, Hepp (2014) abre a prerrogativa para trés aspectos sobre 0s
mundos midiatizados: o primeiro ponto ¢ que sdo redes de comunicagdo além do territorial: “Os
mundos midiatizados sdo ao menos particularmente articulados por redes de comunicacéo
mediadas e que, com a midiatizagao, essas redes de comunicagdo atravessam varios territorios”
(Hepp, 2014, p. 57). O segundo ponto sdo as varias escalas de mundos midiatizados. Nessa
justificativa, Hepp (2014) recobra o pensamento de Anselm Strauss (1978 apud Hepp, 2014)
acerca dos mundos sociais, em que estes podem ser estudados em escalas menores (um mundo
local ou espaco local) e em escalas maiores (em tamanho ou alcance geogréafico). O terceiro
ponto é a consequéncia de que os mundos midiatizados estdo entrelacados entre si,

investigando-se, assim, “a passagem de um mundo midiatizado para outro” (Hepp, 2014, p. 55).

Por fim, recorremos a reflexdo de Sodré (2002, 2014, 2021) em sua elaboracdo de

midiatizacdo:

Ela (a midiatizacdo) é o sintoma mais evidente da mutagdo civilizatoria que
preside a emergéncia de uma nova orientagdo existencial (o bios virtual),
economicamente regida por capital financeiro e mercado, com o auxilio de
uma estetizacdo generalizada pela acdo da midia (bios midiatico)” (Sodré,
2014, p. 145).

Sodré (2014, p. 115) afirma que, inseridos nessa nova ambiéncia, a “ferramenta”
(dispositivo técnico) torna-se a “morada permanente da consciéncia”. Sodré (2014, p. 143)
recupera a expressdo “fato social total”, do antropdlogo Marcel Mauss (1872-1950), para
“designar um fato que permeia as instancias econOmicas, politicas e culturais de uma
sociedade”, daquilo que ele chama de bios virtual”. Para essa sociedade, precisamos refazer as
nossas questdes relativas a midia, tensionando o que ja nos é apontado por Bird (2008 apud
Escosteguy, 2011, p. 204): “Como a midia ¢ incorporada nas praticas comunicativas e culturais

cotidianas?”.

A ambiéncia do bios virtual nos oferece as respostas para essa pergunta. Sodré (2014)
caracteriza duas dimensdes para esse cendrio: a interatividade e a submersdo virtual. Na
primeira, “a antiga interagdo, regida pelo modelo de uma ‘massa’ anonima e heterogénea, da

lugar a interatividade, que implica um processo gradativo de apropriacdo da tecnologia da
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comunicagdo pelos usuarios” (Sodré, 2014, p. 218). J& a submersédo virtual esta contida no

éxtase da conexao:

Na rede eletronica, as pessoas se conectam, ndo para ‘“comunicar um
importante conteido”, mas pelo éxtase da conexao, que ndo deixa de ser uma
antecipacdo futuristica daquilo j& vislumbrado pela neurociéncia atual: a
submersdo virtual com o contato a distdncia do cérebro com as maquinas
(Sodré, 2014, p. 116).

Desse modo, as narrativas midiaticas digitais sdo atravessadas pela midiatizacdo. Em
nossa tese, reiteramos que compreendemos a midiatizacdo como o modo como a cultura e
sociedade estdo intimamente ligadas a midia, da mesma forma, como a midia esta intimamente
ligada a cultura e sociedade. Visto, entdo, que vivemos em uma sociedade fomentada pela
interatividade e submersdo virtual (Sodré, 2014) das plataformas, entre elas, o Instagram, existe
uma cultura de praticas de producédo continua das narrativas midiaticas digitais, impulsionadas
pelo desejo destas mesmas empresas (e plataformas) em manter os usuarios em constante
atividade, produzindo — assim — mais narrativas, e consumindo — através delas — mais

publicidade, como explicaremos em capitulo seguinte.
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3. O INSTAGRAM: UMA MIDIA SOCIAL NARRATIVA

Nas primeiras paginas do livro Instagram, os autores Leaver, Highfield e Abidin (2020)
afirmam que descrever a plataforma ¢ falar de suas constantes mudangas. “Em suma, descrever
o Instagram como uma plataforma oferece um lembrete continuo de que o Instagram é muitas
coisas diferentes, algumas em algum momento, e algumas que mudaram radicalmente ao longo
do tempo” (Leaver et al., 2020, p. 16)*'.

Mas, como o préprio Instagram se define? Em site oficial, o slogan “No6s aproximamos
vocé das pessoas e coisas que vocé ama”® estd na segdo “Sobre Nos” (“About us”). A defini¢io
ndo assinala ser o Instagram uma empresa, uma midia social ou plataforma, outros nomes que
damos a ele nesta pesquisa. A imaterialidade do “Sobre No6s” do Instagram, revela também que
0 interesse da plataforma ndo é ser vista como uma empresa, mas cComo uma experiéncia, que

aproxima pessoas e coisas.

Falar sobre o Instagram é dialogar com as emergéncias culturais e sociais de nosso

tempo, como pontuam Leaver et al. (2020):

Nos argumentamos que o Instagram € mais do que um aplicativo, mais do que
uma plataforma, mais do que a joia da Familia Facebook. O Instagram é um
icone e um avatar para entender e mapear a cultura das midias sociais visuais,
seja no proprio Instagram, ou através das muitas maneiras pelas quais o mundo
material tem procurado tornar-se Insta-Worthy (Insta-Valioso) ao redesenhar
préticas, instituicdes culturais e espacos materiais (Leaver et al. 2020, p. 12)*°.

O Instagram torna-se, portanto, um lugar material e imaterial, ja que comporta uma
estrutura fisica, do ponto de vista da plataforma, e também um espaco de midia social,
construido pelos nds da rede (Recuero, Bastos e Zago, 2020). A complexidade do que é o
Instagram denota, desse modo, que ao construir suas narrativas nos Stories, as influenciadoras
digitais em Natal (RN) participariam e colaborariam com as muitas possibilidades do que ¢ a

plataforma. Desse modo, neste capitulo traremos um breve histérico do Instagram, bem as

1" Tradugdo nossa. “In short, describing Instagram as a plataform offers a continual reminder that Instagram is
many different things, some at the same time, and some that have quite radically changed over time” (Leaver;
Highfield; Abidin, 2020, p. 16).

18 Tradugéo nossa. “We bring you closer to the people and things you love” (Instagram, 2023).

19 Tradugéo nossa. “We argue that Instagram is more than an app, more than a platform, and more than a jewel in
the Facebook ‘Family’. Rather, Instagram is an icon and avatar for understanding, and mapping visual social media
cultures, whether on Instagram itself, or through the many ways the material world has sought to become ‘Insta-
Worthy’ in redesigning practices, cultural institutions and material spaces” (Leaver; Highfield; Abidin, 2020, p.
12).
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funcionalidades da midia social, dando destaque para os Stories. Em seguida, apresentamos

uma discussao sobre conceitos. E, por fim, adentramos nas questdes sobre a Influéncia Digital.

3.1 Breve Historico e Funcionalidades

Fundado por Kevin Systorom e Mieke Krieger, em 2010, o Instagram foi criado com o
intuito de ser uma midia para compartilhamento de imagens. Apds algumas atualizages, textos
e videos foram incluidos. Inicialmente, o Instagram foi disponibilizado na loja de aplicativos
da Apple, sendo possivel sua instalacdo apenas em smartphones com sistemas IOS.
Originalmente, as fotos publicadas eram quadradas e existia um pequeno leque de filtros nos
padrbes do Kodak Instamatic (fotografias anal6gicas) e cdmeras Polaroid, conhecidos por seus
padrdes estéticos vintage.

Em 2012, o Instagram disponibilizou uma nova versdo — compativel com o sistema de
smartphone Android — na loja da Google Play?°. Em menos de um ano ap6s o langcamento, o
Instagram, com apenas quatro funcionérios, ja possuia mais de 4 milhdes de usuarios e uma
média de dez fotos postadas por segundo. Apos a expansdo para o sistema Android, os nimeros
sO cresceram: um dia depois, o Instagram chegou a um milhdo de downloads na Google Play.
O crescimento vertiginoso chamou a atencdo de outras empresas de tecnologia do Vale do
Silicio, mas quem conseguiu comprar a empresa (e consequentemente a midia social) foi Mark
Zuckerberg, CEO do Facebook, numa aquisi¢io avaliada em 1 bilnhdo de ddlares?t. A partir de
entdo, o Instagram tornou-se propriedade do Facebook, assim como anos depois, em 2019, a

midia social de mensagens instantaneas Whatsapp?.

20 Disponivel em: http://tecnologia.terra.com.br/internet/aplicativo-instagram-chega-a-android-e-comove-
usuarios,92294dbea5hda310vVgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html. Acesso em: 11 nov. 2021.

21 Disponivel em: http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2012/04/facebook-anuncia-compra-do-instagram.html.
Acesso em: 11 nov. 2021.

22 Disponivel em: http://gl.globo.com/economia/negocios/noticia/2014/10/preco-de-compra-do-whatsapp-pelo-
facebook-sobe-us-22-bilhoes.html. Acesso em: 11 nov. 2021.


http://tecnologia.terra.com.br/internet/aplicativo-instagram-chega-a-android-e-comove-usuarios,92294dbea5bda310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html
http://tecnologia.terra.com.br/internet/aplicativo-instagram-chega-a-android-e-comove-usuarios,92294dbea5bda310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2012/04/facebook-anuncia-compra-do-instagram.html
http://g1.globo.com/economia/negocios/noticia/2014/10/preco-de-compra-do-whatsapp-pelo-facebook-sobe-us-22-bilhoes.html
http://g1.globo.com/economia/negocios/noticia/2014/10/preco-de-compra-do-whatsapp-pelo-facebook-sobe-us-22-bilhoes.html
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Figura 3: Linha do tempo das plataformas

Linha do tempo
das plataformas

2006 2010
Twitter Instagram

Facebook Whatsapp

Fonte: autoria propria (2024)

Montardo (2019), em referéncia ao trabalho de Fantoni (2017), faz a seguinte divisao

dos elementos do Instagram, bem como de suas respectivas funcoes:

O aplicativo é composto por perfil (informagdes basicas, nimero de
seguidores, publicacfes realizadas), feed ou timeline (mostra publicacdo de
contas seguidas), secdo explorar (mosaico personalizado de fotografias,
videos e historias mais populares), se¢do atividade (registro de interagGes do
usuario e das pessoas que seguem), historias (fotografias e videos disponiveis
por 24 horas), Instagram Direct (mensagens instantaneas privadas entre 0s
usuarios) e filtros e ferramentas de edi¢do das fotos (Montardo, 2019, p. 173
apud Fantoni, 2017).

No Quadro 1, reunimos os elementos do Instagram, acompanhados de Printscreen de
conta desta pesquisa de tese na plataforma, atualizando as defini¢des de Fantoni (2017) para
2023.

Quadro 1 - Elementos do Instagram e defini¢des de Fantoni (2017) atualizadas para 2023

Elementos do Instagram Printscreen de conta da pesquisa no Funcdes
Instagram
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Perfil

6 narrativadigitaldoeu v

i 0
0
G oot
ublicagdes Seguidores Seguindo
+
narrativasdesi
Perfil da pesq DA EM UM STORY: A
CONSTRUGAO N IVA DE INFLUENCIADORAS
DIGITAIS EM NA (RN) NO INSTAGRAM STORIES"
(Ppgem/UFRN)
Ver tradugéo

Editar perfil Compartilhar perfil

i3 @

Ainda nao ha
nenhuma publicagédo

Fonte: autoria prépria (2023)

Configuragées

Sua atividade

Arquivar

QR code

Salvos

Supervisdo

Pedidos e pagamentos

Amigos Préximos

Encontrar pessoas

Fonte: autoria propria (2023)

Informacbes basicas, nimero de
seguidores, numero de pessoas
seguidas, publica¢des realizadas.

Opcionais:  Fotografia principal,
nome do ator, biografia (espaco de
150 caracteres) e o campo para
indicar o endereco de algum site.

Inclusdo dos Destaques dos Stories,
Secdo Reels e Guias.

No canto direito, hd um icone de trés
listras, em que é possivel acessar
outras ferramentas do perfil como
ConfiguracBes, Suas Atividades,
Arquivar, QR Code, Salvos,
Supervisdo, Pedidos e Pagamentos,
Amigos Proximos e Encontrar
pessoas.
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Feed

Mostra  publicagdo de contas
seguidas. “Nesse espaco também ¢é
possivel realizar as supracitadas
acbes de curtir, comentar,
encaminhar, compartilhar,
denunciar, ativar notificacbes e
salvar as imagens” (Fantoni, 2017,
p. 77).

Secéo explorar

Fonte: autoria prépra (2023)‘ “

Mosaico personalizado de
fotografias, videos e historias mais
populares. “. Logo, o mosaico de
fotografias, videos e historias néo é
mais 0 mesmo para todos o0s
instagrammers, mas personalizado
de acordo com as conexdes de cada
individuo, embora ainda exiba,
também, alguns contelidos que séo
tendéncia em toda a rede” (Fantoni,
2017, p. 78).
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Secdo atividade

< Notificagdes

Solicitagdo para seguir

Mais antigas

@ Baixe o Threads, o novo app de texto com
tecnologia do Instagram. Saiba mais. 10ser

Sugestdes para vocé

D
@

natibandeira &

blogjulianacelli

>

leticiacx_
L (

ohanafenix

criismabel

Fonte: autoria prépria (2023)

Registro de interagdes do usuario e
das pessoas que seguem. “E possivel
observar o registro de interagdes na
rede através da se¢do atividade, que
é dividida em duas abas: seguindo e
vocé” (Fatoni, 2017, p. 80).

Em 2023, a secdo atividade estd
integrada, ndo existindo a divisdo
em duas abas.

Instagram Direct

< narrativadigitaldoeu v g
Q Pesquis
Mensagens Solicitagées

Sugestdes

402.ap
A Toq

f ‘; Flavia Pipolo
e

Q _blogdaray
Toq onversar

Fonte: autoria prépria (2023)

Mensagens instantaneas privadas
entre os usuarios. Em 2023, as DMs
foram atualizadas, sendo possivel o
usuério enviar fotos, videos e
figurinhas por ela, além de
gravagdes de audios.
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Secdo Criar

Reel

Publicagao

Story

Destaque dos stories

(t3) Transmiss&o ao vivo

Guia

Fonte: autoria prépria (2023)

Na secdo criar, é possivel, em 2023,
acessar as seguintes
funcionalidades: Reel, Publicacdo,
Story, Destaque dos Stories,
Transmissao ao vivo e Guia. A se¢do
criar pode ser acessada do Perfil,
como também do Feed.

Secédo Reels

Coque baixo lindo,cheio de estilo }
e super facil de fazer @

Q fernandalinotanaka @ | Seguir 38,6 mil
"+ Dica de milhdes! Ja salva ai pra seguir o ...

Il @ fernandalinotanaka R # Enviar presente ?ﬂ

Fonte: autoria propria (2023)

Secdo de videos curtos (de até um
minuto e  trinta  segundos)
adicionada em 2020, no Quadro
Dicionério de funcionalidades do
Instagram explicamos os Reels.

Fonte: autoria propria (2023).

Na ultima década, uma série de funcionalidades foram adicionadas ao Instagram,

destacando-se: a introducédo dos videos e das Direct Messages (DM), em 2013; a expanséo do
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formato de fotos de quadrada para retangular, em 2015; ainda em 2015, os mini videos
conhecidos como Boomerangs; o langamento dos Stories e Lives, em 2016; os efeitos de
Realidade Aumentada (AR), em 2017; uma plataforma de videos (IGTV), em 2018; um sistema
de e-commerce, em 2019; o Reels, em 2020; e o sistema de organizacdo de contetdo

denominado Guias, em 2020. No quadro 2, trazemos as definigdes de tais funcionalidades:

Quadro 2 - Dicionério de funcionalidades do Instagram

Funcionalidade Definicéo

Termo em inglés para Mensagens Diretas. Nesta funcionalidade, é possivel enviar e receber

Direct mensagens privadas, de um ou mais usuarios na midia social. As mensagens diretas séo
Messages encontradas, além do Instagram, em midias sociais como Facebook, Snapchat, Twitter e
Whatsapp. E possivel, através desta funcionalidade, enviar textos, imagens e videos. No
Instagram, h& a opgéo ainda de enviar videos e fotos, pelas DMs, que desaparegam apos a
visualizaco.

Imagens em movimento, criadas em uma exposicao feita em segundo, com auxilio da
Boomerang camera.

O formato Stories popularizou-se com o surgimento do Snapchat, criado em julho de 2011,
por Evan Spiegel, Bobby Murphy e Reggie Brown. “O jeito mais rapido de compartilhar o
momento”: dessa forma, a empresa se apresenta em seu site oficial. Nesta midia social, os
usuarios sdo convidados, através de recursos visuais e escritos, a compartilhar e falar em até
60 segundos sobre aspectos do seu cotidiano com o uso de filtros e a certeza de que seus
relatos estardo disponiveis por um periodo de 24 horas. A narracdo da vida no formato
Stories, implantada pelo Snapchat, atraiu a atencdo do Facebook, que é proprietario do
Instagram e do Whatsapp. Em 2016, a funcdo Stories foi adicionada a plataforma. Logo em
seguida, também o Whatsapp, Facebook e Messenger receberam mesma fungdo. Nesta
Story funcionalidade é possivel criar videos, fazer fotos com auxilio de filtros, compartilhar
postagens do Feed, tendo a certeza que 0s registros desaparecerdo apés 24h, podendo ser
armazenado em pastas — localizadas no perfil da conta — chamadas de Destaques.

Traduzido para o portugués como “Ao vivo”, o termo Live foi ainda mais incorporado pelo
brasileiro em 2020, a partir da pandemia de Covid-19. Nos videos ao vivo, dispostos dentro
do Instagram, o proprietéario do perfil pode adicionar outros participantes, interagir com 0s
comentarios do publico, ou responder a perguntas deixadas pelos seguidores — em um dos
Live altimos sistemas adicionados a fungdo. Inicialmente, a duracdo da transmissdo era de 1h,
mas, em outubro de 2020, em atualiza¢do da midia social, passou a ser possivel fazer Lives
de 4h, além da possibilidade de adicionar mais de um convidado — até entdo restrito a lives
de uma ou duas contas.

Plataforma de videos criada pelo Instagram para suportar videos de até 1h. Contudo, a
funcionalidade (que possuia até aplicativo préprio para upload dos videos) foi
IGTV descontinuada, sendo possivel atualmente manter videos de até uma hora no feed, espaco
que sO permitia videos de até 60 segundos.
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Funcionalidade que relne postagens do feed, podendo agrupa-las em categorias —
Guias oferecendo para isso possibilidades como titulo, subtitulo e imagem de capa das se¢des.

Mais uma funcionalidade de videos do Instagram, com duragdo maxima de 90 segundos.
Reels Contudo, a sua diferenca, para os Stories, esta nas opcdes de edi¢do, sendo possivel cortar e
acelerar o video, por exemplo.

Fonte: Elaborado pela autora com base em informagdes do Instagram (2021)%.

Em 2023, o Instagram langou uma nova midia social denominada Threads. Nela, o
acesso do usuario ocorre tanto pelo Instagram, como pode ser feito por login na tela inicial
desta segunda plataforma. O Threads, em site oficial?*, define-se como “O novo aplicativo de
texto do Instagram”. Com fungdes e estética semelhantes aos do Twitter, no Threads o foco esta

no texto de poucas linhas.

No site oficial do Instagram, a empresa fornece destaque para algumas de suas
funcionalidades, chamadas de Features, que em inglés significa “recursos”. Os “Features”
escolhidos séo Reels, Stories, Messenger, Search and Explore e Shopping. Na Imagem 1 e na
Imagem 2, apresentamos, visualmente, tais recursos que estdo em destaque no site oficial da

empresa.

Atualmente, ndo hd uma divulgacdo dos numeros oficiais da empresa. Em 2018, o
Instagram chegou & marca de 1 bilhdo de perfis ativos. Recentemente?®, houve uma divisdo no
cadastro de usuarios na midia social — sendo possivel a criacdo de dois tipos de conta:
profissional e pessoal. As contas profissionais podem ser nas categorias empresa (“melhor para
varejistas, negécios locais, marcas, organizagdes e prestadores de servico”?®) e criador de
contetido (“melhor para figuras publicas, produtores de conteudo, artistas e influenciadores”?’).
Ja as contas pessoais sdo aquelas habilitadas para o uso pessoal, mais comum entre o publico

geral.

23 Disponivel em: https://about.instagram.com/pt-br. Acesso em: 11 nov. 2021.
24 Disponivel em: https://www.threads.net/. Acesso em: 13 de nov. 2023.

% Tendo como base investigagdo ocorrida em 2021.

% Informagdo disponivel na segio “conta” das configuragdes do Instagram.

27 Informagdo disponivel na se¢do “conta” das configuragdes do Instagram.


https://about.instagram.com/pt-br
https://www.threads.net/
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Imagem 1 - Printscreen de site oficial do Instagram em se¢do Features, apresentando respectivamente
Reels, Stories e Messenger

Fonte: Instagram (2023).

Imagem 2 - Printscreen de site oficial do Instagram em secdo Features, apresentando respectivamente Search
and Explore e Shopping

Fonte: Instagram (2023).

A subcategoria de “criador de contetido” foi uma aposta do Instagram para 0 nimero
crescente de influenciadores digitais na midia social. Nesse tipo de subcategoria, é possivel ter
0 que o Instagram nomeia como “painel profissional” (Imagem 3), com informacdes sobre
desempenho na rede, o perfil do publico (género, localizacdo geogréfica e idade), bem como
ferramentas exclusivas para conte(do de marca, ferramenta para antncios e um direcionamento
para a criagdo do proprio e-commerce dentro do Instagram. Dentro do painel profissional, ha
um link para o Facebook Creators, o que a propria midia social define como “capacitagdo de

criadores de contetido de video para desenvolver uma comunidade e sua empresa?®”.

28 Disponivel em: https://www.facebook.com/creators. Acesso em: 26 out. 2021.


https://www.facebook.com/creators
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Imagem 3 - Painel Profissional da categoria Criador de Conteldo.

( Painel profissional O

Ver todos os insights
Expanda seus negécios
@ Ferramentas para contelido de marca

A Ferramentas para antincios

gonligurar Compras no Instagram

Ver todas as ferramentas
Recursos adicionais

+9, Seguir @creators

@ Facebook for Creators
Q) Gerenciar comentarios

@ Denunciar spam ou abuso
Fonte: Instagram (2021).

A atencdo do Instagram a essa subcategoria, a ponto de crid-la e destinar-lhe
funcionalidades especificas, indica ndo apenas a profissionalizacdo dos que sdo conhecidos
como influenciadores digitais, mas o desejo de manter um sistema de negdcios dentro da prépria
midia social, em que essas figuras geram publicidade e o mercado busca a empresa Instagram

para vendas. Os numeros, segundo a jornalista e escritora Sarah Frier (2021), evidenciam isso:

Esse aplicativo se tornou uma maquina de fazer celebridades como o0 mundo
nunca viu. Mais de 200 milhdes de usuarios do Instagram tém mais de 50 mil
seguidores, nivel em gque podem ganhar a vida publicando em nome de
marcas, segundo a empresa de analise de influenciadores Dovetale. Menos de
0,0001% dos usuarios do Instagram tem mais de 1 milh&o de seguidores. Na
escala maciga do Instagram, 0,00603% equivale a mais de 6 milhdes de
instacelebridades, tendo a maioria chegado a fama por meio do proprio
aplicativo (Frier, 2021, p. 15).

Em nossa observacao direta, pela propria midia social, identificamos nos ultimos dois
anos uma mudanca no layout do aplicativo. Desse modo, a partir de 2021, passou a ser possivel,
em um mesmao espaco, acessar as funcionalidades Stories, Ao Vivo e Reels. A ferramenta IGTV
foi descontinuada, como um item a parte (que possuia até aplicativo proprio), possibilitando
gue os videos fossem postados diretamente no Feed. Sendo assim, os perfis passaram a ser
constituido de se¢des, com opcdes para o Feed, Videos, Reels, Guias e Marcagdes. Os Stories

podem ser armazenados em pastas, chamadas de Destaques, no perfil da conta.

As funcionalidades adicionadas, de tempo em tempo, ao Instagram atendem a uma
urgéncia do préprio ecossistema das midias sociais digitais, que precisa estar sempre

compativel as demandas dos sujeitos, bem como ao impeto capitalista de seguir rentavel frente
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as novas midias sociais que surgem. Assim como o Instagram foi acusado de plagio®® ao
incorporar 0s Stories, uma proposta do Snapchat, de modo semelhante ocorreu com o Reels,

que teria sido uma “imitacao®® do TikTok (midia social de videos virais).

Imagem 4 - Funcionalidades adicionadas ao Instagram (versao 2020).

Stories e Lives (2016) E-commerce (2019)
'

Direct Messages (2013) Plataforma de videos (IGTV) (2018)

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Imagem 5 - Funcionalidades do Instagram (verséo 2022).

Opgdes nos}Stori; es (2022)

MEEStory/(NersRo/2022) Ao Vivo (versdo 2022)

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Recorrendo a metafora utilizada na introducdo desta tese, do Instagram como casa e
suas funcionalidades como comodos, a fim de aumentar o tempo de trénsito dos sujeitos entre

2 Disponivel em: https://canaltech.com.br/redes-sociais/cofundadores-do-instagram-admitem-stories-foi-criado-
para-minar-o-snapchat-134637/. Acesso em: 26 de mar. 2022.

30 Disponivel em: https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2021/07/27/instagram-reels-rival-do-tiktok-
aumenta-a-duracao-dos-videos-para-60-segundos.ghtml. Acesso em: 26 de mar. De 2022.


https://canaltech.com.br/redes-sociais/cofundadores-do-instagram-admitem-stories-foi-criado-para-minar-o-snapchat-134637/
https://canaltech.com.br/redes-sociais/cofundadores-do-instagram-admitem-stories-foi-criado-para-minar-o-snapchat-134637/
https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2021/07/27/instagram-reels-rival-do-tiktok-aumenta-a-duracao-dos-videos-para-60-segundos.ghtml
https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2021/07/27/instagram-reels-rival-do-tiktok-aumenta-a-duracao-dos-videos-para-60-segundos.ghtml
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esses espacos de midia, podemos elaborar teoricamente as funcionalidades como dispositivos,
dentro deste dispositivo midiatico (Scolari, 2018). Tensionar o Instagram é pensar também em
como essas funcionalidades cooperam na construcdo da plataforma e os seus papéis na
permanéncia dos usuarios nesta midia social. Dito isso, centramos as nossas observagdes sobre

0s Stories.

3.1.1 Stories

Como ja mencionado, os Stories foram adicionados ao Instagram em 2016. O formato
assemelha-se aquele inventado pelo aplicativo Snapchat, que cunhou a criacdo de um contetido
feito para acabar em um prazo de 24 horas. Partimos, nesta se¢éo, da etimologia da palavra
“Stories”. Acerca disso, em 2019, elaboramos essa reflexdo em artigo apresentado no XII

Encontro Nacional de Histéria da Midia (Alcar):

O verbete stories, do singular story em inglés, ndo apresenta 0 mesmo sentido
de palavra semelhante no portugués “histérias”, do singular “histéria”. Ao que
se conhece como historia, no inglés, denomina-se history, ou seja, a historia
oficial, escrita e institucionalizada. Percorrer o significado da palavra passa a
ser relevante na compreensdo do sentido que sua utilizacao desperta dentro de
uma comunidade, neste caso, 0s produtores e consumidores de contetdo das
redes sociais digitais (Lima, 2019, p. 5).

Os Stories, ou as Historias, sdo uma expressao narrativa moderna das midias sociais
digitais. Montardo (2019) define ser as Historias a mudanca mais significativa do Instagram
nos Ultimos anos, a tal ponto que diversas outras empresas passaram a incorpora-los em suas

plataformas, por exemplo, o Whatsapp e o Facebook, todas pertencentes ao grupo Meta.

A funcionalidade tem caracteristicas narrativas, sendo sequencial e temporal. O usuario
consegue criar uma sequéncia, de fotos, textos e/ou videos, sobre o seu dia a dia ou qualquer
outro assunto que tenha interesse em falar. Os Stories s@o ainda marcados pela instantaneidade,
ja que os registros tém um prazo de validade. Cada Story tem a duracdo de 60 segundos,

atualizagdo ocorrida em 20223, e o limite de Stories em 24 horas sdo 100 Stories.

Os recursos utilizados dentro dos Stories possuem formatos de video, texto e imagem,
ha ainda a possibilidade de combina-los. Os usuarios conseguem fazer uso de filtros, como
também, “repostar” conteudos do Feed de sua conta ou de outras, além de republicar contetdos

em que foram marcados nos Stories de outras pessoas.

31 Disponivel em: https://www.correiobraziliense.com.br/tecnologia/2022/08/5029723-stories-do-instagram-
passam-a-ter-60-segundos-em-vez-de-15.html. Acesso em: 23 de out. 2023.


https://www.correiobraziliense.com.br/tecnologia/2022/08/5029723-stories-do-instagram-passam-a-ter-60-segundos-em-vez-de-15.html
https://www.correiobraziliense.com.br/tecnologia/2022/08/5029723-stories-do-instagram-passam-a-ter-60-segundos-em-vez-de-15.html
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Em 2023, ao acessar a funcionalidade, o usuario pode criar opcbes de Texto,
Boomerang, Layout (montagem de fotos) e gravar em maos livres ou duplo (com duas imagens
de camera, frontal e traseira). Apds a criacdo da imagem ou video, na edicdo, ha as ferramentas
de Texto, Galeria Interativa (Localizacdo, Mencdo, Sua Vez, Perguntas, Gif, Avatar, Musica,
Enquete, Reacles, Teste, Termdmetro, Link, Hashtag, Horario, Contagem Regressiva e
Anexacdo de Imagem), Filtros e Desenhar.

Imagem 6 - Printscreen das ferramentas dos Stories em conta da pesquisa
CEED

w0 @

AVATAR

oEn e Q)

Fonte: autoria propria (2023).

Frier (2021) explica que os Stories surgiram diante do cenario da época, com o
crescimento do Snapchat. Krieger e Systrom, executivos do Instagram, notaram que por mais
que os usudrios utilizassem a plataforma para fotos oficiais e esteticamente rebuscadas, elas
eram atraidas para postar os bastidores da vida no Snapchat. “Os usudrios do Instagram agora
tinham um lugar onde pdr todo o contedido cortado. Se eles ndo tornassem possivel colocar esse
conteddo no Instagram, poderiam perder essas pessoas para 0 Snapchat para sempre” (Frier,
2021, p. 239).

De fato, os Stories nasceram com a necessidade de postar a histdria (ndo oficial) de cada
um, em que cada autor, narrador e personagem?®? (Sibilia, 2016) possa construir a sua propria

narrativa com base em seus proprios interesses. Contudo, o imperativo dessa construgdo nao é

32 Os conceitos de autor, narrador e personagem sdo debatidos em Sibilia (2011), contudo com a finalidade de
apresentar as performances do eu nas midias sociais digitais. “As midias sociais da internet também procuram dar
vazdo a essa insistente demanda atual: que qualquer um se torne autor e narrador de um personagem atraente,
alguém que cotidianamente faz de sua extimidade um espetaculo destinado a maior quantidade de gente possivel.
Esse personagem se chama eu, ¢ deseja fazer de si mesmo um show” (Sibilia, 2016, p. 337).
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ingénuo, posto que esta margeado pelos interesses da empresa que opera essa midia social e
plataforma.

3.2 Rede social, site de rede social, midia social e plataforma

Os conceitos midia social, rede social, site de rede social e plataforma se cruzam na
discussdo em Comunicacdo Digital. A conceituacao de rede social é anterior a Internet, partindo
dos estudos dos grupos sociais. A rede social ¢ definida como “um conjunto de dois elementos:
atores (pessoas, instituicdes ou grupos; os nds da rede) e suas conexdes (interacdes ou lacos

sociais)” (Wasserman e Faust, 1994; Degenne e Forse, 1999 apud Recuero, 2018, p. 24).

Uma rede é uma metafora para observar os padrfes de conexdes de um grupo
social, a partir das conexfes estabelecidas entre os diversos atores. A
abordagem de rede tem seu foco na estrutura social, onde ndo € possivel isolar
0s atores sociais e nem suas conexdes (Recuero, 2018, p. 24).

Na exposicao sobre os atores dessa rede, Recuero (2018) apresenta uma abordagem que
encontra consonancia com a investigacdo empreendida nesta pesquisa de tese. Ao recuperar
pensamentos de outros pesquisadores, a autora aponta os elementos identitarios desses usuarios
na Internet e da apresentacao de si feita por eles. “Essas apropriagdes funcionam como uma
presenca do eu, um espaco privado e, ao mesmo tempo, publico. Essa individualizacdo dessa
expressao, de alguém ‘que fala’ através desse espago, ¢ que permite que as redes sociais sejam

expressas na Internet” (Recuero, 2018, p. 27).

A maneira como 0s atores se expressam na Internet é fundamental para compreender as
conexoes estabelecidas por eles na rede social. Os atores “sdo o primeiro elemento da rede
social, representado pelos nés (ou nodos). Trata-se das pessoas envolvidas na rede que se
analisa” (Recuero, 2018, p. 25). Os atores moldam as estruturas sociais através da interagdo e
da constitui¢do de lagos sociais. J& as conexdes, de acordo com Recuero (2018, p. 30), “sao
constituidas de lacos sociais, que, por sua vez, sao formados através da interacdo social entre

os atores”. A autora classifica como conexdes: a interagdo (matéria-prima das relacdes e dos
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lagos sociais), a relagdo (o conjunto das interagdes) e os lagos sociais (efetiva conexéo entre 0s

atores envolvidos nas interagdes).

As interacfes podem ser sincronas ou assincronas, ou seja, uma interacdo em tempo real
ou ndo. Primo (2003 apud Recuero, 2018, p. 33) classifica essas interacdes como mdtua,
caracterizada por relagdes interdependentes e processos de negociagéo; e reativa, limitada por
interacOes deterministicas de estimulo e resposta. Em relagdo ao mundo digital, Recuero (2018,
p. 33) considera que “a intera¢do social por computador sera sempre uma interagdo mutua,

dialdgica”.

Gradativamente, as interacOes transformam-se em relacdo social, que passam a lagos
sociais. Os lagos sociais sdo segmentados por Breiger (1974 apud Recuero, 2018, p. 39) em
lagos relacionais, “constituidos através de relagdes sociais”, que “apenas podem acontecer
através da interagdo entre os varios atores de uma rede social”’; e os lagos associativos, que
“independem dessa agdo, sendo necessario unicamente, um pertencimento a um determinado

local, instituicdo ou grupo”. Porém, Recuero (2018) faz uma ressalva:

Os lagos associativos, portanto, serdo compreendidos neste trabalho como
lacos construidos através da comunicacdo mediada pelo computador, mas,
fundamentalmente, através da interacéo social reativa. Ja os lagos que Breiger
classifica como relacionais, classificaremos como lagos dialdgicos, pois
compreendidos principalmente através da interacdo social mutua (Recuero,
2018, p. 40).

A autora lanca uma outra definicdo sobre os lagos sociais, podendo ser fortes ou fracos.
Os lagos fortes “sdao aqueles que se caracterizam pela intimidade, pela proximidade e pela
intencionalidade em criar e manter uma conexdo entre duas pessoas” e os lagos fracos

“caracterizam-se por relagdes esparsas, que ndo traduzem proximidade e intimidade” (Recuero,

2018, p. 41).

Outro elemento relativo as conexdes, além da interacdo, relagdo e lagos sociais, € 0
capital social. A autora apresenta as definicdes de Putman (2000; Bourdieu, 1983; Coleman,
1988; Bertolini e Bravo, 2001 apud Recuero, 2018), sendo a proposi¢do destes ultimos

considerada na pesquisa de Recuero (2018):
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A partir do conceito de que o capital social é heterogéneo, definido assim por
Coleman (1988), eles constroem categorias que constituiriam aspectos nos
quais o capital social pode ser encontrado. Na realidade, trata-se de uma
tentativa de operacionalizar o conceito, para que possa ser percebido nas redes
sociais (Recuero, 2018, p. 50).

As categorias de Bertolini e Bravo (2001 apud Recuero, 2018, p. 51) sdo agrupadas em
dois niveis: o primeiro nivel do capital social, com aspectos individuais, “como as relagdes, as
leis ou normas e o conhecimento, que variam de acordo com os individuos”; € o segundo nivel,
relativo aos aspectos do grupo, “como a confian¢a no ambiente social € a presenga das
institui¢des”. A autora considera que um nivel alimenta o outro, completando assim aspectos
individuais e coletivos. Desse modo, organizamos abaixo (Figura 1) as defini¢es apresentadas
pela autora sobre os elementos das redes sociais, com a finalidade de analisar o objeto das

narrativas de si na midia social Instagram.

A individualizacdo das paginas pessoais, inicialmente com os blogs, mais tarde com
ferramentas como Orkut e Facebook, em seguida com o préprio Instagram, direciona o inicio
dos estudos sobre as escritas de si na Internet. Recuero (2018, p. 26) indica que essas
ferramentas ndo sdo atores sociais, mas representacdes de atores sociais, que “sdo espagos de
interacdo, lugares de fala construidos pelos atores de forma a expressar elementos de sua

personalidade ou individualidade”.

Desse modo, a pesquisa em redes sociais digitais, em seu inicio no Brasil, ja prefigurava
a investigacdo sobre as escritas de si, interposta pelas primeiras ferramentas que iniciaram 0s
registros autobiograficos na Internet. Ao retornarmos ainda mais na pesquisa em Comunicacao
Digital no pais, observamos a nascente da investigacdo sobre as escritas de si no ciberespaco.

Discutiremos, em outra se¢do, como 0s blogs pessoais tornam-se 0 marco nessa disCussao.

Outro conceito importante refere-se aos sites de redes sociais, que “foram definidos por
Boyd & Ellison (2007) como aqueles sistemas que permitem: 1) a construgdo de uma persona
através de um perfil ou pagina pessoal; 2) a interagdo através dos comentéarios; e 3) a exposi¢ao

publica da rede social de cada ator” (Recuero, 2018, p. 102).
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Figura 4: Elementos das Redes Sociais na Internet (Recuero, 2018).
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Fonte: Autoria prépria com informac6es de Recuero (2018).

O conceito de Boyd e Ellison (2007 apud Recuero, 2018) sofreu atualiza¢des, conforme
as proprias redes sociais na Internet se desenvolveram, mostrando a dinamicidade de um campo
gue estd em pleno movimento. Recuero, Bastos e Zagos (2020) recuperam a atualizacdo feita
pelos autores, que anteriormente conceituavam sites de redes sociais como “espagos da web
que permitem aos individuos criar um perfil, interagir através desse perfil, adicionar amigos e
exibir a lista de conexdo entre os amigos” (Boyd; Ellison, 2007 apud Recuero; Bastos; Zago,

2020, p. 26) e propdem uma definicdo atualizada para sites de rede social:

Uma plataforma de comunicacdo em rede na qual os participantes 1) possuem
perfis de identificacdo Unica que consistem em contetdos produzidos pelo
usuario, contetidos fornecidos por outros usudrios, e/ou dados fornecidos pelo
sistema; 2) podem articular publicamente conexdes que podem ser vistas e
cruzadas por outros; e 3) podem consumir, produzir e/ou interagir com fluxos
de contetido gerado por usuérios fornecidos por suas conexdes no site (Ellison;
Boyd, 2013, p. 158 apud Recuero; Bastos; Zago, 2020, p. 26).

A nova definicdo, para Recuero, Bastos e Zago (2020), demarca uma mudanca nos sites
de rede social, que antes estavam focados nos perfis dos usuéarios e, atualmente, enfatizam os

fluxos de contetdo. Os autores também conceituam o que vem a ser midia social:
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Um fendmeno emergente, que tem inicio com a apropriacdo dos sites de rede
social pelos usuéarios. Essa apropriacdo, que horizontaliza ainda mais 0s
processos de comunicacdo, d& outra forca ao papel dos nds da rede. A
visualizacdo da rede, como metéfora, auxilia a compreender o papel dos nés.
Na rede social e, em especial, nas redes sociais no ciberespaco, cada conexao
€ um caminho que permite que determinadas informac6es circulem entre os
atores. Cada nd, portanto, quando recebe uma dada informacgéo, pode decidir
se a deseja replicar para sua rede ou ndo. Assim, cada nd tem uma posicéo
especifica na estrutura da rede e pode ou ndo repassar as informacdes que
recebe para o restante da sua rede (Recuero; Bastos; Zago, 2020, p. 29-30).

No conceito de midia social de Recuero, Bastos e Zago (2020), os nos da rede, ou seja,
pessoas, instituicbes ou grupos, podem decidir se desejam ou ndo replicar as informacdes
recebidas. A nocdo de midia social adotada pelas autoras corrobora com a defini¢éo de cultura
da participagdo, em uma interpretagdo de Karhawi (2020, p. 56): “ao0 mesmo tempo que
podemos ser apenas consumidores de midia e de seus produtos, também podemos usa-la,
participar dos processos, definir o que vale a pena ser lido e compartilhado (ou ndo) ao invés

de apenas esperar receber um pacote mididtico pronto”.

Por fim, em uma quarta perspectiva, instauram-se os Estudos de Plataforma. D’ Andréa
(2020) demarca o inicio destas investigacoes, que consolida e singulariza a ideia de “plataforma
online”, a partir da “crescente ado¢do de uma arquitetura computacional baseada na
conectividade e no intercAmbio de dados” (D’Andréa, 2020, p. 14). No centro desta discussdo
esta um “modelo centralizado de fluxos informacionais e financeiros” (D’ Andréa, 2020, p. 14).
Interligam-se, portanto, trés dimensdes: técnica, politica e econdmica. Desse modo, o conceito
de “redes sociais digitais” difere-se do de “plataforma online”, visto que ao abordarmos o
segundo, viabilizamos “os aspectos materiais, econdmicos, politicos etc. da conectividade

online” (D’ Andréa, 2020, p. 18). O autor explica (2020):

N&o se trata de atribuir aos artefatos tecnoldgicos o poder de controlar as
praticas contemporaneas, mas sim de reconhecer que, em suas logicas
materiais e econdmicas, uma plataforma como o Facebook influi
decisivamente no modo como compreendemos e gerimos nossas relagdes
interpessoais, profissionais, com a vizinhanga etc (D’ Andréa, 2020, p. 17).
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Em um arcabouco tedrico formulado por nomes como Gillespie (2010; Van Dijck e
Poell 2013 apud D’Andréa 2020), a “nogao de plataformizacdo e a emergéncia da Sociedade
da Plataforma” surgem nas investigagdes de D’Andréa (2020), pondo em questdo os limites
entre publico e privado. “O padrao das mediagdes online hoje sdo as arquiteturas privadas,
opacas e distribuidas das plataformas, que borram os limites entre o que é publico e o que é
privado, ou entre 0 que é de interesse comum e 0 que é, acima de tudo, um negdcio muito
lucrativo” (D’ Andréa, 2020, p. 22).

Montardo (2019), em sua investigacdo sobre selfies no Instagram, recorre ao
pensamento de Van Dijck (2013), quando a autora pensa nas plataformas “tanto como
construtos tecno-culturais (tecnologia, contetdo e usuarios/usos) quanto como estruturas socio-
econdmicas (propriedade, governanga e modelo de negdcios)” (Montardo, 2019, p. 170). A

autora (2019) também se refere as conexdes estabelecidas nas plataformas online:

Em outras palavras, a fim de identificar gostos e preferéncias das pessoas, as
plataformas codificam relacGes entre pessoas, coisas e ideias em algoritmos.
Percebe-se, entdo, que as plataformas contemplam tanto a conexdo humana
guanto a conectividade automatizada, ainda que os discursos dos CEOs dessas
plataformas tendem a enfatizar apenas o primeiro aspecto (Montardo, 2019,
p. 171).

Desse modo, dos conceitos acima listados, seriam os de midia social e plataforma, o0s
mais proximos para tratarmos do Instagram. Ao abordarmos o Instagram, referimo-nos, assim,
auma midia, em suas dimensdes de conteudo e objeto (Silverstone, 2011, p. 239), considerando,
contudo, as perspectivas econémicas e politicas que transpassam as mediacdes estabelecidas no
Instagram pelo grupo de influenciadoras digitais em Natal (RN). Ou seja, “ambas (contetido e
objeto) referem-se a um carater fundamental do meio como meio de comunicagdo que envolve

ao mesmo tempo a institucionaliza¢do e a materializacao” (Couldry; Hepp, 2020, p. 51).

Reconhecer, entdo, as affordances (Gibson, 1967 apud Couldry; Hepp, 2020) do
Instagram, que sdo as caracteristicas do meio para a possibilidade de agdes especificas como
parte da sua usabilidade, logo, sua materialidade, considerando para isso institucionalizacéo
desta midia social. Logo, quando tratamos do Instagram, observamos uma midia tecnologica,
“no sentindo que inclui ndo s6 o qué mas também o como e o porqué da maquina e seus usos,

sdo objetos e praticas simbdlicas e materiais, estéticos e funcionais” (Silverstone, 2011, p. 50)



60

e uma plataforma tecnocultural (tecnologia, usuérios/usos e contetdo e de estrutura econdémica

(propriedade, governanca e modelo de negdcios) (Van Djick, 2013 apud Montardo, 2019).

No Quadro abaixo reunimos, de acordo com nossa pesquisa teorica, 0s conceitos acima

discutidos:

Quadro 3 - Conceitos de Rede Social, Site de Redes Sociais, Midia Social e Plataforma

A conceituagdo de rede social é anterior a Internet,
partindo dos estudos dos grupos sociais. A rede social
¢ definida como “um conjunto de dois elementos:
atores (pessoas, instituicdes ou grupos; os nés da rede)
e suas conexdes (interagdes ou lagos sociais)”
(Recuero, 2018).

Rede Social

Sistemas que permitem a construgdo de uma persona
através de um perfil ou pagina pessoal; a interacdo
através de comentarios; e a exposi¢do publica da rede
social de cada ator (Boyd & Ellison, 2007 apud
Recuero, 2018).

Site de Rede Social

No conceito de midia social de Recuero, Bastos e Zago
(2020), os n6s da rede, ou seja, pessoas, institui¢des ou
grupos, podem decidir se desejam ou ndo replicar as

Midi ial : n :

dia Socia informacdes recebidas.
O conceito de plataforma interliga-se em trés
dimensdes: técnica, politica e econbmica. Os
“aspectos materiais, economicos, politicos etc. da

Plataforma P > P

conectividade online” (D’ Andréa, 2020, p. 18) entram
em cena.

Fonte: autoria propria (2023).

O Instagram nos oferece a possibilidade de pensar nos conceitos acima, contudo — como
ja mencionamos — sdo as elaboragdes acerca da midia social e plataforma que tocam nossa
investigacdo. No movimento de construgdo e publicacdo das narrativas midiaticas digitais no
Instagram Stories, a midia social emerge na autonomia da composicdo dessas narrativas,
possibilitando que as influenciadoras digitais em Natal (RN) modelem as histdrias que desejam
compartilhar. Além disso, ndo desconsideramos 0s aspectos materiais, econémicos e politicos
do Instagram no processo de fomento dessas narrativas, uma vez que € vantajoso para a empresa
gue os usuarios permanecem alimentando com dados a plataforma, gerando assim uma receita

cada vez mais expressiva com publicidade.
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3.3 Influéncia Digital no Instagram

Karhawi (2020), em sua investigacdo sobre influenciadores digitais, centrada em
blogueiras de moda no Brasil, delineia os primeiros passos da profissdo e demarca o inicio deste
ethos profissional a partir das criadoras de blogs. A investigagcdo de Karhawi (2018) baseia-se
no ethos discursivo da Andlise do Discurso, em autores como Amossy (2014 apud Karhawi,
2018) e Fiorin (2012 apud Karhawi, 2018), que compreendem elementos como as
caracteristicas fisicas, psiquicas e mesmo o tom do falante como configuradores do ethos
(Karhawi, 2018, p. 82). A palavra ethos, do grego, significa carater ético e compde parte dos
estudos da Retdrica de Aristoteles. No trabalho de Karhawi (2018), a autora discute o ethos da

blogueira de moda no Brasil a partir do que o grupo pesquisado enuncia sobre si.

A autora (2020) aponta que a profisséo de influenciador digital surge de demandas
sociais e comunicacionais anteriores, a comecar dos blogs. O nosso objetivo ndo é tracar essa
genealogia, 0 que outros autores e pesquisadores ja o fizeram com maestria, contudo, pontuar
esse aspecto é importante para seguirmos esclarecendo 0 N0sso corpus: as praticas de narrativas
midiaticas de influenciadoras digitais em Natal (RN). Em definicdo, os influenciadores digitais
sdo “um tipo muito especifico de celebridades da internet que buscam transformar essa

visibilidade online em uma carreira digital remuneravel” (Abidin e Karhawi, 2021, p. 290).

O estudo de celebridades foi vastamente aprofundado em Rojek (2008), Turner (2013),
e no Brasil, por Franga (2014 apud Trindade, Bezerra e Karhawi 2022, p. 5) tracam essa

retrospectiva de investigacoes:

Franca (2014) diz que a celebridade é uma pessoa que, por conta de seus feitos
e qualidades, torna-se digna de celebragdo. Segundo a autora, “a construgado
da celebridade é um processo novo, caracteristico de nosso tempo, que se
explica e é resultado da visibilidade proporcionada pela midia” (Franga, 2014,
p. 20). J& na perspectiva de Turner (2004), a celebridade pode ser considerada
um género de representacéo e, também, um efeito discursivo a partir do modo
como sdo percebidas nos contextos sociais. Para o autor, as celebridades séo
como mercadorias, ou seja, tornam-se produtos da midia e, portanto, seu valor
é negociado. Assim como Rojek (2008), Turner (2004) compreende as
celebridades como formacgOes culturais e, por isso, possuem atribuigdes
sociais que lhes sdo préprias, sendo reformuladas constantemente frente as
mudangas sociais. Podemos perceber, entdo, 0 modo como as celebridades
reverberam nos processos de construgdo de produtos midiaticos, como no
cotidiano dos individuos (Trindade; Bezerra; Karhawi, 2022, p. 5).
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Em contrapartida, o principal atributo da celebridade da internet seria, portanto, “o
acumulo de uma audiéncia que recebe certo tipo de informacao, assiste, reconhece e contribui,
de certo modo, oferecendo alta visibilidade para esses sujeitos midiaticos” (Abidin; Karhawi,
2021, p. 290). Entende-se, aqui, sujeitos mididticos como aqueles participantes em um modelo
de midia que os permite ser porta-vozes de suas proprias narrativas, em nosso caso especifico,

0s sujeitos midiaticos sdo as influenciadoras digitais em Natal (RN).

Sendo assim, os influenciadores digitais sdo celebridades da internet com reputacao
positiva, talentos e habilidades (Abidin; Karhawi, 2021). No operativo dos influenciadores
digitais esta a vida intima como moeda de troca para os recortes de publicidade existentes em

suas midias sociais.

A principal diferenca entre os influenciadores digitais (ou celebridades da
internet) e as celebridades midiéticas tradicionais é a sua historia de origem.
Influenciadores eram considerados sujeitos que se fizeram a partir da base,
“do povo”. Ou seja, eles estavam ali ha anos com sua voz, autenticidade,
informalidade, conteldo organico e pensamentos auténticos. Influenciadores
digitais eram usuarios da internet comuns, como eu e vocé, que acabaram
tendo um pouco mais de fama e visibilidade online. Portanto, eles ttm muito
mais proximidade e intimidade com pessoas comuns — com quem estdo
tentando se relacionar — quando comparados com celebridades tradicionais
que sdo consideradas personagens de alto padréo, elitizadas e intocaveis
(Abidin; Karhawi, 2021, p. 292).

Ha& também uma perspectiva de estudos que relaciona a influéncia digital ao
estabelecimento dos lideres de opinido. Fonseca (2019) encontra uma aproximacao entre 0
trabalho de Paul Lazarsfeld e as influenciadoras digitais de moda. De acordo com a autora
(2019), Lazarsfeld e Elihu Katz, ao publicarem a obra “Personal Influence”, lancam 0s
conceitos de “lider de opiniao”, “influéncia pessoal” e “two-step flow” (fluxo em duas etapas).
Com relagdo a terminologia “influéncia pessoal”, que precede a influéncia digital, Fonseca
(2019) afirma ter sido cunhada “entre a mensagem da midia e a reagéo final do publico a ela,
tendo como premissa a influéncia dos lideres de opinido na relagdo de mudangas de atitudes e

comportamentos, sendo estas bastantes semelhantes as que eles influenciam” (Fonseca, 2019,

p. 22).

Karhawi (2020), anteriormente, também postula que “o influenciador é aquele que

produz contetdo nas midias sociais digitais sobre quaisquer assuntos, ndo apenas moda e
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beleza” (Karhawi, 2020, p. 208). Denominar-se ou receber o titulo de influenciador digital ndo
esta restrito a presenca nas midias sociais. Ainda, segundo a autora, é preciso percorrer uma
jornada de influéncia que consiste em: 1) producao de contetdo; 2) consciéncia tematica e
temporal dessa producdo; 3) manutencdo de relacionamento por meio de trocas na rede; 4)
destaque e/ou autoridade em uma comunidade. “Ou seja, a influéncia é consequéncia de um

processo” (Karhawi, 2020, p. 210).

Em sua investigacdo sobre as etapas de profissionalizacdo da blogosfera de moda
brasileira, Karhawi (2020) chega a quatro delas, denominadas de: 1) etapa de vanguarda; 2)
etapa de legitimacdo; 3) etapa de institucionalizacdo; 4) etapa de profissionalizacdo. Assim,
ressalta que essas ndo demarcam cronologicamente as blogueiras de moda no Brasil, enquanto
campo, mas as trajetorias individuais de cada uma delas, inclusive daquelas que possam

comecar a percorrer esse caminho hoje.

Na primeira etapa, a vanguarda, as blogueiras de moda escreviam os diarios pessoais,
tinham entre as motivacdes intrinsecas a paixao pela moda e possuiam até habilidades técnicas
como conhecimento em HTML. A segunda etapa, a legitimacédo, é demarcada pela confianca
do puablico nas blogueiras (e influenciadoras digitais), de modo que essa relacao legitima seu
papel na rede. “E nutrir suas redes sociais no ambiente digital e, no melhor dos casos, extrapola-
las para a legitimac&o dos pares, do campo da moda e do mercado. E essa a legitimac&o que se
tem chamado de influéncia digital hoje” (Karhawi, 2020, p. 222).

A terceira etapa, a institucionalizacdo, € a mais importante segundo a autora, ja que a
publicidade demarca uma mudanga nos anuncios, antes centrados em banners e links
patrocinados pelo Google, passando a se negociar diretamente com elas. Essa fase € marcada
por um estremecimento na relacdo entre blogueiras e publico, justamente pela desconfianca na
honestidade das “indicacdes”. A quarta etapa, a profissionalizagdo, delineia ndo um ponto de

chegada, mas um ponto de partida.

Nesta etapa de profissionalizagdo, algumas mudancas sdo primordiais, como a
diversificacdo das atividades das blogueiras, com algumas delas alcancando o varejo de moda;
As blogueiras de moda passam a fazer parte do discurso midiatico, ja que até entdo a midia
tradicional as tratava com desconfianca. E, por fim, um aspecto fundamental para esta tese: “a
imagem da blogueira passa a ser tdo importante quanto o contetido que ela produz na rede”

(Karhawi, 2020, p. 226). A exibicéo de si torna-se uma moeda de troca.



64

Desse modo, a autora define dois caminhos possiveis para se alcancar a denominacgao
de influenciadora digital: “aquele que passa pela visibilidade midiatica amparando-se nas
estruturas do espetaculo; e outro que visa ao conteddo e prestagdo de um servico na rede”

(Karhawi, 2020, p. 209). De ambos 0s modos, a mercantilizacdo do sujeito esta em pauta:

Se nas primeiras etapas de profissionalizacdo, o foco das blogueiras estava
dirigido para a producdo de contetido (posts, fotos, resenhas de produtos e
cobertura de eventos), a etapa profissional coloca a prépria blogueira em
evidéncia. N&o séo apenas 0s posts que interessam aos parceiros comerciais,
mas a imagem da blogueira de moda. E a mercantilizagio do proprio sujeito
que passa a compor sua atividade profissional. Vendem-se ndo apenas espacgos
publicitarios, mas um estilo de vida. Essa guinada da margem para
consolidacdo de outras préaticas na rede que tém como finalidade a exposi¢édo
de si. Alguns influenciadores digitais contemporaneos, por exemplo, tém
entrado na rede por meio da visibilidade. Assim, engquanto as blogueiras
fizeram um caminho contetdo-visibilidade, aqueles que chegam hoje podem
optar pelo caminho oposto. A preocupagdo ndo estd no melhor texto, mas na
melhor foto e na maior quantidade de videos sobre sua prépria vida,
preferencialmente sem cortes (Karhawi, 2020, p. 209).

A autora (2016) havia refletido, anteriormente, sobre o “eu como uma commodity”. Na
argumentacdo de Karhawi (2016), com o surgimento das blogueiras de moda e consequente
ascensdo dos influenciadores digitais, operou-se um movimento de “monetizagdo da propria
imagem” (Karhawi, 2016, p. 42). Reverbera, desse modo, mais uma vez a distingdo entre as

celebridades e os influenciadores digitais: a preservagéo (ou néo) do eu:

A diferenca entre um influenciador digital e uma celebridade é justamente o
sujeito, o Eu. O influenciador digital, digital influencer, creator, ou a
denominacéo vigente que for, € um sujeito que preserva o seu Eu. Enquanto
uma celebridade esta distante, sob holofotes, tracando um caminho de sucesso
gue parece muito distante de quem os assiste no cinema ou na televisdo, os
influenciadores digitais estdo no Facebook, no Instagram, no Snapchat, em
espagos ocupados por “pessoas comuns” com quem dialogam em igualdade
(Karhawi, 2016, p. 46).

“A preservacao do eu” €, assim, vista ndo como um recurso de invisibilidade, ao
contrario, ¢ o que Silibia (2016) ja definiu como “extimidade”, em que as subjetividades sdo
alter-dirigidas, ou seja, orientadas de dentro para fora, a partir da exposi¢do de si. Ainda
segundo Karhawi (2016), ha atributos dados aos influenciadores digitais que 0s permitem serem

caracterizados assim, por esse ethos, sendo trés: a credibilidade, a reputacdo e o prestigio. “As
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midias sociais digitais sdo facilitadoras dos processos de reputacdo, pois permitem moldar as
acOes praticadas no ambiente digital de acordo com a imagem de si que se quer construir e
divulgar” (Karhawi, 2016, p. 45). Contudo, esses atributos sdo sustentados por uma sociedade
com regimes de visibilidade (Bruno, 2013 apud Karhawi, 2020) e espetacularizada (Debord,
1967 apud Karhawi, 2020), como defende Karhawi (2020).

Peres e Karhawi (2017) sistematizaram os tipos de influenciadores digitais conforme as
definicdes do site norte-americano Traackr (a celebridade, a autoridade, o conector, a marca em
pessoa, 0 analista, 0 expert, o infiltrado, o disruptor e o jornalista) e aqueles nomeados por
Ishida (2016 apud Peres; Karhawi, 2017) em trés categorias: broadcasters, conectores e
legitimadores. As autoras tomam por classificacdo os macro-influenciadores e micro-
influenciadores, de acordo com o mercado profissional de comunicacdo. Sendo assim, elas

chegam a tal quadro de categorizacédo de influenciadores digitais.

Quadro 4 - Influenciadores Digitais no Brasil

MACRO INFLUENCIADOR

Potencial de ampliar a exposicéo, gerar grande repercusséo.

Podem desempenhar alguns papéis similares aos de celebridades. MICRO
INFLUENCIADOR

As acBes despertam desejo, sdo admirados por seus seguidores.

CONECTOR ROMPEDOR CELEBRIDADE

MARCA EM

PESSOA
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Agrega valor
para a
comunidade;
legitima seu
discurso  por
se tornar
referéncia no
tema que fala.

Conecta
habilidade e cria
diversos links;

Agrega valor
tanto para si,
quanto para
outros

influenciadores;

Alta taxa de
engajamento;

Espalha
tendéncias e
consegue
estimular
conversas entre
diversas tribos;

Legitimidade:
trabalha com
aquilo que
acredita.

Traz debates
sobre temas
relevantes para as
redes sociais;

Levanta a
bandeira por um
assunto. Ex.:
Empoderamento
feminino.

Alta possibilidade
de ter que se pagar
para ter atencdo
desse
influenciador;

Popularizacdo nas
redes sociais;

Baixo
engajamento, perda
de valor de
discurso, por conta
de sua popularidade
demasiada;

Publico indefinido,
seguidores com
muitos tipos de
interesses.

Opgéo para
orcamentos limitados;

Detém o respeito e a
confianga dos seus
seguidores;

Alta taxa de
engajamento.

Especialistas nos mais
diversos temas e
nichos;

Relacionamento com
seu publico; base de
seguidores é menor,
mas mais atuante.

Fonte: Peres; Karhawi (2017, p. 1685).

Como ja mencionamos no inicio deste capitulo, em atualizacdo de 2018, o Instagram

lancou uma opcdo de conta, em sua plataforma, para criadores de conteido. A possibilidade

permitiu a organizagao desse “perfil profissional”, principalmente na formalizacdo de trabalhos

com marcas, assim como um painel profissional, em que é possivel acessar métricas de

publicacdo e informacdes do publico. Portanto, podemos concluir que a influéncia digital, que

tem sua nascente nos Blogs, encontra ambiente propicio no Instagram para crescer e se

profissionalizar.

No nosso universo de pesquisa, das narrativas de quatro influenciadoras digitais em

Natal (RN), a partir das categorias organizadas por Peres e Karhawi (2017), trabalhamos com

micro-influenciadoras digitais. Observamos, ainda, a existéncia de dois movimentos, que nao

sdo excludentes, contudo, complexificam o cenario: o volume de micro-influenciadores no

Instagram, ressignificando assim a jornada de influéncia — deixando de ser restrita apenas aos

nameros; além, da profissionalizacéo de alguns dos influenciadores digitais, a ponto de conferi-
Ihes status de celebridades da internet (Abidin e Karhawi, 2021).
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A horizontalidade no processo de influéncia digital, nos ultimos anos, pode explicar a
reconsideracao feita pelo mercado (e marcas) sobre quem é o influenciador digital, permitindo
assim que se aumente o numero de micro-influenciadores digitais. Um ponto de mudanca
ocorreu, em junho de 2019, quando o Instagram resolveu ocultar o nimero de curtidas das
postagens. Na época, a plataforma anunciou ao publico que “a inten¢do ¢ que os seguidores se
concentrem mais nas fotos e videos que sdo compartilhados, do que na quantidade de curtidas
que recebem®®”. As mudancas na jornada da influéncia digital ocorrida, nos ultimos anos,

podem ter impactado nessa percepcao:

A organizacdo dos atores (agentes) € menos hierarquica e mais plana. A
distribuicdo ndo é mais tanto broadcast e topdown, mas mais interativa — em
gue seguidores, fas e até haters podem interferir. O fluxo da conversa também
deixou de ser unidirecional e passou a ser bidirecional — ha influenciadores
que recebem respostas dos seguidores e as incorporam no conteddo que
produzem. Portanto, visto que este é um tempo diferente, em plataformas
diferentes e tipos também diferentes de personalidades publicas, a intimidade
que sentiamos com as celebridades tradicionais foi profundamente
intensificada, refeita e atualizada pelos influenciadores digitais de hoje
(Abidin; Karhawi, 2021, p. 291).

Em contrapartida, a profissionalizacdo dos influenciadores digitais tem conferido a eles,
em alguns casos, status de celebridade. “Muitos influenciadores estdo se tornando cada vez
mais profissionalizados, alguns até envoltos em luxo, e certamente, tornando-se alguns dos
sujeitos mais bem sucedidos financeiramente do mundo — rivalizando, inclusive, com
celebridades” (Abidin; Karhawi, 2021, p. 293). Como resultado desse segundo movimento, de
celebrizacdo dos influenciadores digitais estd o afastamento do publico, que ndo os entende
como “iguais”. As estratégias para a reaproximacao agora sdo inversas, consolidando um

conteudo fabricado para ser amador.

Postos esses dois movimentos, finalizamos esse capitulo adentrando especificamente
em nosso universo, que perpassa pela influéncia digital em Natal (RN). Sobre a constitui¢do de
nosso corpus explicamos em capitulo metodologico, contudo torna-se pertinente lembrar do
local-global em que as narrativas analisadas estdo inseridas. As narrativas de influenciadoras

digitais em Natal (RN) estdo marcadas pelas identidades regionais, especificamente potiguares.

33 Disponivel em: https://gl.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2019/07/17/instagram-comeca-testes-para-
ocultar-numero-de-curtidas-no-brasil.ghtml. Acesso em: 25 de out. 2023.


https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2019/07/17/instagram-comeca-testes-para-ocultar-numero-de-curtidas-no-brasil.ghtml
https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/2019/07/17/instagram-comeca-testes-para-ocultar-numero-de-curtidas-no-brasil.ghtml
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Sejam expressdes linguisticas ou ambientes/lugares reconhecidos e reconheciveis pelo publico,
“a cultura da influenciadora digital, que, apesar de participar de um mundo globalizado, traz
referéncias culturais - histéricas - que também sdo projetadas como bens simbolicos” (Branco;
Junior; Almeida, 2019, p. 329-330).

Por mais que o global se instale nessas narrativas, com recortes de publicidade de
marcas nacionais, ainda hd uma forte presenca de servigos e lojas locais, como também, o
cotidiano da cidade de Natal (RN)34. A nossa tese ndo entra propriamente na regionalizagdo, ou
em investigacdes semelhantes, mas ao tensionar as narrativas produzidas por influenciadoras
digitais em Natal (RN) toca e fornece elementos para se pensar a influéncia digital na capital

potiguar.

34 Natal ¢ a capital do Rio Grande do Norte (RN), com extensdo territorial de 167 km2, em uma populagdo de 751
300 habitantes (IBGE/2022). O Indice de Desenvolvimento Humano corresponde a 0,763 (PNDU/2010),
considerado alto, e um Produto Interno Bruto (PIB) de R$ 25 525, 30.
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4. UM CAMINHO METODOLOGICO PARA A PESQUISA COM E NO
INSTAGRAM STORIES

Nesta tese, compreendemos ser substancial a realizacdo de uma pesquisa empirica associada
a pesquisa tedrica. Vislumbramos, assim, o horizonte desenhado por Maldonado (2011), em
que trés séo os eixos da investigacdo em comunicacgdo: 1. A contextualizacdo como aspecto
configurador da problematica; 2. A pesquisa empirica; 3. A pesquisa tedrica. Reconhecemos a
existéncia de outros trabalhos cientificos, em que ha a realizacdo de apenas uma investigacdo
bibliogréfica, tantas vezes relevante aos campos do conhecimento. Contudo, manifestamos ser
esse 0 nosso caminho, na consciéncia dos desafios que h4d em congregar teoria e prética na

confeccdo de uma tese.

Partindo dessa consideracdo, indicamos ser o midiatico, com énfase na Comunicagédo
Digital, o contexto de nossa pesquisa. Entretanto, o adjetivo “digital” associado ao substantivo
“comunicagdo” ndo representa apenas o progresso tecnologico em curso, mas deve sinalizar as
questBes sociais, econdmicas e ambientais, além de trazer probleméticas psicossociais € novas
disposicdes de identidades e visibilidades. Desse modo, ao tratarmos como contexto, a
Comunicagdo Digital, elencamos ser este um “contexto de contextos desafiadores para a

pesquisa na area” (Maldonado, 2011, p. 284).

Os desafios encontram-se no préprio mercado, sobre o qual a pesquisa empirica se volta,
postas as caracteristicas de velocidade e aceleracdo do tempo no ambiente digital, assim como
os desafios da pesquisa académica, na consolidacdo de um campo do conhecimento o qual é
recente, contudo, perpassado por investigacbes multiplas. Desse modo, ocorre um encontro
entre as inquietacdes da pesquisadora e as lacunas do campo, em uma tentativa de colaborar
para consolida-lo, mas sobretudo de refletir de modo critico sobre as narrativas midiaticas nas

midias sociais digitais, na elaboracéo da tese acerca dos Stories do Instagram.

A metodologia desta tese € uma construcdo realizada a partir do imbricado entre o0s
Estudos Narrativos e a Comunicagdo, especificamente as investigagcdes com influéncia digital,
midia social digital e plataforma. Nossa pesquisa de tese possui inspiracdes etnograficas
(Fragoso et al. 2011), pois sua proposi¢cdo metodoldgica aproxima-se da Etnografia, como
método oriundo das Ciéncias Sociais, com aplicacdes diretas em campos do conhecimento
como Sociologia e Antropologia. Entretanto, entendemos soar presuncoso demais afirmar que

0 rigor e a imersdo em campo, préprios do método etnografico, tenham sido utilizados como
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metodologia em nossa coleta de dados. Por isso, Fragoso et al. (2011) abrem espago para que
as pesquisas na internet possam acontecer diante do que chamam de inspiragdes etnograficas.

Ao adotar tais inspira¢cdes etnograficas, utilizamos as técnicas de observacgéo direta e 0
diario de campo. Em um segundo momento, realizamos uma coleta de dados sistémica, e,
posteriormente, a leitura dos Stories através da Analise Pragmatica da Narrativa (Motta, 2013).
Neste capitulo metodolégico, detalhamos o nosso caminho metodolégico, por fim, refletimos

sobre a ética de pesquisa e as estratégias para resguardar 0s nossos sujeitos-midiaticos.

Figura 5: Percurso Metodolégico desta pesquisa de doutorado

PERCURSO METODOLOGICO

. LEITURA AREA DE -
NATUREZA ABORDAGEM TECNICAS Belbarcs CONCENTRAGAO

L B O <«

QUALITATIVA INSPIRAGAO OBSERVAGAO ANALISE COMUNICAGAO;
ETNOGRAFICA DIRETA PRAGMATICA COMUNICAGAO
(FRAGOSO; INTENSIVA E DA MIDIATICA
RECUERO; DIARIO DE NARRATIVA
AMARAL, CAMPO (MOTTA,
2011) 2013)

Fonte: autoria propria (2023).

4.1 Defini¢éo do corpus da pesquisa

A descricdo do nosso corpus relaciona-se diretamente com a problematica do nosso
objeto de pesquisa, que sdo os Stories do Instagram. Se o primeiro passo foi definir que a
investigacdo aconteceria nesta funcionalidade da plataforma, o segundo passo foi escolher
guem seriam as pessoas selecionadas para a montagem do nosso grupo, ressaltando que - em

analise - esta a construcdo narrativa.

Desse modo, duas possibilidades foram levantadas: a investigacdo em um grupo de
andnimos ou a realizacdo da pesquisa em um grupo de ndo-anénimos. Por uma questéo ética,

contida na ultima secao deste capitulo, escolhemos fazer a investigacdo em um grupo de contas
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publicas, ou seja, aquelas abertas - em que ndo € necessario solicitar aprovacdo para

acompanhar o contetdo publicado pelo usuario.

Se investigamos a construgdo narrativa realizada no Instagram Stories em contas
publicas, vislumbramos a possibilidade de fazé-la em perfis de influenciadores digitais, logo
em um grupo ndo-anénimo. Abidin e Karhawi (2021) pontuam que o influenciador digital é
precedido pela celebridade da internet e, como consequéncia, “eles tém muito mais proximidade
e intimidade com pessoas comuns — com quem estdo tentando se relacionar — quando
comparados com celebridades tradicionais que sdo consideradas personagens de alto padréo,
elitizadas e intocaveis” (Abidin; Karhawi, 2021, p. 290). A presenga permanente na
funcionalidade Stories é um fator importante para a obtencéo dos dados e atraiu a nossa atencao
perceber que o grupo de influenciadores digitais tem utilizado o recurso para diversos fins.
Contudo, seria importante regionalizar a nossa investigacao, visto que ha varias pesquisas que

se propdem a refletir sobre as realidades da influéncia digital no Sul e Sudeste do Brasil.

Portanto, apresentar a referida discussdo para Natal (RN) situou uma fundamental
questdo de pesquisa, que é produzir conhecimento para o local. Ressaltamos, também, as
particularidades ocorridas, em virtude dos vieses culturais que permeiam, especificamente, as
narrativas construidas por nosso grupo, a partir das vivéncias experimentadas com essa
“glocalizacao”. Posto, por fim, como chegamos a escolha das narrativas construidas por
influenciadoras digitais em Natal (RN) no Instagram Stories, partimos para como ocorreu a

construcdo especifica desse grupo.

O Instagram ndo apresenta uma publicizacdo periddica de seus dados, sejam eles 0s
numeros da empresa ou a socializa¢ao das estatisticas de contas vinculadas a midia social (este
segundo ponto, pelos motivos juridicos previstos em legislacfes proprias de protecéo de dados).
O que se observa, portanto, sdo algumas listas informais na internet a partir de ndmeros
selecionados manualmente ou através de softwares na rede como, por exemplo, quantidade de
seguidores.

Montardo (2019) enfrentou questdo semelhante ao realizar pesquisa sobre selfies no
Instagram, adotando uma busca manual pela plataforma, diante das “restri¢gdes de coleta
automatizada pelas politicas de uso do Instagram” (Montardo, 2019, p. 177). O exemplo da
pesquisadora (2019) é um dos muitos casos ocorridos com aqueles que se propdem a realizar
investigacOes na plataforma: a impossibilidade de dados quantitativos, que ocorreriam em uma

amostragem probabilistica. Partimos, entdo, para uma amostragem nao-probabilistica.
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Na amostragem ndo-probabilistica a inferéncia estatistica ndo pode ser
legitima, uma vez que o pesquisador ndo conhece a probabilidade de cada
unidade tem de ser selecionada para fazer parte da amostra. Neste caso, a
amostra é dita significativa ou representatividade social (ndo estatistica), e 0s
métodos de tratamento dos dados sdo qualitativos (Lopes, 2010, p. 145).

O campo da Comunicacao Digital nos fornece elementos para repensarmos o caminho
metodoldgico das pesquisas que se propdem a descrevé-lo. O Instagram existe ha 13 anos, ja
os Stories, do modo como a plataforma os incorporou, surgiram em 2016. Em 2017, realizamos
pesquisa sobre a utilizacdo do Instagram Stories por jornais impressos (Lima; Moura, 2017), e
passados cinco anos, as mudancas desta eépoca para hoje sdo consideraveis. O campo segue em

mudanca, e ao fim desta pesquisa, continuara a mudar.

Por isso, propomos atraves de nossa tese refletir até que ponto as praticas metodologicas
estruturalistas abarcam a instabilidade dos objetos comunicacionais nascidos e proliferados nas
midias sociais digitais. Concordamos com Karhawi (2018), ao elaborar a sua pesquisa, do ponto
de vista da complexidade (Morin; Ciurana; Motta, 2003), e considerar que a dificuldade de
apreensdo dos objetos da Comunicacdo Digital aos moldes estruturalistas ndo nos impossibilita
de enquadrar tais pesquisas as exigéncias académicas tradicionais, contudo aceitando o

pensamento complexo que essas mesmas investigagdes permeiam.

Como definir algo que é indefinivel? Como segregar um conhecimento da
maneira que a Ciéncia exige mesmo sabendo que lidamos hoje com teorias da
complexidade e com objetos cada vez mais complexos, fluidos e sistémicos?
Talvez uma maneira de fazer Ciéncia na contemporaneidade seja aceitando
esses aspectos, e mesmo assim, ser capaz de categorizar, segregar, definir,
disciplinarizar de acordo com as exigéncias académicas tradicionais
(Karhawi, 2018, p. 27).

Dito isso, 0 nosso ponto de partida foi uma lista informal do site Colina Tech. A
publicacdo foi encontrada a partir de uma busca no Google dos verbetes “influenciadores
digitais”, “Natal” e “RN”. O site Colina Tech disponibilizou, em julho de 2020, uma lista de

influenciadores digitais em Natal (RN), com dados reunidos através da plataforma Triberr.
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Contudo, segundo o mesmo site, “essa lista foi criada a partir de pesquisa empirica, ou seja, nao

utilizamos nenhum software ou coisa do tipo®”.

Nessa lista, aparecem onze perfis em destaque, por nimero de seguidores: 1. @taina
(Taina Costa); 2. @flay (Flayslane); 3. @isabellacecchi (Isabella Cecchi); 4. @claudiiaoficial
(Claudia); 5. @nathanreuel (Nathan Reuel); 6. @thulliomilionario (Thullio Milionario); 7.
@bunito (Bunito da Midia); 8. @jmpuxado (JM Puxado); 9. @gianninialencar (Giannini
Alencar); 10. @ brunomooneyhan (Bruno Mooneyhan); 11. @blogdaflavia (Blog da Flavia).

Logo apos essa lista, hd um bonus, com a seguinte explica¢do: “O nosso RN ¢ cheio de
artistas incriveis. Nos recebemos uma lista de outros influenciadores digitais que merecem estar
nessa lista e resolvemos mostrar diversos outros para vocés”. Na retranca da publicacdo, estdo:
@naty_barbieplussize (Naty Ferreira); @tiago_dionisio (Tiago Dionisio); @aureodeni (Aureo
Deni); @gabicandidaa (Gabriella Céandida); @Ilucaspavanioficial (Lucas Pavani); e

@andercrazyy (Ander Crazzy).

Optamos por investigar um grupo de micro-influenciadores em Natal, por serem
“especialistas nos mais diversos temas e nichos” (Peres; Karhawi, 2017, p. 1685). Partimos da
lista do site Colina Tech, a partir dos influenciadores digitais destacados na retranca “bonus”,
fizemos uma amostragem por bola de neve, em que “a partir de um primeiro caso ou elemento
de interesse, identifica-se outro(s), a partir desse(s), ainda outro(s), e assim por diante” (Fragoso
etal. 2011, p. 80). Os trés primeiros selecionados foram: Aureo Deni, Naty Ferreira e Gabriella
Candida. Dessa forma, o préprio Instagram foi nos oferecendo novos perfis para seguir,
conforme critérios de semelhanca, entdo, empreendemos uma busca a partir dos micro-

influenciadores em Natal (RN).

Logo, observada a incapacidade de apreender todo o universo de influenciadores
digitais em Natal (RN), bem como de possibilitar explicitamente o poder de decisdo da
pesquisadora na construgdo de uma amostragem considerada imparcial e diversa, elencamos os
seguintes influenciadores digitais ordenados em temas e nichos (Peres; Karhawi, 2017) de
atuacdo (definidos pela autora):

1. Moda: Gabriella Candida (@gabicandidaa);

35 Influenciadores Digitais em Natal: descubra os mais famosos. Disponivel em:
https://www.colinatech.com.br/influenciadores-digitais-em-natal. Acesso em: 16 out. 2023.
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Corpo: Naty Ferreira (@naty_barbieplussize);
Humor: Aureo Deni (@aureodeni);
Gastronomia: lago Cavalcanti (@gastronomoconversa);

Decoracdo: Karina e Bruno (@402.ap);

o g~ D

Beleza: Greyce Silva (@atitudecacheada);

No nosso primeiro grupo de pesquisa, apresentamos uma amostragem por quotas, em
que o critério de inclusao dos influenciadores na amostragem se deu a partir de uma necessidade
de diversificacdo do corpus em andlise. Nessa etapa, o critério de inclusao foi todos residirem,
a época da pesquisa, em Natal (RN). Sobre a amostragem por quotas, Oliveira (2001) detalha

sua composigao:

A amostra por quotas constitui um tipo especial de amostra intencional
(Mattar, F. p. 134; Aaker, D.; Kumar, V. & Day, G. p. 376; Kinnear & Taylor,
p. 188), em que o pesquisador procura obter uma amostra que seja similar a
populacdo sob algum aspecto. A selecdo de amostra por quotas é a forma mais
usual de amostragem néo probabilistica. Neste caso, sdo consideradas varias
caracteristicas da populacdo, como sexo, idade e tipo de trabalho as varidveis
mais comuns sdo areas geograficas, sexo, idade, raca e uma medida qualquer
de nivel econémico (Cochran, p. 191) a amostra pretende incluir propor¢des
similares de pessoas com as mesmas caracteristicas (Oliveira, 2001, p. 6).

Contudo, quando passamos a fazer a observacéo direta dos primeiros perfis escolhidos,
alguns ndo se enquadravam na proposta desta pesquisa de tese. Lopes (2010) define o que é a
etapa de observacéo na pesquisa em Comunicacéo:

A segunda fase da pesquisa empirica € constituida pelo processo de
observagdo. As operacdes envolvidas nessa fase visam a ‘reconstrucdo
empirica da realidade’, isto é, visam coletar e reunir evidéncias concretas
capazes de reproduzir os fendmenos em estudo no que eles tém de essencial
(Lopes, 2010, p. 142).

Inicialmente, excluimos os perfis @aureodeni, que tem o seu contetido voltado para
produgdes artisticas, com esquetes e criacdes de personagens; e o perfil @gastronomoconversa,
gue utiliza a midia social exclusivamente para criticas gastronémicas, ndo nos oferecendo
possibilidades de entender o processo de midiatiza¢cdo de uma narrativa. Desse modo, quatro
perfis de influenciadoras digitais, mulheres, restaram em nossa amostragem — o que nos levou
a uma conclusdo, redirecionando 0 nosso corpus ndo mais para categorias, mas para perfis

femininos.
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Oliveira (2009), em uma investigacdo sobre a escrita de si na contemporaneidade,
pesquisou sobre 0s blogs de autoria feminina na época. Nessa discusséo, observou ser relegado
as mulheres um espaco menos legitimo no compartilhamento de suas narrativas, por focar em
seus relatos “na maioria dos casos, 0 mundo doméstico, espiritual e interior” (Oliveira, 2009,
p. 57). Mesmo sendo maioria, os diarios femininos estavam associados a esfera dos discursos
privados, enquanto os masculinos, a esfera do discurso publico — versando sobre as narrativas

de guerras ou politicas (Gannett, 1995 apud Oliveira, 2009, p. 57).

Observando, entdo, historicamente, o preconceito as autorias femininas, que incide
nestes relatos no ciberespaco, como registra Oliveira (2009), o teor daquilo que era publicado,
“o mundo doméstico, espiritual e interior”, ainda se encontra compartilhado por este mesmo
publico. Contudo, em nossa pesquisa, hdo consideramos ser isso menos relevante, ao contrario,
concordamos com Oliveira (2009) ao afirmar que é, antes de tudo, politico: compartilhar as
vozes femininas, sejam elas sobre o dia a dia doméstico ou pautas politicas. Dito isso,
salientamos ndo ser o0 escopo desta tese atravessar essa problematica, que colocaria a nossa
pesquisa nos estudos feministas, mas deixamos claro aqui o porqué da redefinicdo do nosso

corpus para influenciadoras digitais em Natal (RN).

Sendo assim, a partir dos quatro perfis inicialmente selecionados (@gabicandidaa,
@naty_barbieplussize, @402.ap e @atitudecacheada), continuamos a nossa amostragem por
bola de neve. O nosso critério de escolha dos demais perfis e de valida¢do (ou ndo) dos quatro
anteriormente selecionados deu-se por: a) influenciadoras mulheres que vivam em Natal (ou
regido metropolitana); b) sejam micro-influenciadoras digitais; ¢) sigam a jornada de influéncia
proposta por Karhawi (2020); d) compartilhem o seu dia a dia no Instagram, principalmente
nos Stories. Desse modo, tendo como ponto de partida os quatro perfis iniciais, a amostragem
por bola de neve ocorreu a partir das marcagdes dessas influenciadoras digitais em fotos ou
Stories de outras contas de influenciadoras digitais, bem como de indicaces feitas pelo proprio

algoritmo do Instagram, que sugere perfis compativeis aos que ja estdo seguidos pela conta.

Tentando fugir de uma realidade moldada pelos algoritmos do Instagram, criamos uma
conta da pesquisa, a fim de realizar essa amostragem por bola de neve, como também para

facilitar a observacéo direta (Imagem 7).

Logo, em segundo momento de pesquisa, chegamos ao seguinte corpus, de dez

influenciadoras digitais:
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1- @atitudecacheada — Greyce Silva (G.S)

2- @trigueiromari_ — Mari Trigueiro (M.T)

3- @scrapbookmania — Emanuelle Morais (E.M)
4- @blogdaflavia — Flavia Pipolo (F.P)

5- @suzanaschott — Suzana Schott (S.S)

6- @402.ap — Karina Azevedo (K.A)

7- @Ilumayara_ — Luana Maciel (L.M)

8- @gabicandidaa — Gabriella Candida (G.C)

9- @naty_barbieplussize — Naty Ferreira (N.F)
10- @_blogdaray — Rayanny Aradjo (R.A)

Imagem 7 - Printscreen de perfil da pesquisa no Instagram.

na r;-ativadig italdoeu Editar perfil Ver Itens Arquivados O

0 publicagées 0 seguidores 8 seguindo

narrativasdesi

Perfil da pesquisa “A VIDA EM UM STORY: A CONSTRUGAO NARRATIVA DE INFLUENCIADORAS
DIGITAIS EM NATAL (RN) NO INSTAGRAM S5TORIES” (Ppgem/UFRN)

Fonte: Autoria propria (2021).

Em um terceiro momento da pesquisa, j& com uma coleta de dados em teste,
excluimos dois dos perfis selecionados, ap6s a nossa analise pragmatica da narrativa, sendo:
Mari Trigueiro e Luana Maciel. Primeiro, porque no resumo-sintese dos personagens de si
(detalhado no capitulo 5 deste estudo), identificamos a pouca diversidade de contetdos
fornecidos nos Stories. Além disso, demos conta do vasto material reunido até aqui, dificultando

uma analise sistémica e detalhada.

Em um quarto momento da pesquisa, realizamos uma selec¢do temporal, fruto de sete
dias (17/12/2021, 10/02/2022, 05/09/2023 a 09/09/2023) de coleta de dados. A escolha por
essas datas especificas engloba, diante do material colhido nos ultimos trés anos (2021, 2022 e
2023), a procura por uma amostragem diversificada, que se estenda pelo tempo de realizacao
da investigacdo. A elei¢do destes dias obedece aos seguintes argumentos: o recorte de dados
isolados em 2021 e 2022, além de uma sequéncia de dias em 2023. Salientamos que, nesta
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pesquisa, 0 enredo das narrativas construidas é relevante, contudo, a nossa investigagdo centra-
se em como essas narrativas sao construidas. Na subsecdo Coleta de Dados, detalhamos como

realizamos a nossa amostragem.

Portanto, diante desta selecdo temporal, obtivemos um total de 1468 Stories de oito
influenciadoras digitais em Natal (RN), como mostrado em tabela abaixo, que especifica a

quantidade de Stories publicados por dia de coleta de dados:

Tabela 1 - Quantidade de Stories de Influenciadora Digital por dia de coleta de Dados

Influenciadora Digital / Datas de Coleta de Dados | RA|FP|GC|EM|[KA|SS|NF|G.S
17/12/2021 91 | 58 | 56 | 51 53 140 | 21 | 11
10/02/2022 37 | 69| 26 | 26 | 49 |37 | 17| 6
05/09/2023 33 (27| 44| 31 | 53 |22 6 0
06/09/2023 38 | 17 | 64 | 18 34 |33 7 0
07/09/2023 0 4 37 8 16 [ 15| 5 24
08/09/2023 29 [10| 20 [ 26 [ 24 | 18| 5 6
09/09/2023 7 7 21 | 49 26 | 20 | 16 0

Fonte: autoria propria (2023).

Bauer e Gaskell (2008), ao formularem sobre o tamanho do corpus em pesquisas
qualitativas com texto, imagem e som, levantam uma pertinente discussdo sobre a saturacédo
dos dados, visto que em muitos casos - que envolvam uma quantidade robusta de material,

como o de nossa pesquisa - pode ocorrer a formagao de “pordes de dados™:

A maioria das limitacfes provém do esforco que é exigido para se fazer um
grande numero de grupos focais, ou entrevistas em profundidade, ou para
coletar documentos. O tempo disponivel para se fazer essas entrevistas, e para
analisa-las, serd a primeira restricdo sobre o tamanho do corpus. Pesquisa
qualitativa que envolve uma grande quantidade de material foi corretamente
identificada como um "incbmodo atrativo” (Miles, 1979). Os pesquisadores
coletam facilmente muito mais material interessante, do que aquele com que
poderiam efetivamente lidar, dentro do tempo de um projeto. Isto leva a queixa
comum de que o projeto termina sem que o material tenha sido analisado com
alguma profundidade. Isto também resulta na criacdo de "pordes de dados™:
materiais coletados, mas nunca de fato analisados. Uma avaliacdo séria dos
procedimentos referentes ao tempo exigido para selecdo e analise ird aumentar
o realismo de muitos pesquisadores (Bauer; Gaskell, 2008, p. 60).
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Posto isso, enfrentamos o “incomodo atrativo”, e diante da restricdo do tempo
disponivel para analisar as narrativas, visto que o processo de doutoramento possui um fim,
resolvemos selecionar, em um ultimo momento de pesquisa, quatro influenciadoras digitais
selecionadas no quarto momento da investigacdo, sendo: @_blogdaray, @blogdaflavia,
@scrapbookmania e @gabicandidaa. Os critérios utilizados, para esse grupo final de pesquisa
foram: a alta quantidade diaria de Stories, a diversidade de contedos - levantando a criacéo de
categorias (detalhadas no dltimo capitulo desta tese) e a congregacdo em semelhantes e
diferentes. Percebemos semelhancas na construcdo narrativa dos perfis @_blogdaray e
@gabicandidaa (grupo 1) e entre os perfis @scrapbookmania e @blogdaflavia (grupo 2), que
possuem além de um padrdo narrativo comum, as influenciadoras se encontram em idades

aproximadas, sendo o grupo 1 com menos de 35 anos e 0 grupo 2 com mais de 35 anos.

Cabe aqui, também, continuar a reflexdo sobre o pensamento complexo que pode
permear as pesquisas no ambito da Comunicacdo Digital (Karhawi, 2018). Em referéncia a
Morin et al. (2003), a autora (2018) explica que, no caso de sua pesquisa, a resposta nao estara
na definicdo de quem sdo as blogueiras de moda no Brasil. Consideramos, também, a partir do
ponto de vista de nossa pesquisa, que ndo tratamos de conceituar uma construcao narrativa no
Instagram Stories homogénea e universal. Por isso, partimos assim de um caminho
metodolégico que se faz ao longo da propria pesquisa, na certeza de que a Ciéncia
Contemporanea manifesta, através do pensamento complexo, que “ndo ha formas de

simplificagdo” (Karhawi, 2018).

Outro ponto de vista, que nos interliga a proxima secao deste capitulo metodoldgico, é
a inspiracdo etnogréfica existente em nossa investigacdo. Os pesquisadores digitais estdo
imersos, muitas vezes, em seus universos de pesquisa. N&o ha limites na observagdo dos nossos
fendmenos, por mais que criemos contas da préopria pesquisa. Se Sibilia (2016) reporta sobre
um autor, narrador e personagem, podemos dizer que outra triade nos cerca: sSomos
observadores, pesquisadores e usuarios, e inimeras vezes, € no tempo de 6cio, que a pesquisa

também se realiza.

4.2 Inspiracgoes etnogréaficas na pesquisa com internet

Com a popularizagéo das Tecnologias de Informacdo e Comunicacao (TICs), a internet

passou a envolver as pesquisas no campo da Comunicagdo. A multiplicidade no papel da
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internet na academia pode apresenté-la tanto como objeto de pesquisa quanto local de pesquisa
ou como instrumento de pesquisa (Fragoso et al. 2011). Nesse contexto, a utilizacdo de
procedimentos etnograficos no ambiente digital despertou discussdes sobre a utilizacdo dessa

metodologia.

Com o objetivo de investigar a cultura e 0 comportamento de grupos sociais, 0 método
etnogréfico, oriundo da Antropologia, ¢ marcado pela entrada do pesquisador no campo e pela
observacao direta. Apesar dessa constatacdo categérica do que é a etnografia, os antrop6logos
tém suas proprias interpretaces acerca do método. Hine (2000, p. 13, traducdo nossa) indica
que a “etnografia consiste em que o pesquisador submerja no mundo que estuda por um tempo
determinado e tome em conta as relagdes, as atividades e significagdes que se forjam entre

aqueles que participam dos processos sociais desse mundo”. Geertz (1989) propde:

O que faz o etndgrafo? — ele escreve. Isso também pode parecer uma
descoberta um tanto surpreendente e talvez até implausivel para quem esta
familiarizado com a literatura corrente. Entretanto, como a resposta padrao a
nossa questao tem sido ele observa, ele registra, ele analisa — uma espécie de
veni, vidi, vinci do assunto — ela pode ter consequéncias bem mais profunda
(sic) do que na aparéncia, sendo que talvez a menor delas, a de distinguir essas
trés fases de busca de conhecimento, pode ndo ser normalmente possivel, na
verdade, e de fato, como opera¢des autbnomas elas podem nem sequer existir
(Geertz, 1989, p. 30).

Angrosino (2009, p. 30), define etnografia como “a arte e a ciéncia de descrever um
grupo humano — suas instituicbes, seus comportamentos, suas producées materiais e suas
crencas”. Desse modo, Hine (2000), Geertz (1984) e Angrosino (2009) nos levam a defini¢do
acima descrita, mesmo em suas divergéncias acerca dos procedimentos etnograficos. As etapas
indicadas por Geertz (1978) tornam-se pontos de partida e guias para executar tal pesquisa,
sendo eles: a observagdo, o registro e a anélise. Mas, é importante, antes, reconhecermos as

adequagdes do método etnografico para a pesquisa com a Internet.

Fragoso, Recuero e Amaral (2011) discutem as terminologias aplicadas a pesquisa
etnografica nos meios digitais da seguinte forma: a) Netnografia: “relacionado aos estudos de
comunicacdo com abordagens referentes ao consumo, ao marketing e ao estudo das
comunidades de fas”; b) Etnografia Virtual: “Explorar e expandir as possibilidades da
etnografia virtual através do constante uso das redes digitais, postando o material coletado”,
sendo utilizada como material de estudo para o publico extra-académico; ¢) Webnografia:

“descreve a combinagdo de técnicas associadas a andlise de contetdo e pesquisa etnografica
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para analisar clusters (grupos) de interesse que se formaram na usenet e ambientes de
discussdo”; d) Ciberantropologia: “baseia-se nos conceitos de Donna Haraway para examinar
a construcdo tecnoldgica do homem e preparar o etnografo para lidar com uma categoria mais

ampla de ser humano em suas reconfiguragdes” (Fragoso et al. 2011, p. 198-199).

Lacerda (2016) colabora, em nossa composi¢do de pesquisas etnograficas nos meios
digitais, ao escrever sobre a Webgrafia, que tem como diferencial “sua articulagdo com a
vivéncia midiatica dos internautas. Ou seja, estabelecer as relagdes entre as estratégias de

navegacdo na internet e seus hdbitos culturais mididticos fora da espacialidade digital”

(Lacerda, 2016, p. 286).

Todavia, 0s questionamentos dos etnografos sdo recorrentes sobre as aplicagdes do
método a Internet. A principal critica € a possivel auséncia de uma das caracteristicas
fundamentais do método: o deslocamento para o campo, “esvaido frente uma possivel
dissolucdo espaco-temporal advinda das tecnologias da comunicagdo e informagao” (Fragoso
et al. 2011, p. 171). Nesse sentido, alguns estudiosos lancaram as trilhas da utilizacdo do
método em pesquisas na area. Ferraz (2019) sinaliza a investigacdo de Ward (1999)*¢ como
precursora no marco das relacdes sociais on-line na contemporaneidade, inclusive com a
utilizacdo pioneira do termo ciberetnografia, quando a pesquisadora buscou entender como
pensavam as comunidades online convergindo a condicdo fisica com a virtual, chamada por ela

de hibridizacéo:

Essa representacdo quase divina da tecnologia em rede de comunicacdo nao
correspondeu as expectativas da época, as quais prevalecia o ideal de que as
relacOes digitais ultrapassariam as no¢des de géneros, os limites das idades e
das identidades étnicas, conforme o olhar utépico, que a era pré midias méveis
com internet dispunha. Mesmo antes da emergéncia de redes sociais como
Facebook e Twitter, Ward neste estudo, j& defendia o emprego da ciber
ethnography como o método mais apropriado para visualizar a escala global
das plataformas digitais, oferecendo ao observador uma postura objetiva para
o conhecimento dos fenémenos sociais em redes digitais (Ferraz, 2019, p. 52).

Em seguida, outros estudiosos apostaram em investigacdes de abordagens etnograficas
na internet, como Kozinetz (2014 apud Ferraz, 2019), “com seu guia teérico sobre etnografia

online denominada netnografia” (Ferraz, 2019, p. 52), ao realizar uma pesquisa sobre os

%6 WARD, J Katie (1999) The Cyber-Eyhnographic (Re) Constrution of two Feminist Online Communities. Social
Research Online, vol, n°.1, http:www. socresonline.org.uk/4/1/Ward.html.
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fandoms®’ e a primeira edicdo da obra de Hine (2000), Etnografia Virtual. O trabalho de Hine
(2000) € reconhecido como precursor nos estudos etnograficos no campo da internet. Contudo,
criticas de outros etndgrafos recaem sobre sua obra, principalmente por sua compreensao
polarizada acerca da internet, diante do posicionamento de disparidades como social e digital e

online e offline.

Segundo Ferraz (2019), a autora recusa a hibridizacdo, j& defendida por Ward (1999
apud Ferraz, 2019). Por isso, em estudos posteriores, Hine (2015 apud Ferraz, 2019) abandona
o termo “virtual” e passa a utilizar “Etnografia da Internet”. Outra critica a Hine (2000) ¢ a sua
defesa de que as perguntas precedem o campo, pois alguns etnégrafos postulam que o caminho
deva ser o contrario: entrar no campo, observar, documentar e, a partir disso, formular as

perguntas para a execucdo das analises.

Diante desse debate tedrico, resta-nos perguntar: quais sdo as adequacdes do método
etnogréfico para a pesquisa com a internet? Primeiro, é importante salientar que — mesmo com
as criticas recorrentes dos etnografos tradicionais — a Internet se apresenta aqui como parte da
sociedade, bem como rede que interliga novas relacGes sociais. Desse modo, se a Etnografia
tem como proposta “descrever um grupo humano” (Angrosino, 2009, p. 30), entdo a
observacdo, o registro e a analise, seguindo o0s passos de Geertz (1989), podem ser realizados
na Internet e, em nosso caso especifico, nas midias sociais digitais — com suas devidas
adequagdes. Outro ponto relevante, apontado por Ferraz (2019, p. 66), ¢ que “os estudos
cientificos sobre os efeitos das tecnologias da comunicacdo na sociedade, mediados pela
etnografia em redes sociais, podem ser considerados como a continuacdo dos estudos de
midias”. Logo, demarca-se a importancia da etnografia e dos estudos antropolégicos no campo
da Comunicacdo, especificamente a Comunicacdo Digital, para investigar os grupos humanos

formados no ciberespaco.

A despeito das criticas ou discordancias, Fragoso et al. (2011, p. 202), ao categorizar as
multiplas vertentes dos estudos etnograficos na Internet (netnografia, etnografia virtual,
webnografia e ciberantropologia), posicionam-se favoraveis a retomada do termo etnografia,
“no intuito de extrapolar a nogao de internet enquanto forma autbnoma ou descolada de praticas
sociais cotidianas ¢ triviais encontradas em muitos discursos teéricos”. Consideramos, assim,

seguir o mesmo caminho proposto pelas autoras, adotando como método de pesquisar a

37 Coletivo de fas (Fragoso; Recuero; Amaral, 2011, p. 174).
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etnografia. Entretanto, sinalizamos outra distincdo mantida pelas pesquisadoras, que é uma

categoria indicada por elas como “estudos de inspiragdo etnografica”:

Compreendemos estudos de inspiracdo etnografica como aqueles que ndo o
utilizam como metodologia, mas apenas como narrativa ou que se utilizam de
partes dos procedimentos etnogréaficos de pesquisa, mas ndo chegam a ir a
campo, porém, podem incorporar protocolos metodolégicos e préaticas de
narrativas como histoérias de vida, biografias ou documentos para compor a
analise de dados (Fragoso et al. 2011, p. 168).

Sendo assim, nesta pesquisa, propomos realizar um estudo de inspiracdo etnogréfica,
valendo-nos dos protocolos metodologicos da Etnografia, como a observacao direta intensiva
e o diario de campo. Desse modo, apresentaremos adiante como ocorreram as adequacdes de
tais etapas dos protocolos metodol6gicos para a aplicacdo da pesquisa com a internet: a

observagao direta (chamada aqui como um “Jogo de observagdes”) e o diario de campo.

4.2.1 Um jogo de observages: lurker e Insider

No conjunto de técnicas da documentacao direta, Marconi e Lakatos (2003) diferenciam
dois tipos de observacdo: a observacdo direta intensiva e a observacdo direta extensiva. A
primeira caracteriza-se por técnicas de observacdo, listando a observacdo participante, a
observacdo ndo-participante e entrevistas. A segunda é composta pelas seguintes técnicas: a)
questionario; b) formulario; c) medidas de opinido e atitudes; d) testes; €) sociometria; f) analise
de conteudo; g) historia de vida; h) pesquisa de mercado. Neste item, exploraremos o primeiro
tipo: a observacdo direta intensiva, diante das adequacdes desse tipo de observacgéo para as

abordagens etnogréaficas para a Internet.

Na observacéo direta intensiva, as técnicas de observacao e entrevistas sdo responsaveis
pela coleta de dados da pesquisa. Marconi e Lakatos (2003, p. 222) definem que a observacédo
utiliza os sentidos na obtencéo de aspectos da realidade, ndo consistindo apenas em ouvir e ver,
“mas também em examinar fatos ou fendmenos que deseja estudar”. As observacdes podem
ser: participante, ndo-participante, individual, em equipe, na vida real ou em laboratério. Com
relagdo a entrevista, “¢ uma conversagao efetuada face a face, de maneira metddica, proporciona

ao entrevistador, verbalmente, a informacgao necessaria” (Marconi; Lakatos, 2003, p. 222).
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Visto isso, partindo entdo para os dois tipos especificos de observacdo cunhadas pelo
método etnografico — a observagdo participante e a observacdo nao-participante — Angrosino
(2009) destaca diferenciacdes dessa técnica de coleta de dados dentro de tal método. Para ele,
na etnografia ndo participante, “a Unica coisa que realmente importa ¢ que os possiveis
participantes reconhecam o pesquisador como um legitimo estudioso que tomou as necessarias
precaugdes €ticas ao estruturar a sua pesquisa”’ (Angrosino, 2009, p. 33). Nesse tipo de
observacao, o pesquisador se relaciona com os participantes apenas como tal. De outro modo,
na pesquisa etnografica participante, Angrosino (2009, p. 33) aponta que “os membros da
comunidade estudada concordam com a presenca do pesquisador entre eles como um vizinho e

um amigo, que também €, casualmente, um pesquisador”.

Desse modo, sdo perceptiveis as diferencas entre os tipos de observacao participante e
ndo-participante na etnografia tradicional. Contudo, como ocorrem essas adequacfes para a
pesquisa com Internet? Inicialmente, vislumbramos que os horizontes de privacidade e
visibilidade sdo outros nas midias sociais digitais. Em uma populacdo mundial de quase 8
bilhdes® de pessoas, anteriormente & internet, seria improvavel que dois individuos separados
por continentes distintos chegassem a se conhecer. Com a internet, especificamente atraves das
midias sociais digitais, dois desconhecidos de continentes diferentes podem se conectar em
segundos. Ao que explicamos: os limites geogréaficos se diluem, mas outros limites — de
privacidade e visibilidade — se operam.

Na observacao desses grupos — influenciadoras digitais em Natal (RN), em nosso caso
— fizeram-se necessarios a criacdo de uma conta na midia social analisada, o Instagram, e o
acompanhamento rotineiro dos contetdos publicados por esses sujeitos-midiaticos. Optamos
por ndo utilizar a conta pessoal da pesquisadora, como ja explicado, e criar uma conta
especificamente para a pesquisa — com a sinalizacdo para a destinagdo do perfil
@narrativadigitaldoeu. Desse modo, questionamos: o fato de seguirmos as participantes em

uma conta da pesquisa faz de nossa observagao ndo-participante?

Para esclarecer tais conceitos, em suas adequacOes para a pesquisa com Internet,
recorremos as explicacfes de Fragoso et al. (2011) sobre os tipos de observagdo lurker e insider.
A observacédo lurker, ou silenciosa, destaca-se pela presenca oculta (sem identificacdo) do

pesquisador. Ja a observacéo insider, ou informante®, é definida pela revelacéo da identidade

3 Disponivel em:< https://www.worldometers.info/br/>. Acesso em: 27 de set. 2021.
39 tradugdo nossa.
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do pesquisador no campo em andlise. Contudo, Fragoso et al. (2011) esclarecem que,
independentemente da opcéao escolhida, a presenca do pesquisador sempre altera o objeto em
questdo. Além disso, recaira sob uma dessas observagoes, “justificativas e direcionamentos
éticos que acontecerdo ao longo da pesquisa e que terdo reflexos em seus resultados” (Fragoso
etal. 2011, p. 193).

As questbes acerca da observacdo lurker emergem, portanto, nos resultados
apresentados ao final do trabalho, que podem comprometer o material coletado a partir do
momento que os dados pessoais dos informantes também sdo ocultados, em justificativas éticas
(cabiveis e plausiveis) apresentadas pelo pesquisador. De mesmo modo, a observacao insider
tem suas problematicas ao comprometer a “chamada pesquisa etnografica, com a inser¢ao de
elementos autobiograficos e seu pré-conhecimento e/ou participacdo na cultura observada”
(Fragoso et al. 2011, p. 193). Sendo assim, ao optarmos por uma das observacdes, escolhemos
suas consequéncias. Por isso, apontamos que o que for realizado por esta tese dar-se-a em um

jogo entre ambas as observacoes.

Em nenhum momento, a pesquisadora entrou em contato com as influenciadoras digitais
do grupo analisado. Sobre a ética desta pesquisa, adentramos na ultima secdo deste capitulo.
Contudo, deixamos rastros da nossa presenca digital a partir do momento em que seguimos 0s
perfis, sendo possivel reconhecer uma conta de pesquisa entre os seguidores. Provavelmente,

uma movimentacao que ndo seré percebida, entretanto esse ndo é um rastro invisivel.

4.2.2 Diario de campo

Uma das dindmicas da observacdo participante na pesquisa etnogréafica, segundo
Angrosino (2009, p. 78), ¢ “tomar nota de praticamente tudo”. Assim, surge o instrumento que
os antropdlogos denominam como didrio de campo. Para o autor, “ndo hd nenhum formato
universalmente aceito para o registro de observagdes etnograficas”, logo, o melhor método de

anotacdo ¢ aquele que “ajuda o pesquisador a recuperar e analisar tudo o que foi coletado”
(Angrosino, 2009, p. 79).

Diante de tantos softwares e aplicativos, como sistematizar um diario de campo para a
pesquisa com Internet? Ferraz (2019) avalia que a técnica segue 0 mesmo caminho,

independentemente da etnografia tradicional ou da etnografia na internet:

Cabe acrescentar que as anotacfes de todo processo em pastas digitais e
cadernos de campo a mao sdo préaticas de registro de pesquisa, que dao



85

sustentacdo, estruturam e sistematizam os caminhos que a pesquisa percorreu,
como caminhou e 0 que tem ainda a caminhar para o alcance do objetivo de
pesquisa. Assim como jd mencionado pela etnografia classica, ou em
releituras etnogréficas recentes, este processo consiste em escrever a cultura e
isso depende de diversos procedimentos que devem ser registrados
constantemente em diarios de campo, seja on-line ou off-line (FERRAZ,
2019, p. 63).

Wikin (1988, p. 138 apud Fragoso et al. 2011, p. 186) indica que o diario de campo seja
dividido em duas colunas, uma com notas subjetivas do pesquisador e outra com 0s
comentarios. Para ele, sdo trés as funcbes do diario de campo: a) emotiva — com pensamentos
subjetivos do pesquisador; b) empirica — para a coleta de dados; c) reflexiva e analitica — de
onde as categorias e padrdes recorrentes de analise devem emergir (Wikin, 1988, p. 138 apud
Fragoso et al. 2011).

Por isso, apresentamos 0 nosso diario de campo como um imbricado entre offline e
online. Nos momentos iniciais de observacéo lurker, mantivemos um caderno dividido em duas
colunas, assim como orienta Wikin (1988 apud Fragoso et al. 2011), com a finalidade de
estabelecer notas da pesquisadora e comentarios da pesquisa. Como essa investigacdo parte de
uma inspiracdo etnografica, é possivel dizer que ambas as colunas sdo aspectos subjetivos da
coleta de dados, uma vez em que operam opinides, sem deixar de conter observagdes tedricas
e metodoldgicas (por isso, fundadas na Ciéncia). Com a finalidade de criar uma metodologia
de anota¢des compativeis com o caminhar da investigacdo, dividimos em duas colunas: uma
com dados objetivos — quantidade de seguidores até a data analisada, nomes de cidades e marcas
anunciadas e transcricOes literais de fala, por exemplo — e outra com dados subjetivos — com
impressBes da pesquisadora (como € possivel observar na Imagem 8, as informac6es foram

ocultadas a fim de preservar os informantes).

Imagem 8 - Diario de Campo Offline da Pesquisa

Fonte: Autoria prépria (2021).
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A manutencdo do diario de campo offline ocorreu no inicio da investigacao, de modo
que foi substituido por um diério de campo online, mantido no computador da pesquisadora.
Assim, ocorreu a criacdo de pastas datadas, com a respectiva distribuicdo do material coletado.
O processo de armazenamento material ocorreu em algumas dindmicas, sendo em dias
alternados, espacando semanas, culminando, por fim, com dias sequéncias. Contudo, no tltimo
ano de pesquisa, observamos os “pordes de dados” e resolvemos findar a coleta selecionando

sete dias, como explicados na se¢éo a seguir.

4.3 Coleta de dados

Inicialmente, adotamos uma pratica manual de coleta, por printscreen, ou seja,
fotografia da tela (em traducdo literal para o inglés), indicado por Fragoso et al. (2011) como
um dos elementos na constru¢ao do campo de pesquisa na internet. “Ir a campo, selecionar,
observar, documentar (salvando arquivos e mensagens, fazendo printscreens, efetuando
downloads de materiais etc.), questionar ¢ analisar” (Fragoso et al. 2011). Observamos que
esta € uma pratica sistematizada e compativel como técnica para pesquisas de inspiracdes

etnograficas na Internet.

Contudo, com o tempo tornou-se inviavel administrar tantos materiais apenas por
printscreen, ja que necessitavam de elevados pacotes de armazenamentos de dados. Em um
primeiro momento, esse sistema era realizado através do aplicativo Instagram, no smartphone,
provocando incompatibilidade com o proprio sistema do celular em alguns momentos. Por isso,
transferimos a nossa analise para o computador, auxiliados por uma extensdo do Chrome
chamada Stories App for Instagram, em que é possivel salvar todos os Stories das contas

seguidas.

Imagem 9 - Extensdo Stories App for Instagram

1 /_@1,»”@’65\;“5;' 7@ Download all — [NNG—_— X
b/ Extensoes

Acesso total

Estas extensdes

Fonte: Autoria prépria (2022).
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A extensdo nos fornece duas opcdes, salvar um por um ou todos os Stories das ultimas
24 horas. Contudo, a segunda opc¢éo ndo os armazena de modo sequencial, o que dificultaria a
nossa analise. Por 1isso, a nossa coleta acontece através do site Instagram
(www.instagram.com), em seguida, acessamos a conta da pesquisa e manualmente realizamos
0 download dos Stories, nomeando-0s sequencialmente. Temos feito esse processo
periodicamente, resultando assim em um material substancial. Em seguida, os Stories sdo salvos
em pastas com datas e subpastas com os nomes das influenciadoras, como é possivel ver na

Imagem 10.

Imagem 10 - Coleta de dados da pesquisa

A

Nome X Nome Kol
05-09-2023 _blogdaray R Rl -
[ Pl

- A

06-09-2013 blogdaflavia

07-09-2023 gabicandidaa 5*
08-09-2023 scrapbookmania >
09-09-2023

10-02-2022

17-12-2021

Fonte: Autoria prépria (2023).

Como ja explicado, em subse¢ao “Defini¢ao do corpus da pesquisa”, selecionamos sete
dias de coleta de dados, segundo critérios j& mencionados anteriormente. Os dias escolhidos
foram 17/12/2021, 10/02/2022, 05/09/2023, 06/09/2023, 07/09/2023, 08/09/2023 e 09/09/2023.
O momento de coleta sempre acontecia a noite, de modo que as 24 horas partiam do turno da
noite. Sendo assim, tais 24 horas sdo segundo o horério de coleta, e ndo propriamente seguiam
o0 tempo de publicacdo pelas influenciadoras. Por isso, além de dias alternados, optamos pela
selecdo de dias sequenciais, com a finalidade de se preservar uma sucessao de fatos, aspecto

importante para a analise narrativa.

O processo de coleta de dados foi aprimorado ao longo do tempo. Inicialmente,
pensamos em fazer o download dos Stories de uma semana. Contudo, corriamos o risco de ao
extrair somente a narrativa de uma semana retira-la de contexto. Somou-se a isso o desafio de
achar um software que realizasse o armazenamento dos Stories em ordem cronoldgica, sendo

assim tivemos algumas falhas, como dias completos coletados, porém fora de ordem.
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Figura 6: 24 horas de Instagram Stories na coleta de dados da pesquisa

24 HORAS DE INSTAGRAM STORIES

O tempo dos Stories,
segundo o horério de coleta
de dados da pesquisa
(sempre, & noite e em
horério indefinido). O tempo no Instagram
Stories é o tempo mididtico
(Barbosa, 2017), posto que
torna-se elemento
fundamental nas

experiéncias das narrativas
mididticas contemporaneas.

As horas do Instagram Stories ndo estdo

registradas de acordo com o formato do

relégio, mas do ponto de vista de quanto
tempo a publicagéo estd disponivel.

Fonte: autoria prépria (2024)

Portanto, a escolha dos setes dias é resultado dos desafios da pesquisa, que buscou em
seus caminhos conhecer as técnicas que melhor serviam para compreender o objeto
comunicacional do Instagram Stories. Ao chegarmos em 2023, ano de nossa defesa,
possuiamos “pordes de dados” (Bauer e Gaskell, 2008), que ndo tinham relevancia para a nossa
analise, uma vez que ndo estavam sequenciados. Sendo assim, iniciamos uma nova coleta de
dados, com a finalidade de buscar emular a vida ordinaria e sua continuidade, realizada entre
os dias 05 de setembro de 2023 a 09 de setembro de 2023. Ao revisitarmos 0S N0Ss0s arquivos,
foram observados os outros dois dias sequenciados (17/12/2021 e 10/02/2022), sendo somados
ao recorte temporal com o objetivo de fornecer uma projecdo dos anos de observacdo néo-

participante dos perfis. Logo, a nossa coleta nasce de uma tentativa insistente entre erro e acerto.

Além da extensdo do Google Stories App for Instagram, também utilizamos os sites de
transcricio de video em texto Transkriptor®® e Reshape*’. Ambos enderecos eletrénicos
possuem pacotes gratuitos, que quando extrapolados necessitam de versdes pagas. Desse modo,
fizemos uso da versdo gratuita do Transkriptor, e em seguida, compramos o pacote do Reshape.
As transcri¢Ges foram feitas nos Stories, principalmente quando a influenciadora digital fala
com o publico. O Quadro “Anélise dos Episodios de Vida Real de Influenciadoras digitais em

Natal (RN)”, nos Apéndices, retine todas as transcrigoes.

40 Disponivel em: https://transkriptor.com/pt-br/. Acesso em: 17 de out. 2023.
41 Disponivel em: https://www.reshape.com.br/. Acesso em: 17 de out. 2023.
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4.4 Resguardando sujeitos-midiaticos

Com o desenvolvimento da Internet e a consequente popularizagdo de dispositivos de
Tecnologia da Informagdo e Comunicagdo (TIC), disponibilizados pela ascensdo dos
smartphones, alavancou-se uma discussdo continuada e cada vez mais progressiva sobre 0s
dados no ciberespaco, conferindo-lhes uma area técnico-cientifica chamada de Big Data. Com
0 aumento consideravel deste material digital, novas ofertas de negocio surgiram, tornando
valiosa essa substancia, os dados do ciberespaco para o mercado. Escandalos como o da
Cambridge Analytica, empresa privada que combinava mineracdo e andlise de dados com
comunicacdo estratégica para processo eleitoral*?, demarcam o perigo do fornecimento de
informac@es pessoais nas redes sociais. Em 2014, foi revelado por veiculos da imprensa norte-
americana que a empresa havia coletado informagdes pessoalmente identificaveis de até 87
milhdes de usuérios do Facebook, sendo que tal material foi utilizado por politicos para

influenciarem opinides de leitores em diversos paises®.

Desse modo, mesmo com os termos de uso das redes sociais, 0s quais todos 0s usuarios
precisam aceitar para conectar-se a uma, é importante ponderar sobre a utilizacdo de tais
informacdes, por mais que estas estejam em modo publico — como é o caso de perfis de
influenciadores digitais no Instagram. O primeiro cenario, que faz esta pesquisa buscar

resguardar esses sujeitos-midiaticos, é o contexto da pesquisa realizada com seres humanos.

Segundo o Comité de Etica e Pesquisa da Universidade Federal do Rio Grande do Norte
(CEP/UFRN), como os dados coletados estdo disponiveis em modo puablico, ndo necessitando
a autorizacdo prévia dos usuarios para acesso ao conteudo, ndo € necessaria submissdo da
pesquisa ao referido 6rgdo, como é possivel ver em um e-mail trocado com servidores do
CEP/UFRN.

42 Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Cambridge_Analytica. Acesso em: 15 out. 2021.

4 Disponivel em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Esc%C3%A2ndalo_de_dados_Facebook%E2%80%93Cambridge_Analytica.
Acesso em: 15 out. 2021.
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Imagem 11 - E-mail resposta do CEP/UFRN

cepufrn@reitoria.ufrn.br

Senhora pesquisadora,
Mais uma vez, pedimos desculpas pela demora no retorno.
Sobre o inicio da coleta de dados, ela se da quando s&o utilizados dados dos participantes de pesquisa.

Acerca da necessidade de submissdo, se esses dados sd@o publicos, com acesso permitido a qualquer pessoa, a pesquisa néo
precisara de registro no sistema CEP/Conep, conforme a Resolugéo 510/2016 - CNS

Estamos & disposicéo

Fonte: Autoria prépria (2021).

Em etapa anterior, propomos o envio de Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
(TCLE) para o grupo pesquisado, contudo refletimos, posteriormente, sobre o tempo de
viabilidade para aplicacdo e execucdo do TCLE, bem como o fato de nossa investigacao esta
resguardada por Resolugdo n® 510/2018 (CNS)*, que prevé o fato de ndo “serem registradas
nem avaliadas pelo sistema CEP/CONEP”: “II - pesquisa que utilize informacGes de acesso
publico, nos termos da Lei n 0 12.527, de 18 de novembro de 2011;I1I - pesquisa que utilize
informagdes de dominio publico” (CNS, 2016). Os seguintes incisos do Artigo 1, da Resolugéo

n°510/2018, enquadram a nossa investigacao.

Por fim, um segundo cenario vislumbrado por esta pesquisa, naquilo que consideramos,
que é resguardar sujeitos-midiaticos, sdo as artimanhas das plataformas de redes sociais — ao
gue evocamos aqui empresas milionarias mantenedoras de elevados capitais — no controle e
negociacdo de dados pessoais a outras grandes corporagGes. Sodré (2021), em suas
investigacOes recentes, tem refletido sobre os impactos do capitalismo financeiro e da
tecnologia eletronica sobre a sociedade civil e, consequentemente, a comunicagdo e 0 bios
mididtico. Salientamos ndo ser este 0 escopo de nossa investigacdo, contudo € importante
observar 0s atravessamentos que essa discussdo causa em nosso objeto — as narrativas

midiaticas no Instagram Stories.

De fato, a finda era do que se chamou de “comunicacao de massa” (conceito
socioldgico, descritivo da irradiacdo unilateral de informagdes por parte de
corporacdes de midia para puablicos amplos e dispersos), torna-se mais claro

4 Disponivel em: https://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/cns/2016/res0510_07_04_2016.html. Acesso em: 18
de out. 2023.


https://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/cns/2016/res0510_07_04_2016.html

91

que os signos, os discursos e os dispositivos tecnoldgicos estdo na base do
processo de formacdo de uma nova forma de socializar, de um novo
ecossistema existencial, em que a comunicacédo se afirma como um conceito-
ponte para a interseccdo da “biologia”, da “economia” e da “filologia” (de
acordo com acepc¢do foucaultiana desses termos) na sociedade em curso
(Sodré, 2021, p. 44).

Nessa nova forma de socializar, os dados pessoais podem ser mercadorias — para
honrosas trocas, financeiras ou ndao. Dentro deste jogo, em que 0s sujeitos-midiaticos estardo
sempre em desvantagem, acompanhamos diariamente, em nossa observacdo direta, as
reclamacdes de influenciadores digitais acerca da entrega de seus contetidos para o publico, em
que a culpa recai sempre sobre as variagées do algoritmo do Instagram. Considerando o
conceito de “eu como mercadoria” (Karhawi, 2016), ou seja, a monetizagdo da propria imagem
do influenciador digital, optamos por nao entrar neste jogo de mercantilizacdo de dados,

preferindo resguardar as histdrias de vida desses sujeitos.

Dentro das nossas estratégias para resguardar as influenciadoras digitais do grupo
analisado esta substituir os nomes das influenciadoras por suas iniciais, em momentos
especificos, principalmente quando acompanhado de correspondéncias diretas as suas falas.
Compreendemos que, por mais que essas sejam contas publicas e disponiveis para o acesso de
qualquer pessoa no Instagram, os Stories sdo uma funcionalidade que implica o fato dos
registros desaparecem em 24 horas, caso ndo sejam salvos nos “Destaques” do perfil. Por isso,
adotamos uma politica de desvincular os dados dos respectivos produtores, ndo identificando
diretamente os responsaveis por eles. Além disso, propomos desfocar os rostos das

influenciadoras digitais nas imagens de nossa analise®.

Segundo a Association of Internet Researchers (AiOR), a ética é um processo em curso
(Marap6; Carvalho; Guedes, 2022 apud Franzke et al., 2020). Em analise sobre os desafios e
caminhos éticos nas investigagdes em midias sociais, Marapd, Carvalho e Guedes (2022)

levantam apontamentos feitos pela Association of Internet Researchers:

AoIR (Franzke et al., 2020) alerta para a importancia de refletir sobre como
os dados estdo sendo gerenciados, armazenados e representados. A resposta
leva a preocupacdo em desidentificar os dados para proteger o anonimato, a
privacidade e a confidencialidade. Neste sentido, é importante também que se
considere como futuros desenvolvimentos tecnol6gicos podem comprometer
tais protecBes (por exemplo, anélise textual automatizada ou softwares de
reconhecimento facial) (Marapd; Carvalho; Guedes, 2022 apud Franzke et al.,
2020).
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As observacOes propostas pelas autoras (2022), em consonancia, com o direcionamento
dado pela AiOR (Franzke et al., 2020), pde em perspectiva também a nossa investigacdo no
Instagram Stories de influenciadoras digitais em Natal (RN), nos fazendo perceber a
importancia de resguardar os sujeitos-midiaticos desta pesquisa. Contudo, reiteramos a
complexidade (Karhawi, 2018) existente nos objetos comunicacionais da Internet, visto que
“desafios comuns a pesquisa offline que envolve pessoas, como a garantia de privacidade,
consentimento e confidencialidade, ganham novas dimensdes e contornos na esfera digital
(Marap6; Carvalho; Guedes, 2022 apud Moreno et al., 2013).
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5. A CONSTRUCAO DE NARRATIVA NO INSTAGRAM STORIES DE
INFLUENCIADORAS DIGITAIS EM NATAL (RN): APLICANDO A ANALISE
PRAGMATICA DA NARRATIVA

O caminho percorrido até aqui, nesta tese, vislumbra as praticas de narrativas midiaticas.
Na perspectiva da comunicacdo midiatica, podemos observar que os formatos se multiplicam,
adquirindo novas possibilidades, como aquelas alcangadas atualmente pelas midias sociais
digitais, especialmente pelo Instagram. Os novos formatos ndo sdo apenas textuais, sdo
audiovisuais, imagéticos, fotogréficos, graficos entre tantos outros que traduzem possibilidades
recentes de expressdo na Internet. Por isso, consideramos ser pertinente justificar o caminho
para a nossa leitura de dados a partir de uma metodologia reunida por Motta (2013) no campo

da narratologia.

A nossa visdo de narrativa se amplia, assim como nos sugere Motta (2013, p. 18):
“Nossas vidas sdo as nossas narrativas. Melhor dizendo, nossas narrativas tecem nossas vidas”.
Deste modo, apresentamos abaixo, a Teoria e Analise da Comunicacdo Narrativa, sua
metodologia de Analise Pragmatica da Narrativa, bem como os sete procedimentos desta
andlise. Finalizamos, entdo, este capitulo, com a nossa proposicdo de analise das narrativas
midiaticas digitais a partir da Analise Pragmatica da Narrativa de Motta (2013), desenvolvida

€ apresentada nesta tese.

5.1 Teoria e Analise da Comunicacédo Narrativa

Os estudos narrativos estiveram centrados, por muitos anos, nas areas da Linguistica,
Semidtica, Literatura e outras destinadas ao dominio da palavra. Inclusive, a teoria da narrativa
deu-se o nome de narratologia. “A narratologia ¢ a teoria das narrativas € 0S métodos e
procedimentos empregados na analise das narrativas humanas. E, portanto, um campo de estudo

e um método de andlise das praticas culturais” (Motta, 2013, p. 75).

Porém, presumidamente, narrar € uma pratica comum em mdltiplas areas do
conhecimento e contida nas atividades humanas mais corriqueiras. Motta (2013, p. 71)
classifica que “narrar € relatar eventos de interesse humano enunciados em um suceder temporal
encaminhado a um desfecho”. Deste modo, o autor completa que a palavra-chave da narrativa
é sucessdo. Assim, ao suceder fatos, o ato de narrar ocupa-se a diversos fins, além dos
tradicionais conhecidos na Literatura, podendo dessa maneira atravessar outros formatos —

como aqueles praticados na Comunicagao. Ao adotar esse caminho, Motta (2013) compde a sua
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Anélise Pragmaética da Narrativa. A narrativa fia-se, portanto, a partir de uma experiéncia
enraizada no proprio agir humano, ampliando suas vertentes de estudo para além das areas da

Lingua.

O homem narra: narrar € uma experiéncia enraizada na existéncia humana. E
uma pratica humana universal, trans-histérica, pancultural. Narrar é um
metacddigo universal. Vivemos mediante narragdes. Todos 0s povos, culturas,
nacdes e civilizagdes se constituiram narrando. Construimos nossa biografia e
nossa identidade pessoal narrando. Nossas vidas sdo acontecimentos
narrativos. O acontecer humano é uma sucessao temporal e causal. Vivemos
as nossas relagcbes conosco mesmos e com os outros narrando. Nossa vida é
uma teia de narrativas na qual estamos enredados (Motta, 2013, p. 17).

Contudo, o autor ndo se abstém de principios metodoldgicos para compor sua Anélise
Pragmatica da Narrativa. As bases do seu pensamento estdo fundadas na analise critica, que
significa “assumir uma atitude analitica agugada e compreensiva: langar sobre o objeto (a
comunicacdo narrativa) um olhar escrutinador, sistematico e rigoroso atraves de processos que
permitam relaciona-lo ao seu contexto de produgao e recepgdo” (Motta, 2013, p. 19). Em analise
esta, assim, o contexto situacional e histérico do processo comunicativo, “na identificagdo dos
usos intencionais da linguagem narrativa, dos fins e efeitos de sentido pretendidos e alcangados
(ou ndo) por cada ator social, na identificacdo das varias vozes manifestadas no texto, etc”

(Motta, 2013, p. 22).

Outro ponto basilar da teoria e analise narrativa de Motta (2013, p. 20) € a perspectiva
da pragmatica e da andlise de conversagdo, em que “construir sentido implica sempre uma troca
de palavras em um ato de fala interlocutivo no qual os significados circulam e se permutam
permanentemente entre um emissor ¢ um destinatario”. Assim, Motta (2013, p. 21) define a

comunicag¢do narrativa como “um ato de interlocugao, de trocas”.

Mas onde encontramos as lacunas para compreender a Comunicacdo a partir da
narrativa? Motta (2013, p. 78) advoga por uma narratologia como “um ramo das ciéncias
humanas que estuda os sistemas narrativos no seio das sociedades”, o que inclui deste modo as

experiéncias narrativas na Comunicagao.

Essa nova narratologia, a qual me filio, dedica-se ao estudo dos processos de
relacbes humanas que produzem sentidos através de expressdes narrativas,
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sejam elas factuais (jornalismo, historia, biografias, manifestacfes orais, por
exemplo) ou ficcionais (romances, contos, cinema, telenovelas, mitos).
Procura entender como 0s sujeitos sociais constroem intersubjetivamente seus
significados pela apreenséo, representacéo e expressao narrativa da realidade.
A producdo cultural de sentidos é, portanto, um fato prévio que implica e
engloba essa nova narratologia (Motta, 2013, p. 79).

Motta (2013, p. 79) prossegue seu argumento afirmando que essa nova narratologia “nao
se reduz mais as expressdes ficcionais, ndo € um ramo da teoria literaria”, de modo que inclui
“todas as produgdes do ser humano cuja qualidade essencial é o relato de uma sucessao de

estados de transformacao e cujo principio organizador do discurso € o contar”. Portanto:

a narratologia adquire um carater multidisciplinar. Ela perde o seu caréater de
analise imanente, limitada ao texto, e cresce para situar-se ao nivel das
relagbes culturais, dos atos da fala em contexto, aos usos pragmaticos da
linguagem em situacdes e sociedades culturalmente localizadas (Motta, 2013,
p. 81).

Motta (2013) distingue dois tipos de narrativa, as factuais e as imaginarias. As factuais
estdo relacionadas ao mundo real, ja as imaginarias ao mundo criado. Contudo, ambas sao
“atividades miméticas (imitativas) das a¢des humanas, metaforas da vida, e guardam com o
referente empirico uma relacdo mais ou menos intima, dependendo da intencdo de verdade de
cada uma delas” (Motta, 2013, p. 89). Desse modo, as narrativas midiaticas podem ser tanto
faticas quanto ficticias ou ainda hibridas, a depender da intencionalidade de seus narradores,
bem como dos formatos adquiridos. Antes de cair nos vieses estruturalistas, 0 que orienta Motta
(2013, p. 91) aos analistas de narrativa ¢ que “o mais importante aqui € observar que a forma

narrativa esta muito mais na midia do que se imagina”. Por isso, 0 autor nos fornece um caminho

para a analise da comunicacdo narrativa:

Na andlise da midia precisamos colocar o foco no processo de comunicagdo
narrativa, na atitude e na posi¢do do narrador, em suas intencionalidades e
estratégias, seu papel mediador, nos déiticos e implicaturas, nos efeitos de
sentido e em outros aspectos do processo integral de comunicacao narrativa —
e ndo apenas com o produto, como faz a narratologia literaria cujo foco
permanece ainda na obra e nas suas estruturas imanentes (Motta, 2013, p. 92).

Mesmo por vezes se distanciando dos estruturalistas, Motta (2013) utiliza dos
pensamentos fundantes da narrativa (Barthes, 1971; Greimas, 1996, 1971, 1979; Todorov, 1970
apud Motta 2013), e principalmente, da hermenéutica de Ricoeur (1983, 1994, 1995, 1999,
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2007) para construir a sua metodologia de analise pragmatica narrativa, que seré utilizada nesta
tese para analisar as narrativas midiaticas de influenciadoras digitais em Natal (RN) no

Instagram.

Contudo, advém fazer pequena ressalva acerca da analise narrativa sobre este objeto de
estudo nascido e margeado pelas midias sociais, 0s Stories, antes de explicar os passos da
metodologia de anélise que sera aqui empregada. Motta (2013), a0 mencionar as narrativas
midiaticas, abre a possibilidade para além do Jornalismo, incluindo os relatos da Internet. A
época de publicacdo do livro, em 2003, ainda ndo existiam midias sociais tais quais conhecemos
hoje, o Facebook seria fundado s6 em 2004. Contudo, ao propor sua metodologia de analise
pragmatica da narrativa, explorando a narratologia para outras areas do conhecimento, Motta
(2013) debate sobre os diversos meios tecnologicos na sociedade mediada, incluindo assim as

redes sociais:

Vivemos hoje em uma sociedade mediada. Experiéncias diretas e
testemunhais sdo cada vez menos frequentes. Relatos variados nos
proporcionam a maior parte do nosso conhecimento sobre o mundo. Além das
conversas presenciais, diversos meios tecnol6gicos — jornais, revistas,
televisdo, radio, internet e redes sociais — por exemplo — propiciam relatos que
nos informam sobre tudo e nos proporcionam saber o que se passa no bairro,
cidade, pais e no mundo (Motta, 2013, p. 54-55).

Em outro momento, Motta (2013, p. 9) afirma que a narrativa € um modo de expressdo
universal, “que atravessa o jornalismo, o cinema, a telenovela, a fotografia, a publicidade, o
conteudo das novas midias, etc”. Por esse modo, ao propor a sua teoria e analise da narrativa,
0 autor ndo esté preocupado com a obra fechada, mas com o processo de comunicagdo narrativa.
Pontuando claramente, que em sua perspectiva ampliada de narratologia, a analise em
comunicagéo narrativa ocupa-se com o estudo do enunciado, “um elo entre dois interlocutores

que se envolvem em uma co-construgao narrativa do mundo” (Motta, 2013, p. 11).

5.2 Metodologia da analise pragmatica da narrativa

A teoria e analise de comunicacdo narrativa de Motta (2013) resulta em uma
Metodologia da Andlise Pragmatica Narrativa, que estd configurada em sete movimentos

narrativos, a serem observados pelo analista. Como pontuado pelo autor, a finalidade de sua
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analise de comunicacdo narrativa € “compreender criticamente a performance do narrador e do
destinatario (ou audiéncia) na situagdo e contexto de comunicagdo, embora a partir do texto”
(Motta, 2013, p. 120). Para isso, 0 caminho proposto é o da fenomenologia, em uma concepcao
de “método que possibilita perceber as narrativas em sua esséncia € em suas relagdes” (Motta,
2013, p. 123) e de uma técnica hermenéutica, “de interpretacao de uma realidade constituida de

fendmenos concretos e abstratos” (Motta, 2013, p. 124).

Pontuamos, mais uma vez, que mesmo se abstendo de uma filosofia estruturalista, Motta
(2013) ndo se distancia totalmente desses, principalmente ao formular procedimentos
operacionais de analise pragmaética, que serdo detalhados nos sete movimentos apresentados
por ele e a serem aplicados na analise desta tese. Por fim, o autor enfatiza, mais uma vez, o

objetivo de sua andlise pragmatica da narrativa:

Respondo, resumindo novamente: observar a co-construgéo de significacdes
na comunicacdo narrativa. Analisar como as pessoas compreendem,
representam e constituem argumentativamente o mundo através dos atos de
fala narrativos intersubjetivos. Observar de que maneira a comunicacdo
narrativa produz significagdes através da construcdo de acontecimentos —
intriga, estérias, tramas e dramas, contos, filmes, videoclipes, biografias,
diarios — relatados cotidianamente em todas as geografias e culturas, através
de todos os tipos de meios (Motta, 2013, p. 130).

Deste modo, passamos para a parte pratica de sua analise pragmatica da comunicacao
narrativa, constituida em sete movimentos analiticos. E importante salientar, que mesmo com
a defini¢do desse roteiro de analise, “cada analise de comunicagdo narrativa segue um caminho
proprio e individual” (Motta, 2013, 133). Logo, essa observacao ¢ relevante para esta tese, uma
vez que o objeto em analise aqui — as narrativas midiaticas de influenciadores digitais em Natal
(RN) — é um formato recente, principalmente a partir da perspectiva dos Stories. Cabendo,

portanto, a essa analista completar com demais técnicas e procedimentos tal metodologia.

Passemos, entdo, ao primeiro passo da analise pragmatica da narrativa de Motta (2013),
gue esta nas instancias do discurso narrativo. Metodologicamente, o autor as separa para efeito
de uma analise, contudo essas instancias estdo dissolvidas no discurso. Sendo trés: 1) Plano de
expressao (linguagem ou discurso); 2) Plano de estdria (ou conteddo); 3) Plano de metanarrativa
(tema de fundo). A divisdo da analise narrativa em planos nao pertence a Motta (2013), tendo
sido j& atribuida a autores classicos na narratologia, como Todorov (1970) e Barthes (1971).
Entretanto, nos apoiaremos nas defini¢cdes do autor brasileiro.
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O Plano da Expressdo (ou do discurso) “é o plano da linguagem, o plano de superficie
do texto, através do qual o enunciado narrativo é construido pelo narrador (seja a linguagem
visual, sonora, verbal, gestual, multimodal, etc)” (Motta, 2013, p. 136). Neste plano, o narrador
apresenta ao leitor, a partir de usos estratégicos da linguagem, a realidade que ele deseja
desenvolver na estoria. Na Comunicagdo, o plano de expressdo pode ser identificado nos
recursos visuais, sonoros e verbais, utilizados em distintos formatos, em diferentes dispositivos

midiaticos.

O Plano de Estoria (ou contetido) “eleva-se acima, e de forma relativamente autdbnoma,
do plano da expressdo. E o plano virtual da estoria projetada em nossa mente pelos recursos de
linguagem utilizados pelo narrador” (Motta, 2013, p. 137). Neste plano, caberd ao analista
identificar a micro e macro-estruturas ou principios organizativos da narrativa, cComo conceitos

como as unidades nucleares, os episodios e as sequéncias-tipo, a serem explicadas mais a frente.

O Plano de Metanarrativas (fabula, tema de fundos ou modelos de mundo) ¢ “o plano
da estrutura profunda, relativamente mais abstrato e evasivo, que evoca imaginarios culturais”
(Motta, 2013, p. 138). Neste plano, temas como fidelidade, fé, confianca no futuro, felicidade,
revolucdo e outros estdo contidos no narrador no momento das narrativas, cabera, portanto, ao

analista identifica-los. Acerca da andlise narrativa a partir dos planos, Motta (2013) considera:

Em qual plano comecar? Onde situar a analise? Em todos os trés planos
simultaneamente, conforme descreverei em seguida, embora alguns
momentos da analise um ou outro plano possa ser o foco de atengdo principal.
O analista da narrativa ou dos processos de comunicagdo narrativa devera
privilegiar o plano da estdria, mas é inevitavel que este plano seja estudado
simultaneamente ao plano da expressdo, pois os dois sdo fortemente
interdependentes. O terceiro plano, o da metanarrativa, € menos tangivel,
presta-se menos aos passos iniciais da analise (Motta, 2013, p. 139).

Motta (2013) considera os trés planos em sua analise narrativa, contudo permite e indica
que os investigadores sigam 0s proprios caminhos analiticos. A compreensdo desta divisdo, nos
planos do discurso, conteudo e fabula, torna a narrativa compreensivel em suas nuances,

principalmente, em sua intengéo.
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5.3 Procedimentos operacionais da andlise pragmaética

Desse modo, seguiremos com os sete movimentos analiticos propostos por Motta (2013)
para sua analise pragmatica da narrativa, que serdo utilizados para a andlise das narrativas

midiaticas de influenciadoras digitais em Natal (RN).

a) 1° movimento — Compreender a intriga como sintese do heterogéneo

Neste primeiro movimento, Motta (2013) traz o conceito de intriga de Ricoeur (1984,
1991, 1994, 1995, 1999), que ¢ o agenciamento dos fatos, a fim de compreender “a forca
aglutinadora da intriga na expressdo narrativa, capaz de colocar compreensivamente junto o
que antes estava separado” (Motta, 2013, p. 140). Para isso, o analista precisa ler ¢ reler tal
narrativa, com o objetivo de “conhecer os encadeamentos basicos e os contornos” (ibidem).
Deste modo, em narrativas abertas ou fluidas, como as narrativas jornalisticas ou mesmo as
narrativas midiaticas digitais, o analista precisa estabelecer um marco inicial e final, fazendo,

em alguns casos, opg¢des de cortes nas sequéncias.

Diante deste primeiro movimento, caberd entdo observar, decompor e recompor a
sintaxe da narrativa, “é preciso descobrir as relacdes de solidariedade (relagdes logicas
cronoldgicas) que vao construindo no enredo a partir das relagdes relatadas” (Motta, 2013, p.
141). No plano da expressdo, torna-se importante, observar e anotar certos recursos de
linguagem: a ocorréncia de metaforas, hipérboles, comparacdes, exclamacdes, interrogacdes,
ironia, ritmos, flashbacks (analepses), flashforwards (prolepses), déiticos, planos de
enguadramento e outros. Desse modo, diante de tantas observac6es, Motta (2013) salienta para

a importancia de construir uma planilha estruturada ou mesmo um diario de campo.

Todas essas observacgOes ajudardo o analista a compreender o projeto dramatico do
narrador, que segundo Motta (2013, p. 126) € uma sequéncia-tipo, que “comeg¢a com uma
situagdo estavel interrompida por uma perturbacdo que leva a transformacdes de situacdo”
(Motta, 2013, p. 126). Logo, sdo essas transformagOes a serem analisadas neste primeiro

movimento:

Grandes transformacdes (transgressdo, inversdo, ruptura, por exemplo) séo
sequéncias narrativas que indicam sucessdes e transformacdes maiores, e 0
conjunto das sequéncias, a estdria. Simbolicamente, os roteiristas costumam
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chamar esses momentos-chave da estoria de pontos de ataque, momentos em
que introduzem maior tensdo na narracdo. As op¢bes metodoldgicas do
analista sdo amplas e sua andlise dependera de seu fblego, dos objetivos de
sua analise, de sua determinagdo em descer até 0s pormenores ou contentar-
se com uma analise de carater mais superficial (Motta, 2013, p. 144).

Outra sugestdo oferecida por Motta (2013, p. 145), é a construcdo de um resumo-sintese
da historia, a fim de “destacar os pontos de virada, episddios, conflitos, papéis de cada
personagem e tudo que parece relevante na configuracao da intriga” (Motta, 2013, p. 145).
Entretanto, em meio a tantas observacgdes, Motta (2013, p. 146) reafirma uma indicacdo ja
deixada em outros momentos em sua obra: “precisamos estar atentos: estamoOS sugerindo
analises que focam a narrativa como elo da performance de interlocutores em um processo de
comunicac¢do narrativa” (Motta, 2013, p. 146). Sendo assim, o que esta em evidéncia sdo as
estratégias narrativas adotadas pelos interlocutores, bem mais do que fragmentar as narrativas

em pedacos sintaticos ou mesmo semanticos.

b) 2° movimento — compreender a l6gica do paradigma narrativo

Se no primeiro movimento, o analista deteve-se a esséncia do objeto, a estdria, agora a
atengdo recaird sobre “a articulacdo interna das partes, a 16gica do paradigma narrativo, suas
exigéncias, caminhando cada vez mais fundo rumo a esséncia da narrativa” (Motta, 2013, p.
147). Para isso, 0 autor considera mais uma vez a obra de Paul Ricoeur (1984, 1991, 1994,
1995, 1999), principalmente acerca da intriga e da légica, interpretada por Motta (2013, p. 147-
148) como, “o elo entre a ética (o mundo real) e a estética (0 mundo imaginario)” e “a conexao
de uma acdo ou sequéncia por causa da outra, ndo uma depois da outra (conforme Aristoteles);
esta no encadeamento 16gico, verossimil, possivel” (Motta, 2013, p. 147-148), respectivamente.

Portanto, intriga e l6gica articulam-se desse modo, explicado pelo autor:

A universalidade da intriga deriva de sua ordenacdo, a qual constitui a sua
completude e a sua totalidade. A intriga engendra tais universais quando a
estrutura da acdo repousa sobre a articulacdo interna a acdo e ndo sobre
acidentes internos. Compor a intriga é fazer surgir o universal do singular, o
necessario ou verossimil do episédico (Motta, 2013, p. 148).

Ent&o, como operacionalizar o segundo movimento no objeto? Motta (2013), retoma o
pensamento estruturalista, principalmente através de Barthes (1971 apud Motta, 2013) e
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Todorov (1970 apud Motta, 2013), para mencionar as sequéncias-tipo, que sdo sequéncias
seguidas por uma logica estruturante e ndo apenas marcadas temporalmente, “ainda que o tempo
possa coincidir com o ciclo de projec6es que presidem uma espécie de plano ldgico subjacente
a organizacdo da intriga” (Motta, 2013, p. 154). Contudo, Motta (2013) simplifica o0 processo

de nomeacdo das sequéncias-tipo em sua andlise narrativa:

Retomando de maneira critica e cautelosa os rastros deixados por esses
autores, recomendo ao analista atribuir nomes as sequéncias de seu objeto de
analise para que elas representem momentos ou episddios minimos
significativos. Barthes (1971) observa que as microssequéncias sao sempre
nomeaveis (luta, traicdo, seducdo, contrato etc.), nomeacOes estas de
responsabilidade do analista. A légica relativamente fechada que estrutura
uma sequéncia, diz ele, esté indissoluvelmente ligada ao seu nome, ao nome
que ela faz surgir (a partir da visdo do analista). Nada ha de arbitrario nisso,
completa Barthes, pois ler é nomear, com o que estou de acordo (Motta, 2013,
p. 154).

Prosseguindo no segundo movimento, Motta (2013) apresenta dois aspectos importantes
na observacao de sua analise pragmatica, que s&o o suspense e os déiticos. E, por isso, relevante
identificar e observar a funcionalidade dos episodios de suspense em algumas narrativas, com
a finalidade de compreender a intencionalidade do narrador, ja que o “retardamento (como
estratégia textual) cria tensdo e gera expectativas, captura e conduz o receptor, estabelece um
tipo de comunicagdo singular entre narrador e destinatario” (Motta, 2013, p. 156). Os déiticos
sdao marcadores de espaco e tempo, que, segundo Motta (2013, p. 158), t€ém “uma importancia
situacional definidora do sentido”. Desse modo, a sugestdo do autor ¢ a constru¢do de uma linha
temporal ou organograma, por parte do analista, a fim de “identificar os principais pontos de

virada, que demarcam cada episddio até o desfecho” (Motta, 2013, p. 159).

Resumidamente, Motta (2013) salienta que sua anélise pragmatica narrativa considera
trés situacdes de comunicacdo: o cotexto (déiticos, gestos, posturas, entonacéo, ritmo, ponto de
vista do narrador, enquadramentos etc.), o contexto cultural (cultura compartilhada, memoria
social, hierarquia na recepcao etc.) e as interpretacdes sugeridas pelo texto. Desse modo, sdo: 0

texto, o cotexto e o contexto.

c) 3°movimento — deixar surgirem novos episodios

A partir da sugestao apontada por Motta (2013) nos movimentos acima, de realizar um

breve resumo sintese das narrativas, ascendem-se assim episédios. Para o autor, 0s episodios
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sdo “unidades tematicas narrativas intermedidrias, semanticamente coesas, que relatam acgdes
ou conjuntos de acdes relativamente autbnomas e correspondem as transformacgdes e
progressdes no transcorrer da estéria, conectadas ao todo, no qual significativamente se
inserem” (Motta, 2013, p. 160). A sugestdo de Motta (2013) para os episodios ¢ a mesma para
as sequéncias-tipo: a nomeacdo. Ainda, segundo ele, os episodios podem ser estaticos, quando

ndo hd mudancas de estado, ou dindmicos, quando acontece uma sucessdo ou transformacao.

Na observacéo dos episddios, alguns autores sdo evocados por Motta (2013) para situa-
los em sua analise pragmatica da narrativa, sendo Reis e Lopes (2007) e Van Dijk (2000). Os
primeiros pelo prdprio conceito de episodio, ao conceber os episddios como uma unidade
narrativa, em que se narra uma acdo autdbnoma em relacdo a totalidade narrativa por meio de
um fator qualquer de redundancia. O fator de redundancia € justamente aquilo que une 0s
episodios, como personagens, ambientes etc. Ja, Van Dijk (2000), “como ocorre na vida
cotidiana, quando falamos dos episodios de nossa vida nos referimos a sequéncias coesas de

um discurso demarcado em relagdo ao seu comego, meio e fim” (Motta, 2013, p. 163).

d) 4° movimento — permitir ao conflito dramatico se revelar

Passadas as identificacdes da sequéncia-tipo e dos episddios, 0 autor sugere que 0
analista ira progredir a partir de entdo nos sentidos da narrativa, identificando o conflito ou
conflitos dramaticos da estoria. Para Motta (2013, p. 167), o conflito € fundamental, uma vez
que “¢ o frame cognitivo (enquadramento, perspectiva, ponto de vista) através do qual o

narrador organiza a difusa e confusa realidade que pretende relatar” (Motta, 2013, p. 167).

Independentemente do tipo ou género, o conflito € encontrado em toda narrativa, ja que
ele dispde das agdes e personagens na historia. “Identificar os conflitos permite, pois, ao analista
perceber 0 projeto dramatico em construcdo e avancar rumo a uma camada cada vez mais
profunda do fenémeno analisado (a narrativa objeto de observacdo e seu processo
comunicativo)” (Motta, 2013, p. 167). A pergunta que o proprio autor faz ¢: por que ¢

importante identificar e destacar o conflito dramatico e os conflitos da narrativa em analise?

Vamos repetir: porque o conflito (de interesses, de posicdes, psicoldgico, etc.)
funciona como um frame cognitivo que estrutura o enredo da narrativa,
aglutina os aconteceres isolados em sinteses compreensiveis (0 que chamo
neste livro de projeto dramético). Ao identificar os conflitos o analista podera
perceber de que maneira o narrador coloca estrategicamente personagens uns
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contra os outros e tece astuciosamente as intrigas, a fim de manter a narrativa
aquecida e atraente para o destinatario (Motta, 2013, p. 172).

e) 5°movimento — personagem: metamorfose de pessoa a persona

Motta (2013, p. 172) traz alguns autores para definir personagem. Gerard Prince (1987
apud Motta, 2013) define personagem como “um ser dotado de tragos antropomorficos,
engajado em uma agdo antropomorfica” (Motta, 2013, p. 172). Sendo assim, toda personagem
representa um ser humano, independente se ele venha a ser representado por um animal, por
exemplo. “A defini¢do ressalta a representagdo das qualidades humanas, identificando a
personagem como uma réplica do homem: de pessoa a persona (dramatis personae). Assim, a
personagem assume um tipo, tracos singulares que caracterizam certos sujeitos arquétipos”

(Motta, 2013, p. 173).

Em interpretacdo de Motta (2013), para Candida V. Gancho (1988), personagem é
sempre uma criagdo, “‘uma invencao do discurso narrativo, mesmo quando baseada em pessoas
reais” (Motta, 2013, p. 173). Flavio de Campos (2007) afirma que personagem “¢ a
representacdo de pessoas e conceitos na forma de uma pessoa ficcional” (Campos, 2007 apud

Motta, 2013, p. 173).

Desse modo, na analise pragmatica de Motta (2013, p. 175), 0 personagem assume a
centralidade da narrativa. “Sugiro aos analistas interessados focalizar em suas analises
empiricas o conflito e as personagens dramaticas que o protagonizam: concentrar-se no plano
da estoria (sem prescindir nunca do plano do discurso” (Motta, 2013, p. 175). Outros pontos de
observacao da personagem sdo caracterizacdo e correferéncia. Aquilo que Motta (2013) quer
deixar claro, especificamente nestes pontos, € que o personagem é uma estratégia comunicativa

do narrador.

Na andlise pragmaética, entretanto, sera preciso analisar as personagens como
escolhas do projeto draméatico de um sujeito narrador que faz opcoes
argumentativas todo o tempo, procurando envolver o destinatario. E o
narrador quem cria premeditada e intencionalmente tudo o que se passa na
personagem e com a personagem (ainda que de maneira inconsciente algumas
vezes) (Motta, 2013, p. 177).
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Motta (2013) continua sua argumentacdo fazendo uma ressalva sobre a personagem
jornalistica, que mesmo ela — instituida materialmente de uma pessoa real — é também uma
personagem. Aqui também trazemos tal argumento para o nosso objeto de analise, as narrativas
midiaticas de influenciadoras digitais em Natal (RN), contudo elaboramos esse pensamento na

secdo mais a frente.

O primeiro ponto a considerar é que em todas as narrativas, mesmo nas
narrativas faticas, ndo estamos nos referindo a pessoas reais, mas a
personagens, figuras fabricadas pelo discurso, como procurei deixar claro na
préxima se¢do. Guardadas as diferencas do palco de teatro, quando falamos
em personagens estamos lidando com mascaras ou dramatis personae. Embora
pareca 6bvio, é preciso chamar a atencao para esse aspecto (Motta, 2013, p.
188).

A observacdo da personagem jornalistica também recai sobre a observacdo do analista,
que segundo o autor, precisa estar ciente, que mesmo quando investiga narrativas faticas — esse
€ 0 caso desta pesquisa — 0 analista ndo esta analisando a realidade, mas uma representacédo
dela. Advém, desse modo, ressaltar que a personagem nao é apenas uma construcdo do texto e
do seu autor, mas uma reconstru¢ao do receptor — movimento chamado por Motta (2013) de

coconstrucao.

f) 6° movimento — as estratégias argumentativas

Nenhuma narrativa € ingénua. Esse é o alerta pretendido por Motta (2013, p. 196) no
penultimo movimento de sua analise pragmatica da narrativa. Por isso, caberd ao analista
observar os movimentos pretendidos pelo narrador. “Toda narrativa ¢ argumentativa. Quer

atrair, seduzir, envolver, convencer, provocar efeitos de sentido”.

r

Motta (2013, p. 196) argumenta que toda narrativa ¢ “um permanente jogo entre os
efeitos de real (veracidade) e os efeitos de sentido (a comocéo, a dor, a compaixao, a ironia, 0
riso, etc.), mais ou menos exacerbados pela linguagem dramatica”. Entdo, sdo sobre essas duas
pistas, os efeitos do real e os efeitos estéticos de sentido, a serem buscadas pelo analista nas
narrativas. Os efeitos do real sdo a forma de, com recursos da linguagem, apresentar os fatos
como se estivesse falando por si mesmos. Muito usual no Jornalismo, algumas estratégicas
como citagOes, identificacdo sistematica de lugares e instituicdes, referencialidade temporal e

déiticos sdo bastante utilizados para produzir os efeitos do real.
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O outro tipo, os efeitos de sentido, s&o inimeros a fim de produzir sentidos poéticos ou
metafdricos para mover o receptor através da retdrica dos estratagemas narrativos. Motta (2013)

explica melhor:

A linguagem narrativa é por natureza dramética e sua retorica é tdo ampla e
rica quanto a arte em geral. Intencionalmente ou ndo, gera nos receptores
inimeros efeitos de sentido poéticos e simbdlicos. Esses efeitos catarticos
suscitam estados de espirito diversos: surpresa, espanto, perplexidade, medo,
compaixao, riso, deboche, ironia, etc. Eles promovem a identificacéo do leitor
com o narrador, humanizam os fatos brutos, e possibilitam sua compreensdo
como dramas e tragédias humanas (Motta, 2013, p. 203).

g) 7° movimento — permitir as metanarrativas aflorar

Por fim, no Gltimo movimento analitico da narrativa pragmatica de Motta (2013, p. 209),
o0 objetivo aqui ¢ descobrir o fundo moral e ético por tras da estoria. “Alcangamos com esse
ultimo movimento o nivel da cultura, das significagdes mais profundas, do plano moral, ético e
simbdlico, percorrendo todo o circulo hermenéutico” (Motta, 2013, p. 209). Nas palavras do
autor, hd mitos espalhados profundamente nas narrativas que nos circundam, sejam elas faticas
ou ficticias, sdo verdades como “a individualidade precisa ser respeitada, 0 crime n&o
compensa, a corrupcao tem de ser punida, o trabalho enobrece, a familia é um valor supremo,
anagdo ¢ soberana e assim por diante” (Motta, 2013, p. 209), que estdo instaladas nos discursos

dos narradores e perpetuam assim pela historia.

5.4 Aplicando a Analise Pragmatica da Narrativa na pesquisa com Instagram

Com a proposta da Analise Pragmaética da Narrativa de Motta (2013) alcancamos uma
nova possibilidade de analise para as distintas narrativas midiaticas, inclusive aquelas nascentes
e distribuidas pela Internet, tocando — especialmente — o objeto que identificamos aqui como as
narrativas midiaticas de influenciadoras digitais em Natal (RN) no Instagram Stories.
Compreendemos, portanto, que essas narrativas sdo criadas dentro de um impeto de
“Storycizagdo”, neologismo cunhado nesta tese para a tendéncia das midias sociais digitais em
incorporar o formato Story em suas técnicas.

Notadamente constituido de material narrativo, ja que é sequencial e temporal, 0
formato Story nos auxilia na reflexdo destas narrativas sob a perspectiva da Anéalise Pragmatica
da Narrativa de Motta (2013). Desse modo, pretendemos analisa-las a partir de cinco dos sete
movimentos analiticos apresentados pelo autor. O objetivo &, portanto, chegar a nossa questao-
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problema, que interroga: “Quais as caracteristicas das narrativas mididticas construidas por

influenciadoras digitais em Natal (RN) no Instagram Stories?”

No primeiro movimento narrativo, dedicado a compreender a intriga — um conceito de
Ricoeur (1994) que pode ser simplificado como o “elo entre a ética (o mundo real) e a estética
(o mundo imaginario)” (Motta, 2013, p. 147-148), percebe-se a oportunidade de identificar as
sequéncias-tipo nas narrativas de influenciadoras digitais em Natal (RN). As sequéncias-tipo

sdo sequéncias narrativas que indicam sucessdes e transformacdes.

Em uma aplicacdo direta a nossa pesquisa, neste movimento demarcamos o inicio e 0
fim das narrativas analisadas. Os Stories ficam disponiveis em um periodo de 24 horas nas
contas do Instagram, tempo cronometrado a partir da publicacdo dos registros. Ao mencionar
a possibilidade de andlise de narrativas abertas, como essas que estdo sendo escritas no tempo
da vida, o autor sinaliza a necessidade de o analista delimitar marcos iniciais e temporais.
Portanto, cada episodio sera constituido das tltimas 24 horas — periodo de exposicao dos Stories
pela midia social Instagram. Logo, a sequéncia de Stories produzidas nas Gltimas 24 horas sera

denominada nesta pesquisa como “Episodio”.

Considerando, portanto, a inviabilidade de dar conta de todo o espa¢o temporal de trés
anos de observacdo ndo-participante, definimos um recorte que segue dos dias 17 de dezembro
de 2021, 10 de fevereiro de 2022 e 05 de setembro de 2023 a 09 de setembro de 2023, somando
sete dias de coleta de dados, apresentados em Quadro de “Anélise dos Episddios da Vida Real
de Influenciadoras Digitais em Natal (RN)”, nos Apéndices. Nesta tabela, sinalizamos o
respectivo episddio com a data, a quantidade total de Stories feitas no dia de coleta, as

sequéncias-tipo e um resumo-sintese.

No segundo movimento analitico, em que se busca ordenar e encadear - em uma linha
do tempo - 0s episodios, 0 nosso intuito é salvar e organizar temporalmente os episodios com
auxilio de uma ferramenta digital. No capitulo anterior, em que explicamos 0 nosso percurso
metodoldgico, ja detalhamos como realizamos a coleta de nossos dados, com auxilio de trés
ferramentas digitais, sendo a extenséo no Google Chrome App for Instagram e a transcricéo de
audios através do Transkriptor e Reshape.

No terceiro movimento narrativo, levantam-se os episédios, que de acordo com Motta
(2013) sao “unidades tematicas intermedidrias, semanticamente coesas, que relatam agdes ou
conjunto de agdes” (Motta, 2013, p. 160). Os episodios estdo conectados ao todo que se inserem,

ou seja, a historia. Por esse modo, no terceiro movimento, em que se busca identificar e nomear
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0s episddios, esta tese propde-se a criar um sistema de identificacdo e nomeacdo tematica dos
Stories. Consideramos, mais uma vez, que o Quadro “Analise dos Episodios de Vida Real de
Influenciadoras Digitais em Natal (RN)”, localizados nos Apéndices, contempla esse

movimento narrativo.

No quarto movimento analitico, adentraremos em um ponto importante para a Analise
Pragmatica da Narrativa de Motta (2013): o conflito dramatico. Identificar o conflito dramatico,
segundo o autor, permite ao analista descortinar o projeto dramatico — ponto fundamental de
sua analise. Entdo, qual o projeto dramético (Motta, 2013) construido pelas influenciadoras
digitais em Natal (RN) em suas narrativas nos Stories? Observamos que o conflito se configura

como uma estratégia do narrador, que utilizara a estdria para convencer o publico.

No quinto movimento analitico, tensionaremos um dos aspectos fundamentais da
narrativa, o personagem. Para esse aspecto, entramos em uma discussao levantada por Sibilia
(2016), explicada no capitulo 3, sobre um autor que € narrador e personagem, e, portanto, um
personagem de si. Motta (2013) considera também, que mesmo nas narrativas faticas, estamos
tratando de personagens — representacOes de pessoas reais. Por isso, nos interessa saber: Que
personagens de si (Sibilia, 2016) s&o criados por influenciadoras digitais em Natal (RN) em

suas narrativas no Instagram?

No sexto movimento analitico, ndo aplicado em nossa pesquisa, cabera identificar as
estratégias argumentativas, especialmente duas delas utilizadas pelo narrador: os efeitos do real
e efeitos de sentido. Sendo assim: como sdo construidos os efeitos do real e efeitos de sentido
nas narrativas midiaticas de influenciadoras digitais em Natal (RN) no Instagram Stories? E,
por fim, o Gltimo movimento analitico, ndo executado em nossa pesquisa, possibilitara enxergar
as metanarrativas por tras de cada narrativa midiatica, reconhecendo assim aquilo que ha de

moral, ético e simbdlico em cada uma delas.

No quadro abaixo, sistematizamos 0s passos acima, permitindo uma aplicacdo da
referida analise narrativa, para pesquisas futuras. No capitulo seguinte, apresentamos 0s

resultados de nossa tese, centrada nos cinco primeiros movimentos narrativos de Motta (2013).

Quadro 5 - Aplicacdo da Analise da Comunicacdo Narrativa de Motta (2013) na pesquisa com Stories
no Instagram

Movimento Narrativo Etapas de analise Aplicacéo na Pesquisa com o Instagram
Stories
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1° movimento Delimitar o inicio e fim do Definir o inicio e fim das narrativas abertas do
(Compreender a intriga) enredo, criando um resumo- Instagram Stories.
sintese dos episodios.
2° movimento Ordenar e encadear, em uma Salvar e organizar temporalmente os episodios
(A logica do paradigma | linha de tempo, os episédios. com auxilio de uma ferramenta digital.
narrativo)
3° movimento Identificar e nomear os Criar um sistema de identificacdo e nomeacao
(Episodios) episodios. tematica dos episddios.
4° movimento Reconhecer o conflito Identificar qual conflito dramatico cada
(Revelacéo do conflito dramatico. ‘personagem’ cria em seus Stories no
dramaético) Instagram.
5° movimento Definir os personagens da Analisar que personagens surgem nos Stories
(Personagens) narrativa. analisados.
6° movimento Distinguir os efeitos do real e Investigar a linguagem narrativa adotada nos
(Estratégias efeitos estéticos do sentido. Stories analisados distinguindo os efeitos do
argumentativas) real e efeitos estéticos do sentido
7° movimento (As Descobrir o fundo moral e ético Reconhecer qual a intencionalidade das
metanarrativas) da narrativa. narrativas produzidas no grupo pesquisado.

Fonte: Lima; Lacerda, 2023.

O quadro analitico acima fornece caminhos para outras pesquisas que desejem
empreender uma analise narrativa nos objetos comunicacionais da internet. Por permitir
compreender a narrativa para além das Ciéncias da Linguagem, Motta (2013) fornece o
caminho da narrativa para investigacdes pragmaticas, como a nossa. Contudo, reiteramos, que
dos sete movimentos narrativos propostos pelo autor, nos detivemos apenas aos cinco
primeiros. Como explicacdo para tal escolha estdo o tempo habil para completar a nossa tese,
bem como a necessidade de focar nos primeiros elementos analiticos. Contudo, ndo nos

eximimos de contemplar o sexto e sétimo movimentos analiticos em um futuro.
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6. ATO NARRATIVOS: PERSONAGENS DE S, EPISODIOS DE VIDA REAL E
CONFLITOS DRAMATICOS NO INSTAGRAM STORIES

Neste capitulo, trazemos o0s resultados desta pesquisa de tese, a partir da aplicacdo da
Anélise Pragmatica Narrativa de Motta (2013), aos 904 Stories de quatro influenciadoras
digitais em Natal (RN) (@_blogdaray, @blogdaflavia, @gabicandidaa e @scrapbookmania).
Durante o desenvolvimento metodol6gico de nossa investigacéo, através da observacéo direta
dos perfis selecionados, no periodo de trés anos (2021-2023), e com coleta de dados de Stories
(17/12/2021; 10/02/2022; 05/09/2023 a 09/09/2023), construimos uma amostragem sistematica
da producdo dessas sujeito-midiaticas no Instagram, e consequentemente, aplicamos cinco

narrativos de Motta (2013) as narrativas construidas.

Desse modo, chegamos a trés resultados, que chamamos de “atos narrativos” (Field,
2001). Ao aplicar o pensamento de Aristoteles para a construcdo de uma estrutura de roteiro,
Field (2001) formula uma sequéncia de atos, sendo Ato | (Apresentacdo), Ato Il (Confrontacéo)
e Ato 1l (Resolugdo). A nossa logica também segue as estruturas fundamentais da narrativa,
sendo os personagens - intitulados de “Personagens de Si”, o enredo - chamados de “Episddios
de Vida Real” e os conflitos dramaticos - termo mantido em nossa pesquisa. Os atos narrativos
compdem as narrativas de influenciadoras digitais em Natal (RN) no Instagram Stories,
resguardadas as proporgdes de “historias” produzidas por escritores e/ou roteiristas, para

“historias” vividas e publicizadas por mulheres natalenses.

No processo de aplicacdo da Andlise Pragmatica da Narrativa de Motta (2013),
composta por sete movimentos narrativos, a nossa investigagdo ocorreu dentro dos cinco
primeiros movimentos, sendo os Episodios de Vida Real, a partir dos trés primeiros
movimentos narrativos (1° movimento - Compreender a Intriga, 2° movimento - a Logica do
Paradigma Narrativo e 3° movimento - os episédios), ja os Conflitos Dramaticos, uma
compreensdo do 4° movimento narrativo de Motta (2013), e os Personagens de Si, uma
interpretagdo do 5° movimento narrativo. Para uma melhor exposic¢éo dos resultados de nossa
pesquisa, invertemos a ordem dos movimentos narrativos, com a finalidade de apresenta-los
em uma ordem cronoldgica: os personagens, o enredo, finalizando, entdo, os conflitos

dramaticos.

Observamos, por fim, que os dois Gltimos movimentos narrativos estariam contidos no
campo das Ciéncias da Linguagem, ja que investigam as estratégias argumentativas (6°

movimento narrativo) e as metanarrativas (7° movimento narrativo). Portanto, a aplicacdo da
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Anélise Pragmatica da Narrativa de Motta (2013) nos posiciona, por uma escolha conceitual e

de tempo, apenas nos cinco primeiros movimentos narrativos.

6.1 Ato I: Personagens de si

No Ato I, segundo a nogdo de roteiro, baseada em trés atos dramaticos de Field (2001),
0 escritor é convidado a realizar a apresentagdo, pondo em cena 0s personagens. Desse modo,
as influenciadoras digitais de Natal (RN) sdo os personagens dos nossos “Episodios de Vida
Real”. Em nossa analise narrativa, a partir de Motta (2013), consideramos que mesmo nas
narrativas faticas, “ndo estamos nos referindo a pessoas reais, mas a personagens, figuras

fabricadas pelo discurso” (Motta, 2013, p. 188).

Na Comunicacdo, em textos ndo-ficcionais, habitualmente sdo chamados de
“personagens’ as pessoas que protagonizam ou surgem nestas narrativas. O personagem, para
Motta (2013), assume a centralidade da narrativa. Portanto, os Stories analisados possuem
quatro personagens principais, sendo cada influenciadora uma personagem da sua narrativa.

Mas, como poderiamos caracteriza-las, enquanto personagens?

Ancorados pelo pensamento de Sibilia (2016), qualquer um pode se tornar autor,
narrador e personagem de suas proprias vidas. Logo, temos uma tripla funcdo assumida por
esse “eu”. Na compreensdo de Sibilia (2016), esses personagens reais tém inspiracoes
cinematogréficas, dando a realidade ares de fic¢do. “Espetacularizar o eu consiste precisamente
nisso: transformar as nossas personalidades e vidas (ja nem tdo) privadas em realidades

ficcionalizadas com recursos midiaticos” (Sibilia, 2016, p. 249).

Ao construir suas narrativas midiaticas, no Instagram, as influenciadoras digitais
representam as suas proprias vidas, de modo que sdo personagens delas mesmas e ndo uma
versdo completa de suas realidades. Comecando, pelo fato, de que fornecem ao publico,
principalmente, pelos Stories, fragmentos de suas vidas. Contudo, afirmamos que ser um
personagem de si ndo é um indicativo de uma presenca digital falsa, mentirosa e/ou enganosa,

claramente néo é essa a compreensédo desta tese.

O personagem de si € um recurso narrativo criado para as midias sociais, e quando
dizemos “criado”, ampliamos a nossa percep¢ao para além dessas autoras e personagens, que —
em nossa pesquisa — sdo as influenciadoras digitais. Os personagens de si surgem a partir de
uma combinacdo da narrativa que é escrita e inscrita no Instagram, como tambeém, da

interpretacdo dessas narrativas pelo publico. Sobre isso, Motta (2013) chama de
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“coconstru¢do”, afirmando que a personagem constitui ndo apenas uma constru¢ao do texto e

do seu autor, mas igualmente uma reconstrugdo do receptor.

A maneira como 0s seguidores aprovam ou reprovam as narrativas de influenciadores
digitais nas midias sociais também modifica a construcdo desses personagens de si, que ao
encenarem as suas proprias vidas, pdem estratégias narrativas em jogo, com distintos objetivos,
sejam eles para a exposic¢do da intimidade, publicidade ou seguindo as logicas plataformizadas

do Instagram (como explicaremos em secao 5.2).

No quadro abaixo organizamos — a partir de nossa analise narrativa — que personagens
de si sdo esses representados no Instagram das influenciadoras digitais do grupo selecionado.
Ao longo de trés anos de pesquisa, em uma observacdo nao-participante, além da analise de 904
Stories do periodo coletado (17/12/2021, 10/02/2022 e 05/09/2023 a 09/09/2023) chegamos aos

“Personagens de Si” de influenciadoras digitais em Natal (RN):

Quadro 6 — Influenciadora Digital X Personagem de Si

Influenciadora Personagem de Si
Digital

@Scrapbookmania é decoradora de festas e proprietaria de uma casa de festas em Natal
(RN), tendo possuido ja um negdcio de locacéo de decoragdo para festas. Ela ama dancar,
E.M sendo esse 0 seu primeiro compromisso pela manhd, momento que ela faz questéo de filmar
para os seus seguidores. E.M é casada e mée de trés filhos.

@_blogdaray é mae de um menino e uma menina, dona de uma loja de roupas na cidade,
que abriu apos iniciar a sua jornada como influenciadora digital. Nos Stories, compartilha
R.A sua rotina como empreendedora, mée e esposa, expondo sua religido (cristdo protestante).

@gabicandidaa tem suas atividades centradas na divulgacéo de marcas, principalmente de
moda, além de ja ter atuado em programa de entretenimento em emissora local. A criadora
G.C de contetdo ja trabalhou na divulgacéo de um titulo de capitalizag8o na cidade potiguar. E,
recentemente, realizou viagens para S&o Paulo e Rio de Janeiro, sendo modelo de
campanhas fotogréficas.

@blogdaflavia é uma das influenciadoras digitais mais antigas e mais conhecidas da capital
F.P potiguar, sua principal atividade é a influéncia digital. Ela € m&e de trés filhos e divide nos
seus Stories, 0 seu dia a dia como influenciadora, a sua rotina de alimentacdo saudavel e
exercicios fisicos bem como suas idas a festas e eventos.

Fonte: autoria prépria (2023)

Abidin e Karhawi (2021), quando diferenciam a celebridade da internet e o
influenciador digital, observam que o segundo grupo tem uma aproximagdo maior com 0

publico, “comparados com celebridades tradicionais que sdo consideradas personagens de alto
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padrio, elitizadas e intocaveis” (Abidin e Karhawi, 2021, p. 292). A personagem criada pelo
influenciador digital, especificamente no grupo analisado de influenciadoras digitais em Natal
(RN), opera na constru¢ao de uma narrativa que se mostra de “igual para igual” com o publico,
uma estratégia discursiva caracteristica do proprio ethos dessa figura, que até entdo “eram
usuarios da internet comuns” (Abidin e Karhawi, 2021, p. 292). Por isso, 0s tragos de

pessoalidade®® sdo marcantes, do mesmo modo que ha uma construcéo social homogénea.

No grupo analisado, as “Personagens de Si” sdo quatro mulheres brancas, cuidadoras de
humanos e animais de estimagédo e casadas. De modo macro, percebemos os mesmos anseios
nas influenciadoras digitais: questdes com os filhos, preocupac6es com o trabalho, dilemas com
0 proprio corpo — o que inclui a rotina constante de exercicios fisicos. Contudo, ha pormenores
que diferenciam as suas narrativas, como a particularidade dos recortes socioeconémicos e o

modo como a influéncia digital esta posicionada em suas historias.

Motta (2013), ao propor o quinto movimento narrativo, reitera que “a narratologia
pragmatica ndo objetiva apenas identificar as caracteristicas e acfes internas das personagens
na narrativa nem apenas detectar a sua relagdo organica com a totalidade da estoria” (Motta,
2013, p. 179). Desse modo, o que nos interessa € “observar como o narrador imprime no texto
marcas com as quais pretende construir a interpretacdo da personagem na mente de leitores ou
ouvintes” (Motta, 2013, p. 179).

Portanto, reforcamos que — seguindo a proposta de Motta (2013) — ndo esta entre 0s
nossos objetivos fazer “uma anélise do tipo psicologista ou social dos personagens” (Motta,
2013, p. 179), contudo compreender como as “personagens de si” sdo introduzidas por essas

narradoras e autoras (Sibilia, 2016) na construcao narrativa no Instagram Stories.

Em nossa analise acerca das “personagens de si”, trés pontos surgem sobre a construgao
narrativa destas influenciadoras digitais. Primeiro, a repeticdo de acOes que cria padrdes em
nossas personagens; em segundo aspecto, as influenciadoras-empreendedoras; E, por fim, os

estados de transformacdo na narrativa destas mulheres, ao longo da pesquisa.

a) Repeticdo, criando padrdes

Todos os dias, a influenciadora digital e empreendedora E.M, do perfil

@scrapbookmania, se filma em suas aulas de danca na academia. Em uma sequéncia de Stories,

% O dicionario Priberam define pessoalidade como “qualidade do que ¢é pessoal”. Disponivel em:
https://dicionario.priberam.org/pessoalidade. Acesso em: 17 de nov. 2023.


https://dicionario.priberam.org/pessoalidade

113

a influenciadora se registra em sua atividade fisica diéria, sendo especificamente, a danca. Essa
¢ uma caracteristica ritualistica da “personagem de si” criada para a sua narrativa no Instagram
Stories. Dos dias de coleta de dados desta pesquisa de tese (17/12/2021, 10/02/2022 e
05/09/2023 a 09/09/2023), em apenas um dia (10/02/2022), a influenciadora ndo postou Stories

em sua aula de danga.

Imagem 12 - Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital E.M em 09 de setembro de 2023

1 12
Fonte: autoria prépria (2023).

Nas outras trés influenciadoras do grupo analisado, as repeti¢cGes ndo séo percebidas de
modo destacado, como a aula de danca de E.M, do perfil @scrapbookmania. Mesmo assim, as
demais mulheres também criam outros padrfes ritualisticos, como a presenca nas mesmas
empresas. No dia 05 de setembro de 2023, a influenciadora digital F.P, do perfil @blogdaflavia,
publicou em seus Stories sobre saldo na capital potiguar. A influenciadora vai com tanta

frequéncia ao saldo, que até considera como seu:

Toda semana que eu chego aqui no meu saldo, aqui é meu saldo. Sou sdcia
dele, né? Ai ja tenho uma coisa diferente, Lorena passa aqui e parece que ela
traz tudo no carro, porque do dia pra noite, né? Do dia pra noite. Menina, t&
muito lindo. Caramba! Parabéns. amigo. Parabéns, chique nosso saldo esta
lindo lindo meu saldo ai (sic) (Instagram, 2023).

No dia 07 de setembro, feriado nacional, a influenciadora digital G.C, do perfil
@gabicandidaa, fez uma sequéncia de 12 Stories em academia na capital paulista. O contetdo
publicitario expressa também um padréo ritualistico da criadora de conteudo em seu Instagram
- a prética do exercicio fisico, aspecto comum e evidente nas narrativas das outras
influenciadoras analisadas. Ja no dia 08 de setembro, a influenciadora digital e empreendedora
R.A, do perfil @_blogdaray, postou 14 Stories experimentando pecas, em sua loja de roupas,

aspecto recorrente na narrativa de R.A.
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As repetigdes, portanto, criam padrdes para os “personagens de si”, fazendo com que
mesmo - em narrativas abertas e fluidas como as do Instagram Stories - o publico possa criar
pontos de estabilidade com aquela histéria. Para além da construcdo narrativa, os padrdes
também podem causar (ou ndo) identificagdo dos seguidores, auxiliando no desenvolvimento
dos Espectros de Publicidade (explicados ainda neste capitulo). Comumente, os padrdes nos
“personagens de si” permitem que as marcas encontrem influenciadores digitais com valores
semelhantes ao da empresa, tornando a narrativa publicitaria, portanto, convincente e

persuasiva.

b) Influenciadoras e Empreendedoras

Do grupo de influenciadoras digitais analisadas, duas delas sdo também
empreendedoras, sendo Emanuelle Morais e Rayanny Aradjo. A primeira, do perfil
@scrapbookmania, possuia, na época da pesquisa, uma loja de locacdo de artigos para
decoracdo, e em 2023, inaugurou um espaco de festas na cidade. Ja a segunda, do perfil
@_blogdaray, durante o percurso da pesquisa inaugurou uma loja de roupas na regido
metropolitana de Natal (RN) e um estudio fotografico.

Observamos, portanto, que as narrativas construidas no Instagram Stories integram
essas “personagens de si” em suas versdes como influenciadoras digitais e empreendedoras,
fazendo com que - em diversos momentos - a Publicidade veiculada na midia social seja voltada
para a sua propria marca, com divulgacdo de pecas de roupas e/ou pacotes promocionais.

No dia 09 de setembro de 2023, a influenciadora digital e empreendedora E.M, do perfil

@scrapbookmania, divulgou as promogdes de setembro do seu espacgo de festas:

E sobre isso, gente. Até o final do més vamos ter mais novidades aqui no Let’s.
E eu estou louca pra mostrar pra vocés, mas eu vou deixar pra mostrar quando
estiver tudo prontinho, né? A gente vai ter uma festa final do més, acho que é
dia 27. E ai, se Deus quiser, daqui pra la a gente ja vai estar com essa parte ai
ja concluida. Correndo pra isso, né? Que a gente ta sempre querendo oferecer
o melhor pro nosso cliente. E ndo é & toa que a gente t4 sempre se
movimentando e buscando isso pra vocés. E ai, o pacote de setembro que eu
vou estar postando aqui pra vocés é aquele pacote que a crianga vem pra se
jogar literalmente, t4? Bife Kids, com recreagdo de brinquedos e brincadeiras,
do Camarim da moda, boate, campinho, parte externa, parte kids. Entéo, é
aquele pacote que a crianca vai brincar trés horas sem cessar e sem parar. S6
aqui, 0, no Let’s Party (Instagram, 2023).

A influenciadora digital, em seguida, postou dois banners com contetdo promocional

da sua empresa. Em sua jornada de influéncia, E.M se define como “Decoradora Influencer”,
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em seu perfil no Instagram. Desse modo, os Stories também sdo espaco de divulgacdo para a

sua marca, como também para o restaurante do seu conjuge.

Imagem 13 - Printscreen de banner promocional postados nos Stories da influenciadora digital E.M
P A\ "
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Fonte: autoria prépria (2023).

A influenciadora digital e empreendedora R.A, do perfil @_blogdaray, possui uma loja
de roupas femininas na regido metropolitana da capital potiguar. A divulgacao da sua marca faz
parte da rotina de publicacdo em seus Stories, mesmo a sua marca tendo também uma conta no
Instagram. Os Provadores em sua loja sdo recorrentes, assim como os bastidores das campanhas
realizadas para a divulgacao das pecas. No dia 05 de setembro de 2023, a influenciadora digital
fez uma sequéncia de 33 Stories, sendo que 32 desses eram 0s bastidores de uma campanha
realizada em Pipa (RN) para fotografar e filmar uma colecdo intitulada “Praiou”. J& no dia 17
de dezembro de 2023, a influenciadora apareceu em provador fisico realizando um “Provador”

com pecas de sua marca.

Imagem 14 - Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital R.A em 17 de dezembro de 2021
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Fonte: autoria prépria (2023).

A influenciadora inaugurou a loja de roupas ap0s a sua atuacao nas midias sociais, sendo
esse espaco (fisico) um desdobramento da sua jornada de influéncia (digital). Em 2023, a
empreendedora também abriu um estudio fotografico a céu aberto em Natal (RN). O espaco
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funciona como locacdo para producdes audiovisuais, aproveitando entdo a visibilidade da
influenciadora, bem como sua rede de contatos - de outras influenciadoras - para divulgar o
estadio.

Karhawi (2021) vislumbrou a pratica de “influenciadoras-empreendedoras” ao definir a
etapa profissional, dentro de outras trés (Vanguarda, Legitimacdo e Institucionalizacdo) que
percorrem as blogueiras de moda até tornarem-se influenciadoras digitais no Brasil. De acordo
com a autora (2021), ao se tornarem marcas, as influenciadoras podem também produzir bens
de consumo.

Do mesmo modo que publicizam para vender, as influenciadoras digitais tambeém
compartilham as dificuldades na jornada de empreendedora-influenciadora. A criadora de
contetdo R.A, em 06 de setembro de 2023, afirmou que “é cada provacdo que a gente passa
gue se ndo fosse assim cada cuidado Dele conosco, com a gente, comigo, com a minha familia,
com minha loja” (Instagram, 2023). No dia 08 de setembro de 2023, a influenciadora digital e
empreendedora E.M, do perfil @scrapbookmania, exp0s detalhes do que viria ser o seu final de
semana, diante da rotina de empreendedora: “Estamos indo agora para as compras. Final de
semana de muitas festas e a gente t& com... Correndo, né? Se embora... Simbora ‘sextar’ da
melhor forma, da forma que eu sei fazer. Trabalhando” (sic) (Instagram, 2023).

As outras duas influenciadoras digitais, F.P e G.C, ndo possuem atualmente marcas ou
negocios proprios divulgados em seu Instagram. No inicio de nossa investigacdo, em 2021,
Gabriella Candida apresentou uma marca de roupas chamada de “Tapioca Ginga”, que ela
identificava como sendo proprietaria. Atualmente, em perfil @tapiocaginga, no Instagram, a

loja ndo possui atualizacOes recentes, sendo a Gltima de julho de 2023.

c) Estados de transformacéo ao longo da pesquisa

Por fim, um terceiro aspecto levantado ao longo desta tese sé@o os estados de
transformacéo percorridos por essas “personagens de si”. A nossa investigacdo, ocorrida no
periodo de trés anos, acompanhou algumas dessas transformacdes. Motta (2013) pressupde que
a personagem realista possui uma complexidade singular, posto o fato dela ndo ser “uma
entidade puramente ficcional e arbitraria a gosto da criacdo do autor, como ocorre na arte: é um

produto de uma narrativa fatica, referencial” (Motta, 2013, p. 193).

Portanto, essa complexidade se interpela no proprio tempo, que modifica as nossas
personagens, bem como suas narrativas. Durante o processo de investigacao, a influenciadora

digital e empreendedora R.A, do perfil @_blogdaray, por exemplo, teve um segundo filho, que
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revelou ser uma menina, e até o fim de nossa coleta de dados ela havia completado o seu

primeiro ano de vida.

A influenciadora digital G.C, do perfil @gabicandidaa, atuava em uma emissora local,
apresentando um programa de entretenimento em 2021, o que ja ndo é uma realidade em 2023.
Do mesmo modo, a influenciadora digital e empreendedora Emanuelle Morais Ovidio, do perfil
@scrapbookmania, tinha como principal nicho uma loja de locacdo de mdveis para festas,

ampliando o seu segmento de atuacao, em 2023, para um espaco de festas infantis.

Na secdo seguinte (Episodios de Vida Real), definimos melhor como ocorreu a nossa
analise narrativa, especificamente sobre os Stories coletado no periodo de sete dias e como as
categorias encontradas podem nos responder sobre o tipo de construcdo narrativa feita por

influenciadoras em Natal (RN) no Instagram Stories.

6.2 Ato I1: Episodios de vida real

As narrativas construidas por influenciadoras digitais em Natal (RN) no Instagram
Stories sdo fluidas e abertas. Fluidas, uma vez que se sucedem de acordo as tonalidades das
préprias vidas destas mulheres, bem como sdo abertas, ja que a medida que a pesquisa foi sendo

realizada as narrativas eram tecidas e continuardo sendo ao fim de nossa investigag&o.

Motta (2013) enfatiza que as narrativas abertas e fluidas também sdo possiveis de
interpretacdo em sua Analise Pragmatica da Narrativa. Contudo, elas precisam de um recorte,
para que o analista consiga analisa-las. O nosso recorte € uma construcdo temporal de sete dias,
distribuidos em trés anos de pesquisa, ndo excluindo, contudo, a observagdo ndo-participante e
diaria dos perfis das quatro influenciadoras digitais. O Ato Il, para Field (2001), caracteriza-se
como o0 momento da confrontagdo, sendo 0 momento da ac¢ao. Portanto, em nossos resultados
chegamos ao desenvolvimento de nossa tese de pesquisa — as praticas de construcdo narrativa

de influenciadoras digitais em Natal (RN) no Instagram Stories.

Os Stories do Instagram como ja mencionamos, em capitulos anteriores, sdo narrativas
contemporaneas, posto que Sdo sequenciais e temporais. H4 uma estrutura narrativa que
preconiza a existéncia da funcionalidade, coexistindo com a oportunidade vislumbrada pela
plataforma (Instagram) em manter os seus usuarios passeando pelos comodos desta midia

social. As pessoas sdo convidadas, diariamente, a “publicizarem” seus frames de vida, na crenca
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de que seus dados serdo excluidos apds 24 horas, fazendo com que o0 usuario esteja
constantemente ativo (Montardo, 2019).

Mas, hd um processo corrente, que atravessa 0s interesses da plataforma, que é a
midiatizacdo (Sodré, 2002, 2014, 2021; Hjarvard, 2015; Hepp, 2014; Couldry; Hepp, 2020). As
historias estdo sendo midiatizadas, ou seja, como a midia, a cultura e a sociedade estdo
mutuamente envolvidas no processo de mudanca. Se existe, desse modo, um imperativo da
plataforma para se estar “on”, ocorre - também - um movimento mais profundo, perpassado

pela cultura e pela sociedade, na emergéncia do efémero.

Dito isso, em nossa tese, chegamos ao conceito de Episodios de Vida Real. O termo
“episodio” deriva do pensamento de Motta (2013), em seu terceiro movimento narrativo,

<

partindo do conceito de episdédio como “unidades tematicas narrativas intermedidrias,
semanticamente coesas, que relatam ag¢des ou conjuntos de acOes relativamente autbnomas e
correspondem as transformacdes e progressdes no transcorrer da estéria, conectadas ao todo,

no qual significativamente se inserem” (Motta, 2013, p. 160).

Com a finalidade de estabelecer o inicio e fim das narrativas abertas do Instagram
Stories, consideramos analisar as Ultimas 24 horas coletadas dos perfis de influenciadoras
digitais em Natal (RN). Portanto, denominados como Episédios da vida real, porque no periodo
de 24 horas, 0 usuario é convidado a estar e compartilhar o seu dia a dia com o publico. Com
relacdo as influenciadoras digitais do grupo analisado, e podendo ampliar o nosso olhar para as
influenciadoras digitais de modo geral, a presenca é uma moeda de troca para o algoritmo, ja
que ao gerar visibilidade, o publico se interessa em continuar acessando aquela narrativa, e

consequentemente, permanecer na plataforma.

Como ja mencionado, o eu como mercadoria (Karhawi, 2016) e a “extimidade” da vida
(Sibilia, 2016) sdo operativos comuns das midias sociais, que cooperam com a midiatizacéo
destas narrativas pessoais (Escosteguy, 2011). No caso especifico das influenciadoras digitais,
a Publicidade faz parte desta profissdo, ja que é aquilo que remunera estas mulheres e sustenta,

em todos 0s aspectos, a sua presenca em rede, como formulam Abidin e Karhawi (2021).

Contudo, a vida ndo é real nos episodios de influenciadoras digitais no Instagram, por
mais que a denominemos assim. Aquilo apresentado figura-se, muito mais, como uma
representacdo da realidade, mesmo a narrativa sendo convincente para o publico. Motta (2013),
na Analise Pragmatica da Narrativa, aponta para os efeitos do real e efeitos estéticos do sentido,

que sdo recursos de linguagem para apresentar os fatos como se eles estivessem falando por si
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mesmo (efeitos do real) ou aqueles que promovem sentidos poéticos ou metaféricos (efeitos
estéticos do sentido).

Como explicado no Capitulo 4 desta tese, construimos o quadro “Analise dos episddios
de vida real de influenciadoras digitais em Natal (RN)”, localizado nos Apéndices A deste texto,
a partir dos trés primeiros movimentos narrativos em Motta (2013). Com a finalidade de
compreendermos como se organizou a narrativa do grupo pesquisado, nos sete dias de coleta
de dados, reunimos o0s resumos-sinteses dos episddios de vida real em quadro abaixo,

permitindo que seja possivel uma leitura continua de tais episodios para a construcdo narrativa:

Quadro 7 — As narrativas de influenciadoras digitais em Natal (RN) no Instagram Stories no periodo de coleta de
dados

@blogdaray_

A influenciadora digital publicou 91 stories, sendo
quatro em festa de fim ano da escola de filho, 49
stories sobre cha revelacdo de filho, quatro stories
comentando o cha revela¢do com a noticia da chegada
da filha, 10 stories experimentando pecas de sua
marca, trés stories de recebido e 21 stories em loja de
moveis em Natal (RN).

17/12/2021

A influenciadora digital publicou 37 stories, sendo um
repost, quatro em culto, uma fotografia do filho e
marido dormindo, um repost de personal trainer, trés
Stories em carro estilo selfie, quatro stories mostrando
producdo, 17 stories em loja de mdveis em Natal (RN),
sendo um repost da prépria influenciadora — ao final,
e seis stories em concessiondria em Natal (RN).

10/02/2022

A influenciadora publicou uma sequéncia de 33
stories, sendo todos eles para compartilhar os
bastidores de uma campanha de sua loja de roupas
femininas. Destes stories, uma sequéncia foi criada
para divulgar empresa de marmitas saudaveis,
segunda sequéncia para apresentar restaurante em Pipa
(RN) escolhido para o ensaio fotografico e, por fim,
doceria na praia de Pipa (RN). O episédio um finaliza
05/09/2023 com um compartilhamento de participacdo em podcast
sobre o tema “O poder feminino no mundo digital”.

A influenciadora publicou uma sequéncia de 38
stories, sendo 20 deles em 6tica em Natal (RN), quatro
06/09/2023 em sua loja de roupas e 14 em dtica em Parnamirim
(RN).

07/09/2023 Né&o foram catalogados stories neste dia.
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08/09/2023

A influenciadora publicou uma sequéncia de 29
stories, sendo 15 deles em espaco de eventos em
Parnamirim (RN) e 14 em sua loja de roupas.

09/09/2023

A influenciadora publicou uma sequéncia de sete
stories, sendo quarto deles experimentando pegas de
roupa de sua loja e trés reposts, com um deles a
campanha de verdo de sua marca.

@blogdaflavia

17/12/2021

A influenciadora digital publicou 58 stories, sendo um
repost, duas fotos de “look”, trés stories de treino, uma
divulgacdo de promogdes de farmacia, trés stories em
video estilo selfie no carro, 18 stories em bazar em
Natal (RN), 24 stories em loja beachwear em Natal
(RN), um repost e quatro stories experimentando
“look .

10/02/2022

A influenciadora digital publicou 69 stories, sendo um
se exercitando, um com smartwach, uma refeicéo, um
printscreen de perfil de nutricionista, uma selfie em
carro, uma sequéncia de 18 stories experimentando
pecas de roupas, com um boomerang de lanche, uma
segunda sequéncia de 18 stories experimentando peca
de roupas em uma segunda loja, dois stories de
refeicdo, dois stories de recebidos, uma sequéncia de
seis stories com divulgacBes diversas (festas e
promocdes), uma sequéncia de 17 stories comendo e
divulgando restaurante de sushi em Natal (RN).

05/09/2023

A influenciadora publicou sequéncia de 27 stories,
sendo dois deles mostrando avaliagdo para
procedimento estético, dois relativos a atividade fisica,
uma foto com referéncia de sandalia utilizada por ela,
uma foto de refeicdo, nove experimentando trés pecas
de roupas de loja de Natal (RN) em sua casa, uma
montagem de Feliz Aniversario, um repost em que
influenciadora digital aparece com grupo de amigas,
um video da sala de sua casa em que assiste série, um
video do seu cachorro apés dia em Petshop, repost do
Threads de outra conta, repost de video em que ela fala
sobre a decoracgdo de sua casa em perfil de arquiteta,
repost de seu préprio Reel vestindo pecas de roupas,
um boomerang utilizando equipamento eliptico, um
repost de outra conta mostrando blusas basicas
adquiridas a partir da inspiracdo da influenciadora
digital, influenciadora digital sendo filmada fazendo
atividade fisica e dois stories de influenciadora digital
em saldo de beleza.

06/09/2023

A influenciadora digital publicou uma sequéncia de 17
stories, com fotografia de look, seguida de imagem de
prato com refeicéo, repost do perfil @omusojoao, uma
sequéncia de trés stories em carro mostrando armacéao
de Oculos, um repost de divulgacdo de loja, um
boomerang em esteira de academia, um repost de
video de conta @aryadnepinheiro_, sequéncia de trés
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stories em academia, repost de Threads
@coisaboaparaler e sequéncia de trés stories
mostrando look de loja de Natal (RN) e um story em
carro dando detalhes de armagao de dculos.

07/09/2023

A influenciadora digital publicou quatro stories, sendo
dois repost e dois videos filmando seus cachorros.

08/09/2023

A influenciadora digital publicou 10 Stories, sendo um
repost, uma fotografia em selfie com outras pessoas,
um segundo repost, video de cachorro da
influenciadora, dois Stories de pizza, trés Stories
mostrando vestido utilizado e um story em carro com
cachorro ao lado.

09/09/2023

A influenciadora digital publicou sete stories, sendo
uma felicitacdo de aniversério, dois stories fazendo
atividade fisica, uma fotografia de influenciadora
digital vestindo biquini, um video em selfie de
influenciadora digital mostrando vestido e drink e
duas fotos de diferentes criangas segurando Sseu
cachorro.

@gabicandidaa

17/12/2021

A influenciadora digital publicou 56 stories, sendo 10
em chd de revelagio do segundo filho da
influenciadora Rayanny Aradjo, 13 experimentando
pecas de roupas em loja em Natal (RN), 11
experimentando pecas de roupas em cenario de parede
cinza, 11 em saldo de beleza em Natal (RN), dois
Stories em estilo selfie em carro, dois reposts, uma
divulgagdo de “procura-se”, quatro stories de
recebido, um repost e um story estilo selfie em carro.

10/02/2022

A influenciadora digital publicou 26 stories, sendo 11
experimentando pecas de roupas em loja, trés reposts,
uma sequéncia de nove stories falando sobre a satde
do seu cachorro e a clinica veterindria que o
acompanhou, um story se filmando em carro ao lado
do cdnjuge, um repost e video de arara com roupas de
sua marca.

05/09/2023

A influenciadora digital publicou 44 stories, um
repost, uma sequéncia de quatro em passeio por So
Paulo, cinco visitando loja-estidio em mesma cidade,
um segundo repost, dois divulgando evento, 11
experimentando roupas de marca paraibana, um
mostrando equipamento de impressdo de mini fotos,
uma sequéncia de 16 em restaurante em Sao Paulo, um
repost de vaga de emprego e dois stories em prédio
ainda na capital paulista.
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06/09/2023

A influenciadora digital publicou 64 stories, sendo
nove em loja de acessorios de Sao Paulo, trés stories
divulgando evento também na capital paulista, seis em
academia em S&o Paulo, 41 divulgando marcas de
roupas no Rio de Janeiro, dois reposts de conteidos da
prépria influenciadora e dois stories em que
influenciadora divulga evento na capital paulista.

07/09/2023

A influenciadora digital publicou 37 stories, sendo 15
em bar em Sdo Paulo, um repost de conta
@precisavaescrever, 12 em academia na capital
paulista, quatro no Rio de Janeiro, dois reposts de
personal trainer e trés ainda na capital carioca, sendo
um repost.

08/09/2023

A influenciadora digital publicou 20 stories, sendo 17
trabalhando como modelo em campanhas no Rio de
Janeiro, um em academia e dois de volta a Sdo Paulo.

09/09/2023

A influenciadora digital publicou 20 stories, sendo trés
em estilo selfie dentro de carro, relatando alergia na
pele, nove experimentando pegas de roupas e
explicando conceito dos looks montados, dois reposts,
uma sequéncia de cinco Stories em outlet em S&o
Paulo, com um repost. Por fim, um story de prato de
restaurante.

@ scrapbookmania

17/12/2021

A influenciadora digital publicou 51 stories, sendo um
repost, um story em video de fotografia em arvore de
Natal, um repost, uma fotografia de filha em festa,
dois stories de tratamento estético, uma sequéncia de
quatro stories de produto natural, um story em
academia, uma sequéncia de quatro stories em carro,
uma sequéncia de sete stories em academia, uma
sequéncia de quatro stories em carro, um story em
academia, um story comunicado, trés reposts, uma
sequéncia de quatro videos dancando em academia,
um story em fotografia estilo selfie com homem e
decoracdo ao fundo, uma sequéncia de quatro stories
de decoracdo em empresa, um story desejando
parabéns, quatro stories em café em Natal (RN), um
story de printscreen de story de sua filha e uma
sequéncia de quatro stories de decoragdo natalina.

10/02/2022

A influenciadora digital publicou 26 stories, sendo
uma tag, quatro stories em carro, um repost, oito
stories em sua loja de decoragdo, dois stories em carro,
dois stories em locacdo de festa, um repost de
restaurante do conjuge, sequéncia de seis stories em
sua loja de decoracdo e um story da filha estudando.
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A influenciadora digital publicou 31 stories, sendo um
com café na mdo, um deitada em cama, um
fotografando janela em fim de tarde, um repost, dois
05/09/2023 de televisdo com novela, um boomerang do seu filho,
mais trés reposts, um de espago de café, quatro em
academia, um repost, dois banners de sua empresa de
festas, quatro em espaco de festas falando promoc6es
do més e a relacdo de empresaria de festas com
influenciadores digitais em parcerias de eventos, trés
reposts e dois stories de obra.

A influenciadora digital publicou 18 stories, sendo
06/09/2023 uma sequéncia de 11 em academia em aula de danca,
dois reposts, um story de obra em espaco de festa, trés
reposts e um boomerang estilo selfie.

A influenciadora digital publicou oito stories, sendo
07/09/2023 quatro em academia, um boomerang comendo, uma
fotografia de crianga de costas, uma fotografia de flor
e um repost de “meme”.

A influenciadora digital publicou 26 Stories, sendo um
respondendo pergunta de sua DM, um com filho
brincando em espaco de recreagdo, um repost de conta
sobre signo, uma sequéncia de quatro stories com filho
08/09/2023 brincando em espaco de recreacdo, uma sequéncia de
quatro stories falando sobre o espago de recreagdo,
uma sequéncia de dez stories em academia, um story
convidando publico para restaurante de conjuge e uma
sequéncia de quatro reposts sobre diferentes
tematicas.

A influenciadora digital publicou 50 stories, sendo um
repost, uma sequéncia de stories em cozinha, um story
em carro, uma sequéncia de nove em aula de danga em
academia, uma foto em espelho de elevador, uma foto
09/09/2023 de lanche, dois stories em seu espago de festas em
preparativos de evento, cinco stories preparando
refeicdo, dois reposts, seis em mercado fitness em
Natal (RN), trés no carro acompanhada de seu filho
mais novo, quatro reposts, uma sequéncia de sete em
montagem de festa em seu espaco de festas, cinco
stories comendo espetinhos e um boomerang de filho
brincando.

Fonte: autoria propria (2023).

Em nosso periodo de investigacdo (2021-2023), acompanhamos os perfis acima de
quatro influenciadoras digitais em Natal (RN), o que resultou no total de 904 Stories. No
periodo analisado (17/12/2021; 10/02/2022; 05/09/2023 a 09/09/2023), trés categorias surgem
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na construcdo narrativas no Instagram Stories, a partir do grupo analisado, que sdo: os Estratos
de Intimidade, Estratos de Publicidade e os Reposts.

Consideramos, desse modo, que os Stories produzidos, em nosso recorte temporal,
combinam estratos de intimidade e publicidade, configurando assim uma pratica narrativa de
influenciadoras digitais. Nos Estratos de Intimidade, destacam-se temas recorrentes
(maternidade e agendamento cotidiano), cenarios (residéncias e carros) e novos personagens
(conjuges e filhos). Ja nos Estratos de Publicidade, ha modelos, sendo: Provador,
Visitas/Recebidos, e Momentos intimos Publicitarios. Por fim, os Reposts, de Mencdes,

Mensagens de Afirmacdo e Engajamento.

6.2.1 Estratos de Intimidade

No dia 05 de setembro de 2023, a influenciadora digital e empreendedora E.M, do perfil
@scrapbookmania, se registra, em estilo selfie, deitada e desabafa sobre tirar um tempo para

descansar no meio da tarde. Em uma sequéncia de dois Stories, ela relatou:

Gente, é engracado, né, quando a gente trabalha muito, que a gente ndo tem
tempo. Essa questdo de estar em casa, deitado, pra mim € uma riqueza.
Segunda tarde, trés horas da tarde, trés e meia. Vocé deitado, assistindo um
Vale a Pena Ver De Novo, um filme, quantos anos faz que eu ndo fazia isso?
E ai a gente encontra riqueza nas pequenas coisinhas, né? Que as vezes tem
gente gue espera por tanto pra encontrar uma felicidade, e a gente com téo
pouquinho ja é tdo feliz. T6 aqui no meu momento relax, almocei hoje com o
marido, conversamos sobre negdécios, e agora eu vou dar aquela descansada
pra tentar trabalhar um pouguinho mais tarde. Mas, como é novo, fazia tempo
que eu ndo fazia isso (Instagram, 2023).

No dia 06 de setembro, a influenciadora digital e empreendedora R.A, do perfil
@_blogdaray, conversa com seu publico sobre as dificuldades que tém encontrado em seu

negocio:

Gente s0 falar pra vocés que como é bom servir ao meu bom Deus viu? Porque
é cada provacao que a gente passa que se ndo fosse assim cada cuidado Dele
conosco, com a gente, comigo, com a minha familia, com minha loja, eu acho
que nada disso seria possivel né? So6 gratiddo mesmo protecéo, pelo cuidado,
pelos livramentos. Gente, vou postar um provador com muita novidade linda
que chegou, entdo fique aqui de olho e se liga (Instagram, 2023).
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No dia 08 de setembro de 2023, a influenciadora digital F.P, do perfil @blogdaflavia,

faz uma sequéncia de trés Stories, e contou para o publico sobre sua “auséncia” no Instagram.

Ela explicou:

Tenho postado tdo pouco quando eu recebo pessoa. Eita que baguncga aqui em
casa que no outro dia quando eu acordo, eu vou ver. Ah, vou olhar meus
Stories né o que o que eu fiz o que postei, ai quando vé ndo tem nada. Tem
uma foto, oh minha gente, porque a pessoa é assim nao é? Ai eu estou aqui
arrumando as coisas que a gente vai pra Jacuma. Ja ja. E ja estou com um
vestido da Matersol. Mostro ja! (Instagram, 2023).

No dia 07 de setembro de 2023, a influenciadora digital G.C, do perfil @gabicandidaa,

publicou um Story em fotografia, no interior de um carro, com o seguinte titulo:

Esse uber que peguei em Sampa foi o maior! Saiu mostrando 0s pontos
turisticos do centro que a gente ia passando, dando dicas de lugares legais para
ir, até chegar no nosso destino! Eu amei!!! Dificil encontrar uber assim.
Nossas experiéncias por aqui ndo foram tdo boas, e esse veio pra marcar.
Simpatico demais, feliz! (Instagram, 2023).

As quatro falas acima séo recortes de nossa coleta de dados sistematizada, que ocorreu
nos dias 17 de dezembro de 2021, 10 de fevereiro de 2022 e de 05 de setembro de 2023 a 09 de
setembro de 2023, mas demarcam um dos padrdes encontrados em nossa investigacao durante

0s trés anos de observacdo nao-participante das narrativas de influenciadoras digitais em Natal

(RN), que sdo os Estratos de Intimidade. Nestes recortes, percebemos uma pratica que nasce

com os Blogs, os diarios pessoais na Internet, que sdo: a escrita intima e o compartilhamento

de si (Amaral et al. 2019), como explicados no capitulo 1 desta tese.

Imagem 15 - Printscreen de Stories de influenciadoras digitais em Natal (RN)

Fonte: autoria propria (2023).

a) Temas: maternidade e agendamento cotidiano
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Nos relatos acima, hd uma forte marca do tom coloquial e o publico transforma-se em
“uma amiga” da influenciadora digital. No enredo estd, principalmente, a exposi¢do de pontos
de vulnerabilidade destes atores, personagens e autores das suas proprias narrativas (Sibilia,
2016). Alguns temas sdo recorrentes nestes diarios pessoais feitos no Instagram Stories, diante
do grupo analisado, sendo principalmente: a maternidade - em suas diferentes nuances e
experiéncias; os desafios do (e no) trabalho, tocando algumas vezes na jornada de influéncia -

gue centraremos no “Conflito Dramatico”, detalhado mais a frente; e o agendamento cotidiano.

No dia 17 de dezembro de 2021, a influenciadora digital e empreendedora R.A, do perfil

@ _blogdaray, faz uma sequéncia de quatro Stories sobre o cha revelacdo de seu segundo filho:

Oi, meus amores, muito boa tarde. Olha s, coragdozinho aqui a mil. J& chorei
tanto, gente, vocés ndo fazem ideia o quanto que foi tdo especial ontem, né?
Vocés puderam ver, puderam acompanhar um pouco. Um pouco ai do que
rolou. Realmente foi muito emocionante, né? Foi cheio de surpresas para 0s
convidados, que eles nem mesmo imaginavam. E é uma menininha, né, dos
olhos de Deus, como ja havia sido passado (...) Eu estava assim a mil, t& muito
feliz, muito queria agradecer de todo o coragdo por todas as mensagens.
Heitorzinho queria porque queria um amiguinho, um menininho, mas ele ja ta
se conformando (Instagram, 2021).

No dia 17 de dezembro de 2021, a influenciadora digital e empreendedora E.M, do perfil
@scrapbookmania, repostou uma publicacdo da conta de sua filha no Instagram, em uma festa,
e escreveu: “Ela td demais, toda de @feniwomansense” (sic). No mesmo dia, em outro
momento, ela publicou um printscreen de um Story de sua filha, acompanhada de outras duas
pessoas e suja de material colorido, em que a influenciadora digital escreve: “Ta como quer né

@leticia_ovidio ?”.

Do grupo analisado nesta tese, trés influenciadoras digitais s&o mées, fazendo com o
que o tema maternidade seja um tépico recorrente em sequéncias de Stories. Contudo, outros
tipos de cuidados sdo compartilhados pela influenciadora digital G.C, do perfil @gabicandidaa,
a Unica que nao é mae bioldgica, mas é tutora de um cachorro. No dia 10 de fevereiro de 2022,
a criadora de conteudo postou um Story em video abragcando o seu animal de estimacdo, com o
titulo “Aiwn como t6 feliz!!! Deus é bom o tempo todo” (sic). Na sequéncia, ela dividiu o que
aconteceu com o seu animal de estimacéo, relato que é seguido por uma sequéncia sobre um

hospital veterinario em Natal (RN):

Oi, gente. Deixa eu compartilhar algo com vocés. O Marvie me deu um susto,
né, gente? Essa coisinha. Marvie, meu amor. Venha cd, venha cé pra mostrar
pro pessoal. E vocé que tomou soro. Meu amorzinho, meu Deus. Do nada, ele
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comegou a vomitar, comecgou a... Nas fezes dele saiu muito sangue, muito
sangue. E a gente levou o Marvie pro hospital, porque ele ficou super
preocupado em ser alguma coisa. E deixou la. Ele teve que ficar internado pra
tomar soro, tomar medicamento, fazer exame de sangue, saber o que é. Gragas
a Deus, ele foi liberado hoje de manha. Eu ndo compartilhei isso com vocés
porgue eu queria saber exatamente o que ia ser. E foi a infeccdo que ele teve,
né, as plaquetas dele estavam baixas, ele ja tinha sido vacinado inclusive,
estava super protegido. A gente sempre tem o0 maior cuidado de estar
vacinando ele, porque € muito perigoso para qualquer PET ndo tomar vacina
(Instagram, 2022).

Imagem 16 — Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital G.C em 10 de fevereiro de 2022
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Fonte: autoria propria (2023).

O tema maternidade é, desse modo, recorrente entre 0s assuntos propostos pelas
influenciadoras digitais. No capitulo metodoldgico desta pesquisa, explicamos o porqué da
escolha por um corpus feminino, ja que em investigacdo de Oliveira (2009) sobre os Blogs de
autorias femininas temas como “o mundo doméstico, espiritual e interior” (Oliveira, 2009)
estavam presentes a época. Percebemos, portanto, que ha a permanéncia destes temas (mundo
doméstico, espiritual e interior) nos discursos das influenciadoras digitais em Natal (RN), ndo

descartando outras tematicas.

O agendamento cotidiano, que caracterizamos como um relatorio das acdes do dia a dia
por parte das influenciadoras digitais em Natal (RN), é também um dos temas presentes nestes
diarios pessoais. No dia 06 de setembro de 2023, a influenciadora digital G.C, do perfil
@gabicandidaa, estava na capital paulista e relatou como estavam sendo aqueles dias em S&o

Paulo:

Dando as caras agora por aqui ainda maquiada né com muita coisa pra editar e
postar aqui pra vocés. Hoje o dia foi bem bem corrido e ainda pude aproveitar
também. E ... Esses dias aqui em S3o Paulo estd sendo incrivel gente muito
aprendizado, é conhecendo muita coisa legal. Eu estou realmente amando,
amando amando. Eu ja tinha vindo aqui pra Sdo Paulo mas nunca tinha passado
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assim mais tempo. Vivenciado outros lugares né e conhecendo também. Ta
sendo bem legal a experiéncia (sic) (Instagram, 2023).

No dia 08 de setembro de 2023, a influenciadora digital e empreendedora E.M, do perfil

@scrapbookmania, divulgou - diretamente do seu carro - a sua agenda para aquele dia:

Bom dia, bom dia, Brasil! Bom dia, povo! Hoje eu ja dancei, ja trabalhei.
Estamos indo agora para as compras. Final de semana de muitas festas e a
gente ta como... Correndo, né? Simbora... Simbora, ‘sextar’ da melhor forma,
da forma que eu sei fazer. Trabalhando (Instagram, 2023).

No dia 10 de fevereiro de 2021, a influenciadora digital e empreendedora R.A, do perfil
@_blogdaray, conversou - dentro do carro - com 0s seus seguidores, sobre “uma novidade que
VIrg”:

Bom dia, meus amores! Bom dia, qginta—feira. E falar uma coisa pra vocés.
Que grandes coisas acontecem, né? Aqueles que creem na vontade dele. Né?
A vontade de Deus. Ela é boa, perfeita e agradavel. Nao é a toa. Tudo que Ele
tem é perfeito na minha vida e sabado a loja vai estar completando o ano, trés
anos de loja. Té muito feliz e tem também uma super novidade que eu t6 assim

louca de ansiedade para compartilhar com vocés. Amanhé vocés véo estar
sabendo (Instagram, 2023).

O agendamento cotidiano € um tema recorrente no periodo analisado. O topico prope
atualizar o publico sobre a rotina das influenciadoras digitais, fazendo com que se estreite 0s

lacos entre criador de contetdo e seguidores.

b) Cenarios: residéncias e carros

Em nossa analise, a partir do Stories catalogados, observamos que ha dois cenarios
comuns para os Estratos de Intimidade: as residéncias e os carros destas influenciadoras digitais.
Logo, os lugares de seguranga, estando normalmente “sozinhas” - apenas com o seu publico do
outro lado da camera. No dia 10 de fevereiro de 2022, a influenciadora digital e empreendedora
E.M, do perfil @scrapbookmania, conversou com os seus seguidores sobre o transito em Natal
(RN), e o cenério é, mais uma vez, o seu carro. Ao fim da sequéncia de quatro Stories, ela até

desabafa afirmando que “Natal tem muito transito porque as pessoas tém muita paciéncia’:

Bom dia, bom dia, galera! Bom dia pra vocé que desacostumou com o transito
dessa hora da manha. Gente, é acostumada a sair de casa de cinco pras sete, ta
na academia de sete, cinco, sete horas, porque é um pulo de casa. Ai té pegando
esse trecho agora. Nascimento de Castro, que abre e fecha, abre e fecha e as
pessoas ndo saem do lugar e estdo aqui 0, rezando pra que no proximo sinal eu
consiga sair. Tava com saudade desse trénsito, ndo? Tava tdo bom, ja odeio.
Meu Deus, mas Natal tem muito transito porque as pessoas tém muita
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paciéncia. Sério, tem gente que anda 10 quilémetros e o sinal abre e fica, 0.
Gente, acorde. Vocé ndo tem nocdo quando fica assim, parada pra sair
(Instagram, 2022).

Como ja mencionado, no dia 08 de setembro de 2023, a influenciadora digital F.P, do
perfil @blogdaflavia, fez uma sequéncia de Stories do seu apartamento e 0 que marca 0 Seu
relato é um desabafo do porqué esta sumida do Instagram: “Tenho postado tdo pouco quando
eu recebo pessoa. Eita que bagunca aqui em casa que no outro dia quando eu acordo, eu vou

ver” (Instagram, 2023).

c¢) Outros personagens: Filhos e Conjuges

Os ambientes da moradia e do proprio automdvel tornam-se reconhecidos e
reconheciveis pelo publico, mesmo que ndo seja a intencionalidade das influenciadoras digitais.
Nestas narrativas, além destes espagos, surgem outros personagens (Motta, 2013),
principalmente filhos e cénjuges. No dia 08 de setembro, a influenciadora digital e
empreendedora R.A, do perfil @_blogdaray, compartilhou uma série de Stories com seus
familiares, em um espaco de eventos em Natal (RN). Em uma das cenas sua filha aparece

abracada com o seu pai e a criadora de conteldo fala: “cadé o abrago?” (Instagram, 2023).

No dia 09 de setembro de 2023, a influenciadora digital e empreendedora E.M, do perfil
@scrapbookmania, visitou uma loja de artigos saudaveis em Natal (RN), acompanhada do seu
filho mais novo. Em um dialogo com ele, na sequéncia de nove Stories, ela pergunta sobre as
“escolhas” do filho e, utilizando uma expressdo regional, afirmou que o filho estaria

“aperreando” (insistindo) por um biscoito especifico vendido naquela loja visitada:

E antes de chegar no trabalho, uma passadinha aqui no armazém, gente, pra
ndo pecar no final de semana, porque quando a gente t& sem doce, a gente... E
ai, Théo, qual foi a sua escolha? Mostra aqui. Passou a semana todinha, me
aperreando, atrds desse biscoito do ursinho. Deixa eu ver. Deixa eu ver o
biscoito do ursinho. Olha a escolha do Théo aqui, 6. Théo ama. Tem de
morango e tem de chocolate, mas hoje a gente vai levar o de morango, né,
Théozinho? Ah, é o ultimo. O ultimo? (sic) (Instagram, 2023).

Em outro momento, no dia 09 de setembro de 2023, a mesma influenciadora digital
E.M, do perfil @scrapbookmania, registra o conjuge, em boomerang, bebendo uma cerveja
com titulo “Minha cia (companhia) nem gosta de cerveja”. No dia 05 de setembro em 2023, em
viagem a Sdo Paulo, a influenciadora digital G.C, do perfil @gabicandidaa, fala sobre como o

conjuge a auxilia na producdo de contetdo:
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O dia de turismo aqui estd sendo pra conhecer o Sampa Sky, aquele lugar
super turistico com Beto. Gente, é super-rapido né amor? (Super-rapido)
Ainda bem que Alberto ja tem costume de fazer minhas fotos, viu? Porque foi
incrivel (um minuto e meio pra tirar foto) Video e foto. A gente ainda
conseguiu fazer juntos também. Ja fiz dele, um minuto e meio. Até que ele
gostou também (Instagram, 2023).

Em nossa analise surgem, portanto, dentro daquilo que denominamos como Episodios
da Vida real, os Estratos de Intimidade, que sdo momentos em que as influenciadoras digitais
registram pontos de vulnerabilidade, fazendo do publico “uma amiga”. Nestes diarios pessoais
no Instagram, temas como maternidade e o agendamento cotidiano estdo presentes, além dos
desafios do (e no trabalho) - incluindo a jornada de influéncia, em alguns casos - explicado mais
a frente. Os cenarios destes momentos de extimidade (Sibilia, 2016) normalmente sdo as
moradias e automdveis destas mulheres, e outros personagens se revelam nestas narrativas,

sendo principalmente conjuges e filhos.

6.2.2 Estratos de Publicidade

Um outro aspecto destes Episddios da Vida Real, que sdo as sequéncias de Stories no
periodo de 24 horas, sdo 0s espacos de Publicidade, denominados aqui de Estratos de
Publicidade. Os Estratos de Publicidade estdo inscritos nos Estratos de Intimidade, em uma
fusdo narrativa capaz de convencer o publico o quanto aquele servico ou produto pode atender

as suas necessidades, assim como atendeu as das influenciadoras digitais em questéo.

Podemos, portanto, afirmar que os momentos de intimidade estdo associados aos
Estratos de Publicidade, até porque em nossa analise percebemos que os Estratos de Publicidade
estdo inscritos nas necessidades do dia a dia destas mulheres, corroborando com o que Abidin
e Karhawi (2021, p. 290) explicam sobre a atuacdo de influenciadores digitais, que divulgam

recortes de suas vidas como moeda de troca para a Publicidade.

No dia 06 de setembro de 2023, a influenciadora digital e empreendedora R.A, do perfil
@_blogdaray, fez uma sequéncia de 13 Stories em oOtica em Parnamirim (RN), regido
metropolitana da capital potiguar. O discurso expde uma possivel necessidade do seguidor, de

“renovar seus Oculos de grau”, além dos pregos atrativos:
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E aqui na Oticas Camel uma super oportunidade pra vocé que ta precisando
renovar seu 6culos de grau, armacdes por apenas quarenta e nove e noventa e
nove, né? VVocé encomendando o seu éculos de grau completo aqui conosco e
o melhor que somos o laboratério préprio também com a exceléncia no 1SO,
praticidade e agilidade também no recebimento do seu 6culos (sic) (Instagram,
2023).

No dia 05 de setembro de 2023, a influenciadora digital F.P, do perfil @blogdaflavia,
publicou um Story em que aparece vestida com macaquinho azul de brilhos, com a enquete
“Vao viajar nesse feriado?”, com as opgdes “sim” e “nao”. A influenciadora digital identifica a
proximidade do feriado e a possibilidade de suas seguidoras precisarem de roupa semelhante

para alguma ocasido:

Tem baladinha, né? Feriado, todo mundo tem alguma programagéo. Com
certeza. Entdo, pras meninas, para as teens, tem esse macaquinho la na Clozet
gue eu achei tao fofo (sic) (Instagram, 2023).

No dia 06 de setembro de 2023, a mesma influenciadora do trecho anterior — F.P,
conversa com seu publico diretamente do interior de automdével afirmando que, em uma
oportunidade de jantar no shopping, “passou” em determinada loja de 6culos. A afirmagdo
carrega um traco de “espontaneidade”, provocando a possibilidade de que foi uma ida casual a
determinada loja, distante de qualquer contratacdo ou parceria. O discurso também desperta

emogao, ja que a influenciadora esta “apaixonada de verdade”, por uma das armagdes de oculos:

Bom dia meu povo. Bom dia. E olha sextou né? Praticamente sextou. VVéspera
de feriado mas deixa eu contar uma coisa na shopping ontem jantar e passei
la na Grand Optical, esta na semana do liquida Natal e tem muitas ofertas 1a
na Gran com descontos de até sessenta por cento em 6culos de sol, em 6culos
de grau. Minha gente assim uma loucura. Sério, eu peguei duas opg¢des e vou
mostrar pra vocés. Esse é uma das novidades da Ray-Ban, o éculos de sol
Reverse, td& com lente invertida. Esse é o boyfriend. Gente eu estou assim
muito apaixonada. Muito apaixonada de verdade. Depois eu falo mais sobre
essa tendéncia aqui (Instagram, 2023).

Dentro dos Estratos de Publicidade identificamos o provador, visitas/recebidos e

momentos intimos publicitarios, destacados logo abaixo.

a) Provador

Das narrativas analisadas, no periodo ja referido, ha um tipo de Publicidade usual e
recorrente, que ¢ denominado casualmente como “Provador”. O Provador ¢ o momento em que
ainfluenciadoradigital, a convite de uma marca, visita uma loja e experimenta roupas, enquanto
filma e mostra para o puablico. Inicialmente, as influenciadoras digitais eram convidadas a

estarem presencialmente no espago das marcas, contudo - potencializado pela Pandemia de
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covid-19 - ndo ¢ incomum que o Provador acontega para além do “provador”, e possa ocorrer
nas residéncias dessas mulheres, ou mesmo nos seus carros, como no trecho acima da criadora

de conteudo F.P.

O Provador é um Estrato de Publicidade comum ao grupo analisado, contudo no periodo
de trés anos percebemos que houve uma evolugdo na edicdo e formato do material publicado
nos Stories. No dia 17 de dezembro de 2021, a influenciadora digital G.C, do perfil
@gabicandidaa, publicou 56 Stories, sendo que destes 24 sdo experimentando pecas de roupas.
A primeira sequéncia de 13 Stories tém como cenario uma loja na capital potiguar, ja a segunda
sequéncia - de 11 Stories ocorre em frente a um espelho, tendo como fundo uma parede cinza,

local que surge outras vezes em nossa coleta de dados.

A criadora de contetdo G.C faz uso de um formato frequente em “seus Provadores™:
uma combinacdo de cenas das pecas de roupa, com musica ao fundo, seguida de explicacéo
sobre o conceito daquela roupa, conhecido também como “look”, expressdo nascente no
Instagram quando blogueiras utilizavam a midia social para compartilhar a roupa usada naquele
dia, acompanhada da hashtag #ootd, que significa “outfit of the day” ou, em tradug@o literal,

“roupa do dia”, ou ainda: “look do dia™*'.

Desse modo, observamos uma virada na narrativa construida pela influenciadora, a
partir de nossa observacdo ndo-participante de trés anos de pesquisa, juntamente com nossa
coleta de dados sistematizada, de 2021 a 2023. Nos episddios de 2023, a influenciadora digital
encontra-se em S&o Paulo realizando uma série de trabalhos, tanto como modelo de multimarcas
como criadora de contetdo. Identificamos, assim, uma dupla jornada, especificamente no dia
06 de setembro de 2023, em que G.C publicou uma sequéncia de 64 Stories, sendo 44 destes
destinados a divulgacdo de videos em que ela aparece como modelo no Rio de Janeiro de
diferentes marcas e estilos: com roupas casuais, passando por pecas de ginastica e “looks” de
festa, sempre tendo como cenario a paisagem carioca.

Imagem 17 - Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital G.C em 06 de setembro de
2023

47 Disponivel em: https://querobolsa.com.br/revista/conheca-as-expressoes-em-ingles-mais-usadas-nas-redes-
sociais#:~:text=Basicamente%2C%2000TD%20(outfit%200f%20the,%2C%20%22roupa%20d0%20dia%22.
Acesso em: 04 out. de 2023.
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Fonte: autoria prépria (2023).

A sequéncia de 44 Stories inicia-se com um Story sombreado em que esta escrito, em
destaque, “Campanhas RJ” (sic), com imagem de fundo do Copacabana Palace. Aquilo que
suscita reflexdo, nesta tese - a partir da construcdo narrativa feita por essas influenciadoras
digitais nos Stories - sdo os limites no contrato estabelecido com essas marcas, a ponto de
despontar como necessidade publicizar também, nos perfis destas mesmas influenciadoras, as
campanhas em que elas trabalham como modelos. Os Stories da influenciadora digital em

questdo tornam-se, nesta data, portanto, um catalogo digital da marca.

Em outro momento, a influenciadora digital G.C, do perfil @gabicandidaa, no dia 05
de setembro de 2023, visitou uma loja de acessorios e bolsas na capital paulista, que também é
estidio de video e fotografico, com diversos cendrios “Instagramavéis”. Na mesma data, a
criadora de conteudo escolheu um cenario bege e cinza, composto por cortina e poltrona, e
escreveu o titulo “PROVADOR?” (sic). Em seguida, ha uma série de 11 Stories divulgando
pecas de marcas de roupa. A influenciadora ainda mantém o mesmo modelo de edicdo -
utilizado em 2021, composto por imagens em que ela faz poses vestindo pecas de roupas, com
musica ao fundo, seguida de explicacdo sobre o “look”. Entretanto, agora percebemos uma

edicdo mais refinada, e uma melhor qualidade das imagens.

O “Provador” também pode ser de acessorios, como oculos de grau e de sol. A
influenciadora digital e empreendedora R.A, do perfil @_blogdaray, no dia 06 de setembro de
2023 experimentou uma série de armagdes em duas 6ticas no Rio Grande do Norte. Em uma
primeira sequéncia de 20 Stories esteve em loja de acessorios em Natal (RN), j& em uma

segunda sequéncia, na mesma data, publicou 14 Stories em 6tica em Parnamirim (RN).
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No dia 05 de setembro de 2023, a influenciadora digital F.P, do perfil @blogdaflavia,
divulgou em seu Instagram, uma sequéncia de nove Stories, com titulo “3 Looks para o
Feriadao”. O cenario ¢ o seu apartamento ¢ a qualidade das imagens contrasta com as feitas
usualmente pela criadora de contetdo, fazendo-nos inferir que uma segunda pessoa fez a
gravacdo do material. A narrativa é construida em uma sequéncia de fotos e videos, dando
detalhes dos trés “looks” escolhidos pela influenciadora digital. Em seu discurso, ela despertou
0 publico para a oportunidade de garantir as roupas para aproveitar o feriado (de 07 de

setembro).

Imagem 18 - Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital F.P em 07 de setembro de 2023

Fonte: autoria prépria (2023).

Do grupo analisado, de quatro influenciadoras digitais em Natal (RN), a dona do perfil
@scrapbookmania, ¢ a unica que ndo utilizou, no periodo investigado, do “Provador”. A
influenciadora digital fala comumente sobre os seus “looks de academia”, contudo nao publica,
em seus Stories, experimentando roupas em lojas ou mesmo em outros cenarios. Observamos,
portanto, que a narrativa construida por E.M é movida por outros interesses, principalmente
para o segmento de festas na capital potiguar. Contudo, outro tipo de construcdo, nos Estratos

de Publicidade, é utilizado pela empresaria, que séo os recebidos e visitas.

b) Visitas/Recebidos

Se os “Provadores” centram-se em divulgar pecas de roupas e/ou acessorios, as visitas
significam momentos em que as influenciadoras digitais se deslocam até lojas de outros
segmentos, para além do segmento de moda. Em nossa coleta de dados, dos dias 17 de dezembro
de 2021, 10 de fevereiro de 2022 e de 05 de setembro a 9 de setembro de 2023, a influenciadora
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digital E.M, do perfil @scrapbookmania, realiza uma visita a uma loja de alimentos saudaveis
em Natal (RN). No dia 09 de setembro, a empresaria publicou nove Stories em determinado
estabelecimento, acompanhada do filho, E.M mostra produtos e, ao fim da sequéncia, surge em
seu carro - em um momento em que faz o seu filho experimentar uma vitamina infantil (em

formato de bala).

No dia 10 de fevereiro de 2023, a influenciadora digital e empreendedora R.A, do perfil
@_blogdaray, esteve em uma loja de moveis em Natal (RN), apresentando as ofertas de
produtos do local. Em uma sequéncia de 16 Stories, R.A utilizou a terceira pessoa do plural
para falar da marca, mostrando que ela (a influenciadora digital) se integra ao negdcio
divulgado: “E vamos mostrando também uma super oferta aqui, em nosso festival Carnaval
Kasa Mdveis, que € o modelo da nossa poltrona Aquarius, vocés podem ver que ela vem toda

com essa estrutura de madeira, vem com esse detalhe também, em ago” (sic) (Instagram, 2022).

Na mesma data, 10 de fevereiro de 2023, a mesma influenciadora digital, do perfil
@ _blogdaray, esteve em uma concessionaria na capital potiguar. Em uma sequéncia de seis
Stories, a primeira pessoa do plural é novamente utilizada pela criadora de conteldo.
Percebemos, ainda, que a roupa usada é a mesma da sequéncia de Stories em visita a loja de
moveis, contudo um blazer preto foi incluido no “look” da influenciadora, sinalizando que ha
também uma conformidade entre a roupa e 0 segmento da Publicidade divulgado.

Imagem 19 - Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital R.A em 10 de fevereiro de
2022
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Fonte: autoria propria (2023).

No dia 17 de dezembro de 2021, a influenciadora digital G.C, do perfil @gabicandidaa,
publicou uma sequéncia de quatro Stories mostrando o “recebido” uma caixa de quiches,

momento em que ela experimenta e filma para os seus seguidores a comida.

Saindo da Band, e ja recebi. Olha esse recebido. Carina maravilhosa, amei.
Amor de Quiche. E aqui, até pra vocé presentear alguém, fica lindo nessa
caixinha. Olha isso, deixa eu abrir pra mostrar pra vocés. Eles sdo referéncias
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em quiches, t&? Empaddes, sobremesas aqui em Natal, h& quase dois anos. E
olha s6 a variedade de quiches, gente. Té com &gua na boca, sério. Meu Deus,
ja amei (Instagram, 2021).

Os recebidos podem ser intitulados assim pelas influenciadoras digitais, como no trecho
acima, ou estarem contidos em outras vertentes narrativas. Denominamos “recebidos” os
produtos que chegam até essas mulheres, ndo nos sinalizando se chegaram a pedido da
influenciadora, por um interesse da marca/negdcio ou por ambos os motivos. Observamos,
portanto, que é uma categoria inscrita, de modos distintos, nas narrativas construidas por essas
criadoras de conteudo. No dia 10 de fevereiro de 2022, a influenciadora digital F.P, do perfil
@blogdaflavia, postou uma sequéncia de 17 Stories divulgando um restaurante de sushis na
capital potiguar. Na data, a influenciadora ndo sinaliza a palavra “Recebidos” nos videos,
contudo o material chegou em sua casa e outras informacGes sobre o cardapio do

estabelecimento sdo incluidos aos Stories.

Vim aqui pra casa da minha cunha, a gente desejando comer sushi, minha
gente! Pedi o Lotus ta chegando, e ai eu mostro ja pra vocés o pedido, porque
assim, ta simplesmente fantastico o que a gente escolheu. Chega, eu t6
salivando (...) Sem falar que é o melhor sushi de Natal Isso, olha, ndo vai
passar ndo. Porque quem me conhece sabe que a gente ja come O sushi do
Lotus ha muito tempo, né gente? (Instagram, 2022).

Imagem 20 - Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital F.P em 10 de fevereiro de 2022

-

Fonte: autoria propria (2023).

¢) Momentos intimos Publicitarios
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O ultimo exemplo, relatado acima, da influenciadora digital que recebe em sua casa
sushis do seu restaurante de comida japonesa favorito aponta para esta tese uma terceira
categoria dos Espectros de Publicidade, a partir do grupo analisado, que sdo os momentos
intimos publicitarios. Ao utilizar o recurso da influéncia digital, amparadas pela visibilidade e
reputacdo, as criadoras de contetdo podem trabalhar com o que o mercado denomina como
“Parceria”, que ¢ quando a marca disponibiliza o seu produto ou servico em troca de
Publicidade nas midias sociais destas mulheres, e essas recebem em troca exatamente o produto
Ou Servigo, sem necessariamente serem remuneradas para essa publiciza¢do, 0 que também
pode vir a acontecer.

Imagem 21 — Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital R.A em 17 de dezembro de
2021
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Fonte: autoria propria (2023).

Como ja mencionamos anteriormente, a influenciadora digital e empreendedora R.A,
do perfil @_blogdaray, publicou uma sequéncia de 48 Stories sobre o cha revelacdo do seu
segundo filho. Entre as expectativas para saber o sexo do bebé foram filmados local da festa,
docinhos, decoracao, tudo sinalizado com os respectivos “fornecedores” e parceiros da criadora
de contedo. Ha, nesse caso, uma fusdo entre um momento que poderia ser intimo, mas ao
mesmo tempo publicitario. “Eita, ai chegando para o tdo esperado dia, gente. J& encantada com
cada detalhe dessa decor. VVocés sabem, né, Dani, gente? Sempre arrasa muito. Ela que é

sempre, assim, a criadora das minhas aventuras. E, claro” (Instagram, 2021).

Como ja mencionado, no dia 10 de fevereiro de 2022, a influenciadora digital G.C, do
perfil @gabicandidaa, fez uma sequéncia de nove Stories relatando que o seu animal de
estimacéo tinha adoecido. Os Stories sdo marcados com o perfil de uma clinica veterinaria na

capital potiguar, que recebeu o cachorro da influenciadora para os devidos cuidados.
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Percebemos também, nesse exemplo, quando momentos intimos se tornam publicitarios,

alcancados por necessidades reais ou ndo destas mulheres.

Os Estratos de Publicidade comp&em as narrativas midiaticas de influenciadoras digitais
em Natal (RN), endossando, assim, a caracterizacdo que Abidin e Karhawi (2021) fazem do
grupo, como o fato deles usarem as midias sociais para divulgar a intimidade, e “como
resultado, eles usam esse conteudo para inser¢cdo de informes publicitarios, andncios e
mensagens pagas” (Abidin e Karhawi, 2021, p. 290). Os Estratos de Publicidade circulam a

partir da producéo dos Estratos de Intimidade.

Contudo, mesmo estdo enquadrados em modelos uniformes, como o provador, as
visitas/recebidos e os momentos intimos publicitarios, cada influenciadora digital imprime sua
marca. Os Estratos de Publicidade precisam, portanto, estar alinhados ao “personagem de si”,
de modo que a narrativa construida ndo apenas seja convincente, como também, possa persuadir

0 publico a permanecer consumindo aquele contetdo.

6.2.3 Reposts

Em conformidade com o pensamento de Montardo (2019), sobre o Instagram como
plataforma, que privilegia tanto as conexdes humanas quanto a conectividade automatizada, o
Repost é uma das funcionalidades do Instagram, que permite aos usuarios compartilharem nos
Stories publicacBes do Feed, da prdpria conta ou de outras, e ainda republicar outros Stories em
que os seus perfis tenham sido mencionados. O Repost endossa a engrenagem de
plataformizacdo do Instagram, uma vez que permite a circulacdo de contedos pela rede,
promovendo o engajamento do publico em assuntos e tematicas que estdo em debate na midia
social.

No Repost ndo ha uma producdo da prépria influenciadora, o que ocorre € a republicacao
dos contetidos de outras contas. Contudo, o Repost vislumbra a legitimacdo de uma narrativa
em constru¢do. A republicagdo acontece com uma intencdo, ndo se “reposta”, por exemplo,
qualquer publicacdo, sendo importante que essa reafirme a historia contada e publicada. O
Repost € 0 modo como a audiéncia (0 publico) pode colaborar com a narrativa midiatica
produzida.

No grupo analisado, de quatro influenciadoras digitais em Natal (RN), percebemos a
funcionalidade do Repost utilizada quando a influenciadora é marcada por outras pessoas em

fotos e videos, bem como a propagacdo de mensagens de afirmacdo, principalmente nas
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temaéticas signo, trechos biblicos ou frases motivacionais, além da divulgagéo das publicacGes
do Feed da propria influenciadora ou de outras contas no Instagram.

a) Mengdes

No dia 17 de dezembro de 2021, na sequéncia de 48 Stories em que a influenciadora
digital e empreendedora R.A, do perfil @_blogdaray, divulgou o cha revelagdo do seu segundo
filho, destes 21 eram Reposts, de pessoas que estiveram no evento da criadora de contetdo. Ja
na data de 05 de setembro de 2023, a influenciadora digital G.C, do perfil @gabicandidaa,
repostou um video do seu personal trainer, elogiando a sua condicdo fisica. No mesmo dia, a
criadora de contetdo republica uma foto em que aparece acompanhada de um homem, em S&o

Paulo, com titulo “Foi tudooo!” (sic).

Imagem 22 - Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital G.C em 05 de setembro de
2023

Fonte: autoria propria (2023).

b) Mensagens de afirmagéo

Nos Reposts, as influenciadoras digitais do grupo analisado utilizam-se
majoritariamente de trés tematicas: signos, trechos biblicos e frases motivacionais. A
republicacdo, normalmente, acontece de publicagfes no Feed de contas dentro dos temas
destacados anteriormente. Observamos, ainda, que cada influenciadora tem uma predilecéo por
um dos tipos de mensagens de afirmacdo. A influenciadora digital e empreendedora E.M, do
perfil @scrapbookmania, no dia 06 de setembro de 2023, repostou duas publicagdes das contas
@365signo e @notadeescorpiao, sobre a tematica dos signos, sendo esse um assunto recorrente

nos seus Reposts:
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Imagem 23 - Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital E.M em 06 de setembro de
2023

R ESCORPIAO
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Fonte: autoria propria (2023).

Do grupo analisado, a influenciadora digital e empreendedora R.A, do perfil
@_blogdaray, é a que mais reposta mensagens de afirmacdo com trechos biblicos ou referentes
a religido. A criadora de contetdo é cristd protestante e expressa a sua religido de diversos
modos em suas estratégias narrativas. No dia 10 de fevereiro de 2022, R.A reposta uma
publicacdo da conta @gospelmente, em que aparece o desenho de uma mulher ajoelhada e a
frase “Foi assim que ganhei as piores batalhas”.

J& na data de 09 de setembro de 2023, a afirmacao ¢ “De janeiro a agosto te fiz forte,
de Setembro a Dezembro te farei feliz”. Por fim, um outro tipo de mensagem de afirmagao sao
as frases motivacionais. Na mesma sequéncia da data de 09 de setembro, a criadora de conteido

R.A reposta uma publicacdo da conta @escritordiegovinicius, com o titulo “Vigie”.

Imagem 24 - Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital R.A em 09 de setembro de 2023

Fonte: autoria propria (2023).

As outras duas influenciadoras digitais, dos perfis @gabicandidaa e @blogdaflavia, ndo
utilizam com frequéncia as “mensagens de afirmacao”. Por isso, ndo aparecem destacadas nesta

subsecéo.
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¢) Engajamento

Com a atengdo que a plataforma Instagram deu aos Stories, concentrando neles a sua
capacidade de retencdo dos usuarios, o Feed tornou-se um lugar menos visitado, necessitando
- em muitos casos - a sinalizac¢do da influenciadora digital que ha contetdo novo “por 14”. Por
isso, esse € um dos Reposts usuais: republicar as publicagdes no Feed nos Stories, convidando
os seguidores para “curtir, comentar ¢ compartilhar”. No dia 08 de setembro de 2023, a
influenciadora digital G.C, do perfil @gabicandidaa, repostou publicagdes do seu Feed duas

vezes € avisou ao seu publico, com dizeres: “Look Day no Feed” (sic) e “No Feed hoje”.

Imagem 25 - Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital G.C em 08 de setembro de
2023

14 17
Fonte: autoria propria (2023).

Além do ‘“autoengajamento”, hd ainda a possibilidade das influenciadoras digitais
utilizarem o espago dos Stories, para repostar marcas. A influenciadora digital F.P, do perfil
@blogdaflavia, realizou - durante a nossa coleta de dados - essa intencionalidade do Repost
algumas vezes. Normalmente, divulgando festas ou promogdes das marcas para as quais faz
Publicidade. No dia 10 de fevereiro de 2022, a criadora de contetdo utilizou o espago dos
Stories para divulgar duas festas na capital potiguar, bem como uma promog¢do em restaurante
também na cidade. Essa outra modalidade de engajamento pode se dar propriamente pelos
Reposts, compartilhando publica¢Ges dos perfis de marcas, servi¢cos ou eventos, ou postando
banners publicitarios.
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Imagem 26 - Printscreen de sequéncia de Stories de influenciadora digital F.P em 10 de fevereiro de
2022

Fonte: autoria propria (2023).

Desse modo, encontramos - no grupo analisado - essas trés modalidades de Reposts,
sendo: mengdes, mensagens de afirmacdo e engajamento. Salientamos que os Estratos de
Intimidade, Estratos de Publicidade e Reposts sdo categorias analiticas encontradas por esta
pesquisa, com a finalidade de responder a nossa questao de pesquisa, que € identificar como as
influenciadoras digitais em Natal (RN) fazem construgfes narrativas no Instagram Stories.
Observamos, portanto, que essas narrativas culminam em um conflito draméatico comum: a

jornada de influéncia digital, explicada na secédo abaixo.

6.3 Ato I11: O conflito dramatico da influéncia digital

No quarto movimento narrativo, Motta (2013) orienta ao analista que identifique o
conflito dramatico da histdria, que para o autor € “o frame cognitivo através do qual o narrador
organiza a difusa e confusa realidade que pretende relatar” (Motta, 2013, p. 167). Mesmo
compreendendo que os conflitos sé aparecerdo com toda a sua nitidez ao fim da analise, Motta
(2013) observa a necessidade do analista o fazé-lo desde o inicio da analise. No caso desta tese,
apresentamos em ultimo ponto o conflito dramatico revelado nos Stories do grupo de quatro

influenciadoras digitais em Natal (RN).

Reconhecemos a individualidade de cada um dos projetos dramaticos das
influenciadoras digitais do grupo analisado, contudo hd um conflito dramatico comum nas
narrativas destas mulheres no Instagram Stories, e € sobre ele que detalharemos nesta sec¢do: a
jornada de influéncia. Nos 904 Stories, da nossa coleta de dados de sete dias (17/12/2021;
10/02/2022; 05/09/2023 a 09/09/2023), sobressai-se 0s discursos que apontam para as
dificuldades na manutencao de uma vida online, exigéncia para o trabalho como influenciadora

digital.
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No dia 05 de setembro de 2023, a influenciadora digital e empreendedora E.M, do perfil
@scrapbookmania, respostou um contetdo da conta @andreguima5, também definida como
“decoradora influencer”, em que a profissional relata sobre as relagdes entre decoradoras de
festas e parcerias com influenciadores digitais, na realizacdo de eventos. A empreendedora E.M
exp0ds a sua visdo sobre o assunto em uma sequéncia de Stories, em que ela aparece em seu

espaco de festas infantis:

Gente, s6 pra encerrar aqui, eu vou fazer um breve comentario, né, sobre as
palavras sensatas e maravilhosas da sempre inteligentissima, ai, Andréa
Guimarées, que eu sigo, que eu tenho um carinho enorme por ela, ela sabe
disso, a gente sempre troca figurinhas por aqui. E, assim, eu concordo em
inlmeros e graus, t4? Quem quiser ver todos os videos que ela fez, desde o
primeiro até o dltimo, vocés vao entender um pouco quando se trata de
celebridade, quando se trata de influéncia, né, digitais e influéncias, que aqui
no Estado a gente tem bastante, e é a questdo da gente saber como fazer, t4?
Eu tenho varias clientes, né, que sdo do ramo de blogueiras, dessa questao de
ser digital e, gracas a Deus, eu nunca tive nenhum problema com nenhuma
delas, t&? Fiz recentemente o aniversario de Cremonzinho, muita gente
falando, ah, ele ndo paga (...) E € sobre isso que eu sempre digo quando me
procuram. A parceria é maravilhosa quando € boa para os dois. A parceria hdo
pode ser s6 boa para mim, nem sé boa para vocé. Ela tem que ser conversada
para ser boa para os dois. Eu amo fazer parceria. Eu fago parceria muito com
varias pessoas, mas a gente sempre senta e conversa para que seja favoravel
para os dois. Eu sou dessas (Instagram, 2023).

A relacdo da “decoradora influencer” com o proprio segmento de influéncia digital é
complexa, uma vez que ela se posiciona como influenciadora digital, contudo a sua projecao
profissional encontra-se no segmento de festas na capital potiguar, a ponto de existir parcerias
entre o seu trabalho de decoradora com outros influenciadores digitais na cidade. Por esse
motivo, em nossa analise, percebemos que E.M, em nosso periodo de coleta de dados, publicou
poucos Estratos de Publicidade, comparados aos Estratos de Intimidade, ja que como relatamos
acima, a sua atuagdo profissional como decoradora e empreendedora se sobressaem a de

influenciadora digital.

Na construcdo narrativa de E.M no Instagram Stories, o foco esta na divulgacao do seu
proprio negocio, as empresas ScrapBookMania Store e Let’s Party, € em certos momentos, no
restaurante do seu conjuge. Contudo, observamos que - do grupo analisado - a influenciadora
digital em questdo é a que mais compartilha o seu dia a dia, momentos com filhos, expde
opinides e pensamentos, além de diariamente filmar as suas aulas de danga. Como extraido do

relato acima, a influenciadora entende a importancia das “Parcerias” com influenciadores
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digitais, contudo coloca-se como a parte do segmento, mesmo definindo-se como “decoradora
influencer”.

No dia 09 de setembro de 2023, a influenciadora digital G.C, do perfil @gabicandidaa,
postou uma sequéncia de oito Stories em outlet em S&o Paulo. Ao fazer compras acompanhada
de outra influenciadora digital, ela afirmou: “Gente, muito bom (o pre¢o), vale a pena. E isso.
E material, né? A gente trabalha com foto. E investimento. Investimento. Sandalias”
(Instagram, 2023). A influenciadora realizou uma associacdo direta entre o seu trabalho e a

necessidade de possuir aquele bem de consumo.

Karhawi (2021), na etapa profissional, dentro de outras trés (Vanguarda, Legitimacdo e
Institucionalizacdo) que percorrem as blogueiras de moda até tornarem-se influenciadoras
digitais no Brasil, elenca as competéncias e/ou habilidades requeridas a essa profissdo, sendo
uma delas: a gestao da visibilidade, em que “a imagem de si ¢ mais valiosa que o contetido e
redes como o Instagram sdo valiosas para estratégias profissionais, cuidar da propria

visibilidade ¢ uma pratica profissional diaria” (Karhawi, 2021, p. 217).

No discurso de G.C, em 09 de setembro de 2023, ha uma preocupacao nessa gestao de
visibilidade e/ou um argumento convincente para a aquisi¢ao dos itens desejados, certamente a
real intencionalidade da fala cabera a influenciadora digital. Contudo, aquilo despertado pelo
trecho, publicado nos Stories, indica o desejo de que a criadora de conteddo tem de dividir
aquele momento com o seu publico, sinalizando - para isso - suas impressdes sobre a sua propria

profissdo, ja que para ela investir na prépria imagem € também investir na sua carreira.

O caso da influenciadora digital G.C detém a nossa aten¢éo, principalmente para a dupla
funcgéo profissional assumida. No recorte temporal de 05 de setembro de 2023 a 09 de setembro
de 2023, a criadora de contetdo esteve nas cidades de S&o Paulo e Rio de Janeiro trabalhando
como modelo para diversas marcas locais. Acrescida a essa funcdo, a influenciadora digital
ainda publicou, nos referidos dias, uma sequéncia de dezenas de Stories divulgando as mesmas
pecas fotografadas para as mesmas campanhas. O que nos faz questionar quais sdo os limites
dos contratos, acertados entre influenciadoras digitais e marcas, certamente um topico a ser

analisado em pesquisas futuras.

No dia 08 de setembro de 2023, a influenciadora digital F.P, do perfil @blogdaflavia,
como ja mencionamos, justifica a sua “auséncia” no Instagram, ao explicar para 0s seus
seguidores que esta “sumida”, porque recebeu pessoas em sua casa na noite anterior. “Vou olhar

meus Stories né, o que eu fiz, o que postei. Ai quando vé, ndo tem nada” (sic) (Instagram, 2023).
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Ha uma exigéncia de presenga, que convoca essas mulheres ndo so a estarem “online”, como
também, a explicarem as suas auséncias. Uma dupla convocatoria, feita pelo publico e pelo
algoritmo. O publico ora “amiga”, nos Estrados de Intimidade, ora “cliente”, nos Estratos de

Publicidade. Além da engrenagem numérica da plataforma, movida por engajamento.

A influenciadora digital F.P é uma das mais antigas em atuacdo em Natal (RN). A
criadora de conteudo percorreu a jornada de influéncia (Karhawi, 2021) de blogueira de moda
a influenciadora digital. Em entrevista ao Blog Mariano Seno*, em 2012, na época, Flavia
possuia um blog chamado Blog da Flavia, que tinha surgido em 2010. O blog, anteriormente,
era dedicado a Arquitetura, sua formagao inicial, e Moda. Depois, os seus “looks do dia”
passaram a ganhar destaque e o0 espaco ganhou apenas o nome da influenciadora digital. O Blog
da Flavia ndo estd mais disponivel e a conta do Instagram recebeu o titulo do antigo espaco
virtual.

As influenciadoras digitais, em alguns casos, ndo atuam sozinhas em sua jornada de
influéncia, seja com ajuda familiar - como de cbnjuges - a auxilio profissional. A
profissionalizacdo na jornada de influéncia (Karhawi, 2021) pode ser vista no caso da
influenciadora digital e empreendedora, R.A, do perfil @_blogdaray, que no dia 05 de setembro
de 2023, relatou contar com o suporte profissional para produzir uma campanha para sua loja

de roupas:

J& nos bastidores fotografando uma campanha mega especial. Praiou para
voceés, edicdo Pipa. Gente, a colecdo estd muito linda. As meninas estéo ali.
Nana esta aqui super feliz. Vocés sabem, sempre quem faz as gravacdes de
contetidos fotos externas criacdo de reels também é tudo ela. A bicha se
garante! (sic) (Instagram, 2023).

A formacdo de equipes de trabalho faz parte da etapa profissional, segundo Karhawi
(2021), na profissionalizacdo da blogosfera de moda no Brasil. A autora (2021) também ja
observara a colaboracdo dos companheiros das blogueiras ou familiares. No dia 05 de setembro
de 2023, em viagem a Sédo Paulo, a influenciadora digital G.C, do perfil @gabicandidaa, fala
sobre como o conjuge a auxilia na produgdo de contetido: “Ainda bem que Alberto ja tem
costume de fazer minhas fotos, viu? Porque foi incrivel (um minuto e meio pra tirar foto) Video

e foto” (Instagram, 2023). Contudo, a influenciadora - em outros momentos - publicou, em seus

4 Disponivel em: https://marianaseno.com/2012/01/11/vida-de-blogueira-flavia-pipolo/. Acesso em: 13 de out.
2023.


https://marianaseno.com/2012/01/11/vida-de-blogueira-flavia-pipolo/
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Stories, que suas fotos e videos tinham sido realizadas por um profissional da area: “Video por
@guiblazeck Ele faz fashion film por aqui em SP!” (Instagram, 2023).

A jornada de influéncia € um dos projetos dramaticos das narrativas midiaticas
construidas por influenciadoras digitais no Instagram Stories: sejam os relatos dos desafios da
exposicao, as relacdes difusas das influenciadoras-empreendedoras com o trabalho para além
da influéncia e a profissionalizacgéo na carreira de influencer. Certamente, outros aspectos deste
conflito dramaético poderiam ser levantados, contudo pontuamos serem esses pontos 0s mais

latentes em nossa analise temporal de sete dias de coleta de dados.
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APONTAMENTOS FINAIS

A narrativa continua muito enigmatica. A afirmacédo de Barthes (2011), que se deteve a
uma analise estrutural deste objeto, pode ser categoricamente refeita. Contudo, o enigma da
narrativa ndo est& no desconhecimento de sua génese, mas ao fato de que a narrativa se modifica
e se adapta aos novos meios propostos pela sociedade, fazendo com que ndo se possa engendra-
la em unico formato. Isso ocorre porque “narrar ¢ uma experiéncia enraizada na existéncia

humana” (Motta, 2013, p. 27).

Entendido que o ser humano conta historias para compreender a sua existéncia no
mundo, a midia ndo estaria aquém de produzir as suas préprias narrativas. Silverstone (2011)
elabora uma poética da midia, em alusdo ao célebre texto de Aristételes (2008), que funda os
pilares dos Estudos Narrativos. A narrativa é, portanto, composta por sujeitos em uma agéo
dentro de um tempo determinado, com transformacdes de estado (Reis e Lopes, 2000, s/p). Os
autores (2000) atualizam a compreensao de Aristételes (2008) acerca da sequéncia narrativa,

constituida de principio, meio e fim.

Percorrendo, dessa forma, os caminhos enigmaticos da narrativa, essa pesquisa de tese
busca atualizar a expressao narrativa para os dias atuais, em uma visdo contemporanea acerca
do formato. O nosso olhar estd margeado pela midiatizacdo (Sodré, 2002, 2014, 2021; Hjarvard,
2015; Hepp, 2014; Couldry; Hepp, 2020), compreendido aqui como a cultura e sociedade estao
intimamente ligadas a midia, da mesma forma, como a midia esta intimamente ligada a cultura

e sociedade.

Nessa relagdo indissociavel, nascem as narrativas midiaticas digitais. Elas (as narrativas
midiaticas digitais) operam em um sistema aberto, em que néo existe um fim visivel, como
também, em um tempo midiatico, pautado pela efemeridade. O Instagram Stories torna-se,
portanto, uma narrativa midiatica contemporanea, ja que é sequencial e temporal — eixos da

génese narrativa, em uma Visdo aristotélica.

Durante quatro anos, lancamos o nosso olhar sobre como ocorre o processo de
construcdo das narrativas midiaticas no Instagram Stories por influenciadoras digitais em Natal
(RN). A pesquisa empirica, com inspiracdes etnogréaficas (Fragoso et al. 2011), culminou com

a catalogacdo de 904 Stories de quatro influenciadoras digitais em Natal (RN), sendo o grupo
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pesquisado, composto por: G.C (@gabicandidaa); R.A (@ _blogdaray); F.P (@blogdaflavia); e
E.M (@scrapbookmania).

O processo de investigacdo foi concluido com o desenvolvimento de tese que as
influenciadoras digitais em Natal (RN) constroem narrativas midiaticas no Instagram Stories
de modo estratificado (Estratos de Intimidade, Estratos de Publicidade e Reposts), respondendo
assim a nossa questdo-problema “Quais as caracteristicas das narrativas mididticas
construidas por influenciadoras digitais em Natal (RN) no Instagram Stories?” e cumprindo o
nosso objetivo geral de “ldentificar as caracteristicas das narrativas midiaticas construidas

por influenciadoras digitais em Natal (RN) no Instagram Stories .

Figura 7: Construcdo narrativa estratificada no Instagram Stories de influenciadoras digitais em Natal
(RN)
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Fonte: autoria propria (2023).

Os Estratos de Intimidade sdo espacos de escrita intima e compartilhamento de si,
caracteristicas herdadas dos primeiros diarios pessoais da internet. O publico torna-se uma
“amiga” da influenciadora digital, com quem ela pode compartilhar temas diversos, sendo
principalmente — no nosso grupo analisado — como maternidade e o agendamento cotidiano. O
topico maternidade volta-se para o cuidado de humanos e animais de estimacdo, e 0
agendamento cotidiano faz dos Stories uma agenda publica, com relato de a¢fes desenvolvidas
ao longo do dia. Os cenarios dos Estratos de Intimidade comumente sdo as residéncias e

automoveis das influenciadoras digitais.
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Abidin e Kaharwi (2021) caracterizam influenciadores digitais como um tipo de
celebridades da internet que compartilham momentos intimos em troca de insercdes
publicitarias. Desse modo, os Estratos de Publicidade sustentam a permanéncia dessas mulheres
no Instagram Stories, a partir do momento que fazem parte da monetizacéo de suas profissdes
como influenciadoras digitais. Na composicao dos Estratos de Publicidade estdo os Provadores,
normalmente exposicdo de pecas de roupas e/ou acessorios em lojas; Recebidos/Visita com a
apresentacdo de itens que chegam até a influenciadora e comparecimentos a estabelecimentos
comerciais, para além do varejo de moda; e Momentos Intimos Publicitarios, com a

publicizacdo de atividades privadas repletas de parcerias com marcas e Servicos.

Por fim, na construcdo estratificada do Instagram Stories de influenciadoras digitais em
Natal (RN) esta o Repost, que permite aos usuarios compartilharem nos Stories publicacdes do
Feed, da prépria conta ou de outras, e ainda republicar outros Stories em que os seus perfis
tenham sido mencionados. Nos Reposts, as categorias encontradas foram mencdes, quando as
influenciadoras sdo marcadas por outras contas; Mensagens de afirmacdo, com republicacdo de
postagens principalmente sobre signos, trechos biblicos e frases motivacionais; E o
engajamento, em que o objetivo é direcionar as curtidas para publicacdes recentemente feitas
no Feed.

Organizados em Episodios de Vida Real, os Stories tornam-se janelas para o mundo das
vidas midiatizadas destas mulheres, que publicam recortes do seu dia em um periodo que pode
ser de até 24 horas, em um limite de 100 Stories por dia. Os Episddios de Vida Real sdo assim
denominados, porque no periodo de 24 horas, o usuario é convidado a estar e compartilhar o
seu dia a dia com o publico. Mas, a vida ndo é concretamente real nos episodios de
influenciadoras digitais no Instagram, j& que aquilo apresentado figura-se como uma
representacdo da realidade. Portanto, estdo operados os efeitos do real e os efeitos estéticos do

sentido (Motta, 2013) nestas narrativas.

Considerando a construgéo estratificada no Instagram Stories, partimos entdo para 0s
personagens, que sdo denominados nesta tese como “personagens de si”. Os conceitos de autor,
narrador e personagem sao debatidos em Sibilia (2016) para apresentar as performances do eu
nas midias sociais digitais, com o objetivo de expor a subjetividade de um personagem chamado
eu, que “deseja fazer de si mesmo um show” (Sibilia, 2016, p. 337). A reflexao da autora (2016)
ndo surge para estigmatizar uma persona especifica, contudo para debater a pratica social da

exposicao intima na internet, cabivel a qualquer usuario.
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Por isso, o “personagem de si” ¢ um recurso narrativo criado para as midias sociais
digitais, e surgem a partir de uma combinacdo da narrativa que é escrita e inscrita no Instagram,
como também, da interpretacdo de tais narrativas pelo publico. A maneira como os seguidores
aprovam ou reprovam as narrativas de influenciadores digitais nas midias sociais também

modifica a construcao de suas personagens.

Ao construir suas narrativas midiaticas, no Instagram, as influenciadoras digitais
representam as suas proprias vidas, de modo que sdo personagens delas mesmas e ndo uma
versdo completa de suas realidades, visto que aquilo analisado € um recorte de suas vidas. Mas,
reforgamos que, para esta tese, ser um “personagem de si” ndo é um indicativo de uma presenca
digital falsa, mentirosa e/ou enganosa. Motta (2013) considera, mesmo nas narrativas faticas,

que os personagens sdo fabricados pelo discurso, ndo sendo, portanto, “reais” (Motta, 2013).

Além disso, hd um conflito dramatico vivido e publicado por essas mulheres, que gira
em torno da propria influéncia digital. O projeto dramatico (Motta, 2013) permite perceber “de
que maneira o narrador coloca estrategicamente personagens uns contra 0s outros e tece
astuciosamente as intrigas, a fim de manter a narrativa aquecida e atraente para o destinatario”
(Motta, 2013, p. 172). Entre os detalhes que elucidam tal projeto estéo os desafios da exposicao,
as relacbes difusas das influenciadoras-empreendedoras do grupo analisado e a

profissionalizacdo na carreira de influencer.

A aplicacdo da Analise Pragmaética da Narrativa de Motta (2013), organizada em sete
movimentos narrativos, também é um dos resultados desta pesquisa de tese, ja que esse € um
dos objetivos especificos de nossa investigacdo ao propor um método de analise, a partir da
Anélise Pragmaética da Narrativa (Motta, 2013), que considere o Instagram Stories como um
objeto narrativo. Como proposta, apresentamos uma adaptacao da Teoria e Analise da Narrativa
de Motta (2013) para a pesquisa com e no Instagram Stories em Quadro 4, exposto no capitulo
5 deste texto. No quadro, consideramos 0 movimento narrativo em Motta (2013), a respectiva

etapa de anélise, bem como a aplicacdo para a pesquisa com o Instagram Stories.

A Teoria e Analise Narrativa de Motta (2013) € um método de anélise fecundo para as
leituras de narrativas produzidas na Comunicagéo, especificamente, para as narrativas abertas
e fluidas das midias sociais digitais. O proprio autor abre esse espa¢o, quando afirma que
“vivemos hoje em uma sociedade mediada. Experiéncias diretas e testemunhais sao cada vez

menos frequentes. Relatos variados nos proporcionam a maior parte do nosso conhecimento
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sobre o mundo” (Motta, 2013, p. 54-55). Portanto, a nossa perspectiva é que esta tese possibilite

que outras pesquisas fagcam caminhos semelhantes, com auxilio deste método analitico.

Com relagéo aos outros trés objetivos especificos levantados por nossa investigacao, o
ponto (a) Fundamentar em uma perspectiva tedrica as narrativas midiaticas no contexto desta
tese foi elucidado no capitulo 2 com a nossa construgdo tedrica que passou por estudiosos da
narrativa como Aristételes (2008), Barthes (2011) e Ricoeur (1984, 1991, 1994, 1995, 1999),
além de teoricos da Comunicagdo como Silverstone (2011) e as contribuicdes de Motta (2004,
2012, 2013) e Barbosa (2017). Ainda no capitulo 2, na terceira parte, tratamos das narrativas
digitais, com surgimento nos blogs (Amaral et al. 2009) e sua posterior evolucdo para as midias
sociais digitais, operadas nas “extimidades” (Sibilia, 2016) e narrativas pessoais midiatizadas
(Escosteguy, 2011), ndo esquecendo do impacto da midiatizacdo (Sodré, 2002, 2014, 2021;
Hjarvard, 2015; Hepp, 2014; Couldry; Hepp, 2020) na construcdo destas narrativas.

Para o segundo objetivo especifico, em que discutimos qual a contribuicao do Instagram
no fomento da construcao narrativa dentro das midias sociais, dedicamos todo o capitulo 3. Para
1SS0, apresentamos as funcionalidades do Instagram e realizamos uma breve discusséo sobre 0s
conceitos de redes sociais, site de redes sociais, midia social e plataforma. O Instagram
configura-se, de acordo com este estudo, como uma midia social que fomenta a producao
narrativa em suas funcionalidades, sendo os Stories a incorpora¢do mais transformadora feita

pela plataforma nos ultimos anos.

Em secdo final do capitulo 3, refletimos sobre parte de outro objetivo especifico, que
era debater os processos de midiatizacdo, exposic¢do do eu e influéncia digital nas narrativas
midiaticas, tendo os dois primeiros pontos sido levantados em capitulo 2. A midiatizacdo
atravessa essas narrativas midiaticas, por possibilitar que as influenciadoras digitais escrevem
e inscrevam suas historias sequencialmente e em tempo real dentro do Instagram Stories.
Portanto, processa-se um novo modo de narrar e publicar a vida, dentro de uma diluicdo
irrestrita da midia (Sodré, 2002).

Com relagdo a “exposicdo do eu” e influéncia digital sdo realidades imbricadas com o
fendmeno da midiatizagdo. A influéncia digital persiste de recortes intimos da vida (Abidin;
Karhawi, 2021) ¢ a extimidade (Sibilia, 2016) ¢ “eu como mercadoria” (Karhawi, 2016) s&o
operativos de um “eu” cada vez mais aberto as processualidades de um mundo digital. Assim,
as circunstancias que circundam os sujeitos-midiaticos modificam a maneira como as narrativas

midiaticas estdo sendo construidas.
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Encerramos 0s nossos Apontamentos Finais com outro assunto que se apresenta
relevante para o desenvolvimento desta pesquisa, que foi condensado no capitulo 4, em se¢édo
“Resguardando sujeitos-midiaticos”. A Association of Internet Researchers (Franzke et al.,
2020), em traducdo de Mar6po, Carvalho e Guedes (2002), orienta sobre a importancia de
refletir como os dados estdo sendo gerenciados, armazenados e representados na pesquisa com
e na Internet. Garantir a privacidade destas mulheres tornou-se um aspecto ético complexo, ja
que os dados utilizados por essa pesquisa sao publicos, contudo, percebemos que diante de
narrativas intimas possibilitar o minimo de exposi¢do resguarda nédo s6 esta pesquisa, COMo as

historias pessoais das mulheres do grupo analisado.

Por fim, finalizamos essa tese abrindo novos horizontes de investigacdo, para outros
pesquisadores, bem como para a pesquisadora que escreve as Ultimas linhas deste texto. Mesmo
tendo a nossa questao-problema sido respondida, acreditamos que a narrativa € um enigma que
continuara a mover futuras investigacfes. Desse modo, deixo o ultimo paragrafo assim: aberto.
Assim como as narrativas midiaticas do Instagram Stories, que continuam e continuardo sendo

contadas ap0s essas Ultimas palavras.
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APENDICES A

QUADRO DE ANALISE DOS EPISODIOS DE VIDA REAL DE INFLUENCIADORAS
DIGITAIS EM NATAL (RN)

1. @ blogdaray

Episodio 17/12/2021
Quantidad 91 Stories
e de Stories
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Sequéncias | Story, em video, com criancas de gorro contando uma musica de Natal no Colégio Ph3,
-tipo com o titulo "Ficou timido kkkk @ph3colegio".

Story, em fotografia, em que aparece filho de influenciadora digital e outro menino, com o
titulo "Melhores amigos".

Story com crianca dentro do carro, com o titulo "O palpite dele é s6 menino". A crianca fala:
""Se for menina, é rosa. Se for menino, é azul". A influenciadora digital fala: "E vocé acha que é
0 qué?". A crianga responde: "Menino". Influenciadora digital: "E um menino? Como é o nome
do menino? Heitor ndo quer, se for menino, ndo quer Enrico. Ele quer o qué".

Story, em fotografia, com baldes rosas e azuis, que sugerem a realizacdo de um ché
revelacdo, com o titulo "E Hoje!".

Story com crianca dentro do carro, com o titulo "N&o quer saber de Enrico, batizou como
Jodo". A crianca fala: "Serd Jodo". A influenciadora digital fala: "E Jodo? Ele quer... ele botou
essa palavra na cabeca, minha gente".

Story, em video, de decoracdo de festa, com o titulo "O melhor nos espera pra essa noite.
Espaco @sossegodamamaern. Decor: @daniellebarbaradecor". Ha uma misica no video.

Story, em fotografia, com filho de influenciadora deitado num grande urso de pellcia, com
o titulo "Promovido a irm&o mais velho e ele t& como!? Kkkkk (sic)".

Repost do @xafurdodorn, iniciando com o titulo: '"Qual seu palpite?” e uma enquete com
as opgdes: “Team Enrico”, “Team Maria Luiza”. A influenciadora digital escreve:
“@xafurdodorn Obg pelo carinho (sic)".

Story, em video, com decoracao de festa, com o titulo "A criadora é idealizadora de todas as
minhas decorac¢des " e a marcacdo @daniellebarbaradecor. A influenciadora digital fala: "Eita,
ai chegando pra o tdo esperado dia, gente. Ja encantada com cada detalhe dessa decor. Cés
sabem, né? Dani, gente, sempre arrasa muito, ela que é sempre, assim, a criadora das minhas
aventuras, e, claro...”
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Story, em video, com decoragédo de festa, com o titulo "Um momento tdo especial como esse”
e a marcacdo @daniellebarbaradecor. A influenciadora digital fala: "Claro que ela ndo poderia
deixar, ficar de fora, de um momento tdo especial quanto esse nas nossas vidas. Olha como ficou
um charme.

Story, em, video da influenciadora digital mostrando um vestido branco, com o titulo “Look
especial para o dia de hoje” e a marcag@o @_lojadamas. Ha4 uma musica.

Story, em video, com um espaco de festas em Parnamirim (RN), com o titulo “Aluguel de
diarias, finais de semana, confraternizagdes, eventos, retiro e muito mais” e a marcacio
@sossegodamamaern. A influenciadora digital fala: "Eu amo aqui nesse espaco, gente, no
Sossego, que pra vocé quer vir com sua turma pra fazer churrasco, fazer aniversario,
confraternizacdo de empresa, olha s6, tem esse espaco gigante né com uma infraestrutura
incrivel. Essa aqui € a area da piscina, olha s6”.

Story, em video, com um espago de festas em Parnamirim (RN), com o titulo “Churrasqueira,
dormitérios, cozinha toda equipada, mini campo de futebol, beach ténis, piscinas privativas,
estacionamento interno, monitoramento 24 horas do ambiente” e a marcagdo
@sossegodamamaern. A influenciadora digital fala: "Que é toda coberta, né, toda cheia de
grade. Tem um mini campo, tem um parquinho. E olha s6, gente, como é o paraiso, um
verdadeiro sossego, né”.

Story, em video, de comidas de festa e decoracdo de mesa, com o titulo “Os doces
personalizados mais lindos e deliciosos da melhor sempre @blendacarvalhodoces™.

Story com quatro fotos de doces coloridos, com o titulo "Atencdo mamaes !! Ja tirem o print,
doces tematicos deliciosos e com o melhor preco! Ela arrasa sempree @blendacarvalhodoces
(sic)".

Story, em video, de comidas de festa e decoragdo de mesa, com o titulo “Docinhos gourmet.
Super bem recheados e deliciosos” ¢ a marcagdo @flordecacaunatal.

Story com quatro imagens da decoragdo do cha de revelacdo, com o titulo "#DETAILS
@flordecacaunatal”.

Story, em video, de comidas de decoracao, com o titulo “Tudo em festa, adornos € muito mais
@nossafesta.decor”. A influenciadora digital fala: "E eu néo poderia deixar de agradecer em
especial, gente, a Nossa Festa Decor também, olha s6, fez toda a diferenca com essas opcdes
aqui dos baldes, as caixetazinhas, olha s6, fez toda diferenca também na mesa (sic)”.

Story com quatro fotos de decoracdo de festa, com o titulo "Tudo lindo @nossafesta.decor.
Baldes + caixinhas de flores: fazem toda a diferenca numa Decor ! Acreditem”.

Story, em video, de homem fazendo fotos da decoragdo da festa, com o titulo “O tio mais
babdo @hallysonbysmarck”. A influenciadora digital fala: "E me diga se tem tio mais bab&o
que esse, tio Alisson, minha gente. Olhe isso. E ai, amigo, qual ¢ seu palpite?”. Hallyson diz:
“Vai ser menina”. A influenciadora fala: “Que vocé sonhou ela ali maquiando”. Ele: “Eu sonhei
ela IThe maquiando.”

Story, em video, do bolo e da mesa, com o titulo “E essa torta maravilhosa !? A @adocedoceria
chegou com TUDO em Natal. Muitas novidades pra vocés (sic)”.

Story, em video, de doces, com o titulo “Abastecida com os Cupcakes maravilhosos da
(@sabordepaonatal” e a enquete: Vocés sabiam que eles trabalham com essa parte de
encomendas?, com as opgdes “Sim”e “Nao”.

Story, em video, dos convidados da festa, com o titulo “Estd chegando a HORA. E os
convidados estdo como !? (sic)”. A influenciadora digital fala: "Eita, que chegou a hora, meus
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convidados! E menino ou menina?”. Os convidados: “Menina!”. A influenciadora digital: “Ai,
meu Deus!”.

Story, em video, dos convidados da festa, com o titulo “Eu ndo aguento tu néo
@edsonsantosprofessor kkkkkkkk”. A influenciadora digital fala: "Edson, eu nao lhe aguento
ndo, Edson, eu ndo lhe aguento ndo”.

Repost de @gabicandidaa, com o titulo “Meninaaaaaa” e as marcagdes @ _blogdaray ¢
@jonasneres__. Convidados falam: "Meninaaa”. Os convidados comegam uma contagem
regressiva: “10,9,8,7...”

Repost de @gabicandidaa, com o titulo “Ela enganou hahhha. MENINAAAAAAAAA (sic)”
e as marcaces @ _blogdaray e @jonasneres__. Convidados falam: "Heitor vai dizer, Heitor vai
dizer o que ¢”. Video mostra fogos rosas, que sinalizam que a influenciadora digital esta gravida
de uma menina.

Repost de @gabicandidaa, com a marcacdo @_blogdaray. Continuacéo dos fogos.

Repost de @hallysonbysmarck, com o titulo “¢ meninaaa” e a marca¢io @ blogdaray.
Continuacdo dos fogos.

Repost de @edsonsantosprofessor, com o titulo “Ficaram sem entender nada kkk” e as
marcacbes @ _blogdaray e @jonasneres__.

Repost de @edsonsantosprofessor, com o titulo “O momento em que a emog¢do tomou conta.
@MiniBloggerMalu (sic)” .

Repost de @edsonsantosprofessor, com as marcages @_blogdaray e @jonasneres__.

parabénssss (sic)”.
Repost de @erikapenha_, com o titulo “@sossegodamamaern Vale nd0000000000 (sic)”.
Repost de @erikapenha_, com o titulo “Pegadinha @jonasneres _ (@_blogdaray”.

Repost de @erikapenha_, com o titulo “MEEEEEEEUUUUUUUU DEUSSSSSSSSSSSS
(sic)”.

Repost de @erikapenha_, em que a amiga coloca a méo na barriga da influenciadora, com o
titulo “Te amo muito minha irma que a vida me deu, tudo comegou com uma admiragao, fiquei
tdo nervosa ao te conhecer pessoalmente, e vocé sempre com esse sorrisdo que me encanta. .. foi
a primeira blogueira que procurei em 2017 e aqui estamos apds 4 anos e podendo compartilhar
ao seu lado momentos incriveis”.

Repost de @aghatarallyane_, com o titulo “Baby girlllll”.

Story em video com a influenciadora, o esposo e o filho estourando baldes, um rosa e um
azul, com o titulo “hahaha teve pegadinha sim com os convidados kkkkkkk”. Os convidados
fazem contagem regressiva. Quando estouraram os balGes, ndo havia nada dentro.

Story em video com a influenciadora, o esposo e o filho, com o titulo “Heitor ficou sem
entender nada kkkkkkkk mas depois revelou a surpresa”.

Story em video com a influenciadora, o esposo e o filho, com o titulo “Reparem que na hora
que ele fala fogos... O nosso mundo rosa se preenche no céu”.
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Repost de @valeskamaraujo, com as marcacdes @_blogdaray e @jonasneres__.
Repost de @valeskamaraujo, com as marcagdes @_blogdaray e @jonasneres__.

Repost de @valeskamaraujo, com o titulo “Nany, que Deus abengoe cada dia mais a vida de
ves e que Maria Luiza venha com muita saude, pois amada ELA JA E (sic)”. A influenciadora
digital escreve: “Obg tia Eka pelo carinho de sempre com nossa familia (sic)”.

Repost de @anniely.neres, com a marcacdo @_blogdaray aparecendo duas vezes.

Repost de @anniely.neres, com o titulo “Meninaaa. Mais um NERES (sic)” e as marcagdes
@_blogdaray e @jonasheres__.

Story de video com detalhes da festa, com o titulo “Decor @daniellebarbaradecor. Espaco
@sossegodamamern.  Balfes e caixinhas @nossafesta.decor. Doces tematicos
@blendacarvalhodoces. Docs gourmet @flordecacaunatal. Cupcakes @sabordepaonatal. Torta
@adocedoceria”.

Story, em video, com detalhes da festa, com o titulo “De uma noite que ficou marcada”..
Story, em video, com detalhes da festa.

Repost de reel da influenciadora digital no story, com o titulo “Quem ai acertou o palpite !?
#vemconferir”.

Repost de reel da influenciadora digital no story, com o titulo “@drarimenamelo Obg por
fazer parte desse momento @nossomundocorderosa”.

Repost de @criismabel, em que a amiga aponta para a barriga da gravida, com o titulo

demais por vocé. Vemmm menininha de titia. @_blogdaray (sic)".
Repost de @criismabel, de video com o titulo “@,_blogdaray Nao se explica a sensagdo..”.

Repost de @albertofera, com o titulo "O proximo é o de vocés viu !? @gabicandidaa
@albertofera kkk" "Parabéns @_blogdaray e @jonasneres_ (sic)": foto tem quatro adultos e uma
crianca

Story com o titulo “Foi uma noite tdo, mais tdo especial (sic)”. A influenciadora digital
fala: Oi, meus amores, muito boa tarde. Olha s6, coragdozinho aqui a mil. J& chorei tanto, gente,
vocés ndo fazem ideia o quanto que foi tdo especial ontem, né? Vocés puderam ver, puderam
acompanhar um pouco.

Story, em video, estilo selfie, com o titulo “Emocionante e cheio de surpresas”. A
influenciadora digital fala: Um pouco ai do que rolou. Realmente foi muito emocionante, né?
Foi cheio de surpresas para os convidados, que eles nem mesmo imaginavam. E é uma
menininha, né, dos olhos de Deus, como ja havia sido passado.

Story, em video, estilo selfie, com o titulo “O agir de Deus nas nossas vidas”. A influenciadora
digital fala: Prometido uma vez, ja tinha sido revelado e é saber do cumprir e do agir de Deus
grandemente na nossa vida. Nao tem coisa melhor, gente, sério. E vai ser a primeira netinha, né,
da familia, a expectativa ja...

Story, em video, estilo selfie com o titulo “O melhor é o que esta por vir. Deus tem sido muito
fiel”. A influenciadora digital fala: Eu estava assim a mil, t&6 muito feliz, muito queria
agradecer de todo o coracdo por todas as mensagens. Heitorzinho queria porque queria um
amiguinho, um menininho, mas ele ja ta se conformando.
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Story, em video, com o titulo ‘“Provador especial” e a marcagdo @_lojadamas. A
influenciadora digital fala: E ja vamos comecar com 0 mundo cor-de-rosa aqui de Maria Luisa,
gente. Comegando o nosso provador na Damas hoje, de uma forma bem especial. E olha s que
proposta linda a opcéo desse macacdo, gente. Uma opcao super arrumada.

Story, em video, com a marcacdo @ lojadamas. A influenciadora digital fala: Super
imponente e dai ele veio disponivel tanto no pink quanto no branco.

Story, em video, com o titulo “Macacdo deuso” e a marca¢do @ _lojadamas. A influenciadora
digital fala: E ja mostrando um pouco tambhém, &, das composicBes natalinas que chegaram,
gente, aqui na Damas. A perfeicdo que t4 0 modelo desse macacdo, gente. Nao existe de lindo.
0, ele vem com a proposta tomara que caia, e aqui a gente fez a composicao.

Story, em video, com um link e a marcacdo @_lojadamas. A influenciadora digital fala: A
combinacéo, né, tanto com o detalhe da clutch. Olha s6, esse modelo lindo, maravilhoso que
chegou e as op¢Bes dos brincos também de cascata. Olha como deu um charme.

Story, em fotografia com macacdo vermelho, com o titulo "News @_lojadamas".

Story, em video, com o titulo “Tecido Prada” e a marcagdo @_lojadamas. A influenciadora
digital fala: Deixa eu mostrar pra vocés essa outra perfei¢do de modelo. Olha s6, esse especial,
gente, ele vem com o detalhe das manguinhas estruturadas, né? Vem com esse formato lindo
que valoriza essa regido aqui dos seios. E o melhor..

Story, em video, com o titulo “Disponivel no preto também” e a marcagéo @_lojadamasa. A
influenciadora digital fala: E que ele é aquele tecido, gente, prada. Olha s6, pura compressao.
Fica maravilhoso no corpo. E olha o detalhe dele atras. Que coisa linda!

Story, em video, com um link e a marcagdo @ _lojadamas.

Story, em video, com o titulo “Vestido multiformas” e a marcagdio @_lojadamas. A
influenciadora digital fala: E claro que ndo poderiamos deixar também de trazer, gente, pra
essa cole¢do 0 nosso modelo tdo queridinho do vestido Multiformas, né? Chegou ele, inclusive,
gente, disponivel em varias outras cores, ta? E sdo diversos modelos que vocés podem escolher.

Story, em video, com o titulo “Casamento. Batizado. Aniversario” e a marcagdo @_lojadamas.
A influenciadora digital fala: Estd fazendo composicéo tanto para casamento, quanto para
batizado, quanto para aniversario. Fotos, gestantes também. Fica super lindo, ta? E o preco é
incrivel.

Story, em video, com as marca¢cBes @mirandella_ e @katieneoliveira_. A influenciadora
digital fala: Minha gente, vé se eu aguento isso. Ela ndo foi ontem no cha de revelagdo, mas
veio hoje pessoalmente, olha so, gente. Quem aguenta? E ela passou o tempo, a viagem...

Story, em video, com as marcacdes @mirandella_ e @katieneoliveira_. A influenciadora
digital fala: Fala todo dia comigo, eu bem caladinha, mas ela t& até de rosa, 8, gente, batom
rosa, tas vendo?

Story com um presente, com o titulo “Maria Luiza ja sendo mimada pela tia babona” e as
marcacBes @mirandella_ e @katieneoliveira_.

Story, em video, da fachada de uma loja de moveis em Natal (RN).

Story em loja de médveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “Paradinha dessa
sexta-feira, gente. Acabei de chegar aqui na Casa Mdveis, entdo aguenta coracdo que vVocés ja
imaginam o que é que ta vindo por ai, né, gente? Ta tendo um especial Liquida Casa Moveis,
especial final de ano. Essa ¢ a oportunidade pra..”
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Story em loja de moveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “\Vocé virar o ano de
casa nova, gente. Preparar sua casa pra esse Natal, pra receber ai seus familiares, né, com uma
ceia de Natal linda. E tem varias ofertas, ta? Varias op¢des de produtos com pre¢os promocionais
e o parcelamento em 18 vezes 100 reais”.

Story em loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “Ta comecando com
esse ambiente lindo aqui na Casa Moveis, gente. Falando da funcionalidade também desses
modelos dos bufés, né? O pessoal gosta bastante dele, porque realmente fica um apoio, né, gente?
De organizagdo interna, pra vocé colocar a louga”.

Story em loja de moveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “Além de toda
funcionalidade que vocé pode usar nessa parte superior, uma linha decorativa, e dai ele vem duas
metragens e em duas cores, tanto no off white, t4? quanto no preto fosco. Olha como fica um
charme”.

Story em loja de moveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “J4 uma inspiragdo
aqui pra vocés, linda! O tanto que té& incrivel o prego, gente, desse modelo, né, da mesinha de
centro. Ele é nesse formato cubo retangular preto, t4? Vem com esse efeito laqueado, da um
ambiente super chique, né?”

Story em loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “E ele vai estar saindo
por um precinho, gente, surreal. Olha s6, o que era barato, mais barato ainda pra vocés, nesse
Festival de Ofertas Especiais Fim de Ano aqui na Casa Movel”.

Story em loja de moveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “\ou contar pra vocés
0 que entrou em oferta, gente, um presentdo de Natal pra vocés, 0 modelo do meu tdo sonhado
home. Gente, eu comprei aqui na Casa Moveis, é exatamente esse, ta? Mesma metragem. E o
que me chamou muita atengao ¢ que ele vem..”

Story em loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “Fica exatamente com
esse efeito do ripado, vem com esse detalhe também na parte espelhada que da uma super
amplitude no espaco, principalmente na sala. E a minha TV é de 50 polegadas, gente, entdo fica
super maravilhoso. Olha isso”.

Story em loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “Olha so, gente, mais
um modelo lindo, que super combina com esse ambiente aqui dessa sala, que é esse modelo da
poltrona Aquarius, gente. Ela vem toda revestida em ago carbono, vem com esse detalhe
amadeirado também, e como vocés podem ver, tanto acento..”

Story em loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “Quanto encosto vem
nesse material aqui em veludo, ou vocé pode escolher, gente, o tecido e acabamento que vocé
quiser, ta? Apenas R$ 699 a unidade”.

Story em loja de mdveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Quem ta sonhando
com aquele modelo de mesa também, gente, essa aqui, super compacta, quatro lugares, vocés
podem ver que vem com esse efeito vazado no detalhe do pé, t&? Vem com as bordinhas, 6,
boleadas, t&? Vem toda com essa estrutura.

Story em loja de mdveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “E o valor que nds
vamos anunciar, gente, ja é o valor completo da mesa, t4? Juntamente com as quatro cadeiras. E
olha so, como elas sdo lindas. E ta por um prego, gente, nunca visto antes”.

Story em loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “Aquele modelo que
& um sonho de sofd, gente, pra quem tem a familia grande ai, principalmente se preparar pra esse
Natal, ta saindo por um preco bem diferenciado aqui na Casa Mdveis, e vocés sabem, né? Que
a Casa Moveis é fabricacgdo propria, ta? Tem essa..”
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Story em loja de mdveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “De estofado, gente,
com preco bem mais abaixo ai do mercado. Esse especial, ele é a metragem de R$2,70, é 0
formato em L, tdo queridinho e conhecido, e ele sai disponivel, gente, em outros tecidos e
texturas também”.

Story em loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “O legal é que aqui
na Casa MOveis vocé consegue adaptar, gente, o estilo certo, né? Pra cada tipo de gosto, de
acordo com o projeto da sua casa, de acordo com o ambiente, com 0 espa¢o, com o tamanho. E
aqui vocés conseguem também reproduzir de acordo com 0 texto”.

Story em loja de mdveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “O tecido, a textura,
a cor do seu sofa. Esse aqui é 0 nosso sofa Canada de 2,50 m. Esse € aquele queridinho, gente.
Retratil e reclinavel, que vocés tanto amam. E também ta por um preco super especial pra vocés”.

Story em loja de moéveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “Separamos aqui a
cereja do bolo pro final, literalmente gente, um presentdo de natal pra vocés, olha so, esse é 0
modelinho da nossa mesa redonda, t&? De 90 centimetros de diametro, t4? Ela vem com esse
detalhe”.

Story em loja de moveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “Em MDF, gente.
Olha s6 a estrutura da base do pé dela. E, gente, até amanhd, nesse sdbado, pra vocé que vier
aqui na Casa Mdveis, vai estar adquirindo ela por apenas R$ 579,00, gente. Um prego nunca
visto antes”.

Story em loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “Lembrando que essas
promoc0es sdo validas aqui pra unidade da Casa Moveis, em Natal, aqui ha Avenida Prudente
de Moraes, ta? E temos outra unidade, em Jodo Pessoa, que temos o Instagram deles 14 direto,
que todos os dias também eles estdo postando ofertas”.

Story em loja de moveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: “Entdo é s ficarem
ligadinhos nas redes sociais e ficarem por dentro de todas as promog¢des”.

Resumo- | No dia da coleta, 17/12/2021, a influenciadora digital fez 91 Stories, sendo 4 em festa de fim
Sintese ano da escola de filho, 49 Stories sobre cha revelacdo de filho, 4 Stories comentando o cha
revelacdo com a noticia da chegada da filha, 10 Stories experimentando pecas de sua marca, 3
Stories de recebido e 21 Stories em loja de moéveis em Natal (RN).
Episodio 10/02/2022
Quantidad 37 Stories
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Sequéncias | Repost de conta @gospelmente, que diz: “Foi assim que ganhei as piores batalhas”.
-tipo

Story, em video, de um culto em uma igreja evangélica, em Natal (RN).
Story, em video, de um culto em uma igreja evangélica, em Natal (RN).
Story, em video, de um culto em uma igreja evangélica, em Natal (RN).

Story, em video, de um culto em uma igreja evangélica, em Natal (RN).
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Story, em video, com o esposo e o filho da influenciadora digital dormindo, com o titulo
“Chego em casa depois do culto e me deparo com essa cena” e o relogio, que aponta as 22h31.

Repost de conta @edsonsantosprofessor.

Story, em video, com a influenciadora digital em um carro, com o titulo “Bom diaaaa quinta-
feira. Um dia abengoado pra todas vocés (sic)”. A influenciadora digital fala: Bom dia, meus
amores, bom dia, quinta-feira. VVim falar uma coisa pra vocés, que grandes coisas acontecem,
né, aqueles que creem na vontade dele, né? A vontade de Deus, ela é boa, perfeita e agradavel,
ndo é a toa, tudo que ele.

Story em video com a influenciadora digital em um carro, com o titulo “Sébado iremos
comemorar 3 anos de loja. E junto a isso uma super novidade pra compartilhar com vocés”, A
influenciadora digital fala: tem feito na minha vida. E, sdbado, a loja vai estar completando
ano, né? Trés anos de loja. T&é muito feliz e tem também uma super novidade que eu tb assim,
louca de ansiedade pra compartilhar com vocés. Amanha vocés véo estar sabendo.

Story, em video, com a influenciadora digital em um carro, com o titulo “Algo incrivel que
faltava na loja pra ficar COMPLETA e vocés vdo amar (sic)” ¢ uma caixa de perguntas com
“Alguma sugestdo !?”. A influenciadora digital fala: Basicamente 0 que €, mas ja vou
adiantando pra vocés se programarem que sédbado vai ter um evento lindo la na loja, né? Vai
contar com DJ, com coquetel das 10 a&s 14 horas , entdo estdo todas todas convidadas, t4?

Story, em video, com a influenciadora digital maquiada, com o titulo “Ela ja apareceu pronta”
e com a marcacdo @mabelesmalteria. A influenciadora digital fala: Do nada, olha como a
pessoa aparece plenissima aqui na Mabel, minha gente. eles estdo com esse combo incrivel, né?
Especial agora de carnaval pra os bloquinhos, né? Que vao acontecer ai. Inclusive, esse final de
semana vai ter Leo Santana.

Story, em video, com a influenciadora digital maquiada, com o titulo “Que perfeigdo” e com
a marcagdo @mabelesmalteria. A influenciadora digital fala: Santana, Ludmilla, e eles estdo
ai com a agenda aberta.Olha essa make que Gabriel Arrasou Muito. A gente até fez video ai,
vamos la valorizar o Reels ¢, claro, 4, com todos os direitos aqui de producdo, de make, de
cabelo.

Story, em video, com a influenciadora digital maquiada, com o titulo “Agenda aberta pra
producdo pros bloquinhos de Carnaval que vai acontecer esse fds” e com a marcacdo
@mabelesmalteria. A influenciadora digital fala: E unhas também, a gente mudou também a
coloracdo, né? A parte da esmaltagdo, com charme, eu amei.

Repost do reel postado por @_blogdaray em parceria com @mabelesmalteria.
Story, em video, de loja de méveis em Natal (RN), com a marca¢gdo @kasamoveis.natal.

Story, em video, de loja de mdveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: E isso ai,
minha gente. Folia de ofertas diretamente de onde? Aqui, 6, da Kasa Mdveis. E hoje, pra essa
quinta feira gente olha s6 ofertas é que ndo vao faltar né os produtos chegam até 60% de
desconto.

Story, em video, de loja de modveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala:
Selecionamos vérias ofertas incriveis com precos arrasadores pra vocés garantirem ai ta essas
promogdes? lembrando que todas as ofertas sdo validas até esse sabado, ta, gente? Entdo
aproveite.

Story, em video, de loja de mdveis em Natal (RN), com o titulo “Somos loja de fabrica. Toda
a linha de estofados”. A influenciadora digital fala: E é isso ai, é carnaval aqui na casamoéveis
e com isso folia de ofertas pra vocés.Vamos comecar com essa linha de estofados, né? Até
porque a Kasa Moveis é referéncia no segmento. N4o é a toa: somos loja de fabrica e olha so.




166

Story, em video, de loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: O, gente, 0
campedo de vendas que é 0 nosso sofa Madri retratil e reclinavel 2 metros, vai estar saindo por
preco nunca visto antes, ta? E o melhor: vocés tém a opcdo também de escolher, gente, a textura.

Story, em video, de loja de moveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Tecido e a
cor de acordo com o projeto ai na sua casa.

Story, em video, de loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: E vamos
mostrando também uma super oferta aqui no nosso festival gente Carnaval aqui Kasa Moveis,
que é o modelo da nossa poltrona aquarios. VVocés podem ver que ela vem toda com essa estrutura
em madeira, vem com esse detalhe também, em ago.

Story, em video, de loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: E o melhor,
gente, disponivel em todos os acabamentos. Aqui a gente trouxe a opcédo do linho, porém vocé
pode encomendar do seu jeito também, e ela também vai estar saindo por preco bem diferenciado
ai pra vocés, hein?

Story, em video, de loja de mdveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: E também
uma superpromogao que vocés adoram quando a gente posta, que sdo os modelos de mesas,
gente, precos iguais a esses, vocés s6 encontram aqui na Kasa M&veis mesas a partir de 599
entdo aproveita que é até durar o estoque.

Story, em video, de loja de mdveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: T4 querendo
dar aquela renovada ai na sua sal? Vem que a oportunidade ¢é essa. Gente, foca nesse modelo
aqui do nosso home completo, ele vem nesses tons né do off white, vem com um suporte, né,
interno.

Story, em video, de loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Pra vocé
adicionar iluminagdo em LED, vem com as portas de correr nessa parte inferior também, além
da parte, olha s@, gente, das prateleiras também, que d& pra decorar t& por apenas 1999, em 18
Vezes.

Story, em video, de loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Nao, gente,
olha s6 os precos incriveis aqui na Kasa Mdveis. Vamos agora pra esse modelo do nosso buffet,
né? Que é o balcdo Ana, super funcionalidade na parte inferior, vem com essa parte das
prateleiras que vocé pode fazer toda a parte de guardar.

Story, em video, de loja de mdveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: né,
utensilios,essa parte de louca também.Vem com dois gavetfes. Olha s6, gente, um 6timo
aproveitamento, né, de espaco, além da funcionalidade dessa parte aqui superior pra buffet, pro
cantinho do café também, fica incrivel.

Story, em video, de loja de méveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: E, 9, até
esse final de semana vamos ter varias pecas espalhadas por toda a loja. Agora aproveita, hein,
que € a Ultima oportunidade. Sao pecas pontas de estoque, como, por exemplo, gente, foca aqui.
Tem esse modelo, dessa cadeira, dessa poltrona, super acolchoada.

Story, em video, de loja de moveis em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Ela na
média de 1300 reais esta saindo por 299 agora assim sdo poucas pecas vale ai garante quem
chegar primeiro. Entdo vem pra Kasa Moveis

Story em video do perfil do Instagram da Kasa Mdéveis.
Repost @_blogdaray.

Story, em video, em concessionaria em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Olha s6
uma dica perfeita hoje aqui pra vocés. Acabei de chegar aqui na Brunauto pra compartilhar uma
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super dica pra vocé que ta querendo iniciar o ano assim @, gente, de carro novo, de carro 0 ou
seminovo também, aqui na Brunauto, eles estdo...

Story, em video, em concessionaria em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Com
condicBes imperdiveis durante toda essa semana, ta? E o melhor, eles tém a melhor avaliacdo na
troca do seu usado e o melhor também, gente, tém as melhores taxas de financiamento.

Story, em video, em concessionaria em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Ta
pensando em trocar de carro? Vem que na Brunauto é o lugar certo.Aqui vocés encontram os
melhores seminovos no mercado de diversas marcas nacionais. Nossos veiculos s&o
selecionados a dedo pra vocé. E o diferencial...

Story, em video, em concessionaria em Natal (RN). A influenciadora digital fala: O
diferencial deles € que vocé tem garantia total de 3 meses. Diferente das demais, que s6 dao
garantia de caixa de marcha e dire¢do. Aqui a garantia ela é total. E, por ser uma marca super
conceituada no mercado, também é super parceira.

Story, em video, em concessionaria em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Das
maiores financeiras para financiamentos de veiculos do Brasil, com taxas diferenciadas em
relacdo ao que a concorréncia oferece. Nao deixem de passar na Brunauto porque eles estdo com
uma superavaliagdo do seu Seminovo.

Story, em video, em concessionaria em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Ou até
mesmo pra vocé que deseja vender o seu. A Brunauto também compra. Estamos localizados no
Natal Auto Shopping, na BR.101, ao lado do Atacaddo. Estamos aguardando a sua visita.

Resumo- | No dia da coleta, 10/02/2022, a influenciadora digital publicou 37 Stories, sendo 1 repost, 4 em
Sintese culto, uma fotografia do filho e marido dormindo, um repost de personal trainer, 3 Stories em
carro estilo selfie, 4 Stories mostrando produgdo, 17 Stories em loja de méveis em Natal (RN),
sendo um repost da propria influenciadora — ao final, e seis Stories em concessionaria em Natal
(RN).
Episodio 05/09/2023
Quantidad 33 Stories
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Sequéncias | Repost do @_lojadamas, iniciando com o titulo “Praiou, edi¢cdo Pipa by Loja Damas”: “E
-tipo hoje estamos aqui nesse cendrio paradisiaco em Pipa pra fotografar um pouco dessa colegdo

linda. Entdo, acompanhe junto com a gente”.

Story com imagens da praia de Pipa (RN) com o titulo “Praiou Ed. Pipa: Vocés ndo tem
no¢do da campanha especial que preparamos para vocés com um esquenta da cole¢do de verdo
@_lojadamas” (sic).

Story com imagens da praia de Pipa (RN) e de modelos com o titulo “Praiou edi¢do PIPA:
Especialmente para essa semana, feriadinho chegando e sem duvidas as melhores escolhas na
@, lojadamas com as minhas @ohanafelix @erikapenha .

Story com imagens de locagdo de fotos com o titulo “Estava ansiosa para compartilhar essa
colecdo com vocés. Foi selecionada a DEDO pra vocés. Tudo JA DISPONIVEL na
@lojadamas_! Corre que a colecdo veio super LIMITADA e algumas pegas exclusivas”.
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Story de homem enchendo pneu de carro com o titulo: “Se ndo tiver aventura ndo tem graga!
Compartilhando com vocés os bastidores e os perrengues”.

Story mostrando marmita saudével e o titulo: “Antes de seguir viagem encomendei o meu
almoco e os das meninas com o @saladaexecutiva, sempre indico o que ¢ BOM DE VERDADE.
Uma salada completa rica de carboidratos e proteinas e MUITO saborosa” A influenciadora
digital fala: “Seguindo viagem e a paradinha né pra se alimentar de forma saudavel deliciosa
né? Sempre estou indicando aqui pra vocés a salada executiva da minha prima. Gente € assim
surreal, rico em carboidratos né? Em proteinas. Também vem com molhinho caseiro, mega
delicioso que faz toda a diferenca e olha assim olha s6 gente é muito nutritivo essa salada olha
isso e 6 ndo tem desculpa, né de sair do planejamento alimentar. Que delicia gente é muito bem
servido né? Muito bem apresentada também e ai eu vi ela também entrega né? Em Parnamirim
principalmente que é de onde ela né? Fornece onde ela produz toda as saladas, entdo tem um
preco super acessivel também no delivery e entrega até aquela regido ali Copab, Nedpolis. Entdo,
ja entra em contato pra vocé que quer comer bem de forma saudavel e com preco acessivel vem
com a salada executiva”.

Story com modelos vestindo roupa da cole¢do em cenério em Pipa (RN), com o titulo “Essa
colecdo esta simplesmente maravilhosa. Tudo j& disponivel em loja, corre pra garantir o look de
vocés. MUSAS @ohanafenix + @erikapenha_Oculos @vgluxooficial @oticavglux, seguido da
narragdo da influenciadora digital: “Digo uma coisa, essa cole¢do ndo esta existindo de linda
com essas maravilhosas musas damas aguardem a colecdo esta tudo”. Modelo 1: “Aguardem, a
colegdo esta tudo. E 6culos também”. Modelo 2: “Vem, gente, t4 tudo muito lindo. Exclusivo
para vocés”. Modelo 1: “Ja look inspiracdo para o Praiou”.

Story com influenciadora digital em angulo de selfie, com o titulo “Muito feliz em esta
lancando essa campanha do jeitinho que estd sendo (sic). E quem sempre produz 0s meus
contelidos €é @_nandaaraujol, fotos, videos, criagdo de Reels, elaboracdo de conceito da
campanha e muito mais”. A influenciadora digital fala: “Ja nos bastidores fotografando uma
campanha mega especial. Praiou para vocés, edi¢do Pipa. Gente, a colecdo estd muito linda. As
meninas estdo ali. Nana esta aqui super feliz. Vocés sabem, sempre quem faz as gravacdes de
conteudos fotos externas criacdo de reels também ¢ tudo ela. A bicha se garante!” (sic).

Story de gravacéo de bastidores, com mulher filmando modelos, com o titulo “Criagdo de
contetdo todo por ela @_nandaaraujol, @ohanafenix @erikapenha”.

Story com modelo desfilando pega de roupa em restaurante em Pipa (RN) e as marcacdes
@ohanafenix e @_lojadamas.

Story com influenciadora digital desfilando peca de roupa em restaurante em Pipa (RN).
Link com a inscri¢ao “Compre aqui” e marcacio @_lojadamas.

Story com modelos desfilando pecas de roupas em restaurante em Pipa (RN) e a marcacdo
@ _lojadamas.

Story com modelo desfilando peca de roupa em restaurante em Pipa (RN), com o titulo
“Pirando nessa colecdo @_lojadamas”.

Story com influenciadora digital e modelo desfilando peca de roupa em restaurante em
Pipa (RN), com o titulo “Colec¢ao super exclusiva e diferenciada”, link com inscri¢ao “Compre
aqui” e marcagdo (@ _lojadamas.

Story com influenciadora digital desfilando pecga de roupa em restaurante em Pipa (RN),

2

com o titulo “Looks para o seu feriadinho é no @lojadamas_”.

Story com influenciadora digital desfilando pe¢a de roupa em restaurante em Pipa (RN).
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Story com modelo desfilando peca de roupa em restaurante em Pipa (RN), com o titulo
“Colecdo completa disponivel na @lojadamas_, corram para garantir seus looks e ARRASEM
nesse feriado” (sic). Link com inscri¢ao “Vendas on-line aqui”.

Story com influenciadora digital desfilando peca de roupa em restaurante em Pipa (RN),
com link com inscri¢do “Garanta ja as suas pegas” e marcacdo @lojadamas_.

Story com paisagem de Pipa (RN).
Story com paisagem de Pipa (RN) com o titulo “no filter”.

Story com restaurante em que foi gravado campanha de roupa, com o titulo “A escolha do
local faz toda a diferenca no resultado dessa campanha. UM VERDADEIRO PARAISO” (sic).
Com a marcacdo @pontadopirambudayuse.

Story mostrando detalhes do restaurante, com o titulo “o ambiente do restaurante com vista
privilegiada”. Com a marcacdo @pontadopirambudayuse. A influenciadora digital fala: “O
ambiente do restaurante, né? VVocés podem ver, gente, que o espago em si, 6, j t& no finalzinho
de tarde. Solzinho ja esta indo embora mas o0 ambiente assim é apaixonante né? O contato com
a natureza, aquele barulhinho do mar também e olha que delicia o lugar

Story com influenciadora digital em estilo selfie, com o titulo “Eles funcionam como day use,
onde vocé pode vir o dia e desfrutar de todo o espago, além de te acesso também a piscina com
borda infinita e uma paisagem admiravel. Apenas R$ 40 reais por pessoa”. Link com a inscrigdo
“Faga sua reserva aqui” € a marcacdo @pontadopirambudayuse. A influenciadora digital fala:
Funciona como eu falei pra vocés né? Com day use entdo sdo vagas bem limitadas né? Pra poder
ndo ficar aquele aglomerado. Entdo é assim bem exclusivo mesmo. Tem um preco muito
acessivel e eles sd atendem por reservas, t4? Entdo ja vou deixar aqui o link, ja fica ai essa
excelente dica pra vocé que quer se programar com a familia, com os amigos. Lembrando que
eles abrem de domingo a domingo, hein gente?”

Story com doceria em Pipa (RN) e o titulo “Compartilhando também essa experiéncia incrivel
QUEM VIER A PIPA TAMBEM, NAO PODE DEIXAR DE CONHECER A
(@adoceriaeacreperia”.

Story com influenciadora digital falando em doceria em Pipa (RN): “E vim aqui a Pipa, vocé
ndo pode deixar de conhecer essa experiéncia gastrondmica incrivel de uma doceria completa.
Gente, é completa mesmo. Todas aqui pra um finalzinho de tarde, né? VVocé vir com o0s amigos,
entre amigas também é uma opgao excelente, as melhores opgdes e tipos de sobremesas, além
das opgOes também de coxinhas e salgados e aquele cafezinho que é delicioso

Story mostrando sobremesas e doces com o titulo “os melhores doces e sobremesas”, a
marcacdo @adoceeriaecreperia.

Story com influenciadora digital e modelos em doceria.

Repost de Story de modelo, que diz: “E hoje vim fotografar uma cole¢do linda num lugar
belissimo que eu estou encantada, em conhecer. Temos aqui 0 finalzinho de tarde, super
iluminado e olha s6 a cole¢ao Damas”.

Repost de profissional responsavel por producdo de contedido da campanha.

Repost de profissional responsavel por producéo de contetido da campanha, que mostra
bastidores.

Repost de divulgacdo de podcast com participacéo da influenciadora digital sobre o tema
“O poder feminino no mundo digital”.
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Resumo- | No diada coleta, 05/09/2023, a influenciadora fez uma sequéncia de 33 Stories, sendo todos eles
Sintese para compartilhar os bastidores de uma campanha de sua loja de roupas femininas. Destes
Stories, uma sequéncia foi criada para divulgar empresa de marmitas saudaveis, segunda
sequéncia para apresentar restaurante em Pipa (RN) escolhido para o ensaio fotografico e, por
fim, doceria na praia de Pipa (RN). O episddio 1 finaliza com um compartilhamento de
participacdo em podcast sobre o tema “O poder feminino no mundo digital”.
Episédio 06/09/2023
Quantidad 38 Stories
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Sequéncias | Story em 6tica em Natal (RN) experimentando 6culos de sol com o titulo “A maior
-tipo diversidade de modelos e uma oportunidade EXCLUSIVA! @oticavglux”.

Story com 4 fotos da influenciadora digital experimentando dculos de sol e o link com a
inscricdo “Quero garantir o meu @oticavglux”.

Story em ética em Natal (RN) experimentando 6culos de sol com o titulo “Eu t6 sem acreditar
nesse precinhos dos 6culos! @oticavglux. Apenas R$ 139,60 no Liquida Natal” (sic). Link com
a inscri¢do “Garanta Aqui”.

Story em 6tica em Natal (RN) experimentando éculos de sol com o titulo “Outro poderoso
que virou o meu favorito @oticavglux”. Link com a inscrigdo “Compre aqui”.

Story em 6tica em Natal (RN) mostrando dculos de sol. A influenciadora fala: “Todo esse
pareddo. Olha sd! Os éculos de trezentos e quarenta e nove por cento e trinta e nove e sessenta.
E tem assim oh! Varios modelos lindos! Lindos pra vocés aproveitarem” (sic).

Story em 6tica em Natal (RN) mostrando 6culos de sol com um link com a inscri¢do “Garanta
aqui o seu” e a marcagdo @oticavglux. A influenciadora fala: “Esse aqui também ¢é o modelo
round t4? E uma pegada ja bem estilosa né? A cara também agora desse verdo pras mais
despojadas de plantdo. Gente, olha que modelo lindo ele tem esse detalhe né? Do efeito meio
que esverdeado um tonzinho de um azul piscina lindissimo e olha como fica perfeito” (sic).

Story em 6tica em Natal (RN) mostrando 6culos de sol com titulo “Apaixonada nesse modelo
um verdadeiro poder”, link com a inscri¢do “Garanta aqui o seu” e a marcagdo @oticavglux. A
influenciadora digital fala: “Modelo lindo também que estd com um superdesconto esse aqui
também ja foi da colecdo agora recente gente que vem com esse detalhe inclusive quem me
conhece sabe que eu amo esses estilos né de oculos super imponentes principalmente quando
tem esse detalhe metalizado né desse efeito aqui dourado” (sic).

Story em dtica em Natal (RN) mostrando dculos de sol com titulo “Modelos por 99,90” e a
marcacdo @oticavglux. A influenciadora digital fala: “Tem também opg¢des de modelos por
apenas noventa e nove e noventa né. Ja esse aqui eu acho assim uma super identidade né essa
pegada mais estilosa também tem esse recorte do gatinho entdo que acaba afinando também mais
né. E essa opcéo do rosto e olha como ficou lindo, gente” (sic).
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Story em 6tica em Natal (RN) mostrando 6culos de sol com titulo “vocé pode realizar suas
compras e receber em casa” com link com inscri¢do “Compre aqui” e a marcacao @oticavglux.
A influenciadora fala: “Modelo também de noventa e nove e noventa com esse detalhe todo
em acetato né? A estrutura vem com essa evidéncia também lindissima. Gente, apenas noventa
e nove e noventa ndo da pra acreditar entdo corre vou deixar o link pra contato t4? Eles estdo
fazendo também o atendimento on-line”.

Story em Gtica em Natal (RN) mostrando éculos de grau com titulo “As armag¢des de GRAU
também estdo com um SUPER desconto” com marcagio @oticavglux. A influenciadora digital
fala: “Um segredo pra vocés, vocés encontram também as melhores opgdes em armagdes por
apenas cento e trinta e nove e noventa gente, s6 que aproveita que até amanha e olha s6 tem
varios modelos lindissimos né? Tem essa outra proposta também que eu achei linda com a
mesma pegada, olha que modelo lindo gente apenas cento e trinta e nove e sessenta”.

Story com expositor de bolsas em mesma ética em Natal (RN), com o titulo “A
(@eclassicstore também estd envolvida no Liquida Natal. Vocé ndo pode perder”.

Story com influenciadora digital apresentando bolsas em mesma ética em Natal (RN), com
o titulo “Toda a loja com precos incriveis” e a marcagdo @oticavglux. A influenciadora fala:
“Na Otica VGLux também vocés encontram gente uma vitrine incrivel com as opgdes né? Em
bolsas, em acessorios né? Cada um modelo mais vendido que o outro né? Da EClassic Store que
ja é uma marca super conceituada ai no segmento e também esta incluso no liquida Natal com
varias op¢des, por um prego excelente”.

Story com influenciadora digital apresentando bolsas em mesma ética em Natal (RN), com
o titulo “Dia-a-dia, trabalho. Esse modelo por apenas R$ 166,93” e a marcagdo @eclassicstore.
A influenciadora fala: “Ama opg¢des de bolsas, né? Pra o dia a dia, pra trabalho, uma opg¢io
excelente, né? A Classic Store se destaca com as pegas de extrema qualidade também. Esse
modelo lindo que vem com detalhe da correntaria também, gente. Essas duas opcOes de algas e
olha s6, tem nessas duas propostas de cores por apenas cento e sessenta e ainda aceita cartéo,
parcela também, facilita muito ai pra vocé” (sic).

Story com influenciadora digital apresentando bolsas em mesma ética em Natal (RN), com
o titulo “Bag + necessarie” e a marcagdo @eclassicstore. A influenciadora digital fala:
“Mostrando também a colecdo da Try Again aqui na Eclassic Store. Esse modelo referéncia né
de bag super conceitual também atemporal né vem com esses detalhes da correntaria evidéncia
o detalhe das alcas né com essa pegada do caramelo que eu acho assim super atemporal e o legal.
Que nesse preco vocés vao estar garantindo também com a proposta da necessaire né? Que vocés
podem estar utilizando pra poder guardar seus cosméticos né? As maquiagens op¢do excelente
¢ oh j& ¢ um jogo completo do kit” (sic).

Story com expositor de bolsas em mesma 6tica em Natal (RN), com o titulo “PRA todos os
momentos. TUDO EM LIQUIDA. Até amanha, 06 de setembro” e a marcagdo (@eclassicstore.
A influenciadora digital narra: “Se vocé esta procurando opgdes em bolsas ai a melhor opgao
pra vocés gente essa referéncia da Hermes também que é super conceitual e vocés encontram
aqui na EClassic Store. Gente, olha o precinho esta incrivel além de vérias opcdes ai pro seu dia
a dia” (sic).

Story com influenciadora digital mostrando bolsa em mesma ética em Natal (RN), com o
titulo “Essa por apenas R$ 99,90” e a marcagdo @eclassicstore. A influenciadora digital fala:
“Que amam a proposta estilosa também olha esses modelos dessa bag linda com detalhe da
alcinha em corrente também um toque de fashionismo e o precinho gente eu estou assim
encantada com essa promocao aqui do liquida Natal Nike Store outro modelo também lindo de
bag olha a qualidade também o preco. Excelente” (sic).

Story com influenciadora digital mostrando rel6gio e carteira em mesma 6tica em Natal
(RN), com o titulo “Kit Relogio + Carteira” e a marcagdo @eclassicstore. A influenciadora
digital narra: “Kit arrasador pra vocés ta gente? Modelo de reldgio também iClass que sempre
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se destaca né? Com modelos simplesmente incriveis e olha s6 ja é o kit com a carteira por
sessenta e nove e noventa e trés.

Story com influenciadora digital mostrando rel6gio e carteira em mesma 6tica em Natal
(RN), com o titulo “Kits para presentear” ¢ a marcagdo @eclassicstore. A influenciadora digital
narra: “Kit arrasador pra vocés ta gente? Modelo de relogio também iClass que sempre se
destaca né? Com modelos simplesmente incriveis e olha s6 ja é o kit com a carteira por sessenta
€ Nove e noventa e trés.

Story com influenciadora digital mostrando expositor de rel6gios em mesma 6tica em Natal
(RN), com o titulo “Reldgios apenas R$ 69,93” ¢ a marcagdo @eclassicstore. A influenciadora
digital narra: “Tanto as opgdes de reldgios femininos, tem os masculinos também por apenas
esse valor entdo chama aqui nesse link garante e aproveita ai as escolhas gente ja é o conjunto
ta4? O kit do rel6gio com as pulseirinhas ta? Tem a linha masculina também que vocés encontram
e ¢ uma Otima sugestdo pra presentear” (sic).

Story com influenciadora digital mostrando relégio em mesma ética em Natal (RN), com o
titulo “Esse é o meu favorito. Apenas R$ 69,93 ¢ a marcago @eclassicstore. A influenciadora
digital fala: “As op¢des em reldgios. Esse aqui gente ¢ o modelo Cassio né? Que ¢ queridinho
também. Ele também esta por esse valor. Tem ele tanto nessa pegada né? Do prateado quanto o
pretinho também que é muito classico e atemporal”.

Story com influenciadora digital em angulo de selfie, com o titulo “Cada provagdo que a
gente passa que penseee! Obrigada Deus por todo cuidado, protecdo e livramento”, com
marcacdo da @lojadamas_. A influenciadora digital fala: “Gente s6 falar pra vocés que como
€ bom servir ao meu bom Deus viu? Porque é cada provacdo que a gente passa que se ndo fosse
assim cada cuidado dele conosco com a gente comigo com a minha familia com minha loja eu
acho que nada disso seria possivel né? S6 gratiddo mesmo protecdo, pelo cuidado, pelos
livramentos e gente vou postar um provador com muita novidade linda que chegou entédo fique
aqui de olho e se liga”.

Story de influenciadora digital dancando com atendentes de sua loja, com titulo “A vida do
crente ndo ¢ facil! A gente ta rindo até agora, mas o aperreio foi grande” (sic), com marcagdes
@marcelasales_6 @ieda.camila @_lojadamas.

Story com arara de roupas em loja da influenciadora digital, com o titulo “Colegdo
PRAIOU” e a marcag¢do @ lojadamas. A influenciadora digital narra: “Deixa eu mostrar
tentar dar um giro aqui pra vocés com essa cole¢do linda gente muito tricd né? A gente trouxe
assim realmente uma colecéo selecionadissima pra vocés né? Tudo escolhido assim a dedo
detalhe oh muitos biquinis também” (sic).

Story com influenciadora digital mostrando pecas de roupas, com o titulo “VEM PRA
@_lojadamas. LOJA ABERTA ATE AS 18:30” (sic). A influenciadora digital narra: “Deixa
eu mostrar também um pouco mais dessa cole¢do linda que acabou de chegar em loja gente.
Muitas novidades aqui todos os dias pra vocés. Olha a perfei¢do desse modelo do body né? Com
a cintilancia. Ele vem ombrinho Unico. Chegaram esses modelos também que sdo sucesso e
queridinhos, além de op¢des também de maid, de biquini” (sic).

Story com compilado de videos em o¢tica em Parnamirim (RN), com marcacdo
@oticaskamell.

Story com influenciadora digital andando por ética em Parnamirim (RN), com titulo “Na
encomenda do seu 6culos completo, armagdes de grau a partir de R$ 49,907 (sic), com marcag@o
@oticaskamell. A influenciadora digital fala: “E a Oticas Camel ¢ a melhor op¢io pra vocé
que t& querendo dar aquela renovada ai na sua armacdo de grau. Gente, modelos a partir de
quarenta e nove e noventa, né? Vocés efetuando, né? A compra, encomendando o seu 6culos
completo aqui conosco, a maior variedade, sdo mais de mil modelos aqui pra vocés escolherem,
né? De acordo com o seu gosto e o melhor, hein? O preco atrativo e seu 6culos pronto em menos
de uma hora s6 aqui” (sic).
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Story de influenciadora digital gravando em estilo selfie em 6tica em Parnamirim (RN),
com titulo “Eleve a sua visdo. Temos modelos de armagao com valores fixos de R$ 49,90”, com
a marcacdo @oticaskamell. A influenciadora digital fala: “E é isso mesmo que vocés ouviram,
t4 gente? Encomendando aqui o seu 6culos de grau completo com a Oticas Camel qualquer
armacdo aqui dessas que vocés encontram nesse pareddo por apenas quarenta e nove e noventa
e nove gente. Uma excelente oportunidade né? Pra vocé que estd renovar o grau, né? Poder
elevar ainda mais a sua visdo, a melhor oportunidade ¢ aqui”.

Story com influenciadora digital apresentando armacao de 6culos de grau em Otica em
Parnamirim (RN), com titulo “Armagdes de grau por R$ 49,90. Encomendando seu 6culos
completo com @oticaskamell”.

Story com video com expositor de éculos em Gtica em Parnamirim, com o titulo “Sao mais
de 1000 modelos” e a marcagdo @oticaskamell.

Story de influenciadora digital gravando em estilo selfie em dtica em Parnamirim (RN),
com titulo “O pre¢o ¢ super atrativo e as armagdes lindaaaaaas!!” (sic), com a marcacdo
@oticaskamell. A influenciadora digital fala:

Story com influenciadora digital apresentando armacao de 6culos de grau em ética em
Parnamirim (RN), com marcagdo @oticaskamell.

Story em video com compilado de imagens de expositor de 6culos em dtica em Parnamirim
(RN) e outras imagens da otica, com o titulo “Estdo sabendo da novida?”, com marcagao
@oticaskamell.

Story de influenciadora digital gravando em estilo selfie em dtica em Parnamirim (RN),
com titulo “Uma super novidade! Eles estdo trabalhando com varias grifes super renomadas” ¢
marcacio @oticaskamell. A influenciadora digital fala: “E a Oticas Camel também esta com
uma grande novidade em op¢des de armagdes de grau também, né gente? Opcdes lindas, as
melhores grifes também que ha no mercado, né? Eles estdo trazendo também esse novo conceito
aqui pra marca e ai vocés encontram 6 da Bulgari, da Ana Hickmann, da Maxiline também, né?
Com preco mega acessivel né? O melhor valor aqui pra vocés e a praticidade de vocé receber ai
o seu 6culos pronto com a maior praticidade e facilidade” (sic).

Story em video com expositor de éculos em otica em Parnamirim (RN), com titulo “Grandes
marcas como Ana Hickman, Maxline e Bulget” com marcagdo @oticaskamell.

Story com quatro fotografias da influenciadora digital utilizando 6culos de grau de 6tica
em Parnamirim (RN), com o titulo “UM NOVO CONCEITO” (sic) e a marcagdo
@oticaskamell.

Story com fotografia de influenciadora digital utilizando 6culos de sol em o6tica de
Parnamirim (RN), com titulo “A linha de 6culos de SOL também esta perfeita” com a marcagéo
@oticaskamell.

Story em video com um compilado de imagens de influenciadora digital experimentando
6culos de sol em 6tica em Parnamirim (RN), com marcacdo @oticaskamell.

Story em video com um compilado de imagens de ética em Parnamirim (RN), com titulo
“LABORATORIO PROPRIO. Seu 6culos de grau pronto em menos de 1 hora” (sic) com
marcacdo @oticaskamell. A influenciadora digital narra: “E aqui na Oticas Camel uma
superoportunidade pra vocé que ta precisando renovar seu 6culos de grau, armagdes por apenas
quarenta e nove e noventa e nove, né? VVocé encomendando o seu éculos de grau completo aqui
conosco e o melhor que somos o laboratério préprio também com a exceléncia no isso,
praticidade e agilidade também no recebimento do seu 6culos” (sic).
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Resumo- | No dia da coleta, 06/09/2023, a influenciadora fez uma sequéncia de 38 Stories, sendo 20 deles
Sintese em 6tica em Natal (RN), 4 em sua loja de roupas e 14 em ética em Parnamirim (RN).
Episodio 07/09/2023
Resumo- Feriado Nacional, a influenciadora digital ndo postou nenhum Story.
sintese
Episodio 4 08/09/2023
Quantidad 29 Stories
e de Stories
(Total)
Sequéncias
-tipo Story em video em espaco de eventos em Parnamirim (RN), com titulo “Um espago de lazer

completo: festas, confraternizagdes e aniversarios”, com marcagao @sossego_rn.

Story em video apresentando cozinha de espaco de eventos em Parnamirim (RN), com titulo
“O espago ¢ totalmente equipado. Na cozinha possui todos os elétrons e utensilios necessarios
para facilitar o seu evento ou final de semana em familia”, com marcacdo @sossego rn. A
influenciadora digital narra: “E eu acho bacana aqui do espaco, né? Que assim, gente, é
totalmente equipado, né? Com todos os eletros, eletrodomésticos também. Olha sé, tem esse
suporte aqui, né? Que é da cozinha, que é super adaptada com todos os utensilios e olha que
incrivel” (sic).

Story com compilado de videos do espago de eventos em Parnamirim (RN), com titulo
“Sempre indico a vocés esse lugar!! Possui toda a estrutura e seguranca para vocé curtir e
aproveitar cada momento” (sic) com marcacao (@s0ssego_rn.

Story com criangas brincando em mesmo espaco de eventos em Parnamirim (RN), com
titulo “Estoura baldo, com criangada. Informagdes que ela esta correndo até agora tentando pegar
ele”, com marcagdes @sossego_rn e @priscilanicolaubeauty.

Story com criangas brincando em mesmo espac¢o de eventos em Parnamirim (RN), com
titulo “hahaha” e marcacéo @criismabel.

Story com criangas brincando em mesmo espaco de eventos em Parnamirim (RN), com
titulo “Que delicia de diaaa. Serd que eles se divertiram? Hahaha”, com diversas marcagdes.

Story com adultos brincando em mesmo espago de eventos em Parnamirim (RN), com titulo
“A vez dos adultos kkkkkk” (sic).

Story com adultos brincando em mesmo espaco de eventos em Parnamirim (RN), com titulo
“S.0.S foi 3 contra um pra mim” (sic).

Story com adultos jogando v6lei em mesmo espaco de eventos em Parnamirim (RN), com
titulo “A selegdo brasileira de voléi esta diferente” com a marcagdo (@sossego_rn € outras.

Story com adultos jogando volei em mesmo espaco de eventos em Parnamirim (RN), com
titulo “BRIGAM MAIS DO QUE JOGAM KKKKK?” (sic) e o horario 18h00.
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Story com adultos jogando volei em mesmo espaco de eventos em Parnamirim (RN), com
titulo “Eita como sdo competitivos kkkkkkkk” (sic).

Story com adultos jogando volei em mesmo espaco de eventos em Parnamirim (RN), com
titulo “NAO TEM JEITO KKKKK esse juiz s6 pode ti roubando @brenomoura85 kkkkkk
(@sossego_rn”.

Story com pai de influenciadora digital e filha de influenciadora digital interagindo com
latas de cervejas vazias em mesmo espaco de eventos em Parnamirim (RN), com titulo “os
brinquedos que ela gosta de brincar kkkkk™ (sic).

Story com pai de influenciadora digital abragando filha de influenciadora digital em
mesmo espaco de eventos em Parnamirim (RN), com titulo “cheia de dengoooo” (sic). A
influenciadora digital narra: “Cadé o abrago?”.

Story com compartilhamento de imagem do feed da conta @sossego_rn com informacdes
sobre promocédo de Agosto e Setembro.

Story com fachada de loja de roupas de influenciadora digital, com o titulo “Vamos de
novidade? Uma coleg@o linda esperando por vocés @lojadamas”.

Story em video em que influenciadora digital filma espelho vestida com pecas de sua loja
de roupas, com titulo “Ja cheguei na @ lojadamas pra compartilhar muitas News”. A
influenciadora digital fala: “Ignorem um pouquinho minha voz né? Mas eu ja cheguei aqui na
Damas né? Curti horrores ontem e deixa eu mostrar também um provador especial que eu vou
fazer hoje gente especial ai pro Samba Carolina que vai ter amanha aqui em Cidade Verde né?
Vai ter o Praiou também com Mateus e Caud em Pipa e varios lookinhos lindos aqui pra vocés
garantirem”.

Story de influenciadora digital sendo filmada com pecas de sua loja de roupas, com link
com inscri¢do “Compre aqui” e marcagao (@_lojadamas.

Story em video em que influenciadora digital filma espelho vestida com pecas de sua loja
de roupas, com titulo “OS LOOKS MAIS PERFEITOS” e a marcacdo @ lojadamas. A
influenciadora digital fala: “E pra se apaixonar esse modelo do cropped olha que coisa mais
perfeita né o branco dele veste super lindo e tem esse efeito né bem 3D olha s6 como fica
maravilhoso agreguei com detalhe da sainha né que ficou um capricho” (sic).

Story em video mostrando peca de roupa em diferentes cores, com link com inscri¢do
”Garanta aqui o seu” e a marcacdo @_lojadamas. A influenciadora digital fala: “E as cores do
nosso queridinho disponivel pra vocés aproveita e garante gente ele da um efeito poderoso assim
no look e as cores mais lindas disponiveis pra vocés.

Story em video em que influenciadora digital filma espelho vestida com pegas de sua loja
de roupas, com titulo “Tubindo perfeito” e marcagdo @ lojadamas. A influenciadora digital
fala: “E pra vocé que nio dispensa aquela proposta do tubinho também maravilhoso gente veio
disponivel no pink olha sé ele ficou perfeito assim muito bem vestido também e ele é aquela
pregada né do tomara que caia que fica poderoso”

Story em video em que influenciadora digital filma espelho vestida com pegas de sua loja
de roupas, com titulo “Colecdo completa disponivel” e a marcacdo (@ _lojadamas. A
influenciadora digital fala: “Outra op¢ao linda agora pra vocés é desse modelinho do cropped
gente com esse toque né mais acetinado lindo ele também veio disponivel em sugestdes de cores
e esse modelo da sainha com efeito nozinho também que custa mil gente olha sé uma étima
opgdo ai” (Sic).
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Story em video em que influenciadora digital filma espelho vestida com pecas de sua loja
de roupas, com link com inscrigdo “Compre aqui” e marcagdo @_lojadamas. A influenciadora
digital fala: “Outra sugestdo linda também ja trazendo essa proposta do cropped flor e esse
especial ele vem um ombro sé gente super delicado né lindo aquele efeito poderoso também pra
quem realmente gosta né e aposta numa pega diferenciada” (sic).

Story com foto de influenciadora digital vestindo pecas de sua loja de roupa.

Story com video de influenciadora digital vestindo pecas de sua loja de roupa, com link com
inscricdo “Garanta aqui” e a marcagdo (@_lojadamas.

Story em video em que influenciadora digital filma espelho vestida com pegas de sua loja
de roupas, com titulo “DRESS PODEROSO” ¢ a marcagdo @_lojadamas. A influenciadora
digital fala: “Outra op¢ao de também agora esse aqui minha gente ele esta lindo demais ele tem
né esse recorte assimétrico o detalhe das costas também com esse efeito no que eu acho lindo e
ele veste maravilhosamente bem” (sic).

Story em video em que influenciadora digital é filmada vestindo pegas de sua loja de roupa,
com link com inscri¢do “Garanta aqui” ¢ a marcagdo (@, lojadamas.

Story em video em que influenciadora digital é filmada vestindo pecas de sua loja de roupa,
com marcacdo @_lojadamas.

Story com montagem de fotos com o fundo sendo o perfil da loja de roupas da
influenciadora digital e em destaque uma foto sua vestindo pegas da loja, com link com
inscricdo “Compre aqui” e marcac¢ao @_lojadamas.

Resumo- | No dia da coleta, 08/09/2023, a influenciadora fez uma sequéncia de 29 Stories, sendo 15 deles
Sintese em espaco de eventos em Parnamirim (RN) e 14 em sua loja de roupas.
Episodio 09/09/2023
Quantidad 7 Stories
e de Stories
Total
(Total) ]
1)
- P
£
3 4 3 5 6 7
Sequéncias | Story, em video, em que influenciadora digital mostra bijuterias vendidas em sua loja de
-tipo roupas, com titulo “MUITAS NEWS pra vocés @ lojadamas @mariamaiaacessorios”. A

influenciadora digital narra: “E &, pra voc€s que amam essas combinagdes de choker, né?
Chegaram varios modelinhos aqui, assim, lindos pra vocés, com aquele precinho super especial,
gente. O, R$ 39,90. Tem esse também, né? Que é a choker pra placa, R$ 69,90, além de vérias
outras opgdes também, modelos bem diferenciados. Olha esse também, como té lindo, com esse
recorte vazado também, 6, R$ 69,90, além de muitas opgdes”.

Story, em video, em que influenciadora digital filma espelho, mostrando “look” usado
(cropped e conjunto de saia verde), com link com inscricio “COMPRE AQUI” e marcagdo
@_lojadamas. A influenciadora digital fala: “E luxo pro final de semana, cés ja sabem, né¢? Cés
encontram aqui na Damas, gente, mostrando esse modelo lindo, super delicado também, no
croché. Essas propostas de conjuntinhos, né? Que estdo, assim, super em alta. Olha como ficou
lindo, lindo! E vé disponivel em outras cores”.

Story, em video, em que influenciadora digital filma espelho, mostrando “look” usado
(cropped e conjunto de saia rosa), com link com inscri¢dio “COMPRE AQUI” e marcagdo
@ _lojadamas. A influenciadora digital fala: “E pra vocés se apaixonarem também, vé o
disponivel pink dele, gente, que veste, assim, a coisa mais linda da vida. Olha isso!”
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Story, em fotografia, com montagem de quatro fotos de roupa utilizada em Stories
anteriores, em quatro cores, com link com inscrigdo “R$ 139,90” e marcagdo @ _lojadamas.

Story com repost de conta @motivacoespostivias, que diz “De janeiro a Agosto te fiz forte,
de Setembro a Dezembro te farei feliz - Deus”.

Story, em repost de video, da prépria influenciadora digital em collab com conta @erikapenha_
com titulo “E essa coleg@o linda? @_lojadamas”.

Story, em respot, de publicacéo de conta @escritordiegovinicius, que diz: “VIGIE "Ouem
toma cuidado com o que diz esta protegendo a sua propria vida, mas quem fala demais destréi a
si mesmo."

(Provérbios, 13:3) Faz seus planos em siléncio. As vezes a gente se autossabota por falar demais.
As vezes a gente se esquece das energias que nos cercam e das mas intencdes que moram na
curiosidade alheia. Guarde os seus sonhos, vigie suas metas, ndo deixe que o mundo desanime
vocé, nao deixe que a palavra que vem de fora seja mais forte do que a sua vontade de realizar
grandes coisas. Protege as suas sementes, ndo fale do fruto antes de a raiz se firmar na terra,
antes de a raiz florescer sua béng¢do”.

Resumo-
Sintese

No dia da coleta, 09/09/2023, a influenciadora fez uma sequéncia de 7 Stories, sendo 4 deles
experimentando pecas de roupa de sua loja e trés reposts, com um deles a campanha de veréo de
sua marca.

2. @blogdaflavia

Episédio 17/12/2021

Quantidade 58 Stories

de Stories : B = P W

o ‘ 5 .
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Sequéncias- | Repost de @bagadao, um video com o seguinte didlogo entre 0 homem e a influencer

tipo digital: Ela — Comida Ele — Sim, t&4 6tima, né? Foi boa a confraternizagdo? Ela — Aryadne,

amanhd, 7h da manhd, uhu, treinar. Ele — Certo. Quer pizza? Ela — Pizza.
Story com provador de roupas, com a marcacdo @biellanatal.

Story com provador de roupas.

Story em video com a influenciadora digital se preparando para correr

Story em video na academia, com a marcacdo @aryadnepinheiro_. A influenciadora
digital fala: Como é que a gente ta na sexta-feira? Tirando a roooupa [canta junto & amiga].

Story com montagem de diversas fotos na academia ao lado da amiga.

Story com publicidade para @clubpharma, que anuncia seu “Verao de ofertas”, com diversos
itens de protecdo solar e bronzeamento corporal.
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Story em video da influenciadora digital no carro. A influenciadora digital fala: Vocés sdo
muito safadinhas, né? Gostaram, né, de me ver ontem, largada, beba, mas chega, né, gente, vamo
trabalhar.

Story em video da influenciadora digital no carro. A influenciadora digital fala: Vocés sdo
muito safadinhas, né? Gostaram, né, de me ver ontem, largada, beba, mas chega, né, gente, vamo
trabalhar.

Story em video da influenciadora digital no carro. A influenciadora digital fala: E
inacreditavel as pecas que tdo nesse bazar (sic). Os precos surreais. Vamos la comigo, gente.

Story em video da influenciadora digital indo a um bazar em Natal (RN), com a marcacao
@bazardonnadonna. A influenciadora digital fala: E o bazar fica aqui, 6, ao lado mesmo da
Donna Donna, tem estacionamento exclusivo, que é mara, né, isso. E eu vou ali entrar e mostrar
algumas coisas pra vocés

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com a marcacdo
(@bazardonnadonna e uma enquete com as opgdes “Veste” e “Néo precisa”. A influenciadora
digital fala: Vocés aqui, gente. Olha que calg¢a linda, essa calca da PatBO. T4 com 60% de
desconto. Ela né linda normal, ndo. Perfeita. Querem que eu vista ela?”

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com a marcacao
@bazardonnadonna. A influenciadora digital fala: Essa arara toda séo pecas da colegdo nova.
Tem PatBO, tem lorane, tem Skazi. Tem pecas de até 60, com até 60% de desconto, gente. 1sso
aqui ¢ tudo PatBO. Short, vestido...

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com a marcacao
@bazardonnadonna. A influenciadora digital fala: A calca que eu mostrei pra vocés. Tem
muita coisa linda, e olha que lindo esse aqui. Perfeito, da lorane.

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com o titulo
“@bazardonnadonna morta com esse jeans”. A influenciadora digital fala: N&o existe ndo,
iSSO.

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com a marcagdo
@bazardonnadonna.

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com o titulo
“@bazardonnadonna R$ 149,99 qualquer sapato feminino e masculino. Sessdo masculino”.

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com o titulo “Skazi
@bazardonnadonna”.

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com a marcagdo
@bazardonnadonna. A influenciadora digital fala: Vou comecar falando pra vocés que é da
altima colecdo, uma colecdo mais atual da Donna Donna que entrou no bazar. Esse aqui € um
vestido Skazi que t& com 50% de desconto. Pra quem ainda ndo achou sua roupa de natal,
aproveita.

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com a marcagdo
@bazardonnadonna. A influenciadora digital fala: Oportunidade, porque esse vestido € lindo,
inclusive tem uma outra op¢do no preto, 6, que € parecidissimo também, as costas.O, lindo.
Amei.

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com a marcacdo
@bazardonnadonna. A influenciadora digital fala: Uma peca, certo, gente, que t& com
desconto, que é da colecdo nova. Ele é um lanca perfume. Na verdade, ele é um macaquinho
com o vestido. Lindo, ele. E essas mangas bufantes. Rico.
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Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com a marcacao
@bazardonnadonna. A influenciadora digital fala: Demais, perfeito esse vestido.

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com a marcacao
@bazardonnadonna. A influenciadora digital fala: Essas pe¢as agora que eu vou mostrar para
vocés tém um preco fixo no bazar. Essa é uma blusa da Skazi com aplicagdes de rosas brancas,
e ela sai por 199 reais. A calga, olha como ela veste, gente...

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com a marcacdo
@bazardonnadonna. A influenciadora digital fala: Ela é muito perfeita também, e tem um
preco fixo, R$ 199. Vou mostrar para vocés agora o detalhe das costas dessa blusa que é
simplesmente linda. Olha isso. Show. Perfeito.

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com as marcagdes
@bazardonnadonna e @thaysa.flor.santos. A influenciadora digital fala: Pra vocés, agora,
uma proposta, uma sobreposi¢do, uma terceira peca. Eu acho que vale super a pena. Inclusive,
0s pregos, gente, essa jaqueta ela era R$ 1300 e alguma coisa, ta por R$ 169,90. Essa saia. ..

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com as marcagdes
@bazardonnadonna e @thaysa.flor.santos. A influenciadora digital fala: R$ 149,90. E deixa
eu mostrar esse body, que ele é R$ 49,90.0 detalhezinho dele e as costas, olha que linda (sic).
Entdo vale a pena comprar as trés pecas e fazer um look super chique.

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com as marcacdes
@bazardonnadonna e @thaysa.flor.santos.

Story em video da influenciadora no bazar, em Natal (RN), com as marcacdes
@bazardonnadonna e @thaysa.flor.santos.

Story em video da influenciadora em Natal (RN), na loja Leli, com o titulo “Pulinho na
@lojalinatal para mostrar a colecdo de biquinis que acabaram de chegar”. A influenciadora
digital fala: Sai de uma toda vestida, agora eu vou fazer um provador pra vocés com os biquinis
aqui da Leli, que acabaram de chegar. Marcas exclusivas, alto verdo, s6 pecas lindas, cores
perfeitas. Gente, vocés vao babar. Inclusive...

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Mostrar mais de perto para vocés o biquini, a textura dele, esse
modelo veste perfeito. Gente, td apaixonada em todas as pegas. Sério. Tem cada mais que o
outro, eu vou dar uma geral depois (sic).

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @Ilojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Para vocés verem todas as opgbes ta. O, t0 roxa aqui da
fisioterapia, entdo desconsiderem.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com o titulo “Quero todos! Um
de cada! @lojalelinatal”. A influenciadora digital fala: Esse branquinho que eu td usando
tem ele no pink, no preto. E esse aqui ndo € com lacinho.O que eu t6 tem lacinho, mas esse aqui
ndo tem. Mas, tdo lindo quanto.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Morta com a vitrine, gente. Como ta linda essa cole¢do! Uau.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @Ilojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Me explica, gente. A beleza desse maid. Sério. A textura deixou
ele ainda mais chique, mais bonito, mais arrumado. Também tem outras cores, eu vou mostrar
pra vocés. Mas 0, pode usar de...
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Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Body, pode usar como maior. Ele é perfeito.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Olha aqui gente os bodies que coisa mais perfeita. Olha o
detalhe aqui dessa alca. Preto belissimo, olha esse coral. E, nesse mesmo estilo do preto, tem o
pink.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @Ilojalelinatal.
A influenciadora digital fala: S6 que ele ndo tem a textura do preto, ele é liso, 6. Pra quem
preferir liso, tem também, e o preto do que eu t6 usando.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: E olha o pared que eu escolhi para fotografar. Ele ¢ lindo. Olha
isso. Perfeito.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Gente, eu t6 passada com essa marca, De Chelles, que s6 vende
aqui 6, marca carioca.Cole¢do Alto Verdo. Acabou de chegar pecas diferenciadas. VVocés vao
pirar, gente. Coisas mais lindas. Araras ali...

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Recheada com pecas dessa marca. E olhe como ¢é diferente, 6.
A parte de baixo é hot pants. Olha que lindo! Que estampa mais linda, gente. Apaixonada.
Apenas.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com o titulo
“Perfeitooooo00000000 @lojalelinatal”. A influenciadora digital fala: N&o t6 aguentando.
Olha essa aqui, infantil, que j& vem com uma blusinha de sol, né. Tem o da mée que é com a
hot pants. Que linda estampa. Eu t assim sem acreditar. E olha essa saida, que bela.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Que ela é, um vestidinho,certo? E tem também um mai6zinho
infantil. O kit ta completo. Amei.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Gente, outro da De Chelles. Olha que chique esse kimono. E
vocés vdo ficar passada no maid, como é diferente.Por isso que eu falei que sdo pecas
diferenciadas. A marca...

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: S6 tem coisa linda, e essa colecdo ta simplesmente escandalo.
Que lindo, isso. Pro final do dia, fica muito chique.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Claro que o cortininha nao iria faltar nesse provador, né? Todo
mundo ama um biquini cortininha, a gente treina o0 ano inteiro para usar cortininha e biquini de
lacinho, gente. O biquini, 6, é com lacinho. Essa calca é muito...

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @Ilojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Muito, muito gostosa, gente. Confortavel.
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Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacdo @Ilojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Aproveitando, deixa eu mostrar para vocés que aqui na Leli
também tem outra parte, outras araras, com roupas fitness e pijamas. Entdo, pra presente de
amigo oculto, presente de final de ano, tem muitas op¢Ges com precos 6timos.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcagéo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: E lindas. Muito pijaminha,gente. Olha a coisa fofa. Olha isso.
Quem ndo iria gostar, né, de ganhar? Amei. Tem muitas camisetas também, 6. Pra homens.

Story em video da influenciadora com provador de biquini, com a marcacéo @lojalelinatal.
A influenciadora digital fala: Muito legal.

Story em video da influenciadora em um carro. A influenciadora digital fala: Vamos
embora comprar umas coisinhas pro final de semana. Pdozinho, castanha, umas coisinhas que
ta faltando. E ontem a gente [inaudivel], entdo a gente comeu péo, fiquei sem meu pdo, tem que
comprar pao.

Repost de aviso de @reidapicanha.natal.

Story em video da influenciadora digital mostrando um look, iniciando com o titulo “Mais

ER)

uma confra para a conta! Look: @dasju .
Story em video da influenciadora digital mostrando um look, com a marcagdo @dasju_.
Story da influenciadora digital mostrando um look, com a marcagdo @dasju_.

Story da influenciadora digital mostrando um look, com a marcacdo @dasju_.

Resumo- No dia da coleta, 17/12/2021, a influenciadora digital publicou 58 Stories, sendo um repost,
Sintese duas fotos de “look”, 3 Stories de treino, uma divulgacéo de promocdes de farmacia, 3 Stories
em video estilo selfie no carro, 18 Stories em bazar em Natal (RN), 24 Stories em loja
beachwear em Natal (RN), 1 repost e 4 Stories experimentando look.

Episodio 10/02/2022

Quantidade 69 Stories
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Sequéncias-

tipo Story em video com a influenciadora digital se exercitando.

Story com um smartwatch, e com a enquete “Quem ja foi?”, com as op¢des “Eu ja”, “Néo
vou”, “Mais tarde” e “So6 segunda”.

Story com um café da manha, com o titulo “Mamdo + 2 ovos + 30g de queijo coalho! Pos
treino simples que funciona, né @licy nutri?”.
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Story com a divulgacao do perfil do Instagram @juliaroc.mkp.
Story, em fotografia, em estilo selfie, com a influenciadora digital em um carro.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, com o titulo “Vamos
comegar o dia com [emoji] em @salvianok” . A influenciadora digital fala: Trabalhar, né?
Comecando o dia aqui com todo o gas em Salviano. Muitos looks lindos, precos incriveis e
muitas novidades. E, 9, gente, essa pantalona ¢ 129,90 e esse top...

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: 89,90 e olha como fica chique. Lindo, né?

Story com trés fotos da influenciadora digital fazendo provador, com a marcagdo
@salvianok.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Eu escolhi agora um conjunto todo em linho. E como vocés sabem,
estdo vendo muito por ai, as plumas estdo super em alta, né? Entdo, Salviano, ele deu um detalhe
na manga.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: A blusa, 8, como ficou. Sem estar aquela coisa exagerada e s6 um
charminho. Eu gosto desse toquezinho de pluma. Acho que fica super arrumada. Super chique,
0.

Story com foto da influenciadora digital fazendo provador, com a marcagdo @salvianok.
Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN).

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Eu simplesmente adorei essa composi¢do aqui. Na verdade, esse
cardigd, ele ta4 parecendo mais um blazer, né? Entdo pra quem vai trabalhar e gosta de
blazerzinho, ele ¢ super descolado, a gente colocou com...

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: um topzinho. é porque aqui muda a cor, mas ele é rosinha. Eu vou
tentar mostrar sem filtro pra vocés verem. E R$80,00 esse topzinho, gente. O o detalhe. 90 esse
cardigé e a calga, 130.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: ...9,90. E aquela calca pra vida, né? VVocé tem que ter uma cal¢a
dessa. D& com tudo, da pra trabalhar, da pra fazer um look mais mais fashionzinho, enfim.

Story com foto da influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN).

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Oi, gente, e esse aqui, hein? Pra chegar assim, abalando na balada?
N&o, primeiro que essa calga pantalona ja é luxo, nessa cor pink.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: veste perfeito e outra blusinha s6 que essa é uma malhinha com
detalhe de pluminhas na manga pra dar esse charme. Nossa! Diferente, né? E super chique!

Story com foto da influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN).

Story com foto da influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN).
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Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Gente, ndo poderia fechar esse provador sem esse macacdo de
crepe diamante. Ele é simplesmente perfeito, quem preferir ainda pode usar tomara que caia,
gente. Olha o corte dessa pe¢a. Caimento dela.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Perfeito! Lindo, né?

Story com foto da influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN).
Story em video de comida, com o titulo “O lanche serd no lugar do almoco e o almogo do
lanche!”.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN), com o titulo
“Carnaval Na @biellanatal”. A influenciadora digital fala: Vamos embora comecar mais um
provador na Biella e hoje a gente comeca assim, olha. Ritmo de Carnaval. Toda colorida. Olha
s0, e essa calca é 6tima da pra cé botar tanto sandalinha, rasteira, ténis, que vai combinar.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Super legal, né o topzinho, inclusive esse top eu fiz a amarragéo
assim, mas também vocés podem usar daquela forma que ttdo usando, transpassando e
amarrando aqui atras.

Story com foto da influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN), com
a marcacdo @biellanatal.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Claro que brilho ndo pode faltar no nosso carnaval, né, gente? E
olhe como n&o tem problema misturar o brilho com pulseiras neon, brincos. Gente, é brincar. E
se divertir, usar e abusar de cores.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: E brilhos, carnaval é sempre isso, 6. E quanto mais exagerado,
melhor, né?

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN).

Story com foto da influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN), com
a marcacdo @biellanatal.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Como eu falei pra vocés, brincar com cores no carnaval. Sim. Outra
composicao fazendo color block aqui com 0 mesmo mix que a gente fez com o paeté, td usando
nesse look aqui todo coral. S6 mudei bolsinha pra essa rosinha.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: E fica incrivel, pra quem ndo gosta de muito brilho ou muita
estampa, esse look daqui, gente, ele é muito perfeito. Fofo demais, amei esse topzinho inclusive,
0.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN), com a
marcacdo @biellanatal.

Story com foto da influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN), com
a marcacdo @biellanatal.




184

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Nao, Flavia, eu ndo vou pular carnaval.Eu vou pra uma praia, eu
vou pro resort. Entdo, meu bem, se joga nesse vestido que ele nao é lindo normal ndo. Ele é
simplesmente perfeito.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Olha a estampa desse vestido, os detalhes dele. Decote que eu amo
esse decote daqui que valoriza o colo e alonga mais. Ele é perfeito as costas dele também é bem
bonita.

Story com foto da influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN), com
a marcacdo @biellanatal.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Fugindo um pouquinho dos looks de carnaval, 6bvio que eu tinha
que mostrar uns looks mais cléssico, atemporal e cheio de charme, gente, olha que coisa mais
linda, gente. Calga perfeita.

Story com a influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN). A
influenciadora digital fala: Blazerzinho, pra vida, né? VVocé joga com jeans também, e a calca
também vocé aproveita de outras formas,entdo eu gosto de investir em pecas que eu da pra usar
em varios outros looks.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN).

Story com foto da influenciadora digital fazendo provador de roupas, em Natal (RN), com
a marcacdo @biellanatal.

Story em video com comida. A influenciadora digital fala: Olha a hora que eu disse que ia
almocar, na hora do lanche, realmente. Cheguei agora, peguei aqui uma gelada de Da Lelena.
Bobo de camardo e peixe com jerimum. E € isso.

Story em video de comida. A influenciadora digital fala: Que eu vou matar quem ta me
matando.

Story em video de recebidos, com a marcacdo @dindopipocasgourmet. A influenciadora
digital fala: Cheio de recebidos hoje por aqui, e tem recebidos doce. Dindo pipoca gourmet.
Olha que fofura, gente, mandou umas amostra aqui de pipocas, essa aqui de qué? De ninho.

Story em video de recebidos. A influenciadora digital fala: Bonitinha a embalagem, gente,
né?Até pra encomendar pra aniversario, deixar uma mesa bonita ou dar de lembrancinha.
Banoffee. Esse, Luisa vai gostar desse banoffee, e de Nutella. Obrigada, Dindo.

Repost de @karinamarusk.
Story de divulgacédo do Dom Vinicius (@domviniciu_natal).

Story em video de recebidos, com a marcacdo @pgprimeauto. A influenciadora digital fala:
E o langamento do novo Renegade |4 na PG Prime A gente recebeu aqui o convite pra ir 1a
prestigiar, um cafezinho pra ficar a noite inteira acordada porque eu ganhei um Renegade novo,
sO que ndo. é so.

Story em video de recebidos, com a marcacdo @pgprimeauto. A influenciadora digital fala:
O convite. E olha que boné fofo, gente, que veio aqui, 6. Obrigada, PG PRIME. Vamos la
prestigiar, hein?

Story com #tbt do Republicana Carnaval 2022.
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Repost do reel de @veraojacuma.
Story em video, com o titulo “Dia de sushi e buraco na casa na cunha”.

Story em video da influenciadora digital em uma casa, com o titulo “Chega,
@lotusjapanesefusioncuisine que eu to morrendo de desejo! Socorro! (sic)”. A influenciadora
fala: Vim aqui pra casa da minha cunha, a gente desejando comer sushi. Minha gente, a gente
pediu Lotus, ta chegando, e ai eu mostro ja pra vocés o pedido, porque assim ta simplesmente
fantastico o que a gente escolheu. Chega eu t6 salivando.

Story em video de recebidos de comida. A influenciadora digital fala: Vocés ndo tdo
entendendo o quanto eu estava desejando a comida do L6tus. A gente pediu aqui os combinados
pra trés pessoas, sashimi. Olha esse aqui com abacate, eu vou abrir tudo e mostrar com detalhes.

Story em video de recebidos de comida. A influenciadora digital fala: Sashimis. Minha
sogra t4 aqui de olho. Persa, sogra, calma. Aqui, 6, s6 de olho. E esse é o combinado que vem
26 pecas. Olha isso, gente.

Story em video de recebidos de comida. A influenciadora digital fala: Abrir e mostrar pra
VOCés.

Story em video de recebidos de comida. A influenciadora digital fala: Esse aqui é o kyoto
do chef, vem 20 pecas, tudo selecionado 6, quase nada vem com arroz que a gente pediu. Esse
aqui é o sashimi com limao siciliano.

Story em video de recebidos de comida. A influenciadora digital fala: salméozinho
maravilhoso, que vem com essa saladinha. Aqui o sashimi de salm&o com abacate. E esse daqui
€ 0 Tarté. Chega... [nome de peca de sushi], que vem com ageminha.

Story em video de recebidos de comida. A influenciadora digital fala: Sou alucinada, gente,
é muito perfeito isso aqui. Bon apetit, meu povo. Melhor sushi da vida.

Story em video de divulgacdo do @lotusjapanesefusioncuisine. A influenciadora digital
fala: Quem ndo sabe ainda o l6tus ele tem o menu trés etapas, de domingo a quinta, por 89,90,
que vem entrada, prato principal e sobremesa. E de segunda a quarta, tem rolha free. Minha
gente, existe isso de perfeito?

Story em video de recebidos de comida. A influenciadora digital fala: Sem falar que é o
melhor sushi de Natal. Isso, olhe, ndo € babacao ndo, porque quem me conhece sabe que a gente
ja come o sushi do Lo6tus ha muito tempo.

Story em video de recebidos de comida. A influenciadora digital fala: O, gente, tem uma
programacao musical que inclusive hoje e giunta também tem. Eu vou postar aqui pra vocés a
programacao que tem: quinta, sexta, sabado, que é sensacional. Quem quiser ir curtir 14 com o
boy, né, vai assim quinta feira.

Story em video de recebidos de comida. A influenciadora digital fala: Um violoncello,
aquela coisa bem chique, comendo sushi. Delicia.

Story com comida japonesa.
Story, em fotografia, com comida japonesa.

Story, em fotografia, com comida japonesa.
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Story em video de comida. A influenciadora digital fala: Esse que é o [nome de peca de
sushi] eu sempre peco ele, é 0 salmao macaricado. Ele vem com uma ova, a geminha e shimeji
por cima, é simplesmente perfeito. Dividi com ninguém ainda.

Story em video de comida. A influenciadora digital fala: Eu vou dar aqui a elas para ver se
elas... N&o, vou dar ndo

Resumo- No dia da coleta, 10/02/2022, a influenciadora digital publicou 69 Stories, sendo um se
Sintese exercitando, um com smartwach, uma refeicdo, um printscreen de perfil de nutricionista, uma
selfie em carro, uma sequéncia de 18 Stories experimentando pecas de roupas, com um
boomerang de lanche, uma segunda sequéncia de 18 Stories experimentando peca de roupas em
uma segunda loja, dois Stories de refeicéo, dois Stories de recebidos, uma sequéncia de seis
Stories com divulgacOes diversas (festas e promogdes), uma sequéncia de 17 Stories comendo
e divulgando restaurante de sushi em Natal (RN).
Episodio 05/09/2023
Quantidade 27 Stories
de Stories
(Total) F tM' —_ e : P ‘
- e ¢ 5 i /)8
cECHESANONE
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Sequéncias-
tipo Story de influenciadora digital fazendo procedimento estético na regido dos olhos, com o

titulo “Primeira consulta para avaliacdo da blefaroplastia” e marcagdo de @alexfarinasp.

Story com montagem de quatro fotos da influenciadora digital sendo avaliada na regido
dos olhos, com o titulo emoji com gota do lado direito e a marcagdo @alexfarinasp.

Story de influenciadora digital em estilo selfie em academia, com inscri¢gdo do horario
16:41. A influenciadora digital fala: “E minhas amigas, uma boas férias de Ari,
consequentemente a minha também, né? Fui fui pra fisioterapeuta hoje, gastei quatrocentas
calorias e agora eu fui na perna com ela. Ou seja, sdo dois treinos, né. Estou muito feliz mesmo”.

Story com printscreen de tela de gastos caléricos, com o titulo “Tem cabimento isso? Foi s6
na fisio”.

Story com foto de pernas da influenciadora digital vestindo sandalia de plataforma, com
o titulo “Respondendo coletivamente pq sempre que uso aparece muita gente querendo saber de
onde ¢ a minha plataform! Ela foi na @luizabarceloslojaonline no Midway!”.

Story com fotografia de um prato com péao e ovo mexido.

Story em que influenciadora digital é filmada usando vestido branco, com titulo “3 looks
para o feriaddo”, com marcagdo (@sigaclozet. A influenciadora digital fala: “Feriado ta
chegando, a semana super curta, né? E claro que eu trouxe algumas opgdes pra quem vai viajar
ou pra quem vai ficar por aqui também, ta precisando de looks novos, eu passei na Sila Closet,
peguei trés opcBes pra vVoces, esse € um, esse € um conjunto de couro. Ele é superconfortavel e
ainda vem com um shortinho por baixo. Entdo assim, ndo tem perigo de vocé dar o lance, né?
E o eu vou mostrar atras o detalhe dele, porque ele é todo em trancadozinho e a peca €
superconfortavel” (sic).

Story com fotografia de influenciadora digital de costas usando mesmo vestido branco,
com marcacgdo @sigaclozet.
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Story com fotografia de influenciadora digital de frente usando mesmo vestido branco,
com marcacao @sigaclozet.

Story com compilado de poses de influenciadora digital usando vestido roxo, com marcagéo
@sigaclozet.

Story com fotografia de influenciadora digital de frente usando mesmo vestido roxo, com
marcacdo @sigaclozet.

Story em video com influenciadora digital vestindo macaquinho azul de brilhos, e a enquete
“Vio viajar nesse feriado”, com as opgdes “sim” ¢ “ndo”. A influenciadora digital fala: “Tem
baladinha, né? Feriado, todo mundo tem alguma programacdo. Com certeza. Entdo, pras
meninas, para as teens, tem esse macaquinho 14 na Clozet que eu achei tdo fofo” (sic).

Story em video em que influenciadora digital é filmada mostrando detalhes de
macaquinho azul de brilhos e a marcacdo @sigaclozet.

Story com fotografia de influenciadora digital vestindo macaquinho azul de brilhos e a
marcacdo @sigaclozet.

Story com fotografia de influenciadora digital vestindo macaquinho azul de brilhos em
outro angulo e a marcacdo @sigaclozet.

Story com montagem de quatro fotos da influenciadora digital com amiga, com o titulo
“Dia de comemorar a nossa musa lady Dan, @danusaalvarenga! Amiga, desejo sempre tudo de
melhor pra vc e sua familia que eu adoro! Aproveite bem seu dia!!! Love you. FELIZ
ANIVERSARIO” (sic).

Story com repost do perfil @natibandeira em que a influenciadora digital aparece em foto
com outras mulheres.

Story com video de sala de estar mostrando televisdo, e em seguida, a lua. Gifs com as
imagens Prime, +, lua.

Story em video com imagens de cachorro da influenciadora digital, com titulo “Voltam
exaustos do @petlover_s2 de tanto brincar. A influenciadora digital narra video: “Meu neném.
Psiu! Voltou do Petlovers. Todo de ledozinho. Mamé&e morta de saudades. Nao é meu amor?
Psiu. Deu um oi aqui pra galera. Estdo cansado. Passou 0 dia dormindo” (sic).

Story com repost do Threads da conta @coisaboaparaler, escrito: “A vida é curta. Faga
boas memorias com as pessoas que vocé ama. Construa com pessoas que lhe ddo energia, €
elimine as que drenam. Crie 0 que vocé gostaria que existisse. Fale o que vocé gostaria de falar.
Ajude quem vocé pode ajudar. Aproveite cada parte do jogo da vida, pois ndo ha uma segunda
jogada”.

Story com repost de video das contas @bartzen.natal e @lorenamedeiros em que
influenciadora digital grava depoimento sobre decoracéo de seu apartamento, com titulo
“Ja viram o video do depoimento???? Coisa linda!”. A influenciadora digital fala: “Quando
eu recebi o apartamento que eu disse era meu, td com a chave e eu ndo pensei duas vezes. Preciso
de uma profissional”.

Story com repost de Reels da influenciadora digital experimentando diferentes pecas de
roupas, com titulo “Vao 14 no reels me ajudar a escolher qual usar hoje!”.

Story com boomerang de influenciadora digital filmando equipamento eliptico, com titulo
“Meu match de hoje”.
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Story com repost de conta @lorenamedeiros, com titulo “Miga @blogdaflavia ama uma T-
shirt basica com um jeans”. Sob o repost o titulo “AMOOOO0O00O0000. O SIMPLES ¢
tudoooo” (sic).

Story com imagens da influenciadora digital sendo filmada em academia, com titulo “S6
deu tempo de treinar 20°, mas fizemos!!!” e marca¢des @arenaacademianatal

@aryadnepinheiro_.

Story em que influenciadora digital filma servico em saldo, com titulo
“UHUUUUUUUUUU MAIS NOVIDADES NO NOSSO SALAO! @anilsonknight”, com
marcacBes @lorenamedeiros e @arquitetura_natal. A influenciadora digital fala: “Toda
semana que eu chego aqui no meu saldo, aqui é meu saldo minha socia. Sou sécia dele, né? Ai
ja tenho uma coisa diferente, Lorena passa aqui e parece que ela traz tudo o carro porque do dia
pra noite, né? Do dia pra noite. menina t& muito lindo caramba parabéns amigo parabéns chique
Nosso saldo esta lindo lindo meu salédo ai” (sic).

Story em boomerang em que influenciadora digital se filma no espelho com profissionais
escovando seu cabelo e fazendo suas unhas enquanto um prato com uma refeico aparece
na sua frente, com as marcacfes @anilsonknight, @cafe.retrato @mariarosemeirehair.

Resumo- No dia da coleta, 05/09/2023, a influenciadora fez uma sequéncia de 27 Stories, sendo 2 deles
Sintese mostrando avaliacdo para procedimento estético, 2 relativos a atividade fisica, uma foto com
referéncia de sandélia utilizada por ela, uma foto de refeicdo, 9 experimentando trés pecas de
roupas de loja de Natal (RN) em sua casa, uma montagem de Feliz Aniversario, um repost em
que influenciadora digital aparece com grupo de amigas, um video da sala de sua casa em que
assiste série, um video do seu cachorro ap6s dia em Petshop, repost do Threads de outra conta,
repost de video em que ela fala sobre a decoragdo de sua casa em perfil de arquiteta, repost de
seu proprio Reel vestindo pegas de roupas, um boomerang utilizando equipamento eliptico, um
repost de outra conta mostrando blusas basicas adquiridas a partir da inspiracdo da
influenciadora digital, influenciadora digital sendo filmada fazendo atividade fisica e dois
Stories de influenciadora digital em saldo de beleza.
Episédio 06/09/2023
Quantidade 17 Stories
de Stories §- = e ~
&’.? ﬁaﬁ TR RE
|/
Sequéncias-
tipo Story em foto de influenciadora digital utilizando vestido verde, com o titulo “Eu ouvi

feriou????” e a marcagao (@donashyka.
Story com fotografia de refei¢do, com o titulo de filtro “meu match de sempre”.

Story com repost de postagem do perfil @omusojoao em que esta escrito “cartao de crédito
quebra um galho, mas depois ele pega o galho e bate na nossa cara”, com titulo “Bom dia e
emoji com lagrimas nas laterais dos olhos”.

Story em que influenciadora aparece em estilo selfie dentro do carro, com o titulo de filtro
“meu match de hoje” e a marcagdo @grandopticalbr. A influenciadora digital fala: “Bom dia
meu povo. Bom dia. E olha sextou né? Praticamente sextou. VVéspera de feriado mas deixa eu
contar uma coisa na shopping ontem jantar e passei l4 na Grand Optical, estd na semana do
liquida Natal e tem muitas ofertas la na Gran com descontos de até sessenta por cento em 6culos
de sol, em oculos de grau. Minha gente assim uma loucura. Sério, eu peguei duas opces e vou
mostrar pra vocés. Esse é uma das novidades da Ray-Ban, o 6culos de sol Reverse, td com lente
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invertida. Esse é o boyfriend. Gente eu estou assim muito apaixonada. Muito apaixonada de
verdade. Depois eu falo mais sobre essa tendéncia aqui”.

Story em que influenciadora aparece em estilo selfie ainda dentro do carro, com marcacédo
@grandopticalbr. A influenciadora digital fala: “E gente s6 lembrando que o liquida Natal s6
vai até dia sete, amanha é dia sete? Acho que é o dia sete até amanhd. Entdo quem néo garantiu
da uma passada pra conferir porque realmente eh tem muita coisa valendo a pena, muita. Minhas
amigas foram comigo e garanto que elas podem afirmar pra voceés, viu? Carol estava e Lorena
estava comigo. Va la que esta valendo a pena. Esta valendo a pena de verdade. Passem |& no
Natal Shopping, procure a Elisa. Digam que eu falei da do liquida e ainda tem mais desconto.
Vamos 14? Vamos 14”.

Story em que influenciadora aparece em estilo selfie ainda dentro do carro, com titulo “Né,
@gislanamaia??” com marcagdo @grandopticalbr. A influenciadora digital fala: “Aniversario
do més que vem, hein? Eu acho que Crislana devia me presentear com esse modelo porque ficou
muito bom em mim, sério, ficou muito bom”.

Story de video com divulgacio de marca com as frases: “Toda moda circula, toda moda
encanta, toda moda apaixona. Esta chegando a sua Benedita, moda circular”. A marcagio
@beneditacircular.

Story em boomerang de influenciadora digital em esteira.

Story repost de conta @aryadnepinheiro_, com titulo “A Minha personallll brilhandooooo
no maior evento do Brasil!!! @aryadnepinheiro  ARRASA BICHA!” (sic).

Story em que influenciadora digital filma em estilo selfie, com titulo de filtro “meu MATCH
de sempre” e marcacdo @aryadnepinheiro_. A influenciadora digital fala: “Treinando, me
esforcando pré-feriado ela se a mde continuar também vai e eu estou eu estou promovendo ela
promovendo ndo né eu estou eu repostei no meu stories que ela brilhou no palco de Séo Paulo
no maior evento do Brasil. Foi incrivel, amiga. Vamos 14 assistir. Vamos. Que ele t4 sério, eu
me arrepiei. E sério, é forte. Me arrepiei. Eu também me arrepiei. Eu acredito. Acredito. Eu
chorei algumas vezes, mas como ¢ o nome do evento”.

Story em que influenciadora digital filma em estilo selfie, com titulo de cachorro. A
influenciadora digital fala: “Agora o que ela vai ter que fazer é sarar meus triceps eu estou
gordinha oh mulher vocé esta uma gordinha forte e tirar a gorduras das minhas costas hum e
sarar meu abdémen vocé consegue fazer isso. Agora eu? Nao, ndo olha pra mim, 6. Cinco dias.
Oito. Pare de comer pipoca com manteiga. Manteiga todo dia. Venha treinar, eu tenho vem”.

Story de influenciadora digital sendo filmada utilizando equipamentos de academia.

Story repost do Threads de conta @coisaboaparaler “Viva mais off. Se priorize mais. Beba
muita agua. Cuide do seu corpo. Cuide da sua mente. Estude todos os dias. Seja grato pelo que
tem. Dé o seu melhor no trabalho. Entrega suas duvidas e aflicGes a Deus. E se aparecer alguém
legal, valorize”.

Story em que influenciadora digital se filma em frente ao espelho mostrando look, com
enquete “Gostam?” e as opg¢des sim ou ndo e a marcagdo @mr_atacado. A influenciadora
digital fala: “Ja estou pronta pra curtir meu feriado niao né? Alids véspera de feriado. Escolhi
aqui um look super comfy da MR Atacados escolhi trés looks 14 mas eu resolvi sair com esse
daqui oh. Uma saia midi com uma blusa regata e joguei no pé super confortavel esse sapatinho
de salto baixo né que eu vou pra casa de uma amiga beira-mar entdo assim eu acho que tem tudo
a ver sabe. Eu gostei. Vocés gostam? Me conta ai, oh”.

Story de fotografia em que influenciadora digital aparece no espelho com look de story
anterior, com marcacdo @mr_atacado.
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Story em video com registros de influenciadora digital vestindo look de story anterior, com
marcacdo @mr_atacado.

Story em video estilo selfie no carro mostrando armacdo de 6culos, com marcagdo
@grandopticalbr.

Resumo- No dia da coleta, 06/09/2023, a influenciadora digital fez uma sequéncia de 17 Stories, com
Sintese fotografia de look, seguida de imagem de prato com refeicéo, repost do perfil @omusojoao,
uma sequéncia de trés Stories em carro mostrando armacéo de 6culos, um repost de
divulgacdo de loja, um boomerang em esteira de academia, um repost de video de conta
@aryadnepinheiro_, sequéncia de trés Stories em academia, repost de Threads
@coisaboaparaler e sequéncia de trés Stories mostrando look de loja de Natal (RN) e um
Story em carro dando detalhes de armacdo de 6culos.
Episédio 07/09/2023
Quantidade 4 Stories
de Stories
(Total) ﬁ F
i
il &
Sequéncias-
tipo Story repost de perfil “losasantos____ em que influenciadora digital aparece em mesa com
amigas.
Story repost de perfil @pbrmr, com a tag “vocé em setembro do ano passado”.
Story em que influenciadora digital filma seus cachorros, com titulo “Existe isso? Billy fica
pastoreando chopp comer pra ver se sobra alguma coisa no final! Kkkkkkkk” (sic)
Story em que influenciadora digital filma seus cachorros, com titulo “Chopp deixou um por
pena!” (sic)
Resumo- No dia da coleta, 07/09/2023, a influenciadora digital fez quatro Stories, sendo dois repost e
Sintese dois videos filmando seus cachorros.
Episddio 08/09/2023
Quantidade 10 Stories
de Stories - ' i ' 1 | |
- BEEIE8 G U N L
Sequéncias-
tipo Story de repost de perfil @vanessafulana, com titulo “Minha blog favorita @blogdaflavia”.

Story de fotografia em selfie em que influenciadora digital aparece com demais pessoas e
diversas marcacoes.

Story de repost em video do perfil @carolmcastro_ com cachorra de influenciadora
digital, com titulo “Titia ama”.

Story com imagens de cachorro de influenciadora digital.

Story com video de pizza, com titulo “Ainda rolou pizza de @martianopizzasemassas ontem”
e a marcagdo @bagadao (esposo da influenciadora digital). A influenciadora digital narra:
“Olha ai eh martiniano € o que amor aqui? A crocancia? Enfim olha que coisa bonita que essa
pizza velho 6 6 ¢ linda que ¢ que Yuri pediu aqui mas tem bacon. ah perfeito” (sic).

Story com foto de pizza
@martianopizzasemassas e @bagadao.

apresentada  anteriormente, com  marcagdes
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Story em que influenciadora digital se filma em estilo selfie. A influenciadora digital fala:
Tenho postado tdo pouco quando eu recebo pessoa. Eita que bagunc¢a aqui em casa que no outro
dia quando eu acordo eu vou ver ah vou olhar meus stories né o que o que eu fiz o que postei ai
quando vé ndo tem nada. Tem uma foto oh minha gente porque a pessoa é assim nao é. Ai eu
estou aqui arrumando as coisas que a gente vai pra Jacuma. Ja ja. E ja estou com um vestido da
Matersol. Mostrou ja”.

Story em que influenciadora digital se filma em espelho mostrando roupa utilizada, com a
marcacdo @matersoloficial. A influenciadora digital fala: “Peguei uns, ai estd com flash
ligado. Uns lookinhos néo, até sol pra levar pra Jacuma e um deles foi esse vestidinho. Bem
fluido, assimétrico. Eu adoro usar essas pegas assim confortaveis. Principalmente na praia, né.
Olha que legal. E ai vocé pode usar com biquini ou ndo. Eu estou sem biquini porque eu ndo
vou pra”.

Story em boomerang em que influenciadora digital filma em espelho as costas de vestido
utilizado.

Story em video, estilo selfie, em que a influenciadora digital encontra-se dentro do carro,
acompanhada com outras pessoas, € com cachorro ao lado.

Resumo- No dia da coleta, 08/09/2023, a influenciadora digital fez 10 Stories, sendo um repost, uma
Sintese fotografia em selfie com outras pessoas, um segundo repost, video de cachorro da
influenciadora, dois Stories de pizza, trés Stories mostrando vestido utilizado e um Story em
carro com cachorro ao lado.
Episodio 09/09/2023
Quantidade 7 Stories
de Stories ‘
- : ﬁ ﬁ §
1 2 ‘3 4 5
Sequéncias-
tipo Story em fotografia em que influenciadora digital aparece ao lado de outra mulher, com
titulo “Dia de celebrar a vida da minha irma @pbrmr!! Feliz aniversario, mana! Te amo!”.
Story em boomerang com influenciadora digital filma pernas em equipamento eliptico em
varanda de casa, com filtro com titulo “meu match de hoje”.
Story em video em que influenciadora digital se filma em estilo selfie em mesmo
equipamento de atividade fisica.
Story em fotografia em estilo selfie em que influenciadora digital aparece de biquini e
6culos de sol em varanda de casa, com titulo “Sabadou com @matersoloficial”.
Story em video, estilo selfie, em que influenciadora digital se filma mostrando vestido e
drink, com marcacdo @matersoloficial.
Story com fotografia de crianga segurando cachorro de influenciadora digital e o titulo “Os
babas de Billy”.
Story com outra crianga, sentada em uma rede, segurando cachorro de influenciadora digital
e a marcacdo @clarissacachina.
Resumo- No dia da coleta, 09/09/2023, a influenciadora digital fez 7 Stories, sendo uma felicitacdo de
Sintese aniversario, 2 Stories fazendo atividade fisica, uma fotografia de influenciadora digital vestindo

biquini, um video em selfie de influenciadora digital mostrando vestido e drink e duas fotos de
diferentes criancas segurando seu cachorro.
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3. @gabicandidaa

Episédio 17/12/2021
Quantida 56 Stories
de de : — ; x
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Sequéncia | Story em video com a decoracdo do ché revelacdo da amiga Rayanny Araijo, iniciando com
s-tipo o titulo “Cha revelagdo @_blogdaray. Serd que vai ser meninaaaa!?”.

Story em video conversando com a amiga Rayanny Araujo, com a marcacdo @_blogdaray.
As influenciadoras digitais falam: — Amiga, vai ser menina. — Vai ser menina? — Menina.— Gabi
veio toda de rosa.— Mulher, olha aqui, rosa. Menina.— O que sera hein?

Story em video com a influenciadora digital mostrando a maquiagem.

Story em video da influenciadora digital, com o titulo “Esse lugar ¢é incrivel!
@sossegodamamaern. A influenciadora digital fala: Gente, eu t6 aqui ndo no sossego da
maméde, esse espacgo aqui incrivel e gigante, inclusive foi 0 meu aniversério. Setembro. Essa
decoragdo ficou mara. Aqui é gigante. E eu sempre amo quando eu to de volta aqui.

Story em video com os pais que esperam um bebé estourando um baldo, com o titulo
“Meninaaaaaa” e as marcagdes (@ blogdaray e @jonasneres . Convidados falam:
"Meninaaa”.

Story em video com o cha revelagdo, com o titulo “Ela enganou hahhha.
MENINAAAAAAAAA (sic)” e as marcagdes @_blogdaray e @jonasneres . Convidados

falam: "Heitor vai dizer, Heitor vai dizer o que é”.

Story em video com fogos rosas, que sinalizam que Rayanny Araljo esta gravida de uma
menina.

Repost de @yasmimcarolinel.
Repost de @erikapenha._.

Repost de @_blogdaray, com o titulo “Esta chegando a HORA. E os convidados estdo como !?
(sic)”.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com o titulo “Miss Poly
#provador”.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com a marcagdo @misspolystore.
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Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com o titulo “Natal Natal Natal”,
com a marcacdo @misspolystore. A influenciadora digital fala: Deixa eu mostrar pra voces,
esse macacéo lindo. Todo assimétrico. A gente colocou também essa cintaria, ta muito fofo agora
pro Natal.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com o titulo “Reveillon”, com a
marcacdo @misspolystore. A influenciadora digital fala: Olha que luxo esse vestido pro
Reveillon, gente.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador. A influenciadora digital fala:
Lindo. Ele é branco, mas ele tem, ele é todo acetinado, ta vendo? Ele tem esse efeito aqui em
listras, super bacana, tanto listras no proprio tecido, é meio que é uma bandagem, quanto também
vocé vé que é texturizado.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com a marcagdo @misspolystore.
A influenciadora digital fala: E agora uma proposta de macaquinho,bem solto, leve, ele é na
viscose, t4? Tem bojo, inclusive. Amo esse efeito aqui que da uma erguida mais ao ombro, e ele
vem com a faixinha também pra vocé deixar ele mais acinturado.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com a marcagdo @misspolystore.
A influenciadora digital fala: E pra quem ama um look mais elaborado, né, com calca flare pra
deixar aquele efeito mais...

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com a marcagdo @misspolystore.
A influenciadora digital fala: Elegante, alongado. Gente, olha que bacana, a gente colocou a
calga. Ela veste linda demais. Ela tem essa compressdo aqui ¢ toda acetinada também, e esse
cropped no estilo corselet, que inclusive tem as aspinhas segurando bem .

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com a marcagdo @misspolystore.
A influenciadora digital fala: Proposta incrivel pro ano novo ai.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com a marcagdo @misspolystore.
A influenciadora digital fala: Gente, inclusive nessas festas na praia, olha que bacana esse
tecido, € muito bom né, ele lembra um tricozinho mais sintético, ta? Tem o detalhe aqui da fivela
também, que ta a cara desse verdo, o formato dele. E a saia, né? Que por si s6 ela ja alonga o
corpo da mulher.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com o titulo “Lurex”, com a
marcacdo @misspolystore. A influenciadora digital fala: pra quem ama aquele vestido
glamouroso, com muito brilho, gente. Esse aqui da Lurex t& muito lindo, ele vem detalhe aqui da
correntaria ta super em alta. N&o saiu de moda, na verdade, né, continua muito forte. Amei esse
efeito da textura do vestido.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com a marcagdo @misspolystore.
A influenciadora digital fala: Ele tem essa leve fenda e olha as costas dele também, olha como
¢ lindo. Tem no preto também, inclusive.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com a marcagdo @misspolystore.
A influenciadora digital fala: Brilho agora é que ndo pode faltar no nosso guarda roupa, né,
gente, olha esse vestido todo nesse furtacor, inclusive a gente consegue usar ai esse lookinho pras
festas ai na praia, com a rasteirinha, que fica incrivel, pras festas também mais convencionais,
barzinho, baladinha.

Story com provador de roupas, com o titulo “@lojavitrinedamodarn #Provador”.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com a marcagao
@Ilojavitrinedamodarn.
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Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com o titulo “85,00 a vista”, com
a marcacdo @lojavitrinedamodarn. A influenciadora digital fala: Sério que eu t6 sem acreditar
nesse vestido, gente. Olha essa estampa que linda, bem inspiracéo assim nas estampas da Farm,
e ele tem bolsinhos na lateral, super oversize, a gente consegue usar assim ou com

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com o titulo “Estampas ES T A
M P A S ESTAMPAS (sic)”, com a marca¢do @lojavitrinedamodarn. A influenciadora digital
fala: E mais uma inspiracdo de estampa farm, minha gente. Olha a beleza desse vestido. Ele é
super longo. Tem esse detalhe aqui, 6, que ficou super delicado e mais sensual a peca e a estampa,
ta muito. ..

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com o titulo “A vista 65,00”, com
a marcacdo @lojavitrinedamodarn. A influenciadora digital fala: E olha s6, mais uma estampa
linda, ¢ um modelo também perfeito, super alongado. Gente, olha esse macacéo. Ele tem bolsos
ta, nas laterais, tem esse efeito aqui em babado também. Ta lindo pra esse verao, gente.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com o titulo “Conjunto 85,00 a
vista”, com a marcagdo @lojavitrinedamodarn. A influenciadora digital fala: Eu sou
apaixonada nessas estampas assim mais de pintura, super bacana o efeito dela, né. Essa aqui é
toda em banana, com efeito também, vocés sabem as bananas sempre t&o vindo né, toda estagdo
de verdo elas vém com tudo, detalhe da calga como as pingas ta incrivel.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com o titulo “A vista 65,00”, com
a marcagdo @lojavitrinedamodarn. A influenciadora digital fala: E deixa eu falar dessa peca,
desse vestido classico, né gente? Deixa a mulher elegantérrima. Ele é bem longo, tem esses
babados menores também que ddo um acabamento super especial a peca. A estampa também ta
bacana, t4 dando para gente usar de dia quanto...

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com o titulo
@lojavitrinedamodarn perfeito né?”. A influenciadora digital fala: E olha s6 pras festas de fim
de ano, gente, pro verdo, né, que a gente usa muito cambraia. Olha esse vestido, ele é todo em
botdo, tem detalhes aqui em cambraia. Ele é no viscolinho também, olha aqui.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com a marcacdo
@lojavitrinedamodarn. A influenciadora digital fala: Lindo. Tem essa fenda frontal, e as costas,
ele tem um lastek, 8, dando esse efeito mais de cinturinha.

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com a marcacdo
@lojavitrinedamodarn. A influenciadora digital fala: Mais um modelinho lindo em aplicacdes,
gente, super longo da para gente usar tanto com salto quanto com rasteiras, t4? Bem princesa.
Olha s6, as costas também tém o detalhe aqui nolastek e tém o regulador

Story em video da influenciadora digital fazendo provador, com o titulo “Mix de tecidos. Mix
de texturas”, com a marcacdo @Ilojavitrinedamodarn. A influenciadora digital fala: Esse aqui
é um vestido com varias texturas, cés tdo vendo o brilho. Aqui ja tem uma estampa transparente,
0 poa também, os acabamentos em aplicacBes e a cambraia aqui em cima. T4 bem diferente, t4,
gente? Lindo também.

Story em video com a influenciadora digital fazendo manutencéo no cabelo, com o titulo “Eu
aparecendo pra manuten¢do depois de 3meses. Nao fiz nenhum n6, cuidem bem (sic)” e a
marcacdo @telmagomeshair. A influenciadora digital fala: Eu, como sempre, espero pra fazer
as manutencdo depois de trés meses, né. Mas pelo menos ndo ficou com nozinho, né, de ter que
dar 0 maximo, né, Telma? (sic)

Story em video com a influenciadora digital fazendo manutencdo no cabelo, com o titulo
“Meu cabelo super cuidado, crescendo, mesmo usando MEGA” e a marcagdo @telmagomeshair.




195

Story em video com a influenciadora digital fazendo manutenc¢éo no cabelo, com a marcacéo
@telmagomeshair. A influenciadora digital fala: Gente, deixa eu mostrar pra vocés o meu
cabelo. Olha sé. Continua crescendo mesmo usando 0 mega, t4? Olha isso. Agora a gente tirou,
né? Hidratei o cabelo.

Story em video com a influenciadora digital fazendo manutencao no cabelo, com a marcacéo
@telmagomeshair. A influenciadora digital fala: Cabelo, e vamos colocar novamente.

Story em video com a influenciadora digital fazendo manutencéo no cabelo, com o titulo “A
cor td impecavel! Nem parece que ¢ MEGA!” ¢ a marcagdo @telmagomeshair. A influenciadora
digital fala: Agora, sim, com os cabelos longos de respeito, né, minha gente. Até que enfim eu
vim fazer minha manutencdo. O que eu acho impressionante é que ndo parece que eu uso mega.
Olha s6, a cor € idéntica.

Story em video com a influenciadora digital fazendo manutencéo no cabelo, com o titulo
“METODO Invisivel DUPLO ADESIVADO” ¢ a marcagio @telmagomeshair. A
influenciadora digital fala: E o método que eu uso, gente, é o invisivel duplo adesivado, ta?
Entéo tipo assim, é facil ndo ver, sabe? Nem parece mesmo que eu t6 usando 0 mega.

Story em video com a influenciadora digital fazendo manuteng¢do no cabelo, com o titulo “
Invisivel DUPLO ADESIVADO” e a marcagdo @telmagomeshair.

Story em video com a influenciadora digital fazendo manutenc¢éo no cabelo, com a marcagéo
@telmagomeshair.

Story em video com a influenciadora digital mostrando cabelos, com o titulo “Cabelos
NACIONAIS E IMPORTADOS” e a marcacdo @telmagomeshair. A influenciadora digital
fala: Gente, os cabelos aqui de Telma. Ela tanto trabalha com cabelos nacionais quanto
importados, ta? E ai tem varias cores, tudo, olha os loiros como tdo lindos.

Story em video com um saldo de Natal (RN), com a marcagdo @telmagomeshair.

Story em video com a influenciadora digital em saldo de Natal (RN), com o titulo “Tudo em
um so6 lugar!” e a marcagdo @telmagomeshair. A influenciadora digital fala: Gente, aqui em
Telma é do lado do estacionamento da Riachuelo, de frente aqui 4, do Sesap, pertinho da Catedral
aqui em Cidade Alta, e aqui eles fazem todo tipo de procedimento, ta, gente? Unha, cabelo,
hidratagdo, tudo num sé lugar. Mega.

Story em video com a maquiagem da influenciadora digital.

Story em video com a influenciadora digital em um carro, com o titulo “Fiz com
@dremersonfelipe. Esse final de semana posto o ANTES x DEPOIS. Eu To apaixonada na minha
boca como nunca tive antes! (sic)”. A influenciadora digital fala: VVocés ndo tém nocéo do tanto
que eu t6 amando essa boca. Ainda nem mostrei o antes e depois pra vocés. Nesse final de semana
eu mostro, t4? T6 editando um video pra postar pra vocés. Gente, 6, t6 sem batom, sem nada, so
passei um gloss, até ja saiu o gloss, olha isso.

Repost com video de @mateusang.
Repost com video de @albertofera.

Story com campanha de “Procura-se” um gato persa chamado Tofu, com informacdes de
contato da tutora.

Story em video com bandeja de quiches, com as marca¢Ges @amordequiche e @karimandel.
A influenciadora digital fala: Da Band, ja recebi. Olha esse recebido. Karina, maravilhosa,
amei. Amor de quiche. E aqui, até pra vocé presentear alguém, fica lindo nessa caixinha. Olha
isso, deixa eu abrir pra mostrar pra vocés.
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Story em video com bandeja de quiches, com o titulo “Meu Deus”, com a marcagdo
@amordequiche. A influenciadora digital fala: Eles sdo referéncias em quiches, t4? Empaddes,
sobremesa, aqui em Natal, ha quase dois anos. E olha sé a variedade de quiche, gente, t6 com
agua na boca, sério. Meu Deus, ja amei.

Story em video com a influenciadora digital comendo um quiche, com a marcacao
@amordequiche.

Story em video com a influenciadora divulgando um perfil de quiche, com o titulo “Esses
minis estdo disponiveis no IFOOD. E tamanho maior, eles fazem sob encomenda”, com a
marcacdo @amordequiche. A influenciadora digital fala: Falar pra vocés que esses mini quiches
aqui vocés encontram no iFood, t4? E se vocés quiserem um tamanho maior pra encomenda em
Natal, Réveillon, é s6 entrar em contato com eles aqui no Instagram, que eles tambem fazem.
Entdo fica uma étima dica agora pra ceia de Natal, né? Perfeito.

Repost de video de @erikapenha_.

Story em video com a influenciadora digital demonstrando cansaco, com o titulo “To sé na
forca do pai aqui (sic)

Resumo- | No dia da coleta, 17/12/2021, a influenciadora digital publicou 56 Stories, sendo 10 em chéa de
Sintese revelacdo do segundo filho da influenciadora Raynny Aradjo, 13 experimentando pegas de roupas
em loja em Natal (RN), 11 experimentando pecas de roupas em cenario de parede cinza, 11 em
saldo de beleza em Natal (RN), dois Stories em estilo selfie em carro, dois reposts, uma
divulgacdo de “procura-se”, 4 Stories de recebido, um repost e um Story estilo selfie em carro.
Episédio 10/02/2022
Quantida 26 Stories
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Sequéncia | Story em video apresentando a marca Ahtram, com o titulo “@ahtramoficial atacado &
s-tipo varejo”. A influenciadora fala: Acabei de chegar aqui na Ahtram, minha gente. Essa loja linda

com fabricagdo propria, entdo as pecas elas sdo exclusivas, vocés s6 vao encontrar.

Story em video na loja Ahtram, em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Encontrar aqui,
e eles tanto vendem varejo como atacado por um precinho super especial, t4? J& vou deixar aqui
o link do site pra vocés ja conferirem tudo por 14 e os precinhos também.

Story em video com a influenciadora digital fazendo prova de roupas, com a marcagdo
@ahtramoficial.

Story em video com a influenciadora digital fazendo prova de roupas, com a marcagao
@ahtramoficial.

Story em video na loja Ahtram, em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Perfeicdo de
conjunto aqui na Ahtram, gente, na viscose, nesse lavanda incrivel, que é uma das cores ai desse
verdo. Voceés estdo vendo a calga tem um lastek marcando a cintura, tanto vocé consegue vestir
de um P aum Ma um G, porque estica bem.
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Story em video na loja Ahtram, em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Sério, olha a
perfeicdo desse vestido minha gente t4 muito lindo a cor né a estampa ta bacana ele tem esse
vazado o detalhe do lastek ¢ em cima, super bacana, sem falar que ainda tem esse efeito...

Story em video com a influenciadora digital fazendo prova de roupas, com a marcacdo
@ahtramoficial.

Story em video na loja Ahtram, em Natal (RN). A influenciadora digital fala: E agora o carro-
chefe aqui da Ahtram, esse modelo de vestido que eu acho incrivel porque ele tem bem esse shape
mais princesa marcando bem a cintura, o efeito aqui do franzido na parte do busto, dai vocé pode
fazer essa armagdo.

Story em video na loja Ahtram, em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Olha o tanto
que eu td apaixonada nessa batinha, 6, que é quase um vestido, né, gente? Ela cobre bem,
inclusive, e a gente colocou com o shortinho lindo, eu vou mostrar até ele com outra composicao
pra vocé ver, tanto que fica bacana. Uma pegada bem verao.

Story em video na loja Ahtram, em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Gente, com o
mesmo shortinho, 0, ele é um short em alfaiataria, € viscose. E forrado, inclusive, ndo fica
transparente. Tem os botdes aqui e ziper, o detalhe do lastek, ou seja, veste super bem.

Story em video na loja Ahtram, em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Sério, eu to
apaixonada nessa estampa gente da Ahtram mais um modelo que eu amei esse macaquinho ele
tem as pingas mais de alfaiataria, a amarragdo super fofa, sem falar que € super facil de entrar que
tem ziper também.

Repost de @melhoresdoanodenatal.

Repost de @entreparabrisa.

Repost de @gabibferreira.

Story com cachorro, com o titulo “Aiwn como t6 feliz!!! Deus é bom o tempo todo (sic)”.

Story com cachorro, com o titulo “Marvinho deu um susto ontem na gente, e decidi vim
compartilhar com vocés!” e com a marcag¢do @hospitalbichofashion. A influenciadora digital
fala: Oi, gente, deixa eu compartilhar algo com vocés. E... Marvi me deu um susto, né gente,
essa coisinha mais linda da mae, venha cé, mostrar pro pessoal que vocé tomou soro. [fala com o
cachorro]

Story com cachorro, com o titulo “@hospitalbichofashion as fezes saia muito sangue. E
vomitou!”. A influenciadora digital fala: Do nada, ele comegou a vomitar, comegou a nas fezes
dele saia muito sangue, muito sangue e a gente levou urgente pro hospital porque a gente ficou
super preocupado em ser alguma coisa.

Story com cachorro, com o titulo “Ficou internado ontem la @hospitalbichofashion”. A
influenciadora digital fala: E deixou I3, ele teve que ficar internado pra tomar soro, tomar
medicamento, fazer exame de sangue e saber o que é. Gragas a Deus, ele foi liberado hoje de
manha né, nem compartilhei antes com vocés porque eu queria saber exatamente o que ia ser.

Story com cachorro, com o titulo “Tomando soro, fez exame de sangue, tomando medicamento
pra melhorar logo e saber logo o que foi! @hospitalbichofashion”. A influenciadora digital fala:
E foi infeccdo que ele teve, né, as plaquetas dele estavam baixas. Ele ja tinha se vacinado,
inclusive ele estava super protegido, a gente sempre tem o maior cuidado em estar vacinando
porque é muito perigoso para qualquer pet ndo tomar vacina.

Story com cachorro, com o titulo “@hospitalbichofashion 24h horas (sic)”. A influenciadora
digital fala: Foi 14 no Hospital Bicho Fashion, que sempre td com a gente. 24 horas, eles fazem
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tudo, inclusive a gente foi la semana passada pra vacinar ele, ja tinha feito um ano, e ai foi s
infeccdo gracas a Deus. T4 bem, tomou soro e melhorou, né?

Story com cachorro, com o titulo “Confio demais neles!!! @hospitalbichofashion”. A
influenciadora digital fala: Fica de alerta pra vocés que é mée de pet, pra assim que surgir
alguma coisa, vocés correrem no hospital, gente. Tem que correr porque as vezes se vocé deixar
a imunidade pode baixar mais ainda e abrir portas para alguma doenca.

Story com cachorro, com o titulo “Gratiddo a Deus e ao @hospitalbichofashion que sdo
excelentes no que fazem! Foi sé um susto!! E agora s6 cuidar e tomar a medicacdo pra tratar essa
infec¢do”. A influenciadora digital fala: E agora a gente estd cuidando dele, tomando os
medicamentos certinho pra tratar esse mal estar que aconteceu. Entéo é isso to muito feliz, gracas
a Deus. Nada aconteceu de errado.T4 tudo certo.

Story em video com cachorro, com a marca¢do @hospitalbichofashion.

Story em video com influenciadora digital e um homem dentro de um carro, com o titulo
“Nos CORRES”.

Repost do story de @rafa.sotta.

Story em video com roupas, com o titulo “News @tapiocaginga”.

Resumo- | No dia da coleta, 10/02/2022, a influenciadora digital publicou 26 Stories, sendo 11
Sintese experimentando pecas de roupas em loja, 3 Reposts, uma sequéncia de 9 Stories falando sobre a
salide do seu cachorro e a clinica veterinéria que o acompanhou, um Story se filmando em carro
ao lado do cdnjuge, um repost e video de arara com roupas de sua marca.
Episodio 05/09/2023
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s-tipo Story repost da conta @chicaovasconselos, com titulo “o segredo da @gabicandidaa nos

préximos Stories”.

Story de influenciadora digital sendo filmada de costas caminhando por avenida em Sdo
Paulo, com titulo “HOJE FOI DIA DE FAZER COMPRINHAS. SANTA IFIGENIA, 25 DE
MARCO, BRAS” (sic).

Story em selfie tirada por conjuge de influenciadora digital, em que aparecem ambos e um
outro homem em mesa no McDonald’s, com titulo “Batendo perna hoje com eles @albertofera

@pcbri”.

Story com fotografia de lanches do McDonald’s, com titulo “HOJE AS CALORIAS FOI
PAGA, de tanto que andei hahah MERECIA” (sic).

Story com repost de publicagado do feed ga propria influenciadora digital em que ela aparece
em avenida de S8o Paulo, com titulo “JA SOLTEI O DEDINHO HOJE EM?!” (sic).
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Story em video estilo selfie feita por influenciadora digital em loja em S&o Paulo, com as
marcaces @biboshop @unfybr @nivaldobiro. A influenciadora digital fala: “Hoje eu vim
conhecer a Biro essa marca incrivel de bolsas, acessdrios, cintos e 0 mais bacana é que la em cima
gente tem um estidio surreal na verdade sdo diversos estidios bem instagramavel vou tentar
mostrar pra vocé€s um pouquinho” (sic).

Story de estudios localizados no interior de loja em S&o Paulo, com titulo “UM MUNDO
AQUI! Além de diversos produtos incriveis de acessorios, bolsas”.

Story em video de influenciadora digital e outra mulher dancando em provador espelhado,
com titulo “Bagun¢ando na @biroshop”.

Story em video mostrando bastidores gravacdo em mesmo local de Stories anteriores, com
titulo “AMANHA TO POR AQUI FAZENDO UM CONTEUDO INCRIVEL PRA VOCES!”.

Story em fotografia com expositor com bolsas de praia, com titulo “Verao” e a marcagio
@biroshop.

Story com repost de perfil @mp_paisagismo, em que aparece a influenciadora digital
acompanhada de homem. No repost, o titulo “Foi tudooo!”.

Story em video estilo selfie em que a influenciadora digital aparece maquiada, com brincos
de prata e vestido metalico. A influenciadora digital fala: “Oi gente vim compartilhar com vocés
um evento que vai acontecer em breve tenho certeza que vai transformar vidas”.

Story repost das contas @paulovcoach e @pdaexperience, com titulo VAI SER INCRIVEL e
as marcagdes @pedrobandeira @pdaexperience e link com inscrigdo “LINK CONTATO”.

Story em fotografia em que influenciadora digital aparece vestido short laranja e blusa
listrada, com titulo “PROVADOR” e a marcagdo @prontaentregadasmeninas.

Story em video estilo selfie em que a influenciadora digital aparece, com titulo “Fabrica¢do
proprial MARCA NORDESTINA” e a marcagdo @prontaentregadasmeninas. A influenciadora
digital fala: “Um provador pra uma marca nova por aqui pra vocés Clara Arruda que é uma
marca nordestina qualidade impecavel gente fabricacao prépria modelagem incrivel tenho certeza
que vocés vao amar t4? Inclusive ela tem um ponto fisico em Jodo Pessoa mas esta expandindo
pra Natal. Ja fica de olho nesse provador porque esta sensacional”.

Story em video, que inicia com algumas imagens de roupa utilizada por influenciadora
digital (short laranja e blusa listrada), seguido por momento em que a influenciadora explica
o conceito do “look™. A influenciadora digital fala: “Incrivel esse look gente, tanto que ele ta
despojadinho a cara desse verao, t4? Fabricacdo prépria, Clara Arruda arrasa demais nas essas,
t4&? Com DNA proprio. Shortinho todo em linho nessa barba de alfaiataria. Esta super fofo.
Combinacéo, né? Com a regatinha mais esta linda. Ela tem até o regulador pra vocé deixar ela
mais fofinha, mais frisada. Ou se vocé preferir ensacar também super dé certo”.

Story em video, que inicia com algumas imagens de roupa utilizada por influenciadora
digital (blusa cropped verde e saia cinza), seguido por momento em que a influenciadora
explica o conceito do “look™. A influenciadora digital fala: “Gente olha, tanto que essa marca
é estilosa, né? Super elegante, as pegas com acabamento e caimento impecéavel. A gente colocou
essa composicdo, né? No linho, t4? Essa peca aqui é a cara do verdo, vocé consegue até
desmembrar e fazer outras propostas tem a proposta casual, a proposta de verdo, a proposta de
trabalho t&? Combinacéo com esse cropped também que esta superbacana, né? Com detalhe do
viés nesse offzinho linho, esta ai a saia gente, ela tem esse movimento godé, perfeito com os
bolsinhos nas laterais, esta incrivel”.
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Story em video, que inicia com algumas imagens de roupa utilizada por influenciadora
digital (vestido azul), sequido por momento em que a influenciadora explica o conceito do
“look”. A influenciadora digital fala: “Aquele vestido que a gente consegue montar diversas
propostas, olha a elegancia dele, o comprimento dele também. Esta lindo nesse ar mais longuete,
mais oversize. E d& pra gente usar nesse formato mais liso né? Em alfaiataria ou fazer aquela
aquele nude mais despojado com cinto, ele mais, também fica incrivel e ele tem os bolsinhos nas
laterais com as fendas também dando mais abertura a peca”.

Story com montagem de quatro fotos em que influenciadora digital aparece com roupa de
Story anterior e a marcagdo @prontaentregadasmeninas.

Story em video, que inicia com algumas imagens de roupa utilizada por influenciadora
digital (conjunto de blusa e calca verde), seguido por momento em que a influenciadora explica
o conceito do “look”. A influenciadora digital fala: “Eu acho incrivel, gente, esse conjuntinho
em alfaiataria, o tanto que ele t4 lindo, super moderno, né? A calga tem muito elastano, veste
superbem, eu fiz um nude diferente, né? Com um tamanco, t4? Uma bolsa também mais estilosa,
mais maximizada, mas aqui um lookinho do trabalho fica incrivel com um blazer também, t&
gente? Como o lookinho casual também eu com ténis, rasteira, que look vocé tem que ter sem
duvida ai no seu guarda-roupa”.

Story com fotografia em que influenciadora digital aparece com roupa de Story anterior e
a marcacdo @prontaentregadasmeninas.

Story em video, que inicia com algumas imagens de roupa utilizada por influenciadora
digital (blusa salmé&o e saia rosa), seguido por momento em que a influenciadora explica o
conceito do “look”. A influenciadora digital fala, contudo ha algum problema no 4udio de sua
fala.

Story com montagem de quatro fotos de roupas utilizadas em Stories anteriores, com titulo
“*Qualidade e modelagem, *Marca nordestina; *Referéncia em moda sustentavel no Brasil;
*100% renovavel, utiliza energia solar em todos os seus processos produtivos; *Tecidos naturais
com bases certificadas”, com link com inscricio “LINK CONTATO” e a marcagdo
@prontaentregadasmeninas.

Story em video em que a influenciadora filma suas méos abrindo equipamento de impressao
de fotos (Instax Mini), com titulo “UMA DAS COMPRINHAS POR AQUI” e “Minha
impressora de fotografia @instaxbrasil).

Story de vista de prédios em SP a noite, em prédio de vidro, com titulo “A noite de ontem foi
por aqui ...Uma das vistas mais lindas de Sdo Paulo” e a marcagdo @terrazzarooftop.

Story em que influenciadora aparece em estilo selfie em mesmo cenario que Story anterior.
A influenciadora digital fala: “E hoje a noite vim conhecer um dos restaurantes mais conhecidos
aqui em S&o Paulo que é o Terrazza Rooftopo, inclusive tem em Natal t4 minha gente? E incrivel
e olha s6 aqui em S&o Paulo é presenteado com essa vista dos prédios incrivel vou mostrar mais
detalhe pra t4? Vou mostrar também aqui varias opg¢des de entrada de prato e até comida japonesa
deliciosa sério ndo é muito delicioso estar nesse dia”.

Story com repost de publicacdo de prdpria influenciadora digital em que ela aparece em
restaurante de Story anterior segurando drink.

Story em que influenciadora digital mostra, em video, detalhes de restaurante de Sdo Paulo,
com marcagao @terrazzarooftop, e o titulo “Tem a unidade em Natal @terrazzarooftopnatal”. A
influenciadora digital narra: “Ontem eu vim conhecer esse lugar incrivel aqui em Sao Paulo com
uma vista surreal. Gente, tem unidade no Rio de Janeiro, em Natal, Rio Grande do Norte, também.
Pra quem n&o sabe, da Trancoso e também no Espirito Santo. E um lugar surreal. Vocé consegue
ver a vista incrivel de S&o Paulo e funciona tanto de ...”
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Story em que influenciadora digital mostra, em video, detalhes de restaurante de S&o Paulo,
com marcagao @terrazzarooftop, e a localizacdo Sao Paulo. A influenciadora digital narra: “Na
hora do almogo quanto pra jantar. O lugar é super aconchegante, lindo e a comida deliciosa, ta?
Que eles tem comida japonesa, como pratos principais também. Sem falar na variedade de
drinques, que assim me apaixonei, cada um mais”.

Story em que influenciadora digital mostra, em video, detalhes de restaurante de Sao Paulo,
com marcagdo @terrazzarooftop. A influenciadora digital narra: “delicioso que o outro, Whisky,
tudo (...) E um lugar sem duvida”.

Story em que influenciadora digital mostra, em video, detalhes de restaurante de Sao Paulo,
com titulo “CUGAR INCRIVEL! S¢ venham!”, marcagdo @terrazzarooftop. A influenciadora
digital narra: “pode deixar de vir aqui em Sao Paulo, seja durante o dia ou pela noite, ta? E gente,
0 ambiente é bem amplo, sdo diversos ambientes, incrivel, gente, com essa vista maravilhosa, né?
Tem sala climatizada, tem sala mais com a varanda, ta? Entdo, assim, perfeito. Indico demais”.

Story em fotografia de prato em restaurante de Story anterior, com diversas marcagoes
menores.

Story em video em que influenciadora é filmada em restaurante de stories anteriores
segurando drink e com vestido metélico, com marcacdo @terrazzarooftop.

Story em fotografia com vista da Ponte Estaiada, em Sao Paulo, a noite, com titulo “UAU”.

Story, em restaurante de Stories anteriores, mostrando impresséo de foto, em equipamento
mostrado anteriormente nos mesmos Stories.

Story em fotografia com 4 fotos reveladas por equipamento de impressédo de fotos, em que
4 maos seguram as fotos, cada uma segurando uma.

Story em video estilo selfie em que influenciadora digital estda em mesmo restaurante dos
Stories anteriores, com marcacdo @terrazzarooftopo. A influenciadora digital fala: “Muito
legal € um lugar bem amplo, tem lugar mais climatizado, mais externo, né? E é bem bacana,
bem diferente também”.

Story em fotografia com imagem do restaurante e banner de divulgacdo do espaco com
horario de funcionamento e local, link com inscri¢do “JA FAZ SUA RESERVA”.

Story em fotografia em que a influenciadora digital aparece acompanhada de trés homens,
com titulo “NOITE COM ELES @pcbri @hallysonbysmarck @albertofera”.

Story com repost de conta @albertofera, cdnjuge da influenciadora digital, em que
aparecem influenciadora e esposo segurando bebidas e se olhando em restaurante de Stories
anteriores.

Story com arte “Estamos contratando vendedora” e as marcagbes @institutoesteticef
@dremersonfelipe.

Story em fotografia em que influenciadora digital aparece de corpo todo de costas, com
titulo “@sampasky Um dos mais altos de SAO PAULO”, com horario 12:08 e a localizagdo
Skyloft Andar 41.

Story em video estilo selfie em que influenciadora digital aparece em prédio de Story
anterior (Skyloft Andar), com titulo “Imin e meio para fazer a foto. Mas deu certo!!!”, com
marcacdo @sampasky. A influenciadora digital fala: “o dia de turismo aqui esta sendo pra
conhecer a que é aquele lugar super turistico com Beto gente é super-rapido né amor? Super-
rapido Alberto vem conversar e costumo fazer minhas fotos viu? Porque foi incrivel um minuto
e meio pra tirar foto e meio vi de foto a gente ainda conseguiu fazer juntos também ja fiz dele um
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minuto e meio. Gostou também e é isso vou mostrar pra vocés o resultado é s6 que a gente sobe
aqui sabe é na verdade vocé sobe e cai aqui se ndo for o maior de Sao Paulo é um dos maiores ta
€ mas € incrivel gente a vista é sensacional pegando toda. E ai vocé vem pra ca fica na parte de
cima no deck e ai tem um minuto e meio pra tirar foto 14 mas vocé pode ficar aqui também pra
tomar um café né tem alguns bem legal e ¢ sério lindo vou mostrar um pouquinho”.

Resumo- | No dia da coleta, 05/09/2023, a influenciadora digital fez 44 Stories, um repost, uma sequéncia
Sintese de quatro em passeio por Sdo Paulo, cinco visitando loja-estidio em mesma cidade, um segundo
repost, dois divulgando evento, 11 experimentando roupas de marca paraibana, um mostrando
equipamento de impressdo de mini fotos, uma sequéncia de 16 em restaurante em S&o Paulo, um
repost de vaga de emprego e dois Stories em prédio ainda na capital paulista.
Episddio 06/09/2023
Quantida 64 Stories
de de = TN =E = [ i OE
sor ESFERECEENRR
tories ; m
(Total) 7_‘ 3 3 : 4 5 6 u 8 9 ) ‘0‘ k n
. B - > “. N
\ » s A a
FEPEAREREESR
i N
A E « ENE
iE D B R -l
D =+ ==
M 35 36 ; 3 40 41 42 43 A: J?E
Eg o Bl - . & B oy o M %
45 ﬁ[; % # 49 50 % iS;: " “;3:. h;; 55 i
® '\‘ = g /’ “
EEFL ERE R
Sequéncia
s-tipo Story com compilado de imagens com fachada de loja, interior de loja e produtos de loja,

como acessorios e bijuterias, com titulo “visita.” e marcag¢do @biroshop.

Story em que influenciadora digital aparece em frente a loja de Story anterior, com titulo
“A'TA C A D O?” (sic) e a marcagdo @biroshop. A influenciadora digital fala: “Oi gente, hoje
eu vim mostrar pra vocés um pouco da aqui de S8o Paulo, t&? Sdo mais de cinco horas ai pra
vocés, em atacado, tem muita opcéo, tanto de bolsa, quanto de acessorio e a loja é simplesmente
incrivel, vem comigo”.

Story em que influenciadora digital aparece no interior de loja anterior mostrando bolsas
de praia, com titulo “A T A C A D O” ¢ “VERAO” “Bolsas a partir de 23,90” com a marcagio
@biroshop. A influenciadora digital fala: “O verao ta vindo ai com tudo gente, aqui na tem muitas
opcles ai pra vocés, né? Que combina com essa estagdo, né? Tem bolsinhas menores, em
palhinha, t4? Com efeito superbacana em corda também, com textura, t4? No amadeirado, em
cores também. cés vao se apaixonar, ¢ muita op¢ao, muita variedade com aquele prego incrivel”
(sic).

Story em que a influenciadora digital aparece, em mesma loja de Stories anteriores, agora
em frente a bolsas e acessorios jeans, em seguida, outras imagens cobrem a fala da influenciadora,
voltando a aparecer no final do video, com titulos “MINIMO ATACADO 500,00 em compras”
e “DENIM.” e marcagdo @biroshop. A influenciadora digital fala: “o jeans é a tendéncia, né? E
0 momento e aqui claro que ndo poderia faltar também muitas propostas de bolsas e cintos
também nessa proposta dele, t4? Falar pra vocés gente, que séo diversas lojas ai com aquele prego
incrivel e o minimo ai pra vocé revendedor né? No atacado. E quinhentos reais. Ent&o quinhentos
reais vocé ja consegue ai adquirir tanto nas lojas fisicas aqui em Sao Paulo, na Bras ou também
no E-comerce” (sic).
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Story em video com compilado de imagens da influenciadora digital em fundo azul
experimentando duas bolsas e cinto, cada produto em uma cena diferente, com titulo “QUAL
SEU ESTILO DE DENIM PERFEITO?” e marcagdo @biroshop.

Story com montagem de quatro fotos em espaco de Story anterior, usando bolsas
apresentadas em video anterior, com titulo “Apaixonada por cada uma” e marcagdo @biroshop.

Story com compilado de video em que influenciadora digital apresenta bolsa de palha com
algas amarelas, com titulo “VERAQO” e marcacdo @biroshop.

Story com montagem de quatro fotos com bolsas apresentadas em Stories anteriores, com
marcacdo @birshop.

Story em fotografia com influenciadora digital segurando bolsa de palha com alga metélica,
com link com inscri¢do “LINK SITE” e a marcagdo @biroshop.

Story em video, estilo selfie, em que influenciadora digital aparece em fundo preto. A
influenciadora digital fala: “Dando as caras agora por aqui ainda maquiada né com muita coisa
pra editar e postar aqui pra vocés. Hoje o dia foi bem bem corrido e ainda pude aproveitar também
¢ esses dias aqui em S&o Paulo esta sendo incrivel gente muito aprendizado, é conhecendo muita
coisa legal eu estou realmente amando amando amando eu ja tinha vindo aqui pra Sdo Paulo mas
nunca tinha passado assim mais tempo e pensei também outras outros lugares né e conhecendo
também. Sendo bem legal a experiéncia”.

Story em video, estilo selfie, em que influenciadora digital aparece em fundo preto, com
titulo “AQUI EM SAO PAULO. Dia 8 de setembro!” e link com inscrigio “LINK PARA
GARANTIR” e marcagdes @pedrobandeira e @pdaexperience. A influenciadora digital fala:
“Falar pra vocés que estou bem feliz porque dia oito eu vou estar num evento desenvolvimento
humano que é o poder de agdo experience ta gente? Que vai acontecer nesse més dia oito estou
louca ansiosa ja promete ser gente um dia de transformacdo t4? Vocé que tem seu sonho
engavetado, quer mudar, quer ter um crescimento pessoal e ajudar ai a realizar os seus sonhos
vocé ndo pode perder ¢ uma 6tima oportunidade vou deixar o link pra vocés ja garantir”.

Story com repost de video das contas @pdaexperience e @camilavieira, divulgando evento
de Story anterior.

Story com fotografia de academia, com titulo “Esses dias por aqui estarei treinando na
@ultra_academias” e localizag@o Ultra Augusta.

Story em video em que influenciadora aparece em estilo selfie, com localizacdo Sao Paulo e
marcacdo @ultra_academias. A influenciadora digital fala: “E hoje eu vim treinar aqui na
academia Ultra. Vou estar treinando por aqui esses dias em Sao Paulo. Academia superbacana
gente. Sdo diversos ambientes e ela é super instagramavel. Bem fofa. Ta? Eu vou mostrar pra
voceés o tanto de maquina que tem aqui, 0 tanto que ela é completa”.

Story com imagens da academia mencionada em Story anterior, em que a influenciadora
aparece, sendo filmada utilizando equipamentos, com titulo “ACADEMIA SUPER AMPLA.
Com méquinas tecnoldgicas, em uma das Principais avenidas de Sdo Paulo! Ela tem trés andares.
Amanha mostro ela completa pra vocés!”, com marcagdo @ultra_academias.

Story em video com imagens de influenciadora digital utilizando equipamentos de academia
de Stories anteriores, com titulo “Viajando e treinando. Orgulho do coach @chicaovasconselos”
e marcacdo @ultra_academias.

Story em video com imagens de influenciadora digital utilizando equipamentos de academia
de Stories anteriores.
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Story em video com imagens de conjuge de influenciadora digital treinando em academia
de Stories anteriores, com titulo “Hoje treinei com meu amor @albertofera. Esse time ndo para
@chicaovasconselos”.

Story em foto com fachada do Copacabana Palace, imagem sombreada com filtro, dando
destaque a titulo “CAMPANHAS RJ”.

Story em video em que influenciadora digital aparece utilizando vestido salm&o, ao lado de
outra modelo, sambando em avenida do Rio de Janeiro, acompanhadas de instrumentistas de
samba, com marcacdo @gatablindada_. Uma segunda cena é incluida, em que influenciadora
digital usa vestido vermelho de listras, acompanhada de mesma modelo, em que caminham por
Copacabana.

Story em foto em que influenciadora digital utiliza vestido salm&o, ao lado de outra modelo,
em avenida do Rio de Janeiro, acompanhadas de instrumentistas de samba, com marcacdo
(@gatablindada_ e titulos “ATACADO” ¢ “Por @eupedroamilcar”.

Story em video em que influenciadora digital aparece utilizando blusa laranja e saia verde,
ao lado de outra modelo, andando por avenida no Rio de Janeiro, com marcacdo
@gatablindada_.

Story em fotografia em que influenciadora digital e modelo aparecem com mesmas roupas
de Story anterior, com titulo “PREVIEW VERAO CORES”.

Story em video em que influenciadora digital aparece utilizando blusa conjunto preto e
branco, ao lado de outra modelo, andando por avenida no Rio de Janeiro, com marcagéo
@gatablindada_.

Story em fotografia em que influenciadora digital e modelo aparecem com mesmas roupas
de Story anterior, com titulo “PREVIEW VERAO CORES”.

Story em video em que influenciadora digital aparece utilizando conjunto azul, ao lado de
outra modelo, andando por avenida no Rio de Janeiro, com titulo “ATACADO” e marcagio
@gatablindada_.

Story em fotografia em que influenciadora digital aparece com mesma roupa de Story
anterior.

Story em video em que influenciadora digital aparece utilizando vestido verde limao, ao
lado de outra modelo, andando por avenida no Rio de Janeiro, com titulo “QUE COLECAO
QUE CAMPANHA @eupedroamilcar” e marcagao (@gatablindada .

Story em fotografia em que influenciadora digital aparece com mesma roupa de Story
anterior, sombreado, com destaque para o link com inscrigdo “LINK ATACADQO” e marcagio
@gatablindada_.

Story com repost de publicacdo da propria influenciadora digital em cenario de Stories
anteriores, no Rio de Janeiro, vestindo uma das roupas (conjunto vermelho listrado)
apresentadas em mesma sequéncia.

Story com repost de Reel de influenciadora digital, com titulo “Fotografar no Rio de Janeiro
e do nada estdvamos numa escola de samba”, e em seguida, “Tive que aprender a sambar”,
finalizando com “que vibe incrivel Rio”.

Story em fotografia em que aparecem influenciadora digital e outra modelo, foto
sombreada, dando destaque para o titulo “ATACADO” e a marcagdo @souburguezzinha.
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Story em video, em um compilado de imagens, com abertura com titulo “DIA E NOITE
CARIOCA”, em seguida, “BURGUEZZINHA 40 graus”, na sequéncia imagens de
influenciadora digital e outra modelo utilizando roupas cintilante rosa e laranja, respectivamente.

Story em fotografia em que influenciadora digital e modelo aparecem com mesmas roupas
de Story anterior.

Story em video em que influenciadora digital aparece utilizando biquini e saia, ao lado de
outra modelo, andando por avenida no Rio de Janeiro, com titulo “NO RIO” e marcagio
@souburguezzinha.

Story em fotografia em que influenciadora digital aparece com mesmas pecas de Story
anterior, com marcago “souburguezzinha e titulo “Por @eupedroalmicar.

Story em video em que influenciadora digital aparece utilizando conjunto de top e saia
verde, ao lado de outra modelo, no interior de prédio, com titulo “NIGHT”.

Story em video em que influenciadora digital aparece utilizando conjunto de top e saia
laranja, ao lado de outra modelo, no interior de mesmo prédio de Story anterior, com
marcacdo @souburguezzinha.

Story com repost de conta @souburguezzinha em que influenciadora digital aparece com
roupas de Story anterior acompanhada de mesmo modelo, com titulo “DAY NIGHT: do dia
para noite. Uma colegédo trabalhada nas cores e modelos fashions do verdo 2024”.

Story com repost de publica¢do da prdpria influenciadora digital em que ela aparece em
mesmo prédio de Stories anteriores, com pegas de top e saia verdes, também apresentadas em
tal sequéncia.

Story com montagem de quatro fotos de influenciadora digital utilizando pecas de marca
@souburguezzinha, apresentada em Stories anteriores, com link com inscricdo
“CATALOGO LIBERADO” e marcagio @souburguezzinha.

Story em fotografia com imagem de avenida no Rio de Janeiro, com titulo “COLMEIA
IN’RIO”.

Story em video em que influenciadora digital é filmada usando vestido preto de bolinhas
brancas e chapéu de palha, andando em avenida no Rio de Janeiro, com titulo “COLMEIA
IN’RIO”, e marcagdo @modacolmeia.

Story, em fotografia, de influenciadora digital usando meu vestido de Story anterior, com
titulo “Por @eupedroalmicar”, com marcagdo @modacolmeia.

Story, em video, em que influenciadora digital é filmada em avenida no Rio de Janeiro com
short estampado e blusa azul, com marcacdo @modacolmeia.

Story, em video, em que influenciadora digital é filmada com vestido jeans, com marcacdo
@modacolmeia.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital aparece com mesmo “look” de Story
anterior.

Story, em video, em que influenciadora digital é filmada usando short jeans e blusa cropped
branca em frente ao Copacabana Palace, com marcacdo @modacolmeia.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital aparece usando look de Story anterior,
com link com inscri¢do “LINK ATACADQO” com marca¢do (@modacolmeia.
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Story, de fotografia, de placa com inscricoes “PRAIA DE COPACABANA, Copacabana
Beach”, com titulo “ATACADO” e marcagdo @summifitiwear.

Story, em video, com influenciadora digital andando por avenida no Rio de Janeiro, com
titulo “SUMMI FITWEAR IN RIO”, com marcagdo @summifiwear.

Story, em fotografia, com influenciadora digital aparece com roupa de ginastica branca, em
frente ao Copacabana Palace, com marcacdo @summifitwear.

Story, em video, em influenciadora digital aparece com roupa de Story anterior em avenida
no Rio de Janeiro, com marcacdo @summifitwear.

Story, em video, em influenciadora digital aparece com roupa de ginastica rosa em avenida
no Rio de Janeiro, com marcacdo @summifitwear.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital aparece com roupa de Story anterior
em avenida no Rio de Janeiro, com marcagdo @summifitwear.

Story, em video, em que influenciadora digital aparece com roupa de ginéstica verde em
avenida no Rio de Janeiro, com marcacdo @summifitwear.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital aparece com roupa de Story anterior
em avenida no Rio de Janeiro, com marcagdo @summifitwear.

Story, em video, em que influenciadora digital aparece com roupa de ginastica cinza em
avenida no Rio de Janeiro, com titulo “ATACADQO” e marcagdo @summifitwear.

Story, em video, em que influenciadora digital aparece com roupa de ginastica vermelha
em avenida no Rio de Janeiro, com marcagdo @summifitwear.

Story com montagem de quatro fotos em que influenciadora digital é fotografada com pecas
de Stories anteriores, com link com inscrigio “CATALOGO LIBERADO” e marcagio
@summifitwear.

Story, com repost de publicacao da prdpria influenciadora digital, em que ela aparece com
roupa de ginastica usada em sequéncia de Stories.

Story, com repost de Reel de influenciadora digital em que ela aparece apresentando bolsas,
e em seguida, as experimentando, com titulo “QUAL SEU ESTILO PRO VERAO
PREFERIDO? Comenta 1a” (sic).

Story, em que influenciadora digital aparece em estilo selfie, em espaco publico. A
influenciadora digital fala: “Gente, dia 8, vou estar no Poder da Ac¢éo Experience, espero vocés
também la comigo nessa. Vai ser incrivel. Um ano 2023 realmente transformador pra vocé que
deseja ai alcangar seus objetivos, realizar seus sonhos, crescimento pessoal. Vou deixar o link
aqui, porque vai ser super bacana, eu t6 mega ansiosa”.

Story, com repost de video de conta @ pdaexperience, evento mencionado em Story anterior.

Resumo- | No diadacoleta, 06/09/2023, a influenciadora digital fez 64 Stories, sendo 9 em loja de acessérios
Sintese de Sé&o Paulo, 3 Stories divulgando evento também na capital paulista, 6 em academia em Séo
Paulo, 41 divulgando marcas de roupas no Rio de Janeiro, dois reposts de conteidos da prépria
influenciadora e dois Stories em que influenciadora divulga evento na capital paulista.
Episodio 07/09/2023
Quantida 37 Stories

de de
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Sequéncia
s-tipo Story, em video de interior de prédio em Sao Paulo, com titulo “Ainda do @farolsantander

Agora sim, BAR DO COFRE. Falei que ia voltar!”, com localizacdo Bar do Cofre Subastor.

Story, repost de conteldo do Feed da proépria influenciadora digital em que ela aparece em
local de Story anterior, com titulo “JA NO FEED! CARROSSEL LINDO DESSE LUGAR!
BAR DO COFRE”.

Story, em fotografia, de lugar de Story anterior, com titulo “E as portinhas do cofre abre”.

Story, em fotografia de influenciadora digital em local de Stories anteriores (Bar do Cofre
Subastor).

Story, em video de drink em local de Stories anteriores, com titulo “A vibe daqui ¢ muito boa!
Um lugar para voltar sempre”.

Story, em fotografia, em que aparecem influenciadora digital e conjuge, em mesmo local de
Stories anteriores.

Story, em video, de local de Stories anteriores.
Story, em video, em que influenciadora digital é filmada entrando em bar de Story anterior.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital é fotografada segurando drink em local
de Stories anteriores, com titulo “LOOK @tecaoficial”.

Story, em fotografia em que influenciadora digital é fotografa em local de Stories anteriores,
com titulo “Essa saia é um acontecimento @tecaoficial”.

Story, em fotografia estilo selfie em que influenciadora digital aparece em local de Stories
anteriores, com horario 22:43.

Story, em fotografia em que influenciadora digital encontra-se sentada em sofa de lugar de
Stories anteriores.

Story, em video, com compilado de imagens de influenciadora digital em local de Stories
anteriores, com marcacdo @tecaoficial e localizagdo Bar do Cofre Subastor.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora se filma em uber, com titulo “Esse uber
que peguei em Sampa foi 0 maior! Saiu mostrando 0s pontos turisticos do centro que a gente ia
passando, dando dicas de lugares legais para ir, até chegar no nosso destino! Eu amei!!! Dificil
encontrar uber assim. Nossas experiéncias por aqui ndo foram tdo boas, e esse veio pra marcar.
Simpatico demais, feliz!”.

Story, com repost de Story de perfil @albertofera, em que influenciadora digital e conjuge
aparecem em local de Stories anteriores.
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Story, com repost de publicagdo no feed de conta @precisavaescrever, com imagem com
frase “Se te faz feliz ver o voo dos outros, vocé entendeu tudo”.

Story, em video, em que influenciadora digital filma espelho de academia, enquanto realiza
exercicio fisico, com titulo “MAIS UM DIA POR AQUI @ultra_academias.” ¢ “Mais de 200
aulas coletivas por més”. A influenciadora digital fala: “Mais um dia treinando por aqui na
outra. Essa academia € super completa aqui em Sao Paulo. E, gente, a outra tem diversas outras,
das outras estadas também. Ela é super completa. Aqui na Unidade Paulista que eu t6 treinando,
ela tem trés andares, t4? A de cima, onde faz o carrego, tem aulas coletivas também. A do meio,
¢ onde tem a parte também de musculacéo e a de baixo também, ta? E, além disso, sdo 200 aulas
coletivas por més. Entdo, tem muita aula bacana. E tem aquele prego incrivel pra vocé treinar”.

Story, em video, com compilado de imagens de academia e de influenciadora digital na
academia, com marcacdo @ultra_academias. e titulo “unidade PAULISTA”. A influenciadora
digital narra: “Esses dias aqui em Sdo Paulo estou treinando na ULTRA, que é uma academia
inclusiva, consciente, leve e diferente. Fica aqui na principal de S&o Paulo, uma das principais,
t4? Essa € a unidade paulista. Gente, o preco é incrivel e aqui o reconhecimento é facil”.

Story, em video, com compilado de imagens de academia e de influenciadora digital na
academia, com marcacdo @ultra_academias. e localizacdo S&o Paulo. A influenciadora digital
narra:

Story, em video, com compilado de imagens de academia e de influenciadora digital na
academia, com marcacdo @ultra_academias. e localizacdo S&o Paulo. A influenciadora digital
narra: “A parte de cima ¢ a parte de cardio, né? Entdo, sdo diversas maquinas super equipadas e
salas também com aulas marcadas ai com professor. Essa parte aqui do vestiario é incrivel, bem
ampla”.

Story, em video, com compilado de imagens de academia e de influenciadora digital na
academia, com marcacdo @ultra_academias. e localizacdo S&o Paulo. A influenciadora digital
narra: “assim como vestidrio e gente a parte de baixo com mais maquinas ai pra musculag¢do. Eu
amei. Com certeza

vocés vao gostar. J& vem conhecer. Assim como vestiario e gente a parte de baixo com mais
maquinas ai pra musculag@o. Eu amei. Com certeza. vocés vao gostar. J4 vem conhecer”.

Story, em video, com compilado de imagens de influenciadora digital utilizando
equipamento de academia de Stories anteriores, com localizagdo Sdo Paulo e marcacéo
@ultra_academias.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora digital fala com academia de Stories
anteriores ao fundo, com titulo “Aulas que queimam 600kcal em 45 min @ultra_academias”. A
influenciadora digital fala: “E tem outra, e tem estudio fitness dentro da propria academia, essa,
por exemplo, tem, t4? Tem aula de 45 minutos que queima cerca de 600 calorias, € muita coisa,
t4, gente? S&o diversas aulas coletivas, tem um cronograma completo pra vocé ja marcar a sua
aula, agendar, e também vem pra musculacao”.

Story, em video, com compilado de imagens de influenciadora digital utilizando
equipamento de academia de Stories anteriores, com localizacdo So Paulo e marcages
(@ultra_academias @ultra.academias_paulista e titulo “Video por @guiblazeck Ele faz fashion
film por aqui em SP!”.

Story, em video, com compilado de imagens de conjuge de influenciadora digital utilizando
equipamento de academia de Stories anteriores, com titulo “Olha esse que ele fez também
para @albertofera @guiblazeck arrasa muito!!!”.

Story, em fotografia de influenciadora digital posando em parede colorida de academia de
Stories anteriores, com titulo “LINK” e link com inscri¢do “ULTRAACADEMIA.COM.BR”.
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Story, com repost de publicacdo do Feed da prépria influenciadora digital que posa em
parede colorida de academia, com titulo “ELA TREINA MESMO LONGE DE CASA Vai la
valorizar essa musa fitness To orgulhosa de mim”.

Story, em fotografia de espelho feita por prépria influenciadora digital em academia de
Stories anteriores, com titulo “@chicaovasconselos Mais um diaaaa longe de casa e treinando”.

Story, em fotografia de hall de prédio no Rio de Janeiro, com titulo “Cheguei por aqui de
novo” e horario 7:05 e localizagao Rio de Janeiro.

Story, em fotografia de hall de prédio no Rio de Janeiro, com titulo “Esse hotel me ganhou!
S6 venho para céa agora! Melhor custo beneficio, Super moderno, confortavel!!”, com localizagéo

Hotel Atlantico Prime.

Story, em video estilo selfie, em que influenciadora digital se filma, mostrando cabelos e
magquiagem, com titulo “PRONTA PRO JOBS DE HOJE”, com localizagdo “Rio de Janeiro,
Cidade Maravilhosa”.

Story, em fotografia, em estilo selfie, em que influenciadora digital aparece em mesmo
cenario de Story anterior.

Story, com repost de conta @chicaovasconselos, com titulo “Olha ai o segredo da
(@gabicandidaa, mais um dia de treino em plena viagem de trabalho”.

Story, com repost de conta @chicaovasconselos, com titulo “Vocés ainda ndo sabem qual
segredo desse corpo que ela acordou?”.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora fala em hall de prédio no Rio de Janeiro
acompanhada por outras pessoas. A influenciadora digital fala: “Ja estou com a trip toda.
Rale, Flavinha. A gente tem, meu amigo, a gente se prepara. A gente tem que ir embora. S6 no
calgaddo, viu? S6 no calgaddo e na praia. Vocés vao ver o truque de como trocar roupa. Mas hoje
a gente teve a sorte porque esta nublado. Entdo ja passou a galera. E verdade, s6 vai ter nos.
Flavinha ali, 6. Toda gringa. Minha assessoria”.

Story, em video, em que influenciadora digital é filmada, com marcacGes @gabicandidaa e
@flavinhamoniky e fala: “Olha s6 quem chegou! Ja chegou pronta! Que foi isso, amiga? Ja vamos
pra Copacabana arrasando os looks. Ela j& nasce pronta. Olha essa aqui também, t& gringa, viu
amiga? Ela é gringa. E hoje tem fotos™.

Story, com repost de conta @hallysonbysmarck, em que influenciadora digital aparece ao
lado de cbnjuge e outras duas pessoas.

Resumo- | No dia da coleta, 07/09/2023, a influenciadora digital fez 37 Stories, sendo 15 em bar em Séo
Sintese Paulo, um repost de conta @precisavaescrever, 12 em academia na capital paulista, 4 no Rio de
Janeiro, dois reposts de personal trainer e 3 ainda na capital carioca, sendo um repost.
Episddio 08/09/2023
Quantida 20 Stories
de de
Stories : PO z
(Total) x "‘% ) %‘ % 4 &
Sequéncia | Story, com repost de video de conta @hallysonbysmarck, em que influenciadora digital esta

s-tipo

no Rio de Janeiro com macacéo jeans, posando para ensaio.




210

Story, em video, em que influenciadora digital filma calcaddo em praia carioca. A
influenciadora digital narra: “O sol t4 chegando em Rio, vocé s6 combina com o sol. Vem!
Gente, fotos incriveis, os bastidores pra vocés. Eles estéo ali. E, aqui no Arpoador, nesse calcado
lindo. Certo, ta cada look mais lindo que o outro. E as fotos tdo sensacionais, t0 ansiosa ja pra
mostrar o resultado pra vocés”.

Story em que influenciadora digital aparece, estilo selfie, com roupa fotografada em Story
anterior, com titulo “SPOILER” ¢ “por @ballysonbysmarck com marcagédo @andirajeans.

Story, em estilo selfie, que influenciadora digital aparece com fotografo, com titulo “JOB
COM ELE QUE AMO @hallysonbysmarck”.

Story, em video, em que influenciadora digital ¢ filmada posando para fotégrafo em
calcaddo de praia no Rio de Janeiro, com titulos “A T A C A D O” e “Por
@hallyssonbysmarck” marcagdo @andirajeans.

Story, em video, em que influenciadora digital é filmada posando para fotdgrafo em
calcaddo de praia no Rio de Janeiro.

Story, em video, em que influenciadora digital é filmada posando para fotdgrafo em
calcaddo de praia no Rio de Janeiro, com marcacdes @perfectwayfashion e
@hallysonbysmarck.

Story, em fotografia em que influenciadora digital aparece em cal¢addo de praia no Rio de
Janeiro, com titulo “S P O I L E R” e marcagdo @perfectwayfashion.

Story, em video em que influenciadora digital é filmada, com mesmo vestido de Story
anterior, em calcad@o de praia no Rio de Janeiro, com titulo “S P O I L E R” e marcagéo
@perfectwayfashion.

Story, em fotografia em que influenciadora digital é fotografada, com mesmo vestido de
Story anterior, em cal¢caddo de praia no Rio de Janeiro, com marcagdes @perfectwayfashion
e @hallysonbysmarck, além da localizagdo “IPANEMA — ARPOADOR”.

Story, em fotografia em que influenciadora digital é fotografada, com roupa de ginastica,
em calcaddo de praia no Rio de Janeiro, com titulo “S P O I L E R” e marcacdo @k2b_jeans.

Story, em video em que influenciadora digital é filmada, com roupa de ginastica, em
calcaddo de praia no Rio de Janeiro, com titulos “S P O I L E R” e “Fitness” e marcagio
@k2b_jeans.

Story, em fotografia em que influenciadora digital é fotografada, com roupa de ginastica,
no Rio de Janeiro, com marcacdo @k2b_jeans.

Story, em video, em que influenciadora digital aparece como modelo, enquanto fotdgrafo
segura iluminagéo e a fotografa em praia no Rio de Janeiro, com titulo “FIM DO DIA E
AINDA POR AQUI. Fotografando look do dia @hallysonbysmarck.

Story, repost de publicacdo do Feed de influenciadora digital, em que ela aparece em local
de Story anterior, com titulo “LOOK DAY NO FEED! A cara do Rio”.

Story, em video em que influenciadora digital é filmada, com vestido azul listrado, em praia
no Rio de Janeiro, com titulo “LOOK DAY” e marca¢ao @droppmodajeans.

Story, em video em que influenciadora digital ¢ filmada usando “um dos looks” ja
apresentados anteriormente, com titulos “De hoje. @andirajeans” e “Por @hallysonbysmarck”.
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Story, com repost de publicacdo de prépria influenciadora digital, em que ela aparece com
roupa de Story anterior, com titulo “NO FEED! De hoje”.

Story, em fotografia, estilo selfie em que influenciadora digital aparece em academia, com
titulo “De hoje foi. Tentando aliviar os estragos da viagem”.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora digital fala para a camera. A
influenciadora digital fala: “Ja estou por aqui por Sao Paulo, como vocés viram, ja fui treinar,
agora vou para alguns eventos do dia, vou sair também contra a amiguinha, e é isso, gente, nem
fiz nada no meu cabelo, eu t6 muito nessa vibe mais assanhadinha, e ai o segredo, as vezes, do
volume, pelo menos comigo, é que eu fago super beleza num dia, mas no outro, quando eu durmo,
ele fica nesse aspecto mais amassadinho, mais cheio, ai eu amo”.

Story, em fotografia, estilo selfie, em que influenciadora digital olha para a cAmera.

Resumo- | No dia da coleta, 08/09/2023, a influenciadora digital fez 20 Stories, sendo 17 trabalhando como
Sintese modelo em campanhas no Rio de Janeiro, um em academia e dois de volta a S&o Paulo.
Episddio 09/09/2023
Quantida 21 Stories
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s-tipo Story, em video, em que influenciadora digital filma rua em S&o Paulo do carro, com titulo

“Lindo demais aqui.” e localizagdo Famiglia Mancini. A influenciadora digital narra: “Gente,
essa rua é muito linda, a noite fica incrivel, que é da Familia Mancini, mas bem conhecida aqui
em S&o Paulo. E tipo uma vila segura, tem muitos restaurantes aqui renomados, restaurantes
incriveis. E realmente uma das ruas mais seguras da cidade. Familia Mancini, ai tem esse aqui
também, olha que lindo. A gente ainda ndo parou pra vir jantar por aqui, ndo acredito que ndo vai
dar tempo, porque ficou bem corrido. A gente ta, inclusive, por aqui perto, entdo ¢ muito legal”.

Story, em video, em que influenciadora digital aparece dentro de carro, com titulo “O que
aconteceu comigo. Alergia alguma coisa, acredito que foi algum produto de make, ou pincel sujo.
Ja tomei anti alérgico” (sic). A influenciadora digital fala: “E hoje eu t6 sem maquiagem porque
foi 0 que aconteceu. Simplesmente acordei com alergia, ndo sei se foi algum produto, pincel, sujo.
Alguma coisa assim, mas 0 meu antialérgico, Deus que ele melhore porque néo t& dando, ta bem
chato. E amanha tem producéo pro show, né? Entdo vou melhorar e fazer tudo certo. Alguém ja
ficou, j& passou por isso? Alguma coisa assim? Eu t6 todinha aqui, desde aqui de cima até aqui
embaixo, parece que eu levei um ovo”.

Story, em video, em que influenciadora digital aparece dentro de carro, com titulo “O que
aconteceu comigo. Alergia alguma coisa, acredito que foi algum produto de make, ou pincel sujo.
Ja tomei anti alérgico” (sic). A influenciadora digital fala: “E eu sé t6 assim, ndo t6 em prantos
ainda, porque a maquiagem cobre, né? Pra pessoa fazer as coisas, ficar bonita, porém preocupada.
Acho que quando eu t6 em natal, tem que correr, tem hematologia, sendo melhora logo”.

Story, em video, em que influenciadora digital aparece dentro de carro, acompanhada de
outras pessoas, com titulo “Nao quero gastar...Eu indo 14 ‘conhecer”. A influenciadora digital
fala: “E hoje pegamos um carro porque estamos indo em outra cidade. Olha quem ta com a gente.
Ela me carregou. E! A gente vai num outlet aqui que eu ja tava louca pra conhecer, que € o atleta
Catarina. E, na verdade, é em S&o Roque. E uma cidade. Acho que é uma hora daqui de S&o
Paulo. A gente ta indo buscar ora pedra e lua. Se embora, 14 tem muita coisa. Vou tentar mostrar
pra vocés. Tem Schutzs, Adidas. Ai, gente, ndo posso gastar, mas eu vou. Entdo, vai gastar,
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amigo? Vai gastar? Quero tudo, quero tudo. Tudo, quero tudo. Vai gastar tudo. Vamos ver, vamos
ver”,

Story, em fotografia, em que influenciadora aparece em cenario com luminéria e poltrona,
vestindo bermuda jeans e blusa bege, com titulo “ATACADO” e marcagdes
@valentinjeansoficial e @joks.fashion.

Story em video, que inicia com algumas imagens de roupa utilizada por influenciadora
digital (bermuda jeans e blusa bege), sequido por momento em que a influenciadora explica o
conceito do “look” em outro cenario (na frente do espelho, com marcagdes @joks.fashion e
(@valentinjeansoficial. A influenciadora digital fala: “Olha s6 essa combinag@o. Pro verdo da
Valentim Jeans, t4? Que bermudinha mais incrivel, ela vai juntar impecavel. Olha o detalhe do
brilho, ta perfeito. As costas vai ser incrivel, ndo precisou de nenhum ajuste. E essa combinacéo
perfeita, né? Com a parte de cima da Jox Fashion e também a bermudinha, ja que a Jox Fashion
vende a marca dela, que ¢ a representante aqui de Natal”.

Story em video, que inicia com algumas imagens de roupa utilizada por influenciadora
digital (short jeans e camiseta bege), seguido por momento em que a influenciadora explica o
conceito do “look” em outro cenario (na frente do espelho), com titulo “DENIM.” e com
marcacdes @joks.fashion e @valentinjeansoficial. A influenciadora digital fala: “A proposta bem
descontraida, que eu amo, é esse shortinho, gente, da Valentim, que inclusive ja vem com o cinto,
né, com o holograma da marca. T4 incrivel, shortinho super confortavel, veste muito bem. Olha
as costas dele, gente, que a lavagem também ta incrivel”.

Story em fotografia, em que influenciadora aparece em cenario com luminaria e poltrona,
vestindo look de Story anterior (short jeans e camiseta bege), com marcacGes
@valentinjeansoficial e @joks.fashion.

Story em video, que inicia com algumas imagens de roupa utilizada por influenciadora
digital (saia jeans preta e blusa estampada), seguido por momento em que a influenciadora
explica o conceito do “look” em outro cenario (na frente do espelho), com marcagdes
@joks.fashion e (@valentinjeansoficial. A influenciadora digital fala: “De ver@o, Valentim.
Gente, a Maria dos Jeans, da Valentim, tem muito ela estando. Modela super bem o corpo, estica
muito, t4? A gente ja colocou uma parte de cima mais estampada pra vocés verem o tanto que o
jeans combina com tudo. Desde um casual a um verdo. Fica super bacana e arrumado. Olha as
costas dele”.

Story, em video, que inicia com algumas imagens de roupa utilizada por influenciadora
digital (saia jeans e blusa vermelha).

Story, em fotografia, em que influenciadora aparece em cenario com luminéria e poltrona,
vestindo pegas de Story anterior, com marcacfes @valentinjeansoficial e @joks.fashion.

Story em video, que inicia com algumas imagens de roupa utilizada por influenciadora
digital (cal¢ca jeans e blusa cropped verde), seguido por momento em que a influenciadora
explica o conceito do “look” em outro cendrio (na frente do espelho), com marcagdes
@joks.fashion e @valentinjeansoficial. A influenciadora digital fala: “O jeans é temporal, ndo
existe de arrumado, de elegante, a gente consegue botar diversas combina¢des com jeans, é uma
peca chave, coringa, classica, olha como ficou lindo essa composi¢do com jeans mais clarinho
com essa lavagem, ele tem um estilo também na costura e um cropped mais verdo, de cor, as
costas vestem muito bem, ta gente, pra nao ter arraso na modelagem, olha isso”.

Story, em fotografia, com look usado em Story sombreado, dando destaque para um link com
inscricdo “LINK ATACADO” e as marcacdes @joks.fashion e @valentinjeansoficial.

Story, em video, de repost de conta @albertofera, em que aparecem influenciadora digital e
outra mulher andando na frente de lojas em S&o Paulo.
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Story, em video, de repost de Reel de propria influenciadora digital, com titulo “GRWM
DENIM. VERAO”.

Story, em video, estilo selfie em que influenciadora digital aparece experimentando éculos
de sol e mostrando outros produtos. A influenciadora digital fala: “Minha gente, eu nem tava
querendo vir mais no Catarina, que ja tava aqui no Rio Sdo Paulo muitos dias, né? Entdo ja tinha
gastado bastante. Ai vem Luana, vamos amiga, pro Catarina mesmo? (Amiga, mas ndo vale a
pena? Eu ndo disse a vocé?) Vale muito a pena. S que eu td levando oito pares apenas. (E eu
sete). Ah, quase a mesma coisa. Ta 6timo. Muito linda. Olha isso, gente. Sandalias de cem reais.
(Minha botinha de... Foi duzentos essa, ndo foi? E, amanhd). Gente, muito bom, vale a pena. E
isso. E material, né? A gente trabalha com foto. E investimento. Investimento. Sandélias”.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital registra espelho, em que ela esta junto
com outra mulher carregando vérias sacolas, com titulo “Pra quem ndo ia comprar nada ... A
gente se fez aqui” e marcacao @luaa.maciel.

Story, em video, do interior de loja em Sao Paulo, continuando sequéncia em outlet, com
titulo: “Sandalias com prego surreal @catarinafashionoutlet \ 100,00 129,90 169,90 \ SCHUTZ
AREZZO ANACAPRI”. A influenciadora digital narra: “Aqui, minha gente, tem a parte da
Arezzo, t4 ai do outro lado da Shutz. Que sério, surreal as sandalias Todas, ta 1a, 149 E ai tem
umas promogdes também, sim Olha isso, essa aqui. Vale muito a pena”.

Story, em video, estilo selfie, em que aparecem influenciadora digital e outra mulher
mostrando sacolas, com titulo “FELIZES PORQUE COMPRAMOS MUITO E BARATO” com
marcacdo @luaa.maciel.

Story, de repost, em video de conta @luaa.maciel, em que aparecem influenciadora digital
e cOnjuge escolhendo calcados.

Story, em video, em restaurante com imagem de carnes em panela saindo fumaca.

Resumo-
Sintese

No dia da coleta, 09/09/2023, a influenciadora digital fez 20 Stories, sendo 3 em estilo selfie
dentro de carro, relatando alergia na pele, 9 experimentando pe¢as de roupas e explicando
conceito dos looks montados, dois reposts, uma sequéncia de 5 Stories em outlet em S&o Paulo,
com um repost. Por fim, um Story de prato de restaurante.

4. @scrapbookmania

Episodio 17/12/2021
Quantidad 51 Stories
ede _ 3
Stories - !
(Total) - ¥
g 4 "
E &
& : ‘
45 46 s 47 48 .49 SO 5 51 .
Sequéncias | Repost @amoreluzfotografia, com o titulo “#tbt da festa dela que é muito especial pra mim” e
-Tipo seis marcacdes: @personalizados_ap, @scrapbookmania, @valeriacalazans,

@rafaelwanderleydesignfloral, @camilacmelo e @adelia_pontes.
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Story em video com uma foto de familia. Ha uma misica com tema natalino.
Repost @encontrodefesteiras, com a legenda “Festa Dinoussauros (sic)”
Story de aniversariante, com o titulo “#tbt da festa mais linda da vida”

Story em video de divulgacdo de @ericalimaestetica, com o titulo “Tratamento: flacidez +
drenagem. Momento de se cuidar”.

Story em video de divulgacdo de @ericalimaestetica, com o titulo “Tratamento: flacidez +
drenagem. Momento de se cuidar” e uma enquete com as opgdes “Antes” e “Depois”.

Story de compra de um suplemento alimentar liquido, com a marcacdo
@armazemfitstore.natal.tirol. A influenciadora digital fala: Gente, terminou que eu comprei
esse mesmo. Estou precisando dar uma relaxada na hora de dormir, e ai eu troquei 0 moderagéo
de limao por esse, né, porque eu ainda tenho do outro, ¢ ai como néo ia acabar agora”

Story de compra de um suplemento alimentar liquido, com a marcacao
@armazemfitstore.natal.tirol. A influenciadora digital fala: Ai eu disse: ndo, vou levar esse, sO
assim eu provo e ja dou o feedback pra vocés. Entdo, hoje é a primeira vez que eu vou tomar e
vou conhecer aqui, 6, moderagdo paz e amor sabor maracuja”.

Story de compra de um suplemento alimentar liquido, com a marcacao
@armazemfitstore.natal.tirol. A influenciadora digital fala: Vamos ver se eu vou dormir tudo
iSO mesmo.

Story mostra o suplemento alimentar liquido em uma tampa, pronto para ser tomado.

Story com a influenciadora digital e duas amigas com roupas de ginastica. Com as marcagdes
@flaviakarolinee_ e @carolmontenegrol4.

Story com a influenciadora digital no carro, cumprimento os seguidores. A influenciadora
digital fala: Bom dia, bom dia, Brasil. E j& estamos aqui no bom dia de sempre que nunca mais
eu tinha aparecido nesse bom dia, né, gente, ¢ porque ta muito corrido. T6 acordando....

Story com a influenciadora digital ainda no carro, cumprimento os seguidores. A
influenciadora digital fala: tarde. T6 conseguindo nem marcar a danga na hora certa, né? A
minha sorte & que muita gente de férias, entdo muita gente ndo ta indo nesse horério, entéo ta
com vaga sobrando, se ndo eu ndo estaria indo pra danga essa semana. Todos 0s dias eu acordei
mais tarde.

Story com a influenciadora digital ainda no carro, cumprimento os seguidores. A
influenciadora digital fala: do que a hora de marcar. Mas é isso, né, aproveitar um pouquinho
pra descansar também, porque a gente ndo é de ferro, né, entdo tem que descansar. Entdo é isso,
partiu”.

Story com a influenciadora digital ainda no carro, cumprimento os seguidores. A
influenciadora digital fala: partiu.

Story em video com a influenciadora na aula de danca.
Story em video com a influenciadora na aula de danga.

Story em video com a influenciadora na aula de danca, com o titulo “Hoje ela dangou comigo
(@kadidjaqueiroz @gastronomialowcarb”.
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Story em video com a influenciadora na aula de danca, com as marca¢es @kadidjaqueiroz
@gastronomialowcarb.

Story em video com a influenciadora na aula de danca, com as marcacfes @kadidjaqueiroz
@gastronomialowcarb.

Story em video com a influenciadora na aula de danca, com o titulo “Ela me amaaaaa
@kadidjaqueiroz @gastronomialowcarb”

Story com as meias da influenciadora digital. A influenciadora digital fala: Eu sou muito
lesada. Calcei a meia achando que esse cintinho do papai noel ficava pra frente. Gente, s6 que
esse cintinho do papai noel fica pro lado. Eu coloquei as meias errado, eu coloquei as duas pra
dentro. Olhe s6.

Story com as meias da influenciadora digital. A influenciadora digital fala: A lesada. Terca-
feira eu coloco no lugar certo.

Story com a influenciadora digital no carro, cumprimento os seguidores. A influenciadora
digital fala: Dangar € bom, é bom demais, trabalhar também. Entéo simbora, gente, que sextou.
A gente danca, mas a gente corre pro trabalho. Passar em casa pra tomar café. Hoje a gente tem
duas confraternizagdes.

Story com a influenciadora digital no carro, cumprimento os seguidores. A influenciadora
digital fala: De empresas diferentes. Entdo vamos simbora, né, porque o cliente ndo espera. E a
gente corre pra atender. Uma comega agora de meio dia e a outra s6 a noite, entdo a gente atende
uma pra depois atender a outra. E amanha a gente tem casamento.

Story com a influenciadora digital no carro, cumprimento os seguidores. A influenciadora
digital fala: Casamento. O Gltimo de nossa histdria. E, porque scrapbookmania, 2022, ndo tem
mais casamento nas nossas histdrias. 2021 a gente encerra esse ciclo.

Story com a influenciadora digital no carro, cumprimento os seguidores. A influenciadora
digital fala: E a partir do préximo ano a gente vai trabalhar s6 com festas infantis, festas adultas
mais intimistas, e é isso. Beijo.

Story com a turma de danga, com o titulo “Hoje foi dia de ‘a’. A de: amor, alegria. Tudo que
a danga nos proporciona” e as marcagdes @pulsehfitness e @_simonecavalcanti.

Story com aviso, com o titulo “Para apenas ligagdo, no momento, estou atendendo nesse
numero” 98121 4389. O WhatsApp continua normal. IMPORTANTE”.

Repost de @gastronomialowcarb, com influenciadora digital e amiga.

Repost de reel de @soueunavida, com o titulo “eu: dia 24 todo mundo vai folgar, é véspera de
feriado. Meu chefe:” e as marcagdes @pets dalady e @flavioamorais.

Repost de @leticia__ovidio, com a legenda “Eu falei Dennis, nao falei ténis, ndo confunda”.
Story em video com a influenciadora na aula de danga, com o titulo “Tinha que ter, né?”
Story em video com a influenciadora na aula de danca, com o titulo “Vai @hiradis”
Story em video com a influenciadora na aula de danca.

Story em video com a influenciadora na aula de danga.

Story com a influenciadora e um homem, com o titulo “Estamos aqui sextando né (@dannatal?”
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Story com decoracdo de confraternizacdo. A influenciadora digital fala: E aqui na
confraternizagdo do pessoal da JMT. Olhe que arraso aqui, que Dan e Claudio arrasaram, gente,
nesse painel de baldes. Oh. Com todos os desejos, né, de um ano que vai se iniciar.

Story com decoracdo de confraternizagdo. A influenciadora digital fala: Sadde, paz, amor.
E aqui, 6, painel super bacana do grupo da JMT. Ficou lindo, né. Um espago instagrammavel,
junto aqui com a logo da empresa.

Story com decoracéo de confraternizacéo. A influenciadora digital fala: Ficou muito bacana
0 ambiente aqui ao ar livre. Adorei com esse cenario aqui pra confraternizar..
Story em video com a decoragédo da festa. Ha musica.

Story de felicitagdes pelo aniversario de uma amiga, com o titulo “Os parabéns de hoje vai
para a mamae de Gabriel! Minha amiga de infancia, minha amiga de toda a vida @nai_azevedo.
Amigaaaaaa, te desejo sempre as melhores coisas. Love you (sic)”.

Story em video de um espago que a influenciadora foi visitar, com o titulo “Finalmente
conhecendo “vila.santarosa @kfedavila @namesaaperitivos”. A influenciadora digital fala:
Chegando aqui na Vila Santa Rosa, vim conhecer, olha aqui. Da amiga aqui da Na Mesa
Aperitivos. Vim prestigiar, ficou super lindo, gente. Super agradavel. Eu amei cada detalhe”

Story em video de um espaco que a influenciadora foi visitar, com as marcacGes
“vila.santarosa @kfedavila @namesaaperitivos. A influenciadora digital fala: Cada detalhe
aqui desse espaco. Ficou lindo.

Story com mesa com duas xicaras de café.
Story com mesa com duas xicaras de café.

Story com print de foto enviada a influenciadora digital, com o titulo “T4 como quer né
@leticia_ovidio?”

Story com decoracédo natalina.
Story com decoracdo natalina.
Story com decoracdo natalina.

Story com decoracdo natalina.

Resumo- | No dia da coleta, 17/12/2021, a influenciadora digital publicou 51 Stories, sendo 1 Repost, um

Sintese Story em video de fotografia em arvore de Natal, um repost, uma fotografia de filha em festa,
dois Stories de tratamento estético, uma sequéncia de 4 Stories de produto natural, um Story em
academia, uma sequéncia de 4 Stories em carro, uma sequéncia de 7 Stories em academia, uma
sequéncia de 4 Stories em carro, um Story em academia, um Story comunicado, 3 Reposts, uma
sequéncia de 4 videos dancando em academia, um Story em fotografia estilo selfie com homem
e decoracdo ao fundo, uma sequéncia de 4 Stories de decoragcdo em empresa, um Story desejando
parabéns, 4 Stories em café em Natal (RN), um Story de printscreen de Story de sua filha e uma
sequéncia de 4 Stories de decoracdo natalina.

Episédio 10/02/2022
Quantidad 26 Stories
e de
Stories

(Total)
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Sequéncias | Story com figurinha do Instagram, com a inscrigéo “Coloque 0 ano que vc nasceu a primeira
-tipo musica é sua (sic)”.

Story em video com a influenciadora digital em carro, em Natal (RN). A influenciadora
digital fala: Bom dia, bom dia, galera, bom dia pra vocé que desacostumou com o trénsito a essa
hora da manha. Gente, acostumada a sair de casa de 5 pras 7, ta na academia de 7:05, 7 horas,
porque é um pulo de casa. Ai td pegando esse trecho, agora.

Story em video com a influenciadora digital em carro, em Natal (RN). A influenciadora
digital fala: na Nascimento de Castro, que abre e fecha, abre e fecha, e as pessoas ndo saem do
lugar e t6 aqui, 6. Rezando pra que no proximo sinal eu consiga sair. Tava com saudade desse
trénsito ndo, tava tdo bom janeiro

Story em video com a influenciadora digital em carro, em Natal (RN). A influenciadora
digital fala: Meu Deus, mas Natal tem muito transito, porque as pessoas tém muita paciéncia.
Sério, tem gente que anda 10 km, o sinal abre fica 6... gente, acorde, vocés ndo tém nog¢éo quando
fica assim parada pra sair.

Story em video com a influenciadora digital em carro, em Natal (RN), com a enquete
“Concordam?” e as opgdes “Sim” e “Néo”. A influenciadora digital fala: Como isso atrasa a
gente, atrasa todo mundo. Um dnico cidaddo que t4 sem pressa atrasa todo mundo que ta com
pressa, é impressionante, né. Concordam comigo?

Repost de @lianedequeiroz.

Story em video, com o titulo “Ja na @scrapbookmaniastore”. A influenciadora digital fala:
Bom dia, bom dia, povo! Ja estou aqui na scrapbookmania store, mas é légico que separando as
festas do final de semana. Porque amanhd a gente ja comeca com festas, sim, amanha ¢ dia de
Harry Potter.

Story em video, com a enquete “Vamos comemorar né lindos?” e as opgdes “Logico” e
“Sempre”. A influenciadora digital fala: E a gente estd com o final de semana recheado de
festas, do jeito que a gente gosta, entdo vou mostrar aqui um spoiler pra vocés de uma montagem
de uma mesa linda do Harry Potter. S6 pra vocés sentirem ai 0 que é que vem. E as meninas ja
estdo aqui a todo vapor respondendo WhatsApp

Story em video, gravado em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Mandando or¢amento,
se vocé quer comemorar no final de semana ja entra em contato aqui no nosso WhatsApp, que a
gente passa orcamentos também virtualmente, t&? E quem quiser atendimento presencial até as
17 horas, é s6 dar aquela...

Story em video, gravado em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Passadinha que a gente
presta toda consultoria pra o seu evento. Corre, que ainda da tempo.

Story em video com decoragdo de festa, com a marcacdo @scrapbookmaniastore. A
influenciadora digital fala: E aqui mostrando o que a gente separou, né? Pra festa do Harry
Potter, gente. Todo acervo aqui da Scrapbook Mania Store, né. As pecas nos tons bordd, dourado,
bege, alguns artigos decorativos que a gente também.
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Story em video com decoracdo de festa, com a marcacdo @scrapbookmaniastore. A
influenciadora digital fala: Tem dentro do tema né, e fazendo aquela composicéo linda aqui, 6,
quando a gente colocar bolo, doce, doces decorados vai ficar maravideuso de téo lindo! Entéo
tudo isso a gente presta consultoria.

Story em video com decoracdo de festa, com a marcacdo @scrapbookmaniastore. A
influenciadora digital fala: Aqui na loja, s passar. Manu, minha mesa é tal tamanho, tenho um
aparador, uma mesa redonda. Chegou ela! Arrasou! Quem quiser um quadro de Ana Leide, pode
vir aqui que tem também. Entdo tudo isso...

Story em video com decoracdo de festa, com a marcacdo @scrapbookmaniastore. A
influenciadora digital fala: Aqui na sua loja de aluguel de pecas, ta, gente.E s6 dar aquele
pulinho que a gente faz toda a montagem.O tamanho do bolo, qual vocé me diz, qual?Quantidade
de docinhos e olha ai que incrivel.Lindo, né?

Story em video, gravado em Natal (RN), com o titulo “Corre-corre da estrela”. A influenciadora
digital fala: E ai a gente finaliza uma montagem na loja e ja t4 aonde? Seguindo o caminho pra
uma visita técnica, gente. Porque é tdo importante, vocés ndo tém nogdo. A melhor coisa é a
gente ndo trabalhar com surpresas do dia. Porque trabalhar com surpresas...

Story em video, gravado em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Muitas vezes ndo da
tempo de resolver. Entdo o melhor é uma preparagdo antes pra que no dia a gente ja chegue com
tudo organizado, s6 pra fazer a montagem. Esse final de semana, 6, muitas festas lindas aqui,
entdo acompanhe a gente ta?

Story em video, gravado em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Meu ajudante de hoje.
Fosse meu motorista, chofer, assistente de palco. Simbora que sdbado tem festa aqui nesse
lugarzinho assim tranquilo.

Story em video, gravado em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Bem integrado aqui
com a natureza quem ndo ama né, gente essa tranquilidade, bom demais. SO queria uma rede
aqui, mas como eu ndo almocei ainda nem adianta essa rede.

Repost de reel de @tirinetegastrobar.

Story em video, gravado em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Quem é vocé na vida?
aquela que chega na loja pra separar pe¢as? E comega a responder o WhatsApp. Ai, Jesus, e nao
comeca a separar as pecgas, porque € assim, né? VVocé vai fazer uma coisa, ai para, ai faz outra, ai
volta, 0 que vocé tem pra fazer.

Story em video, gravado em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Ai volta pra o
WhatsApp. Gente, vocés nao tém nocdo ndo. Mas vamos simbora, porque vai ter festa linda, de
tema novo. Quem ai conhece o filme Encanto, da Disney?

Story em video, gravado em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Pois é, esse final de
semana vamos estrear com a festa desse tema. Aguardem.

Story em video, gravado em Natal (RN). A influenciadora digital fala: A festa Encanto, ela
vai ter trés cilindros e aqui o conjuntinho, e a gente ja deu uma iniciada aqui. Quem assistiu o
filme conhece bem o tema.

Story em video, gravado em Natal (RN). A influenciadora digital fala: E vai ver festa linda
saindo aqui do papel.

Story em video, gravado em Natal (RN). A influenciadora digital fala: Dia corrido e eu aqui
na loja separando umas coisas, assim que eu parar, eu respondo as pendéncias que tiver.
Combinado?
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Story em video, gravado em Natal (RN), com o titulo “De férias... e organizando o quarto da
mae. Nota 10. @leticia ovidio”

Resumo- | No dia da coleta, 10/02/2022, a influenciadora digital publicou 26 Stories, sendo uma tag, 4
Sintese Stories em carro, 1 repost, 8 Stories em sua loja de decoracdo, 2 Stories em carro, 2 Stories em
locacdo de festa, um repost de restaurante do conjuge, sequéncia de 6 Stories em sua loja de
decoracdo e 1 Story da filha estudando.
Episédio 05/09/2023
Quantidad 31 Stories
ede
Stories m .
(Total) | | o R L
= BB )i !
Y o Do
1 / S 4] O
| #, b | =
\ { = j005 i
2
Sequéncias
-tipo Story, em fotografia, em que influenciadora digital mostra café, com titulo “Reunido de

negocios com o marido ... segunda-feira ¢ dia de organizar as ideias ...”

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora digital aparece deitada em sua cama,
com titulo “vocé também ¢ feliz com pouco?”. A influenciadora digital fala: “Gente, ¢
engragado, né, quando a gente trabalha muito, que a gente ndo tem tempo. Essa questdo de estar
em casa, deitado, pra mim é uma riqueza. Segunda tarde, trés horas da tarde, trés e meia. Vocé
deitado, assistindo um Vale a Pena Ver De Novo, um filme, quantos anos faz que eu ndo fazia
isso? E ai a gente encontra riqueza nas pequenas coisinhas, né? Que as vezes tem gente que
espera por tanto pra encontrar uma felicidade, e a gente com tdo pouquinho ja é tdo feliz. Té aqui
no meu momento relax, almocei hoje com o marido, conversamos sobre negécios, e agora eu
vou dar aquela descansada pra tentar trabalhar um pouquinho mais tarde. Mas, como é novo,
fazia tempo que eu ndo fazia isso”.

Story, em video, em que janela é filmada em fim de tarde, com horario “17:35” e titulo “Obg
meu Deus ... por momentos simples e de muito prazer”.

Story, em repost, de conta @by4sis, em que influenciadora digital aparece acompanhada
de trés pessoas, com titulo “Minha melhor versdo”.

Story, em video, em que televisdo é filmada em novela, com titulo “Mulheres apaixonadas!”
e GIF “Nostalgia”.

Story, em video, em que televisdo continua sendo filmada em novela, com titulo “Novela
exibida no ano que comecamos a namorar @igorovidio 2003, 20 anos” e “Essa era a nossa
musica”.

Story, em boomerang, em que aparece filho de influenciadora digital aparece com cubo
mAagico, com titulo “Momento terapia ... Tridngulo magico!”.

Story, em repost de conta @by4sis, em que influenciadora digital aparece acompanhada
de trés mulheres e um homem, com titulo “Nos bastamos, nos amamos”.

Story, em repost de conta @kzureto, em que diz “05 de Setembro: N&o é ter sorte, é sobre ser
abencoado, pois as bencéos de Deus duram para sempre, ja a sorte é passageira. Hoje, porém, o
seu dia sera incrivel, além de ter sorte, Deus vai te abengoar”.
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Story em repost de publicacdo da conta @andreaguimabs.

Story, em fotografia, de espaco com mesas e poltronas, dando destaque a iogurte e garrafa
de agua, com o titulo “CZB + PULSE”.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma dancando, em aula coletiva de
danca, com titulo “16 DIAS SEM ACUCAR Seguimos @carolnobreganutri”.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma dancando, em aula coletiva de
danca, com diversas marcacdes.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma dancando, em aula coletiva de
danca.

Story, em fotografia estilo selfie, em que a influenciadora digital aparece com outras
pessoas, com titulo “Tema de hoje: cadé @michellelordaosantos” e “Despedida de
@lidianeabreu”, com varias marcagdes.

Story, repost de conta @flaviomorais, em que a influenciadora digital aparece
acompanhada de diversas pessoas em festa.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora digital encontra-se em seu espaco de
festas, com titulo “Bom dia @letspartynatal”. A influenciadora digital fala: “Bom dia, bom
dia, Brasil! Bom dia, mundo! Bom dia, Let's Party! Ainda temos o cenario pronto aqui de
Bernardo. Vamos falar um pouco sobre a festa de Bernardo. Vamos falar um pouco sobre os
pacotes do més de setembro, que a gente td com o pacote promocional aqui no Let's Party. Vamos
falar um pouco sobre o assunto de André Guimardes, que eu postei hoje de manha e corri. E
vamos falar um pouco sobre o LED, gente, o que é festa no LED. A experiéncia incrivel que a
gente tem em festas aqui, 0 que a gente t& aprontando ali fora. Vem mais coisas boas, porque
aqui as novidades, elas ndo param. Pois é, brevemente temos mais uma novidadezinha aqui do
Let's”.

Story, em fotografia, estilo selfie em que influenciadora aparece, com titulo “conferindo as
novidades do @letspartynatal ... final do més aguardem!”.

Story, em boomerang, de canteiros de obra, com caixinha de perguntas “O que vem por ai
hein?” e titulo “A gente junto com @arquitetura natal @lorenamedeiros mais uma vez
aprontando aqui no @letspartynatal”.

Story, em video, estilo selfie em que influenciadora digital aparece em seu espaco de festa,
com enquete “Querem saber da nossa promo¢io de Setembro no @letspartynatal?” com
opcdes Sim e N4o. A influenciadora digital fala: “E sobre isso, gente. Até o final do més vamos
ter mais novidades aqui no Let’s. E eu estou louca pra mostrar pra vocés, mas eu vou deixar pra
mostrar quando estiver tudo prontinho, né? A gente vai ter uma festa final do més, acho que é
dia 27. E ai, se Deus quiser, daqui pra la a gente ja vai estar com essa parte ai ja concluida.
Correndo pra isso, né? Que a gente ta sempre querendo oferecer o melhor pro nosso cliente. E
ndo é a toa que a gente t& sempre se movimentando e buscando isso pra vocés. E ai, o pacote de
setembro que eu vou estar postando aqui pra vocés é aquele pacote que a crianca vem pra se
jogar literalmente, t4? Bife Kids, com recreacdo de brinquedos e brincadeiras, camarim do
camarim da moda, boate, campinho, parte externa, parte kids. Entdo, é aquele pacote que a
crianga vai brincar trés horas sem cessar e sem parar. SO aqui, 6, no Let’s Party”.

Story, em imagem, com promogdes de espaco de festa de influenciadora digital.

Story, em imagem, com promogdes de espago de festa de influenciadora digital —
continuando Story anterior.
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Story, em video, em estilo selfie em que influenciadora digital aparece em seu espaco de
festa, com titulo “FAMILIA DO CORACAO E sobre os trés anos de @bernado.benfica?”. A
influenciadora digital fala: “Essa é a nossa promog¢ao de setembro e agora vamos falar sobre a
festa que rolou aqui no domingo, né, o aniversario de Bernardo, gente, que foi incrivelmente
lindo. Quero agradecer ai o carinho de Nath, né, de Coringa, de Bernardo, a confianca, sao trés
anos af juntinho, fazendo acontecer nas festinhas deles e eu sou s¢ a felicidade, s6 o gratiddo. A
festa foi linda, foi incrivel. A chuva quis atrapalhar um pouquinho, mas néo deixou ndo, t4? Foi
muita animacgdo, vocés podem conferir la no Let's Party, que a gente postou tudo, vai postar
muito mais. A gente utilizou esse espaco todo da melhor forma, uma decoracdo incrivel, né, com
a parte externa, com o show, com os patrulha-canina, né, entdo, assim, foi muito lindo, foi
incrivel. Eu fiquei realizada, né, com animacdo e com o carinho de todos que estavam aqui
presentes”.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora digital fala em seu espago de festas. A
influenciadora digital fala: “Gente, s6 pra encerrar aqui, eu vou fazer um breve comentario, né,
sobre as palavras sensatas e maravilhosas da sempre inteligentissima, ai, Andréa Guimaraes, que
eu sigo, que eu tenho um carinho enorme por ela, ela sabe disso, a gente sempre troca figurinhas
por aqui. E, assim, eu concordo em inimeros e graus, t4? Quem quiser ver todos os videos que
ela fez, desde o primeiro até o Gltimo, vocés vao entender um pouco quando se trata de
celebridade, quando se trata de influéncia, né, digitais e influéncias, que aqui no Estado a gente
tem bastante, e é a questdo da gente saber como fazer, t4? Eu tenho vérias clientes, né, que sao
do ramo de blogueiras, dessa questdo de ser digital e, gracas a Deus, eu nunca tive nenhum
problema com nenhuma delas, t&? Fiz recentemente o aniversario de Cremonzinho, muita gente
falando, ah, ele ndo paga.”

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora digital fala em seu espago de festas. A
influenciadora digital fala: “Ja foi o segundo ano que a gente fez a festa dele. E assim, uma
equipe maravilhosa, a gente sempre senta, conversa e sempre da muito certo, porque a gente se
impde diante do que a gente precisa, né? E é o didlogo, é a conversa. Ja fiz o aniversario de sua
Almeida, do maravilhoso Felipe, que assim, eu amei conhecer, amei ter essa pessoa pertinho de
mim, até hoje também a gente conversa bastante, isso € muito bom, muito maravilhoso. Assim
como eu fago de Flavia, fago de Natélia, faco de Renata. E eu acho que nada é como uma boa
conversa e como sentar e saber o que fica viavel pra mim e pra eles, pra que funcione. O negécio
precisa funcionar pra ser bom para os dois. Entdo eu acho que nada é melhor do que a conversa
pra tudo. Eu acho que ndo é radicalizar, eu acho que néo ¢ a questdo de dizer eu ndo vou fazer
porque ndo funciona, eu ndo vou s6 me doar, se ndo vem doagao de 14, se a gente souber fazer”.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora digital fala em seu espacgo de festas,
com titulo “a parceria é boa, quando ¢é boa para ambos”. A influenciadora digital fala: “E ¢
sobre isso que eu sempre digo quando me procuram. A parceria é maravilhosa quando é boa para
os dois. A parceria ndo pode ser s6 boa para mim, nem s6 boa para vocé. Ela tem que ser
conversada para ser boa para os dois. Eu amo fazer parceria. Eu faco parceria muito com varias
pessoas, mas a gente sempre senta e conversa para que seja favordvel para os dois. Eu sou
dessas”.

Story, repost de publicacdo de conta @sgnescorpiao, em que diz: “Ela é Escorpiana,
@SGNESCORPIAO a mulher com olhos intensos que escondem os mistérios profundos de sua
alma. Sua presenga é enigmatica, revelando sempre apenas o que € necessario, o que a faz ser
tdo magnética e com que todos se apaixonem por ela. Ela possui uma forga interior inabalavel,
capaz de superar qualquer desafio, ndo importa qual seja. A mulher de Escorpido é uma forga da
natureza, desafiando limites e se transformando constantemente, pronta para sempre mostrar ao
mundo sua melhor versao”.

Story, em video, de repost do repost conta @andreaguima5, com video da propria
influenciadora que marcou a referida conta, com titulo “Importante demais esse foco! Esse
assunto”.
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Story, em video, de repost do repost de conta @felipeaconteca, com video da propria
influenciadora que marcou a referida conta, com titulo “Cuideeee” em referéncia ao titulo do
repost “Saudade minha amiga T6 chegando em Natal/RN”.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital tira foto de proprios pés, com titulo
“Quem nio me aguentar que corra”.

Story, em boomerang, de homens analisando obra, com titulo “E babado ...”.

Resumo- | No diada coleta, 05/09/2023, a influenciadora digital fez 31 Stories, sendo um com café na mao,
Sintese um deitada em cama, um fotografando janela em fim de tarde, um repost, dois de televisdo com
novela, um boomerang do seu filho, mais trés reposts, um de espaco de café, 4 em academia, 1
repost, dois banners de sua empresa de festas, quatro em espaco de festas falando promogdes do
més e a relacdo de empreséria de festas com influenciadores digitais em parcerias de eventos,
trés reposts e dois Stories de obra.
Episodio 2 06/09/2023
Quantidad 18 Stories
e de -
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Sequéncias
-tipo Story, em video, em que influenciadora digital filma outra mulher em academia, seguido

de cena em que ela se filma em espelho, chegando em aula de danga em academia.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de dan¢a em academia.
Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de dan¢a em academia.
Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de danca em academia.
Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de dan¢a em academia.
Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de danca em academia.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital se fotografa juntamente com outras
duas mulheres em espelho de academia.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital se fotografa juntamente com outras
duas mulheres em espelho de academia.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de danca em academia.
Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de dan¢a em academia.
Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de danca em academia.

Story repost de publicagdo @365signo e @mdeescorpido, em que diz: “N&o se mega pelo que
voceé ainda ndo alcancou, mas pelo quéo longe voceé ja chegou. E facil ficar desanimado quando
focamos apenas no que ainda ndo conseguimos. No entanto, ao olhar para tras e reconhecer
N0SSOS Progressos e conquistas, podemos ganhar perspectiva e motivagdo para continuar”, com
titulo “EITA, @igorovidio EU ME PEGO PENSANDO DE COMO FORAM NOSSOS
ULTIMOS 8 ANOS |
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APESARDOS OBSTACULOS QUE A VIDA COLOCA EM NOSSA CAMINHO, NINGUEM
SOLTA A MAO DE NINGUEM... E SEGUIMOS ASSIM., JUNTINHOS, CADA VEZ MAIS
FORTEI OBG POR ME ATURAR E ME DAR FORCAS QUANDO ESTOU CANSADA!!!”.

Story em repost de conta @michellelordaosantos, em que influenciadora digital aparece
acompanhada de outras pessoas.

Story, em boomerang, de obras, com titulo “Estamos nés aqui, finalizando mais uma etapa
do @letspartynatal”.

Story, em repost de Reel de conta @karinabritoatelie , em que influenciadora digital

aparece desfilando com vestido de festa, e em seguida, entrando com conjugé em festa de
casamento.

Story, em repost de conta @notadescorpiao, que diz “Escorpido Ser escorpiana é: Ser aquela
que com ou sem medo vai 14 ¢é faz, desistir ndo € pra gente como nds”.

Story, em repost de Reel de conta @priscila_zillo, com titulo “UMA VERDADEIRA
LICAO”.

Story, em boomerang, de influenciadora digital — em estilo selfie — dentro de carro.

Resumo- | No dia da coleta, 06/09/2023, a influenciadora digital fez 18 Stories, sendo uma sequéncia de 11
Sintese em academia em aula de danca, dois reposts, um Story de obra em espaco de festa, trés reposts
e um boomerang estilo selfie.
Episodio 3 07/09/2023
Quantidad 8 Stories
ede
Stories
(Total)
4
4 7 8
Sequéncias | Story, em video, estilo selfie em que influenciadora digital aparece em academia. A
-tipo influenciadora digital diz: “Bom dia, bom dia pra vocé que se associa ao Apulse e tem a academia
toda sua hoje. S6 nossa academia. Obrigada Horacio, ajeitdo ai. Um carinho enorme por vocg,
porque voceé abriu a academia s6 pra a gente hoje. Olha a cara do Ogro. Vai Ogro!”.
Story, em repost de conta @carolnobreganutri, em que influenciadora digital aparece em
manha de treino, com titulo “Agora a louca sem agticar a 20 dias. Olha como ela ta 6tima”.
Story, em repost de conta @ruriavirginio, em que a influenciadora digital aparece com
outra mulher fazendo exercicio em academia.
Story, em repost de conta @ruriavirginio, em que a influenciadora digital aparece com
outra mulher fazendo exercicio em academia.
Story, em boomerang, em estilo selfie em que influenciadora aparece mexendo no cabelo,
com titulo “DEPOIS DE UM TREINO PUNK PLAY NO FERIADO”.
Story, em fotografia, em que aparece menino olhando para o mar em varanda.
Story, em fotografia, em que que influenciadora digital fotografa flor vermelha.
Story, em repost de conta @loirinhaamarga, que diz “Saudades de quando minha preocupagio
era se eu ia casar com loiro, moreno, careca, cabeludo, rei, ladrio, policia ou capitdo”.
Resumo- | No dia da coleta, 07/09/2023, a influenciadora digital fez 8 Stories, sendo 4 em academia, um
Sintese boomerang comendo, uma fotografia de crianca de costas, uma fotografia de flor e um repost de

“meme”.
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Episodio 4 08/09/2023
Quantidad 26 Stories
e de
Stories
(Total) B l l
=
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Sequéncias | Story, em printscreen de um dos Direct Message (DM) da influenciadora, em que é

-tipo

perguntado “Manu. Vocé compra seus lookinhos aonde?”, o titulo do Story € “Sou bem eclética,
mas o look de hoje foi da @glossylegsnatal”.

Story, em video, de filho de influenciadora digital brincando em espaco de recreacdo, com
titulo “O TEMPO DEVERIA SER POR IDADE ... O AMBIENTE E TOP, A BRINCADEIRA
E LEGAL ... MAS MENINOS MUITO GRANDES, MISTURANDO COM OS PEQUENOS ...
E POUCOS INSTRUTORES ... FIQUEI COM MEDO ... NAO VOU MENTIR” (sic).

Story, em repost de conta @mdeescorpiao, que diz “Avisei e ndo ouviu. Quem ndo ouve
conselho, ouve ‘coitado. Amigas normais: ‘calma, vai passar’. Eu: kkkkkkkkkkk se lascou, sua
idiota, eu te avisei que ia dar ruim”.

Story, em boomerang, de criancas em espaco de recreagdo, com titulo “ALGUEM
DESCOBRE THEO?”.

Story, em boomerang, de filho de influenciadora digital em espaco de recreacao.
Story, em boomerang, de filho de influenciadora digital em espaco de recreacéo.
Story, em boomerang, de filho de influenciadora digital em espaco de recreagéo.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora aparece deitada em sua cama. A
influenciadora digital fala: “Meu povo, eu recebendo varias mensagens do que eu acabei de
postar la do Natal Shopping, né? Muitas maes falando que teve a mesma percep¢do que eu tive,
que passou por momentos meio punks também, com criangas pequenas. E assim, deixa eu falar
um pouco da minha experiéncia com o Vila Trampolim. Eu conheci o Vila Trampolim em Séo
Paulo, né? Quando eu fui com o Theo dessa Ultima vez. A gente foi la e assim, eu fiquei
encantada, de verdade. Porque l1a em Sao Paulo é um ambiente bem amplo, muito amplo. A gente
fica sentado numa mesa, a parte de mesa tem uma lanchonetezinha e a gente consegue ter a visao
do parque inteiro de onde vocé estd. Aqui, ele € meio um labirinto daqui. N&o é a mesma visdo
do de 14, nunca. E 14, a parte de festas”.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora aparece deitada em sua cama. A
influenciadora digital fala: “Entdo, eu tive uma excelente experiéncia 14 em S3o Paulo. Foi
incrivel, né? Igor entrou com o Theo, mas assim, muito organizado, a quantidade de criangas
totalmente diferente. Enfim, sem comentarios, minha experiéncia em S&o Paulo foi top. Quando
chegou aqui, Theo viu e ja enlouqueceu, né? Porque ele ja conhecia, entéo...Ok, ele foi, hoje foi
a quarta vez que Theo foi”.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora aparece deitada em sua cama. A
influenciadora digital fala: “E ai, quando ele entrou, que eu comecei a ver aquele monte de
crianga grande, correndo, pulando, e eu vendo ele pequenininho ali no meio dele, isso comecou
a me dar uma agonia. E eu ndo entrei, eu tava fora, porque como as outras vezes ele foi s0, eu
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ndo vi necessidade de ir mais, assim, eu fiquei muito angustiada, juro. Meu marido saiu, foi la
pro Madeiro, e eu ndo consegui ir. Eu disse, eu ndo vou deixar até o aqui, ndo vou, ndo vou. E
assim, eu acho que dias como hoje era pra ter mais instrutores, certo? Era pra ter uma organizagao
maior, era pra ser classificado por faixa, etaria de idade. Nao é justo um adulto ou uma crianca
grande ta pulando proximo de uma crianca pequena. Ela tem 5 anos, é magrinho, entéo assim,
imagina um grand&o pular e cair em cima dele. Olha o meu desespero”.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora aparece deitada em sua cama. A
influenciadora digital fala: “Na real, foi os 50 minutos mais demorados da minha vida. Vocé
ndo tem nocao. Eu era |4 assim, 6, na grade, entdo eu saia por 14, eu saia atras dele. Ele estava
tdo incomodado com a quantidade de pessoas e com o tamanho das criangas que tinha I, que ele
ficou bem préximo de onde eu estava. Eu acho que até ele ndo se sentiu seguro em circular
durante todo. E assim, vocé compra a pulseira de 50 minutos, vocé compra a pulseira de 30
minutos e fica meio conturbado os horarios, né? Porque tem hora que esta aquele chedo, ai saem,
6, que ficou 30 minutos, ai 20 minutos, esvazia mais, daqui a pouco... E muito... E muito louco.
Eu acho que era para dar uma organizada. Um dia de mais movimento, ter mais instrutores,
pessoas que consigam ficar com mais atencdo, porque ndo é, gente, tranquilo, ndo €, ndo é. E
angustiante. Apenas a quantidade de pessoas e faixa etaria, ndo ¢”.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital se registra em espelho com roupa de
ginastica em academia.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora digital aparece em carro. A
influenciadora digital fala: “Bom dia, bom dia, Brasil! Bom dia, povo! Hoje eu ja dancei, ja
trabalhei. Estamos indo agora para as compras.Final de semana de muitas festas e a gente ta
com... Correndo, né? Se embora... Se embora cé esta da melhor forma, da forma que eu sei fazer.
Trabalhando.”

Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de dan¢a na academia, com
titulo “SOCORROO0O0000”.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de danca na academia.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de danca na academia, em
que ela abraca outra mulher, com titulo “ELA E FELICIA DEMAIS”.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de danca na academia.
Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de danca na academia.
Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de danca na academia.
Story, em video, em que influenciadora digital se filma em aula de danca na academia.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital se registra em espelho com roupa de
ginastica em academia.

Story, em video, estilo selfie em que influenciadora digital aparece em carro. A
influenciadora digital fala: “J4 que meu marido desceu pra ir comprar as carnes, deixa eu
aproveitar aqui, que eu fiquei aguardando ele, pra falar pra vocés que hoje o Tirinete abre pra
almoco, meu povo, é! Hoje o horario de funcionamento do Tirinete € normal. Almogo com happy
hour e aquela noitada que vocés amam, com a cal¢adinha mais gostosa da cidade. Vocés que
estdo em Natal, vocés que estdo chegando em Natal, que estdo vindo passar o feriado de Natal,
da aquela passadinha no Tirinete e venha conhecer as nossas delicias. Almogo, cerveja gelada,
mais tarde tem jantar, tem happy hour. Entdo assim, pode pedir o cardapio de AZ que vocés nao
vao se arrepender, ta?”.
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Story, em repost de meme de conta nao identificada, em que aparece a Barbie com a médo no
peito e a frase “NASCI SEM PACIENCIA E SEM ALTURA”, com titulo “POR QUE MAE?”.

Story, em repost de conta @coisaboaparaler que diz “Ter um corpo definido ¢ bom, mas ter
40 anos e se sentir melhor do que quando tinha 20 anos ¢ incrivel”, com titulo “E SOBRE ...
AINDA NAO CHEGUEI NOS 40. MAS ESTOU CHEGANDO MUITO MELHOR QUE NOS
20, 30 ... E ISSO”, com contagem regressiva intitulada “40 ANOS DA MANU”.

Story, em repost de conta néo identificada, com paginade livro que diz: “E SOBRE NUNCA
SE ESQUECER QUE VOCE MERECE MUITO, PORQUE VOCE E MUITO”, com titulo “EU
SOU TUDO PARA MIM”.

Story, em repost de conta @michellelordaosantos, em que influenciadora digital aparece
acompanhada de outras pessoas em mesa.

Resumo- | No dia da coleta, 08/09/2023, a influenciadora digital fez 26 Stories, sendo 1 respondendo
Sintese pergunta de sua DM, 1 com filho brincando em espac¢o de recreacdo, 1 repost de conta sobre
signo, uma sequéncia de 4 Stories com filho brincando em espago de recreacdo, uma sequéncia
de 4 Stories falando sobre o0 espaco de recreacdo, uma sequéncia de 10 Stories em academia, 1
Story convidando publico para restaurante de conjuge e uma sequéncia de 4 reposts sobre
diferentes tematicas.

Episédio 5 09/09/2023
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Sequéncias
-tipo Story, em repost de Reel de prépria influenciadora digital, mostrando detalhes de festa em

seu espaco de festas.

Story, em video de estilo selfie, de influenciadora digital em cozinha de casa com roupas de
ginastica. A influenciadora digital fala: “Bom dia, bom dia, sabado! E ela ja esta toda pronta,
porque a gente vai comegar o dia como sempre comega, né, gente? Afinal, é sdbado, mas é dia
de trabalho, é dia de treino, é dia de um monte de coisa ai, é dia de trinito, trinito de almogo.
Legal, né? Entdo, vamos embora com meus copinhos de 4gua, em jejum, para poder tomar café.
E sobre todos os dias, 6, 500ml de 4gua. E agora eu aprendi que tem que ser morna, ai a gente
esquenta para poder descer”.

Story, em boomerang, de influenciadora digital tomando 4gua — em mesmo cendrio de
Story anterior.

Story, em video de estilo selfie, de influenciadora digital em cozinha de casa com roupas de
ginastica. A influenciadora digital fala: “Eu sempre fui de tomar bastante d4gua em jejum, né?
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De hoje, ndo. Sempre quando eu acordo, meu primeiro bom dia é aqui no gelagua. Entdo, eu boto
um copéo de agua, tomo agua e vou comecgar a me organizar. Depois eu volto, tomo mais um
copdo. Entdo, assim, eu tomo em média uns dois ou trés copos. Acho que esse copo da uns 300
ml, mais ou menos, é a minha base. Eu vou até medir qualquer dia desse. Entdo, ele é sempre o
meu parametro, certo? E ai, depois, eu tomo meu super coffee, tomo as outras coisas antes de ir
pra academia. Mas meu bom dia sempre foi agua. E ai, eu sempre assisto a Amanda. Amanda,
que é endocrino. E ai, ela falou que é legal que a agua seja morna. E ai, eu transferi a 4gua normal
pra agua morna. E ai, agora em jejum, eu tomo agua morna”.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora digital esta cantando e dangando ao
dirigir, ao final do video ela diz: “Sabadou, agora sim”.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital se registra em espelho de academia.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma durante aula de danca em
academia.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma durante aula de danca em
academia.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma durante aula de danca em
academia.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma durante aula de danca em
academia.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma durante aula de danca em
academia.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma durante aula de danca em
academia.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma durante aula de danca em
academia.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma durante aula de danca em academia,
com diversas marcagdes.

Story, em fotografia, em que influenciadora digital registra espelho de elevadora, com
horéario ©“9:32” e titulo “E por hoje foi ...”.

Story, em fotografia, de iogurte com proteina isolada.

Story, em video, estilo selfie em que influenciadora estd em seu espaco de festas
acompanhando a montagem de uma festa. A influenciadora digital fala: “Piscou e ja estamos
aonde? Let's party na festa linda de hoje para comemorar a Maria. Olha que decoracdo mais fofa
que eu postei a paleta de cores ontem. A festa estd pronta com mix de estampas, temos poas,
xadrez, temos flores. E esse € 0 nosso pacote Kids, gente. Decoracao Kids, aquela decoracdo que
esta inclusa nos nossos pacotes, que vocés sempre perguntam, né? A gente esta ali, flores
artificiais, a parte de imobiliario, plotagem nos cilindros, trés painéis plotados e o meio arco de
bal6es desconstruido, ta? Nesse pacote ndo entra os baldes transparentes e duplos, que
normalmente o cliente paga por fora. Mas essa € a nossa decor Kids, né? Que sempre surge essa
davida”.

Story, em video, estilo selfie em que influenciadora esta em seu espaco de festas
acompanhando a montagem de uma festa, com marcacdo @letspartynatal. A
influenciadora digital fala: “Entdo, a festa de hoje ¢ literalmente de pacote para 30 convidados,
né? Vamos ter a partezinha Kids, que ainda vai ser montada aqui, né? No caso, Baby. E ai, o
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baldo, o bolo, né? Ela acrescentou um andar, porque normalmente para 30 pessoas é o bolo de
um andar, ela pediu um andar extra. Mas vdo ser os 150 docinhos de Tassi, 0s brownies
embalados no tecido, Favos de mel, e é sobre isso. Ja, ja eu venho para mostrar tudo”.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma na academia enquanto prepara
refeicdo, com titulo “MELHORES DA VIDA Vocé come com absolutamente tudoooo”. A
influenciadora digital fala: “Quase na hora do almogo ¢ ela estd com fome, né? Entido vamos
aqui 6, molhinho de brusqueta, She Gourmet, molho Pesto. Gente, isso aqui vocé ndo pode deixar
ele ter na sua casa, porque vocé come com ovo, vocé come com salada, vocé come com macarrao,
vocé come com tudo. Isso aqui é a maior aquisicao da face da terra. Entdo quando a fome bate,
se eu tiver isso, eu como qualquer coisa, até no cuscuz, até na tapioca, em tudo sem imaginar, eu
coloco isso. Isso aqui é a maior riqueza da face da terra para quem esta de dieta, para quem nao
estd, para quem quer comer comida gostosa, Enchi minha boca da agua”.

Story, em video, em que influenciadora digital se filma na academia enquanto prepara
refei¢do, com filtro preto e branco. A influenciadora digital fala: “Eu uso s6 com isso aqui,
6. Ai as meninas comegam a usar qualquer coisa. Ai comega a sair o Teflon e comeca a grudar.
Nossa, Jesus, eu posso achar para vocés, né? Porque até hoje ainda me pedem muito para eu
achar como funciona. Vou la no finalzinho, entio. Ai, eu fico arrasada!”.

Story, em video, em que influenciadora digital narra video enquanto receita é feita, com titulo
“Como ndo enjoar ovo? Ter opgdes para variar ...”. A influenciadora digital narra: “O primeiro
passo, gente, é o azeite, pra ndo grudar na panela. Quebrei dois ovos e dei aquela mexidinha.
Coloquei a carne desfiada e mexi mais um pouquinho, tampei a panela, coloquei o queijo. Virei
e agora vou rechear com a brusqueta e o queijo. Tampei novamente. Gente, agora eu molhei o
Pesto pra finalizar e ai eu tampo novamente a panela. E é s6 esperar, gente, pra se deliciar.
Lembrando que o recheio pode ser carne, pode ser frango, pode ser a sua preferéncia”.

Story, em fotografia, de receita com titulo “Apenas provem @she_gourmet”.

Story, em video, estilo selfie, em que influenciadora aparece comendo a receita, e ao final
do video ela comenta. A influenciadora digital fala: “Vou nem comentar se tava bom, né?
Sem comentarios”.

Story, em repost de conta @mercianunesl, com meme de Lontra que grita nomes, sendo o
do repost “Mainha”.

Story, em repost de conta @gastronomialowcarb, em que influenciadora aparece em foto
no espelho com outras duas mulheres.

Story, em video, em estilo selfie em que influenciadora digital aparece em mercado fitness
em Natal ao lado de filho. A influenciadora fala: “E antes de chegar no trabalho, uma
passadinha aqui no armazém, gente, pra nao pecar no final de semana, porque quando a gente ta
sem doce, a gente... E ai, Théo, qual foi a sua escolha? Mostra aqui. Passou a semana todinha,
me aperreando atrés desse biscoito do ursinho. Deixa eu ver. Deixa eu ver o biscoito do ursinho.
Olha a escolha do Théo aqui, 6. Théo ama. Tem de morango e tem de chocolate, mas hoje a gente
vai levar o de morango, né, Théozinho? Ah, ¢ o ultimo. O ultimo?”.

Story, em video, em que influenciadora digital filma produtos em mercado fitness em Natal
(RN). A influenciadora digital narra: “E aqui eu ja vou aproveitar a minha combinagaozinha,
6. O de banana, o de chocolate, a proteina, e o de morango, com a proteina de... E baunilha essa,
né? E de baunilha. Entdo ja tenho dois lanchinhos aqui garantidos, deliciosos. Uma vez ou outra
quer comer miojo, e ai eu sempre procurei algo parecido com miojo, pra tentar oferecer no lugar
do miojo, né? Eu procuro, ndo ter em casa, mas quando tem, que Marina vez ou outra eu compro
para Marina. Quase nunca. Mas ai eu encontrei essa opcao aqui, 6. Que é cabelo de anjo. E aqui,
6, ndo contém glaten, ndo contém gordura, ndo contém agucar, ndo contém sédio. E ai eu estou
levando pra gente fazer o testezinho, né, Théo? Aham. E além do cabelo de anjo, tem o fettuccine,
linguine, bucatini, espaguete ¢ a lasanha. Olha que legal. Parpadele e o arroz. Entdo todos”.
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Story, em video, em que influenciadora digital filma produtos em mercado fitness em Natal
(RN). A influenciadora digital narra: “Outra op¢ao maravilhosa que eu estou levando aqui pra
provar é essa sopa da Vovo, que tem varios tipos, tem a low carb, detox, sopa de jao, verde, fit,
imunidade e canja da mamae. Eita, a canja deve ser incrivel também. Vou testar. Muitos
produtinhos maravilhosos aqui no Armazém. N&o existe de tdo bom, gente. Isso é incrivel. Tem
de banana e améndoas. A sopa agora, que é a novidade, chocolate 70%, zero aglcar, mas isso é
bom demais, gente. Mais uma novidade aqui, 6, que eu estou levando pra provar é tipo um alfajor,
também zero aclcar, sabor de abeld. Eu ja aproveito pra levar uns docinhos assim pra andar na
bolsa, pra ndo cair em tentagao no final de semana.”

Story, em fotografia, de produto em mercado fitness em Natal (RN), com titulo “Vamos fazer
o teste ... tem dias que bate uma vontade de sopa!”.

Story, em fotografia, de produto em mercado fitness em Natal (RN), com titulo “Aquele
produto que ¢ vida ... no ovo, ndo tem igual”.

Story, em fotografia, de filho carregando sacola em mercado fitness em Natal (RN).

Story, em video, estilo selfie em que influenciadora digital aparece em carro acompanhada
do filho. A influenciadora digital fala: “Gente, deixa eu aproveitar aqui pra compartilhar com
voceés outra diquinha, além daquela vitamina da Equalife que eu comprei pra Theo da outra vez,
dessa vez a gente comprou o qué, Theo? Omega-3 Kids, e ele vai provar agora pela primeira vez,
junto aqui com vocés, 6. Bora provar? Sim!”.

Story, em video, estilo selfie em que influenciadora digital aparece em carro acompanhada
do filho, com marcacdo @armazemfitstire.natal.tirol. A influenciadora digital fala: “Olha,
gente, é assim. E de laranja, eu acho, o sabor, né, Theo? NAo sei. Elas sdo mastigaveis. Cadé a
mé&o? Bota a mdo aqui, que a mamae vai botar uma na sua méo. E ele agora vai provar o dmega
3 dele. Eu tenho! (Filho) Theozinho, mas vocé pediu, 6. Tem varias gatas, ela vai ter que
consumir? E ai? Tem agua dentro (Filho). E, porque pode mastigar. T4 mastigando? VVocé pode
mastigar. E de laranja? (Filho) E, tudo de laranja, tudo igual”.

Story, em video, estilo selfie em que influenciadora digital aparece em carro acompanhada
do filho, com titulo “E gostoso de verdade. Gosto de vitamina C, de Rodoxon ... pra quem gosta
né?”. A influenciadora digital fala: “Gente, ¢ o seguinte, ¢ trelo de Teo, que eu botei na boca
depois e ele tem um gostinho de laranja, de vitamina C, é porque daqui a pouco ele se acostuma
e vai achar bom, porque ele vai ter que agora tomar as 30 capsulas que tem, quero nem papo”.

Story, em repost de conta @jovempancuritiba, em que aparecem homens jogando malas
em esteira de aeroporto, com titulo “E a gente que lute”.

Story, em fotografia, de doces, com titulo “Vocés acham que é facil trabalhar com doces
‘Everyday’?”.

Story, em video, de repost de conta @alinecostafotografias, com detalhes de festa em espaco
de festas de influenciadora digital.

Story, em video, de repost de conta @letspartynatal, com detalhes de festa em espago de
festas de influenciadora digital.

Story, em video, estilo selfie em que influenciadora aparece em seu espaco de festas, com
titulo “Namero 1 luminoso na @scrapbookmaniastore por @iluminartenatal. A influenciadora
digital fala: “E por aqui ja chegamos para Sabada, no Let's Party, gente, porque ja ja tem festa
linda e ja ta aqui tudo prontinho. E eu vou aproveitar aqui pra mostrar pra vocés, 6. Temos
novidade na ScrapbookMania Store, pra quem sempre procura um nimero de LED pra alocagéo.
Temos esse nimero aqui, 6.Que deixou a decoraco incrivelmente linda, faz toda a diferenca”.
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Story, em fotografia, com espaco decorado em espaco de festas de influenciadora digital,
com diversas marcacoes.

Story, em fotografia, com montagem de duas fotos sendo um espaco decorado em espago
de festas de influenciadora digital, e logo em seguida, um layout do mesmo espaco em
desenho.

Story, em fotografia, de bolo decorado de mesma festa em espago de festas de
influenciadora digital.

Story, em fotografia, com espaco decorado em espaco de festas de influenciadora digital,
com titulo “TEMA, INSPIRACAO, PALETA DE CORES, PROJETO, FINALIZACAO”.

Story, em fotografia, com espaco decorado em espaco de festas de influenciadora digital,
com paleta de cores em imagem e enquete com pergunta “Gostaram?”’ e opgdes Sim e Nao.

Story, em fotografia, de prato com espetinhos de carne e uma cerveja.

Story, em video, estilo selfie em que influenciadora digital se filma comendo com enquete
“Melhor combinacio da vida” e opg¢oes “Também amoo Manu” e “Nao gosto”. A
influenciadora digital fala: “Gente, junto com o zero agucar, eu entrei no zero alcool também.
Eu fui pro show de Wesley em Safaddo, semana passada, € ndo bebi. Entdo ja tem também uns
20 dias que eu estou sem beber. Eu acho que a tltima vez que eu bebi foi no show do Thiaguinho,
tardezinha. E la pra c& eu ndo bebi. Mas hoje me deu a vontade, um churrasquinho, cerveja
gelada, gente. N&o era de Deus, ndo. Eu amo muito essa composi¢do. Entdo eu j& garanti aqui
uma cervejinha, zero gliten, né, Estela. E meu espetinho, pra felicidade da pessoa aqui que ama,
de paixdo, um espetinho com a cerveja bem geladinha, bem a la Tirinete, t4? Sério. Eu ndo troco
isso aqui por nenhum desses restaurantes chiques ai que tem pelo mundo”.

Story, em video, estilo selfie em que influenciadora digital se filma comendo, com titulo
“PROTEINA NE?”. A influenciadora digital fala: “Eu sou a pessoa do gosto mais atlético que
vocé pode saber da vida. Eu amo sushi com vinho. Amo... O que mais? Um baido no jantar. Mas
espetinho, com cerveja gelada. Eu sou uma caicoense raiz”.

Story, em boomerang, de cdnjuge de influenciadora se servindo cerveja, com titulo “MINHA
CIA NEM GOSTA DE CERVEJA”.

Story, em fotografia, com imagem de tdmara, com titulo “1 CERVEJA, 4 ESPETINHOS, 1
TAMARA E FIM”.

Story, em boomerang, de filho de influenciadora digital brincando em sala, com filtro preto
e branco.

Resumo-
Sintese

No dia da coleta, 09/09/2023, a influenciadora digital fez 50 Stories, sendo 1 repost, uma
sequéncia de Stories em cozinha, 1 Story em carro, uma sequéncia de 9 em aula de danca em
academia, uma foto em espelho de elevador, uma foto de lanche, dois Stories em seu espaco de
festas em preparativos de evento, 5 Stories preparando refeicdo, dois reposts, 6 em mercado
fitness em Natal (RN), trés no carro acompanhada de seu filho mais novo, 4 reposts, uma
sequéncia de 7 em montagem de festa em seu espaco de festas, 5 Stories comendo espetinhos e
um boomerang de filho brincando.




