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RESUMO

No cenario contemporaneo da direcdo de arte publicitaria, a fusao entre a
criatividade humana e a Inteligéncia Artificial (I1A) redefine paradigmas. Esta
monografia explora através de pesquisa bibliografica nas literaturas e noticias
disponiveis, bem como por meio de entrevista ndo estruturada com um
profissional especialista em direcdo de arte, sobre as implicacbes éticas e
estéticas desencadeadas pela ascensdo das Als generativas. Ao analisar
casos emblematicos, como a ressurreigao digital de Elis Regina em uma
campanha da Volkswagen, investigamos dilemas éticos enfrentados pelos
diretores de arte. Abordamos a necessidade de regulamentagdo global,
destacando a atuagédo da IBM e o Projeto de Lei 2338/2023 no Brasil. Além
disso, exploramos como as Als podem potencializar a analise de tendéncias,
moodboards e criagdo de imagens personalizadas na direcdo de arte
publicitaria. Concluimos enfatizando a importancia da transparéncia algoritmica
e ética regulatéria. Esta pesquisa contribui para a compreensao da intersecao
entre criatividade humana e |IA, delineando um caminho para uma colaboracéao

responsavel no futuro da direcdo de arte publicitaria.

Palavras-chave: Inteligéncia Artificial; Direcdo de Arte; Etica; Regulagéo;

Inovagao.



ABSTRACT

In the contemporary scenario of advertising art direction, the fusion between
human creativity and Artificial Intelligence (Al) redefines paradigms. This
monograph explores, through bibliographical research in available literature and
news, as well as through an unstructured interview with a professional specialist
in art direction, the ethical and aesthetic implications triggered by the rise of
generative Als. By analyzing emblematic cases, such as the digital resurrection
of Elis Regina in a Volkswagen campaign, we investigate ethical dilemmas
faced by art directors. We address the need for global regulation, highlighting
IBM's actions and Bill 2338/2023 in Brazil. Additionally, we explore how Als can
power trend analysis, moodboards and the creation of personalized images in
advertising art direction. We conclude by emphasizing the importance of
algorithmic transparency and regulatory ethics. This research contributes to
understanding the intersection between human creativity and Al, outlining a

path for responsible collaboration in the future of advertising art direction.

Keywords: Artificial Intelligence; Art Direction; Ethics; Regulation; Innovation.
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1 INTRODUGAO

A rapida evolugao das tecnologias de Inteligéncia Artificial (IA ou Als do
inglés Artificial Intelligence) generativas tem transformado significativamente o
cenario criativo nas agéncias de publicidade no Brasil. Nesse contexto, o
diretor de arte, figura central na concepgao visual das campanhas, se depara
com um novo paradigma: A utilizacdo das ferramentas de IA como
aceleradoras do trabalho de criativo manual (geragcdo e manipulagcdo de
imagens de extrema qualidade) com a ciéncia de que essas mesmas
tecnologias podem ser usadas por leigos, cuja consequéncia seria uma
obsolescéncia do profissional de direcdo de arte. Este trabalho visa
compreender como as ferramentas de |A, representadas por diversas solucdes
disponiveis no mercado brasileiro, se tornaram verdadeiros "canivetes suigos"
no stack do diretor de arte, impactando tanto os processos criativos quanto a
dinamica laboral.

Com o langamento do Chat GPT (chatbot online de inteligéncia artificial
capaz de escrever textos de alta complexidade, desenvolvido pela Open |A) em
novembro de 2022, o assunto inteligéncia artificial tomou conta das pautas em
todas a midias de massa (tanto online quanto offline), com a problematica do
homem versus maquina, baseando-se no fato de que os beneficios do uso de
inteligéncia artificial no desenvolvimento de atividades criativas supostamente
acabaria com a maior parte dos postos de trabalho atuais em agéncias,
estudios de design e animagao, produtoras, editoras entre outros modelos de
negocio da industria criativa (figura 1).

Este trabalho se divide em trés partes: A primeira trata da direcdo de
arte em publicidade e propaganda, o papel e evolugdo da profissdo do diretor
de arte com o advento da digitalizagdo mundial, baseando-se na obra de César
(2000), Kotler (2010) e Ford (2015). A segunda apresenta por meio das obras
de Taulli (2019), Russel e Norvig (2010) os conceitos e historia da inteligéncia
artificial, bem como as formas como essas tecnologias podem ser utilizadas no
processo criativo do diretor de arte. A ultima trata das problematicas e questdes
encontradas pelo entrevistado da pesquisa qualitativa e dos dialogos com a

criatividade e ética artistica (Costa, 2023).



Figura 1 - Evento da OPEN IA

Fonte: Veja. Reproducgao (2023)

A proposta deste trabalho é refletir e entender as novas tecnologias de
inteligéncia artificial generativas como aceleradoras e produtoras de conteudos
originais essencialmente artisticos (como textos, ilustracbes, fotografias e
manipulagdes), e o impacto delas na atividade publicitaria, especificamente nos
processos de planejamento e produgao dos criativos, sejam eles diretores de
arte e criagcao, animadores, arte finalistas, etc.

Diante do surgimento de novas tecnologias como as Inteligéncias
Artificiais e da crescente velocidade de transformacdo da industria criativa, o
trabalho do diretor de arte nas agéncias de publicidade, bem como seu
resultado (as pecgas publicitarias em si) tem se tornado cada vez mais
automatizado, barateado e consequentemente ameacado.

Todavia, é importante ressaltar que o uso de Al no processo criativo ndao
seja essencialmente um fato negativo, sendo tais tecnologias ferramentas
multifuncionais poderosissimas nas maos de um profissional qualificado, com
repertério metalinguistico, estético e semiologico. Dai o termo Swiss Army
Knife (canivete suico), ferramenta com muitas faces que soluciona dezenas de
problemas, dos mais urgentes (como facas e tesouras para defesa pessoal ou
sobrevivéncia) aos mais supérfluos (como abridores de garrafa para remocéao
de rolhas de vinhos). Da mesma forma uma unica ferramenta de inteligéncia

artificial pode ser utilizada para acelerar diferentes processos da atividade



criativa, sejam mais rudimentares como rascunhos,concept arts, storyboards,
matte paintings, ou mais avangadas, como a modelagem 3D, manipulagdes e
arte finalizacao de pecas.

Dessa forma faz-se necessaria a reflexdo académica, baseando-se nas
literaturas escolhidas (classicos dos campos da criatividade, teoria da
comunicagao, sociologia e tecnologia da informagao), bem como na entrevista
com um diretor de arte potiguar, especialista em uso de inteligéncia artificial,
para entender com mais profundidade como as inteligéncias artificiais estao
sendo - e podem ser - utilizadas no trabalho criativo da concepgao e producéo
de pecas, e os respectivos impactos dessa adesao.

Ao final deste trabalho espera-se descobrir um panorama geral do novo
stack de ferramentas criativas de inteligéncia artificial nas agéncias de
publicidade, e seu impacto no no dia a dia dos profissionais de direcdo de arte

em publicidade e propaganda.

1.1 Objetivo Geral

Como objetivo geral, este trabalho pretende entender a utilizagédo de
ferramentas de inteligéncia artificial nas agéncias de publicidade do Brasil e
seu impacto no processo criativo e laboral do diretor de arte. Entretanto, o
conteudo dessa pesquisa monografica ndo tem como objetivo demonizar as
novas tecnologias, muito menos exalta-las como a salvagéo ou unico caminho

possivel para um futuro sustentavel.

1.2 Objetivos Especificos

e Identificar as principais ferramentas de inteligéncia artificial disponiveis
no mercado brasileiro e analisar qualitativamente como o uso destas
pode impactar o processo criativo dentro das agéncias brasileiras.

e Investigar o papel atual e as possiveis mudangas na dinamica de
trabalho de diretores de arte pdés era da ultra generalizagdo com a

popularizacao das ferramentas de IA.
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e Refletir sobre novas possibilidades integradoras entre criativo e maquina
e desenhar cenarios utilitarios aos profissionais de dire¢cado de arte, bem

como estender alicerces para pesquisas académicas sobre o0 assunto.

1.3 Metodologia

A presente pesquisa monografica €& de natureza exploratéria e
metodologicamente se deu em 3 etapas, sendo as duas primeiras realizadas
de forma simulténea, e a ultima de forma subsequente. S&o elas:

a. Revisao bibliografica onde serdo apresentados os conceitos centrais da
pesquisa
i. O que é diregao de arte e o papel do diretor de arte nas
agéncias de publicidade e propaganda.

ii. Apanhado historico da evolugao técnica da direcéo de arte

em Publicidade e propaganda.
iii. O que é inteligéncia artificial e as principais ferramentas

usadas em contextos criativos.

iv.  Dinamica de trabalho criativo homem versus maquina.

b. Entrevista qualitativa com um diretor de arte potiguar que utiliza
inteligéncia artificial em sua rotina de trabalho, visando dados
complementares.

c. Relatdrio final com resultado da pesquisa bibliografica e de relato e

opinido do entrevistado.
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2 DIREGAO DE ARTE E INTELIGENCIA ARTIFICIAL

2.1 O que é Diregao de Arte?

A diregéo de arte é uma disciplina intrinsecamente ligada a comunicagéo
visual e desempenha um papel crucial na concepcédo e execucao de pecas
publicitarias, cinematograficas, editoriais, entre outras manifestacbes visuais.
Este campo especializado envolve a criagdo e coordenagdo de elementos
visuais para transmitir uma mensagem especifica de maneira eficaz e
esteticamente apelativa. Em uma andlise mais aprofundada, €& possivel
compreender a complexidade e a abrangéncia dessa pratica, que transcende a
mera estética para incorporar conceitos de design, fotografia, tipografia e
ilustragao.

A definicdo formal da diregdo de arte em publicidade e propaganda
reside na capacidade técnica e criativa de desenvolver a linguagem visual de
pecas publicitarias para diferentes midias (online, impressa, ooh, entre outras).
Esse papel é desempenhado pelo diretor de arte, um profissional responsavel
pelo projeto grafico de anuncios, filmes publicitarios, embalagens de produtos e
outras formas de expressao visual, que pode trabalhar de forma individual ou
colaborativa com outros diretores de arte ou profissionais graficos na
concepgao das pecas. Essa figura é retratada de forma poética por César

(2000) no seguinte trecho:

Escondido atras das belezas de um anuncio de revista, um
comercial de televisdo, um cartaz, um filme, uma mala-direta,
um editorial, uma embalagem de produto e tantas outras coisas
esta o diretor de arte. (CESAR, 2000. p.17)

Colaborando muitas vezes com redatores, que elaboram os textos
publicitarios, o diretor de arte desempenha um papel crucial na definigdo da
linha de comunicacgao visual de uma campanha.

A complexidade do trabalho do diretor de arte (ilustrada pela figura 2,
gerada por IA sem qualquer manipulagéo ou pés producao) € evidenciada pela
necessidade de equilibrar conhecimento técnico, repertorio cultural,

sensibilidade interpessoal, e bom gosto. E um profissional que deve
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transcender o dominio do software grafico, requerendo uma compreenséo
profunda de teoria das cores, tipografia, historia da arte e, crucialmente, um
conhecimento geral abrangente para tomar decisées informadas sobre como

transmitir eficazmente uma mensagem visual.

Figura 2 - Diretor de arte trabalhando

Fonte: Gerada pelo autor via IA (2023)

Muitas vezes o diretor de arte apoia a mensagem de sua criagdo em
uma base fotografica alinhada ao briefing do projeto. A fotografia surge como
um elemento vital na caixa de ferramentas da direcao de arte. Nao € apenas
um meio de capturar produtos, mas também uma forma de transmitir conceitos,
sensagoes e emogdes. Quando a fotografia € produzida exclusivamente para a
peca (algumas vezes, por questdes de orcamento e logistica, as agéncias
compram licenga de uso comercial imagens fotograficas hospedadas nos
famosos bancos ou stocks de imagens), o diretor de arte assume o papel de
direcionar a fotografia, discutindo a composic¢ao, a disposi¢cao dos elementos, a
iluminagdo e os angulos ideais para transmitir a mensagem desejada. A
escolha e o tratamento das imagens sao aspectos fundamentais, onde o diretor
de arte seleciona a foto que melhor se alinha ao conceito da peca e aplica
tratamentos digitais para aprimorar a qualidade estética.

No processo de diregao de arte, o design € uma esfera abrangente que
inclui ilustragdo, elementos visuais, cores e diagramacao. A ilustragdo, mesmo

apos a ascensao da fotografia, mantém seu papel como um elemento crucial
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na direcdo de arte, agregando valor estético e comunicativo aos anuncios.
Milton César (2000) explica como diretores de arte virtuosos trabalham de
forma multidisciplinar ou colaboram com ilustradores para criar imagens que se

harmonizam com a visao global da campanha:

Quando se cria um projeto grafico onde todo o conjunto de
elementos estdo combinados e tratados da mesma maneira
que fiqguem bem distribuidos e tenham sentido, se esta fazendo
design grafico. Diagramacéo, fotos, ilustragdes, tipografias e
efeitos computadorizados fazem parte da elaboracdo desse
projeto. Criar num espaco bidimensional — nesse caso o papel
ou a tela do computador — e dar sentido aos elementos que vao
ocupar esse espaco é fazer design grafico. (CESAR, 2000,
p.115)

O uso de cores na direcdo de arte € uma pratica cientificamente
fundamentada, reconhecendo a influéncia das cores nas emocgdes e
percepgcdes humanas. A escolha cuidadosa das cores, considerando sua
interacdo e significados culturais, € essencial para a transmissao eficaz da
mensagem. O entendimento das diferengas entre cor-luz e cor-pigmento, assim
como a distingdo entre cores quentes e frias, contribui para a criacédo de
composig¢des visuais impactantes.

A harmonia e o contraste das cores, além da escolha da tipografia,
desempenham papéis cruciais na diregcao de arte, influenciando a resposta
emocional do espectador. A compreensao da psicologia das cores, juntamente
com a habilidade de equilibrar harmonia e contraste, representa a maestria do
diretor de arte na criacdo de pecas visualmente cativantes.

Em conclusdo, a direcao de arte € uma disciplina multifacetada que vai
além da mera estética visual. Requer uma sintese de habilidades técnicas,
conhecimento cultural e sensibilidade para criar pe¢as que n&o apenas
agradam esteticamente, mas também comunicam eficazmente uma mensagem
especifica. O diretor de arte € um arquiteto visual, moldando a percepc¢ao do
publico por meio de escolhas cuidadosas de design, fotografia, ilustracao,
cores e tipografia. Nesse sentido, a direcdo de arte € uma forma de

comunicacgao visual elevada a categoria de arte, onde cada escolha estética &
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um meio de transmitir uma narrativa visual coesa e persuasiva.

2.2 Modernizagao da Diregao de Arte na Publicidade

O multiverso das midias, bem como da publicidade e propaganda, esta
em constante evolugéao, repleto de diversas variaveis que se multiplicam com o
surgimento, popularizagao e utilizagcdo em massa de novas tecnologias, como
as Inteligéncias Artificiais. A digitalizagdo dos processos de planejamento,
ilustracdo, modelagem, diagramagao, composigao e manipulagao fotografica, e
arte finalizagao, torna o trabalho mais rapido e eficiente (em termos financeiros)
que nas décadas de ouro da publicidade e propaganda (anos 60,70), onde
grande parte do trabalho criativo era manual. Cada ajuste - seja por erro,
solicitacdo de alteracdo ou demanda de mercado - demandava diversas
pessoas e horas de trabalho para realizacdo, e consequentemente
encarecendo os honorarios de producdo. A chegada de softwares de
manipulagdo de imagem como o Adobe Photoshop em 1987 revolucionaria
para sempre a industria criativa. Com o simples arrastar do mouse e clique em
alguns botbes seria possivel criar ilustragdes do zero com alto rigor técnico,
sem necessidade de materiais artisticos analdégicos como telas, tintas, pincéis e
esquadros, tendo como insumos trés fatores principais: A precisdo do briefing
do contratante, o dominio do software de criacdo, e a mente criativa do diretor
de arte.

O advento da revolugao digital nas ultimas décadas do século XX trouxe
consigo uma transformagdo significativa no campo publicitario. Antes, as
criagbes publicitarias eram predominantemente analdgicas, dependentes de
técnicas tradicionais de ilustragao, fotografia e composi¢gdo manual. O diretor
de arte operava em um ambiente onde a manipulagéo de imagens era restrita e

os recursos limitados.

2.3 A Transigao para o Digital

Com a proliferagao de computadores e softwares graficos nas décadas

de 1980 e 1990, o diretor de arte testemunhou uma transigdo marcante para o
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meio digital. Ferramentas como o Photoshop e o lllustrator desenvolvidos pela
Adobe permitiram manipulagbes de imagens em bitmaps e vetores mais
precisos e experimentagdes criativas antes inimaginaveis. A criagao de layouts,
a escolha de tipografia, a aplicacdo de efeitos e a composigao visual
tornaram-se processos mais dinamicos e flexiveis.

A partir desse processo de digitalizagdo acontecem duas grandes fases
de distribuicdo de tarefas nas agéncias: A ultra especializagdao, onde cada
profissional é expert absoluto em um uUnico processo (Redagao criativa,
elaboracdo de raff, storyboard, animatics, colagem e composigédo, retoque
digital de fotografia, modelagem 3D, desenvolvimento de tipografia, ilustracéo,
lettering, design de logo, diagramacao da peca, arte finalizagdo, entre outros).
A grande forca motriz dessa ultra especializagcdo se da pelo alto custo dos
softwares (até entdo vendidos por licengas vitalicias carissimas) bem como
pela dificuldade de acesso a informagédo atualizada, como cursos, livros e
revistas especializadas. Essa grande fase dura cerca de 25 anos (entre 1987 e
2013) e é seguida pela fase da ultra generalizagao, acelerada pela facilidade
de acesso ao conhecimento nos buscadores e também pelo advento das

midias sociais.

2.4 A Ascensao da Internet e Midias Sociais

O surgimento da internet e, posteriormente, das midias sociais na virada
do milénio expandiu ainda mais o escopo do trabalho do diretor de arte. Agora,
nao se tratava apenas de criar anuncios impressos; era necessario adaptar-se
a formatos digitais diversos, como banners online, posts para redes sociais e
elementos visuais interativos. A velocidade de produgcdo também se
intensificou, demandando do diretor de arte uma habilidade de resposta rapida
e eficiente.

Em 2005 nasce o que é hoje a maior plataforma de producédo de
conteudo em video do mundo - o Youtube, comprado pelo Google por 1.6
milhdes de dodlares. Agora, no auge da internet 2.0, trabalhado na obra de
Kotler (2012) com a popularizagdo dos chamados Consumer-Generated Media,
todo profissional criativo poderia compartilhar seu tutorial em video, ou em

féruns de wikis explicando passo a passo como utilizar as ferramentas digitais
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(mais acessiveis por conta do crescimento de sites de download pirata como o

extinto The Pirate Bay).

O Marketing 2.0 surgiu na atual era da informacdo — cujo
nucleo € a tecnologia da informagao. A tarefa do marketing ja
nao é mais tdo simples. Os consumidores de hoje sdo bem
informados e podem facilmente comparar varias ofertas de
produtos semelhantes. (KOTLER, 2012, p.4)

Com a facilidade de acesso a tanta informagéo e tecnologia por parte
dos profissionais criativos, acontece um movimento de generalizagao, onde o
mesmo profissional participa (seja planejando ou executando) da maioria,
senao de todas, as fases da producio das pecas publicitarias. Esse movimento
provoca uma reducido exponencial no comprimento da linha de producao das
agéncias e estudios graficos, que passaram a exigir cada vez menos
profissionais em sua equipe, como é observado na diminui¢do exponencial que
culminou na escassez de posigdes de arte-finalistas nas agéncias de
publicidade a partir do inicio dos anos 2010. O processo de substituicdo do
trabalho humano por robds é tratado de forma critica por Ford (2015) em sua
obra "Rise of the robots". Entretanto, quando se refere as Als, acontece um
apagéo quase total das ideias de especialistas conforme explicado por Ford
(2015).

In my 2009 book The Lights in the Tunnel, | wrote that “while
technologists are actively thinking about, and writing books
about,intelligent machines, the idea that technology will ever
truly replace a large fraction of the human workforce and lead to
permanent, structural unemployment is, for the majority of
economists, almost unthinkable.” To their credit, some
economists have since begun to take the potential for
widespread automation more seriously. In their 2011 ebook
Race Against the Machine, Erik Brynjolfsson and Andrew
McAfee of the Massachusetts Institute of Technology helped
bring these ideas into the economic mainstream. Prominent
economists including Paul Krugman and Jeffrey Sachs have
likewise written about the possible impact of machine
intelligence.60 Nonetheless, the idea that technology might
someday truly transform the job market and ultimately demand
fundamental changes to both our economic system and the
social contract remains either completely unacknowledged or at
the very fringes of public discourse. (FORD, 2015, p.60)
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2.5 Inteligéncia Artificial

A inteligéncia artificial (IA) € uma disciplina da ciéncia da computagao
que visa desenvolver sistemas capazes de realizar tarefas que,
tradicionalmente, demandam inteligéncia humana. Esses sistemas sé&o
projetados para aprender, raciocinar, tomar decisdes, reconhecer padrdes e
resolver problemas, utilizando algoritmos e modelos matematicos. A
inteligéncia artificial (IA) inclui uma ampla variedade de técnicas, variando
desde a programagao de normas especificas até abordagens mais avangadas,
como aprendizado de maquina e redes neurais. IA permite que maquinas
simulem atividades cognitivas humanas e desempenham fung¢des complexas
em diversos setores, como saude, finangas, transporte e entretenimento.

Consideragdes sobre autonomia, responsabilidade e o impacto social da
IA estdo entre os desafios éticos e filosoficos que acompanham a busca para

replicar a inteligéncia humana em maquinas.

2.5.1 Uma breve historia

O conceito de maquinas universais e a teoria computacional foram
desenvolvidos por Alan Turing no inicio da década de 1940. Turing propés a
ideia de maquinas que poderiam executar qualquer calculo matematico,
lancando as bases conceituais para a inteligéncia artificial. Para provar a
capacidade de um computador de pensar como um humano, Turing propds um

teste que a avaliasse de forma cientifica.

This is where he came up with the famous “Turing Test.” It is
essentially a game with three players: two that are human and
one that is a computer. The evaluator, a human, asks
open-ended questions of the other two (one human,one
computer) with the goal of determining which one is the human.
If the evaluator cannot make a determination, then it is
presumed that the computer is intelligent. Figure 1-1 shows the
basic workflow of the Turing Test (TAULLI, 2019, p.2).

Segundo Russel e Norvig (2010), diversas disciplinas contribuiram com
ideias e técnicas para com a Al, desde filosofia, matematica, economia,

neurociéncia, psicologia, engenharia da computagao, linguistica e cibernética.
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Essa variedade de disciplinas gerou diferentes pontos de vistas tratados
por Russel e Novarg (2010) como “abordagens humano céntricas e
racionalistas”, classificando assim as definicbes de Al em 4 estagios: Pensar

humanamente, pensar racionalmente, agir humanamente e agir racionalmente.

Figura 3 - John McCarthy

Fonte: Foto Reproducéo/Stanford (2011).

O termo "inteligéncia artificial" foi cunhado por John McCarthy (figura 3)
em 1955. Durante essa década, McCarthy organizou a reconhecida
Conferéncia de Dartmouth, que é considerada o marco inicial da IA como um
campo de pesquisa. Nesse mesmo periodo Turing também propbés o famoso
Teste de Turing como uma maneira de avaliar a inteligéncia de uma maquina
(Russel; Novig, 2010).

The early years of Al were full of successes—in a limited way.
Given the primitive computers and programming tools of the
time and the fact that only a few years earlier computers were
seen as things that could do arithmetic and no more, it was
astonishing whenever a computer did anything remotely clever.
The intellectual establishment, by and large, preferred to
believe that “a machine can never do X.” (See Chapter 26 for a
long list of X’s gathered by Turing.) (RUSSEL, NORVIG, 2010,

p.18)
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Durante os anos 1980, a IA experimentou um rapido crescimento com o
desenvolvimento de sistemas especialistas e técnicas baseadas em
conhecimento. No entanto, uma série de desafios e expectativas nao
cumpridas levaram a um periodo conhecido como "Inverno da IA", marcado por
reducao de investimentos e interesse.

A partir da década de 1990, houve um ressurgimento da IA,
impulsionado em parte pelo sucesso de técnicas baseadas em redes neurais,
sistemas computacionais inspirados no funcionamento do cérebro humano,
projetados para realizar tarefas especificas relacionadas ao reconhecimento de
padrbes, aprendizado e tomada de decisdes. Essas redes sao especialmente
eficazes em lidar com dados complexos e ndo lineares. Essa era testemunhou
avancos significativos em aprendizado de maquina e reconhecimento de
padrdes.

O século XXI trouxe a ascensdo do aprendizado profundo, uma forma
avancada de redes neurais que provou ser eficaz em tarefas complexas, como
reconhecimento de imagem e processamento de linguagem natural. A IA
tornou-se uma parte integrante de muitas tecnologias cotidianas, como
assistentes virtuais, sistemas de recomendacao e veiculos autbnomos.

Ao longo dessas décadas, a IA evoluiu de uma visao conceitual para
uma realidade palpavel, impactando diversas areas da vida cotidiana e da
industria. A pesquisa e desenvolvimento continuo continuam a impulsionar a

inteligéncia artificial para novos patamares.

2.5.2 Ferramentas de Al Generativas

A utilizacdo de inteligéncia artificial (IA) na geragdo de imagens
excepcionais foi um dos primeiros casos dessa tecnologia a capturar a atengao
do publico em geral, impulsionando a popularizagéo do tema. As denominadas
IAs generativas demonstram habilidade para produzir representagdes visuais
em diversos estilos artisticos e com riqueza de detalhes, contanto que as
instrugdes (conhecidas na area como "prompt") sejam redigidas de maneira
precisa e abrangente.

A maioria das ferramentas populares no mercado (com excegéo do

Midjourney que utiliza o Discord) utilizam um modelo de site proprio ou web
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app rodando no navegador, com interfaces bastante familiares e pouca

variagao entre si. Entre as sessdes mais comuns estao:

e Area de prompt (sessdo onde o usuario digita comandos que serdo
utilizados pela ia para gerar imagem);

e Histérico de prompt (sessdo onde usuario pode reutilizar seus prompts
com o fim de obter uma mesma linguagem estética replicavel);

e Area de estilo (Semelhante a area de filtros do Adobe Photoshop, prové
uma galeria de diferentes estilos e estéticas para a imagem gerada sem
necessidade de digitar no prompt);

e Galeria de Imagens (Lugar onde séo exibidas as imagens geradas pelos
comandos);

e Melhorar imagem (Area que gera novas versdes usando um mesmo
comando com o fim de aumentar as possibilidades até agradar o

usuario.

Com base em listas de portais de tecnologia (como Tech Tudo e Mundo
Conectado), desenvolvemos o quadro a seguir, onde mapeamos as principais
ferramentas de Al generativas de imagens (ou ao menos as mais citadas), suas
respectivas criadoras, informagdes de custo e capacidade. Foram excluidas da
lista ferramentas exclusivas para dispositivos mobile (como Arta, FaceAPP e
Lensa) por serem ferramentas de edicdo e criacdo de imagens focada em
entretenimento e publico geral (ndo profissional de dire¢ao de arte) além de
serem incompativeis com a realidade do trabalho de direcdo de arte, que

acontece na maior parte do tempo, em dispositivos desktop:



Figura 4 - Mapa principais ferramentas generativas
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Fonte: Gerada pelo Autor (2023).
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MODO
COBRANG
A

por imagem

mensal

mensal
mensal

mensal
mensal

mensal

CAPACIDADE SEGUNDO PREGO (plano

EMPRESA pessoal mais
basico)

Individual 50,40

3 Jobs Instantaneos

10 Jobs esperando em fila $10,00

llimitado com 20 imagens
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lenta $0,00 -

45 seconds for 9 images $6,00

310 imagens SDXL por
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llimitado $9,99

n&o identificado $9.99

8.500 tokens por més $12,00

1020 créditos por més $0,00 -

100 créditos por més $9,99

mensal

A cobranga das ferramentas € em ddlar e a grande maioria usa o

sistema de créditos ou tokens. Cada imagem gerada custa um crédito da conta

do usuario, que se esgotada precisa ser recarregada.

2.5.3 Possibilidades da Inteligéncia Artificial e Automagéo Criativa na Direg&o

de Arte

Atualmente, a inteligéncia artificial (IA) e a automacao criativa estdo no

horizonte do trabalho do diretor de arte. Sistemas que geram automaticamente

layouts, sugerem paletas de cores com base em analise de tendéncias e até

mesmo criam textos publicitarios desafiam a concepgao tradicional de

criatividade humana. O diretor de arte, portanto, encontra-se em um cenario

onde a colaboragdo com tecnologias inteligentes é essencial.

2.5.4 Analise de Tendéncias e Moodboard

As Als generativas sao capazes de analisar grandes conjuntos de dados
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visuais e aprender padrdes estéticos. No contexto do diretor de arte, isso se
traduz na capacidade de sistemas automatizados sugerirem layouts e
composi¢cées visuais para anuncios. Essa funcionalidade pode acelerar
significativamente o processo criativo, permitindo que o diretor de arte explore
rapidamente varias opgdes antes de tomar decisdes finais. Nas imagens a
seguir observamos a obra do Diretor de Arte potiguar Renato Quaresma,
profissional que tem se especializado no uso de IA para fins artisticos e

comerciais. Retornaremos a obra de Quaresma no capitulo 2.5.6.

Figura 5 - Arrocha o fole (criada por IA)

Fonte: Renato Quaresma. Instagram (2023)

A analise de tendéncias visuais € uma faceta crucial do papel do diretor
de arte, e as Als generativas desempenham um papel fundamental nesse
processo. Esses sistemas tém a capacidade unica de processar extensos
volumes de dados de design, detectar tendéncias emergentes e oferecer
sugestdes de paletas de cores pertinentes.

Essa abordagem ndo apenas otimiza significativamente o tempo
dedicado a pesquisa, mas também assegura que as pecgas publicitarias
estejam em sintonia com as preferéncias em constante evolugdo do
publico-alvo. Além disso, ao integrar a funcionalidade de moodboards, os
diretores de arte podem expandir ainda mais sua expressao criativa,
consolidando ideias, estilos e emo¢des de maneira visualmente impactante.

Essa sinergia entre andlise de tendéncias e moodboards potencializa a
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capacidade do diretor de arte de criar campanhas visualmente cativantes e

culturalmente relevantes.

2.5.5 Criacao de Imagens Personalizadas e Segmentadas

A medida que as Als generativas se tornam mais sofisticadas, a
capacidade de criar imagens personalizadas e altamente segmentadas para
diferentes publicos se torna uma realidade. Isso € especialmente valioso em
campanhas publicitarias direcionadas, onde a personalizagdo € a chave. O
diretor de arte pode colaborar com algoritmos para adaptar visualmente uma
peca publicitaria de acordo com variaveis especificas, como localizagao,
demografia e preferéncias individuais. Na imagem a seguir, conseguimos
observar o nivel de exatidao e controle de resultado que tem o agente operador
da I|A, quando experiente em areas como diregdo de arte, fotografia,
cinema.Uma imagem com estética “noventista” que pode ilustrar facilmente
uma campanha de bebidas infantis ou mesmo um storyboard de filme (mesmo

n&o publicitario).

Figura 6 - Prompt “2 kids playing videogame while drink”

Fonte: Gerada pelo autor via IA (2023).

Além da capacidade de criar imagens personalizadas e segmentadas
para diferentes publicos, a implementacado de Als generativas na produgao de

conteudo visual oferece vantagens significativas em termos de eficiéncia e
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economia. Tradicionalmente, a producado de imagens personalizadas envolvia
sessbes fotograficas complexas e custosas, juntamente com extensos
processos de manipulagdo digital. No entanto, com a evolugdo das Als
generativas, torna-se possivel criar composicdes visuais ultra-realistas a partir
do zero, eliminando a necessidade de recursos fotograficos extensivos.

A figura 7 exemplifica como a Miranda Computagdes, empresa de
tecnologia tradicional de Natal, em parceria com a agéncia potiguar Criola,
usufruiu da velocidade criativa para desenvolver uma campanha chamativa ( o
proprio uso da IA na pega foi divulgado com um aparente desejo de
exemplificar a disrupgdo na tecnologia como valor da marca) . Isso n&o apenas
reduz os custos associados a produgao de imagens, mas também acelera o
processo criativo, permitindo que o diretor de arte concentre seus esforgos na

concepgao criativa e na diregédo estratégica.

Figura 7 - Pega criada por agéncia potiguar via 1A

CRIOLA

VOCE DIRIA QUE

ESSA IMAGEM
NAO E REAL?

Se liga na nossa primeira campanha publicitaria
com imagem gerada através de Inteligéncia Artificial.

Fonte: Miranda Computagdes. Instagram (2023)

Além disso, a capacidade das Als de gerar imagens personalizadas
contribui  significativamente para a flexibilidade e adaptabilidade das

campanhas publicitarias. A automacdo desses processos nao apenas
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economiza tempo, mas também permite ajustes dindmicos em resposta a
mudancas rapidas nas tendéncias do mercado ou preferéncias do publico.
Dessa forma, o diretor de arte pode manter uma abordagem 4agil e responsiva
na criagdo de conteudo visual, garantindo que as campanhas permanegam

relevantes e impactantes em um ambiente de constante evolugéo.

2.5.6 Aprimoramento da Eficiéncia e Experimentacao Criativa

Ao colaborar com Als generativas, o diretor de arte pode experimentar
de maneiras inovadoras, explorando conceitos e estilos que talvez ndo seriam
prontamente concebidos manualmente. Isso leva a um aumento na eficiéncia
do processo criativo, liberando tempo para atividades mais estratégicas e

conceituais.

Figura 8 - Pec¢a criada por Renato Quaresma via IA

Fonte: Imagetiqo. Instagram (2023)
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Um exemplo disso é a capacidade do Renato Quaresma de utilizar a
Inteligéncia Artificial de forma a transcender as fronteiras da criagéao
convencional (figuras 8 a 10). Ao colaborar com Als generativas, o diretor de
arte pode testar sem qualquer limite criativo, aplicando diferentes técnicas e
estéticas, explorando conceitos e estilos que talvez ndo seriam prontamente
concebidos se executados manualmente. Isso eleva a eficiéncia do processo
criativo, liberando tempo para atividades mais estratégicas e conceituais. Essas
possibilidades infinitas sdo observadas claramente no projeto de Quaresma,
que transforma a riqueza cultural e as paisagens do Nordeste brasileiro em
uma experiéncia visual unica.

O uso de "prompts" e parametros para guiar a Inteligéncia Atrtificial na
criagdo dessas imagens fantasticas ndo apenas demonstra a habilidade técnica
de Quaresma, que é diretor de criacdo da Criola Propaganda, mas também
destaca o potencial dessa tecnologia para inovar no campo da arte e da
publicidade. Suas criacdes, que variam de pescadores vestidos de astronautas
a casas do interior adornadas com alegorias surrealistas, mostram como a IA

pode amplificar a expressao artistica, levando a resultados surpreendentes.
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Figura 9 - Peca do Nordeste Imaginario - Via IA

Além do sucesso nas redes sociais, o projeto "Nordeste Imaginario" foi
reconhecido em veiculos de comunicagdo renomados, como o jornal O Globo,
e integra a Mostra oficial do Festival Internacional de Fotografia de Paraty. A
trajetoria de Renato Quaresma destaca nao apenas a influéncia da Inteligéncia
Artificial na criagdo artistica, mas também seu papel na promogao de uma

visdo mais ludica e livre da identidade nordestina.
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Figura 10 - Guardides do maracatu espacial - Via IA

Fonte: Imagetiqo. Instagram (2023)

Ao enfrentar as criticas em relagdo ao uso da |A para criar distopias,
Quaresma destaca a importéncia do debate na sociedade sobre o impacto
dessa tecnologia. Em entrevista ao site “Nordestesse.com.br” ele reconhece a
necessidade de estabelecer regras e codigos de conduta para o uso

responsavel da IA, especialmente em um contexto criativo.

No cenario publicitario, Renato Quaresma nao apenas incorporou o uso

da IA em seus trabalhos para clientes na agéncia Criola, mas também
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contribuiu para algumas das maiores agéncias do pais e marcas de destaque.
Sua experiéncia destaca como a colaboragao entre criatividade humana e

Inteligéncia Artificial pode resultar em solugdes Unicas e impactantes.

Assim, o Nordeste de Quaresma, tanto o real quanto o imaginario, serve
como um palco para a convergéncia entre arte, tecnologia e fantasia,
evidenciando o potencial transformador da Inteligéncia Artificial no universo

criativo.

2.5.7 Problematica das |1As Generativas

Conforme discutido anteriormente, observamos que a ascensdo da
Inteligéncia Artificial (IA) tem proporcionado avangos significativos em diversas
areas, mas seu impacto no trabalho de um diretor de arte ndo vem sem
desafios éticos e estéticos. Uma das principais questdes reside na violacao de
direitos autorais de obras e estéticas visuais durante o processo de
aprendizado de maquina.

O aprendizado de maquina depende enormemente de grandes
conjuntos de dados, incluindo obras visuais existentes. No entanto, a utilizagao
dessas obras para treinar algoritmos pode levantar questbes sobre a
propriedade intelectual e o direito dos artistas sobre suas criagcdes. A IA, ao
aprender e replicar estilos visuais, muitas vezes corre o risco de reproduzir
obras sem a devida atribuigao, levantando preocupacgdes sobre a originalidade
e a justica no campo artistico.

Outra dimenséo ética surge quando a |IA é empregada para criar
representacdes digitais de pessoas que ja faleceram. Embora o uso de IA para
ressuscitar figuras icénicas ndo seja novo, como evidenciado pelo caso de
Carrie Fisher em Star Wars, essa pratica levanta questdes profundas sobre
consentimento, dignidade postuma e o impacto emocional nas familias e fas. O
realismo dessas representacdes também pode resultar em dilemas éticos,
especialmente quando n&o € claro para o publico que esta interagindo com

uma entidade gerada por IA.
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A disseminacao de fake news e deep fakes é outra face problematica do
uso da IA. A capacidade de criar conteudo visualmente convincente e realista,
muitas vezes indistinguivel do material auténtico, levanta preocupacdes seérias
sobre a disseminacdo de informagdes enganosas. Diretores de arte podem
inadvertidamente contribuir para esse fenbmeno ao criar imagens que, quando
manipuladas por IA, podem ser utilizadas para propésitos maliciosos, minando
a confianga na veracidade das informacoes.

Um caso emblematico da utilizagao de IA para criagdo de deepfake foi a
“foto” do Papa vestindo uma jaqueta puffer branca (Figura 11) que viralizou nas
redes sociais em marg¢o de 2023. O que surpreendeu grandemente foi o fado
de a fotografia ser, de fato, uma criacdo artificial gerada por meio do
Midjourney. O responsavel por essa obra inusitada & o artista Pablo Xavier, um
construtor civil de 30 anos, que descobriu a ferramenta no ano passado. Em
uma entrevista exclusiva ao portal FFW, Pablo revelou ter feito a imagem para
se divertir, sem grandes expectativas. O resultado, no entanto, foi uma
viralizagdo massiva nas redes sociais, com 20 mil compartiihamentos no
Reddit, seguido pelo banimento de sua conta na plataforma. A situagéo
evidencia ndo apenas a capacidade do Midjourney em criar imagens
hiper-realistas, mas também levanta questdes sobre os limites éticos e o
potencial impacto de criagcbes geradas por inteligéncia artificial na
disseminagdo de noticias falsas e na percepgcdo publica de figuras

proeminentes.



31

Figura 11 - Papa usando jaqueta puffer

Fonte: O Globo. Reproducéo (2023)

A pornografia gerada por IA é uma questdo alarmante, onde rostos de
pessoas reais sdo sobrepostos em conteudo explicito sem o consentimento
das vitimas. Esta pratica representa uma invasao séria da privacidade e coloca
em evidéncia a necessidade urgente de regulamentagdes rigorosas para
proteger os individuos contra o uso indevido de suas imagens.

Além disso, a substituicdo potencial do trabalho de ilustradores por IA é
uma realidade em evolugdo. Ferramentas que podem gerar ilustragdes
automaticamente podem impactar negativamente a industria, reduzindo a
demanda por habilidades humanas. O desafio € encontrar um equilibrio, onde a
colaboracdo entre a criatividade humana e as capacidades da IA possa ser
uma for¢ca propulsora para a inovagdo, sem comprometer os meios de
subsisténcia dos artistas.

Nesse contexto, € imperativo que diretores de arte estejam atentos aos
dilemas éticos associados ao uso da IA. Isso envolve a promogao de praticas
que respeitem os direitos autorais, a consideragao cuidadosa das implicacdes
éticas ao criar representagdes digitais de pessoas falecidas e o engajamento
ativo na conscientizagcao sobre os riscos associados a deep fakes, pornografia
gerada por IA e a possivel substituicao de fungdes artisticas.

Nos topicos a seguir retomaremos as problematicas apresentadas, bem

como as alternativas propostas pelo governo e 6rgaos de regulagdo da
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publicidade para estruturar a utilizagdo sem infringir o direito legal de artistas e

de possiveis vitimas de uso irresponsavel das ferramentas.

2.6 O caso Elis Regina

Em julho de 2023 a Volkswagen langou uma campanha emblematica
que reuniu Elis Regina (célebre cantora brasileira falecida em 19 de janeiro de
1982) e sua filha, Maria Rita, em um emocionante dueto para celebrar os 70
anos da marca no Brasil. Em uma espécie de making off em texto langado no
portal Meio e Mensagem, executivos da AlmapBBDO, agéncia responsavel
pela criagdo, explicaram que a agao foi um processo que demandou nove
meses de trabalho da empresa. A iniciativa visava resgatar a nostalgia
associada a marca, explorando o impacto emocional de modelos iconicos,
como o Fusca e a Kombi, enquanto transmitia o comprometimento com o

futuro, especialmente os carros elétricos (figura 8).

Figura 12 - Recriagao com Al de Elis Regina

Fonte: Meio e Mensagem. Reproducéo. (2023)

O Chief Creative Officer da AlmapBBDO, Marco Gianelli, destacou a
ideia de unir Elis Regina e Maria Rita num filme publicitario como uma maneira
envolvente de abordar o encontro de geragdes, utilizando uma letra que
traduzisse a mensagem desejada pela marca. A escolha da musica "Como

nossos Pais" proporcionou uma narrativa que expressa a continuidade do
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legado e a expectativa de futuro.

Vocé me pergunta pela minha paixao

Digo que estou encantada como uma nova invengao
Eu vou ficar nesta cidade, ndo vou voltar pro sertdo
Pois vejo vir vindo no vento cheiro de nova estagéo

Eu sei de tudo na ferida viva do meu coragao

(REGINA [intérprete], 1976, grifo nosso.)

O processo de criagao envolveu o uso de inteligéncia artificial (IA) que
mapeou milhares de fotos e videos de Elis Regina. Todo esse banco de dados
foi, posteriormente, aplicado sobre a imagem de uma atriz, que participou do
comercial, conduzindo a Kombi, mas que, nas cenas, ganhou as fei¢des e o
rosto de Elis Regina, pelo trabalho de ferramentas de inteligéncia artificial e de
deepfake.

ApoOs a aprovagado da ideia pela Volkswagen, a agéncia utilizou |IA para
mapear milhares de fotos e videos de Elis Regina. Esse banco de dados foi
aplicado a imagem de uma atriz no comercial, que, por meio da tecnologia de
deepfake, incorporou as feicbes e o rosto de Elis Regina. A produgao foi
conduzida pela Boiler Filmes, com diregdo de cena de Dulcidio Caldeira e
gerou uma significativa repercussdo nas redes sociais, provocando debates

sobre a ética do uso de deepfake para representar pessoas falecidas.

2.7 Liberdade criativa e auto regulacao

O desenvolvimento de campanhas publicitarias inovadoras ¢é
impulsionado pelo processo criativo, onde mentes criativas buscam ideias
unicas para cativar o publico-alvo. No entanto, esse processo requer
sensibilidade ética para evitar praticas questionaveis. A medida que o processo
criativo avanga, ha o risco de utilizar inadvertidamente materiais protegidos por
direitos autorais. O uso néo autorizado de conteudo protegido pode resultar em
implicagdes legais, prejudicando a reputagdo da marca e resultando em agdes
judiciais.

Sobre a utilizacdo de imagens de pessoas reais, sdo contempladas

diretrizes reguladoras para utilizagdo de nome, imagem, voz e tragos de
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personalidade de pessoas em projetos comerciais pela Constituicdo Federal
Brasileira, assim como o Cadigo Civil.

O entrelagamento entre as empresas desenvolvedoras de |IA e os
consumidores fundamenta-se na confianga, tornando a ética, transparéncia e
conformidade com leis e regulamentos elementos cruciais. Nesse ecossistema,
a publicidade emerge como uma esfera de significativo impacto, onde as
decisdes algoritmicas moldam estratégias e experiéncias do consumidor.

Essas demandas nao partem apenas pela civil. Empresas de capital
privado com a gigante IBM,atuam numa longeva defesa pela transparéncia e
explicabilidade na IA, desenhando paralelos com os principios advogados por
organizagdes globais como a OCDE, o G-20 e o Férum Econdédmico Mundial.
Esses principios atuam como alicerces para compromissos junto aos cidadaos,
consumidores e governos, contudo, a transicdo desses principios para politicas
tangiveis torna-se imperativa.

Na esfera publicitaria, a capacidade dos sistemas de IA de explicarem o
racional por tras de suas recomendacgdes, ou seja, a transparéncia algoritmica,
emerge como um pilar fundamental. As empresas que desenvolvem, distribuem
ou comercializam sistemas de |A, ao incorporarem essa transparéncia,
estabelecem um terreno mais sélido para construir confianga no consumidor e
moldar estratégias publicitarias éticas.

A discussdo sobre a regulamentagcdo da IA transcende fronteiras,
refletindo um panorama global. Enquanto grandes empresas de tecnologia
detém poder econbmico e tecnoldgico consideravel, a busca por marcos
regulatorios enfrenta desafios significativos. A resisténcia a regulamentacgao,
evidenciada em casos em que a cooperagao foi dificil de obter, destaca a
complexidade desse processo.

No ambito internacional, a harmonizagao das legislagcbes é vital para
evitar desvantagens competitivas entre organizagcdes que operam globalmente.
A proposta de alinhar-se com grandes blocos regulatérios, como a Unido
Europeia, surge como uma estratégia eficaz. A abordagem regulatéria baseada
em riscos, preconizada pela IBM, oferece um meio equilibrado para proteger

consumidores e promover confianga na IA, sem sufocar a inovacgao.
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Figura 13 - Os principios éticos de IA enfatizam os direitos humanos
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Fonte: Harvard University Berkman Klein Center (2020)

Entretanto, a efetividade dessa abordagem demanda a colaboragao
entre empresas na construgdo de boas praticas. Designar responsaveis por
ética na |A conduzir avaliagdes criteriosas de risco e garantir a explicabilidade
dos sistemas tornam-se praticas essenciais. Essa colaboragao, ao ser aceita
pelo mercado, diferencia empresas comprometidas com IA confiavel.

Diante desse cenario global, o Brasil também se insere na discusséo por
meio do Projeto de Lei (PL) 2338/2023. Este projeto visa regulamentar o uso da
inteligéncia artificial no pais. Num contexto em que as tecnologias de IA tém
impactos em diversos setores, incluindo a publicidade, a discussao sobre a
regulamentacao torna-se crucial.

O Brasil, ao considerar sua legislagao sobre IA, pode se beneficiar das
experiéncias internacionais, alinhando seus marcos regulatérios com principios
éticos e praticas eficazes. A transparéncia algoritmica e a abordagem baseada
em riscos surgem como pilares relevantes, alinhados com as propostas
discutidas internacionalmente.

Em consonancia com os debates globais, o Brasil tem a oportunidade de
fortalecer seus proprios principios éticos na IA garantindo que a
regulamentacdo contribua para um desenvolvimento tecnoldgico positivo e

responsavel. O dialogo constante entre empresas, governos e sociedade civil é
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essencial para moldar um futuro onde a IA ndo apenas inova, mas também

respeita os valores éticos e atende as expectativas da sociedade.

Em sintese, a trajetoria da regulamentacdo da |IA se tece entre os
desafios globais, as praticas éticas das empresas e as nuances das legislagdes
nacionais. A transparéncia algoritmica emerge como um farol, guiando a
confianga nas interagdes entre |IA e publicidade. A IBM, como defensora dessa
transparéncia, contribui para a constru¢do de politicas que transcendem
fronteiras. No contexto brasileiro, o PL 2338/2023 reflete a busca por uma
regulamentagdo alinhada com os principios éticos, trazendo o pais para o
epicentro das discussdes sobre o futuro da IA. O desafio persiste, mas é na
colaboracdo e no dialogo incessante que se forjam as bases para uma
inteligéncia artificial que ndo apenas potencializa a inovagdo, mas também

protege e respeita os valores fundamentais da sociedade.

2.8 Relato de experiéncia com IA generativa

Este capitulo faz parte de uma entrevista realizada em junho de 2023
com Jodo Costa, um talentoso publicitario formado pela UFRN. A entrevista
usou questionario nao estruturado e aconteceu via Google Meet numa
conversa fluida com cerca de uma hora e meia de duragdo. Atuante no
mercado ha 7 anos. Jodo ganhou destaque, inclusive entre os professores de
comunicagao social da UFRN, devido ao seu impressionante projeto "Alien
Bugs Type", apresentado no "36 Days of Type". O projeto ndo apenas
demonstra sua habilidade criativa, mas também sua exploragdo inovadora de
ferramentas virtuais, como o Mid Journey, para criar tipografias n&o
convencionais e ilustradas. Essa iniciativa proporcionou a Jodo uma
experiéncia unica, conectando-o a profissionais em todo o mundo e destacando
as complexidades da interagdo entre design e inteligéncia artificial. A entrevista

revelou insights valiosos sobre possibilidades criativas com uso de IA.
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Figura 14 - Alien Bugs Type por Joao Costa

Fonte: Instagram “porjoaocosta” (2023)

Joao explica que iniciou seus estudos no campo de design ainda muito
jovem, por volta dos 13 anos, e que sempre foi muito curioso, o que o fez ter
profundo interesse pelas Al generativas ainda em seu langamento. A primeira
inteligéncia artificial testada por ele foi o Dall-E no inicio de 2023, criada pela
Open |A (criadora do Chat GPT). Logo apés entrou na lista de espera para usar
a primeira versao do Midjourney que ainda estava em fase de testes e ja
gerava imagens disruptivas, mas de dificil aplicagcdo na rotina de design e
criacao publicitaria.

No desenrolar da conversa, conseguimos identificar visdes hibridas
dentre os profissionais de publicidade sobre o advento das |As generativas de
imagens no trabalho de direcdo de Arte: As duas principais advogam
totalmente contra ou totalmente a favor dessa ascensao. A maior parte dos que
falam contra demonstra 0 medo de terem seus trabalhos substituidos por
maquinas. A maior parte dos que advogam a favor falam como o seu trabalho
tem sido facilitado, eliminando etapas manuais e liberado o profissional criativo
para ser “menos diretor e mais arte”. Ao contrario de diversos influencers e
portais que divulgam uma imagem apocaliptica de ferramentas como

Midjourney (dizendo que supostamente tal ferramenta iria substituir o trabalho
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de Designers e Diretores de Arte, ja que a comunicagdo desejada pelo
anunciante poderia ser facilmente transposta via prompts) Jodo diz que isso

nunca vai acontecer.

O Chat GPT nao vai criar um texto sozinho, assim como o
Midjourney n&o vai criar uma imagem sozinha. Vocé tem que
dar um insumo pra [sic] ele, e esse insumo parte de um capital
intelectual que vocé tem. [...]. Se vocé pedir para o Midjouney
gerar uma imagem pra [sic] vocé, ele vai fazer de um jeito, se
eu pedir ele vai fazer de outro jeito porque nés dois temos
capitais intelectuais diferentes (COSTA, 2023).

Apds a explosdo do Midjouney no inicio de 2023, o profissional decidiu
participar do "36 Days of Type", uma iniciativa criada por um estudio espanhol
de design que desafia artistas e publicitarios a criar e langar algo novo
diariamente relacionado a tipografia e design.

Para cada edicao, todos os participantes compartilham suas obras via
Instagram, carregando suas interpretagdes tipograficas de cada letra e numero
em seus perfis, utilizando as hashtags do projeto, juntamente com as hashtags
diarias, para submeter seus trabalhos e participar do desafio.De todas as pecas
enviadas diariamente, uma selecdo cuidadosamente escolhida por nossa
equipe € destacada para ser publicada no perfil oficial do 36 Days of Type a

cada dia do desafio até o final da edicao.
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Figura 15 - Exemplos de pec¢as do 36 Days of Type

Fonte: Instagram 36daysoftype (2023).

O trabalho tipografico realizado pelo entrevistado chamou atengao de
diversos diretores de arte e académicos de comunicacgao social, mas para ele
uma das maiores realizagbes com o projeto foi ter conseguido desenvolver uma
semantica visual coerente entre todas as letras (figura 10), que foram geradas
por prompts de forma individual.

Segundo Costa (2023), as Als nunca irdo substituir um diretor de arte,
fotégrafo ou ilustrador, pois para extrair todo o potencial estético e de
comunicacdo esperada de um publicitario, € necessario um repertorio
intelectual, estratégico e criativo. Todavia, ao utilizar como ferramenta de forma
integrada, especialmente em fases exploratorias, como o briefing, moodboard,
storyboard e raff, o diretor de arte consegue ser mais agil em suas demandas

conforme trecho a seguir:

Se eu quero fazer uma embalagem com um copo que tem um
olho dentro e que esta sangrando, sendo algo muito especifico,
ndo vou encontrar num stock ou banco de assets. E sé criar
com uma ferramenta de ia, aprovar a ideia com um cliente e ai
sim, contratar um ilustrador para executar a ideia final.
(COSTA, 2023)
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O desafio que se segue apos a realizagdo desse projeto tipografico € de fato
continuar estudando, testando e experimentando o uso de |As para geragao de
imagens, sempre de maneira criativa e extensora das habilidades do usuario.
Para Costa (2023) as possibilidades sao infinitas, e o medo de se perder o
trabalho € analogo a preguica. Um verdadeiro profissional consegue ser mais
valioso que a tecnologia que ele opera justamente por aplica-la de forma

eficiente e inovadora.

Além de ilustracbes de cunho artistico e autoral, as IAs tém sido usadas pelo
entrevistado e seus colegas para geragdo de imagens fotograficas realistas
como uma alternativa mais pratica que os famosos Stocks (como Shutterstock,
iStock, Adobe Stock, entre outros), que tem acervo limitado. A riqueza da IA em
projetos fotograficos é que o operador consegue algo belo, exatamente como
deseja, de forma rapida e em suas palavras “sem nada parecido” (COSTA,
2023).

A licdo passada por Costa (2023) é que se vocé vai usar Al no teu trabalho
esteja pronto para erros. Para conseguir desenvolver sua tipografia, ele testou
dezenas de prompts até criar uma linguagem aceitavel, e a partir dai, ter
resultados finais esteticamente agradaveis. E justamente nessa prontidao para
errar ele demonstra sua posi¢ao favoravel a regulamentacao das IAs no trecho

seguinte:

Imagina um Midjourney integrado ao Chat GPT sendo usando
para criar manchetes falsa sobre uma pessoa publica qualquer
e estampar um jornal com isso. Quem vai arcar com as
consequéncias? O Midjourney, o usuario ou a empresa que
publicou? Dificil saber ja que estamos tdo carentes de
regulamentacado no ambiente virtual. (COSTA, 2023)

Para Costa (2023) o cenario atual € empolgante pois apresenta uma variedade
infinita de possibilidades (nenhuma delas sendo a substituicdo do trabalho de
diretores de arte por I|As), favorecendo o profissional curioso, criativo e

proativo.
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3 CONCLUSAO

Ao finalizar esta monografia, concluimos que a direcao de arte esta
imersa em uma transformacéao extraordinaria, impulsionada pela sinergia entre
a mente criativa humana e a inteligéncia artificial (IA). A ascensao das Als
generativas apresenta um horizonte vasto de possibilidades, desde a analise
de tendéncias até a criagdo de imagens personalizadas, redefinindo a prépria
esséncia do processo criativo e profissionais qualificados como Jodo Costa
demonstram claramente esse destino promissor.

Diante de incertezas que o futuro apresenta, seja pela necessidade de
se adequar e até mesmo o medo de se tornar um profissional obsoleto,
defensores bradam a favor da evolugdo do mundo publicitario e a maioria deles
esta na linha de frente dos setores criativos. Sao redatores, editores, designers,
filmakers e diretores de arte incansaveis em testar e migrar de uma ferramenta
para outra com o objetivo unico de gerar a melhor peca possivel da maneira
mais pratica ( ndo necessariamente a mais facil) e prazerosa.

A colisdo entre a visao inata dos diretores de arte e as capacidades
analiticas das Als gera uma eficiéncia sem precedentes. Renato Quaresma,
diretor de arte potiguar, exemplifica essa colaboragao, integrando IA em obras
que transcendem a criatividade convencional, como se pode observar em seu
projeto no Instagram “Nordeste Imaginario” que se destacou por todo o pais.

A automacao criativa ndo apenas acelera o processo de concepgao
visual, mas também oferece uma abordagem agil e responsiva para se manter
relevante em um mundo em constante evolugdo. Campanhas publicitarias
podem agora adaptar-se dinamicamente com base em variaveis como
localizagdo, demografia e preferéncias individuais, proporcionando uma
personalizacdo sem precedentes.

No entanto, € imperativo ressaltar que, apesar do incrivel potencial das
Als generativas e das visdes hibridas sobre os beneficios e maleficios dessa
tecnologia, a criatividade humana continua sendo insubstituivel. O diretor de
arte, ao colaborar com algoritmos, encontra uma nova liberdade para
experimentar e inovar, mas a esséncia da expressao criativa continua a ser

forjada pela intuicdo, sensibilidade e visdo unica do ser humano.
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No cenario global, as discussdes sobre ética na IA e a necessidade de
regulamentacao tornam-se cada vez mais prementes. Empresas como a IBM
lideram o caminho na promog¢ao da transparéncia e explicabilidade na IA
alinhando-se a principios éticos globais. No contexto brasileiro, o Projeto de Lei
(PL) 2338/2023 emerge como um passo crucial na regulamenta¢do do uso da
inteligéncia artificial no pais. O Brasil tem a oportunidade de aprender com
experiéncias internacionais, alinhando seus marcos regulatérios com principios
éticos e praticas eficazes.

Em sintese, esta monografia destaca a inevitabilidade da colaboragao
entre humanos e inteligéncia artificial na direcdo de arte. O futuro desta
disciplina reside na habilidade de abragar a inovagdo, mantendo a
singularidade humana no cerne do processo criativo. Ao navegar nesses mares
de transformacado, os diretores de arte estdo destinados a desbravar novos
horizontes, onde a criatividade é potencializada, e as fronteiras entre o possivel

e o inimaginavel continuam a desaparecer.



43

REFERENCIAS

ALURA. Inteligéncia Artificial (IA) para criar desenhos e imagens:
principais ferramentas do mercado e aplicagdes. Disponivel em:
https://www.alura.com.br/artigos/inteligencia-artificial-ia-generativa-chatgpt-gpt-
midjourney. Acesso em 30 de novembro de 2023.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE ANUNCIANTES. Guia ABA sobre Impactos
da IA Generativa na Publicidade. Disponivel em:
https://aba.com.br/wp-content/uploads/2023/08/GuiaABAsobrelmpactosdalAGe
nerativanaPublicidade.pdf Acesso em 30 de novembro de 2023.

BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criagao na propaganda impressa. Sao
Paulo: Futura, 2002.

CESAR, Newton. Diregio de Arte em Propaganda. 52 edi¢do - Sd0 Paulo:
Futura, 2000.

CONSUMIDOR MODERNUO. IA na publicidade: criatividade humana em
destaque. Disponivel em:
https://consumidormoderno.com.br/2023/10/10/ia-publicidade-criatividade-huma
na/. Acesso em 30 de novembro de 2023.

Costa, Jodo. Entrevista realizada pelo autor Pablo Menezes em 07/06/2023.
Entrevista via Google Meet.

CRIOLA. Dia das criangas Miranda. Natal. 5 out.. 2023. Instagram:
@criolapropaganda. Disponivel em
https://www.instagram.com/p/CyB795X0O0ly/?img_index=1. Acesso em: 29 nov.
2023.

CRIOLA. Lado C . Natal. 8 set.. 2023. Instagram: @criolapropaganda.
Disponivel em https://www.instagram.com/p/Cw8jL4rLP55/. Acesso em: 29 nov.
2023.

DELOITTE. Tech Trends 2023. Disponivel em:
https://www2.deloitte.com/br/pt/pages/technology/articles/tech-trends-2023.html
Acesso em 30 de novembro de 2023.

EPOCA NEGOCIOS. ChatGPT: como funciona a inteligéncia artificial capaz
de escrever artigos, roteiros e musicas. Disponivel em:
https://epocanegocios.globo.com/tecnologia/noticia/2022/12/chatgpt-como-funci
ona-a-inteligencia-artificial-capaz-de-escrever-artigos-roteiros-e-musicas.ghtm.
Acesso em 30 de novembro de 2023.

EXAME. Como criar imagens com inteligéncia artificial (IA). Disponivel em:
https://exame.com/inteligencia-artificial/como-criar-imagens-com-inteligencia-art
ificial-ia/ (Acesso em 30 de novembro de 2023).



44

FFW UOL. Papa Fashion: Imagem viral em inteligéncia artificial é obra de
jovem artista digital. Disponivel em:
https://ffw.uol.com.br/materias/papa-fashion-imagem-viral-em-inteligencia-artifici
al-e-obra-de-jovem-artista-digital/ Acesso em 30 de novembro de 2023.

Fjeld, J., Achten, N., Hilligoss, H., Nagy, A. C., Srikumar, M. (2020). Principled
Artificial Intelligence: Mapping Consensus in Ethical and Rights-based
Approaches to Principles for Al. Research Publication No. 2020-1. Berkman
Klein Center for Internet & Society Research Publication Series. Disponivel em
https://cyber.harvard.edu/publication/2020/principled-ai

Ford, M. R. (2015). Rise of the robots: technology and the threat of a
jobless future. New York: Basic Books.

JOAQ COSTA. Alien Bugs Type. Natal. 16 mai. 2023. Instagram:
@porjoaocosta. Disponivel em
https://www.instagram.com/p/CsUfoTvLxHu/?img_index=1. Acesso em: 16 jul.
2023.

Kotler, Philip; Kartajaya, Hermawan; Setiawan, lwan. Marketing 3.0: as forgas
que estao definindo o novo marketing centrado no ser humano. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2012.

LOPES, Hugo Duarte. As novas ferramentas graficas digitais modificando
a diregao de arte em publicidade. 2006. 45 f. Monografia (Graduagao) —
Centro Universitario de Brasilia. 2006.

MEIO & MENSAGEM. 6 macro forgas tecnoldgicas que impactarao as
organizagoes. Disponivel em:
https://www.meioemensagem.com.br/proxxima/forcas-tecnologicas. Acesso em
16 de novembro de 2023.

MEIO & MENSAGEM. A ascensao da IA generativa no ambiente criativo.
Disponivel em: https://www.meioemensagem.com.br/videos/criatividade-ep2.
Acesso em 16 de novembro de 2023.

MEIO & MENSAGEM. Inteligéncia artificial e publicidade: quais os limites
da mensagem criativa?. Disponivel em:
https://www.meioemensagem.com.br/comunicacaol/inteligencia-artificial-e-public
idade-quais-os-limites-da-mensagem-criativa. Acesso em 11 de novembro de
2023.

MEIO & MENSAGEM. Inteligéncia artificial sem hype. Disponivel em:
https://www.meioemensagem.com.br/opiniao/zita-oliveira. Acesso em 16 de
novembro de 2023.

MEDIA MAKERS MEET. 44% publishers cite accelerating digital
transformation an “overwhelming top priority”: WAN-IFRA reports.
Disponivel em:
https://mediamakersmeet.com/44-publishers-cite-accelerating-digital-transforma



45

tion-an-overwhelming-top-priority-wan-ifra-reports/. Acesso em 28 de novembro
de 2023.

MUNDO CONECTADO. 9 melhores servigos de inteligéncia artificial para
criar imagens incriveis. Disponivel em:
https://www.mundoconectado.com.br/internet/9-melhores-servicos-de-inteligenc
ia-artificial-para-criar-imagens-incriveis/. Acesso em 28 de novembro de 2023.

NORDESTESSE. Nordeste Artificial. Disponivel
em:https://nordestesse.com.br/nordeste-artificial/. Acesso em 25 de novembro
de 2023.

O GLOBO. Conhecga o artista por tras da imagem viral do Papa Fashion.
Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/ela/gente/noticia/2023/03/conheca-o-artista-por-tras-d
a-imagem-viral-do-papa-fashion.ghtml Acesso em 30 de novembro de 2023.

OSTROWER, Fayga, 1920-2001. Acasos e criagao artistica / Fayga
Ostrower. — 1a Ed. — Campinas, SP: Editora da Unicamp, 2013.

PARETO. Tess Al e mais 9 Sites para Criar Iméagem com Inteligéncia
Artificial. Disponivel em: https://blog.pareto.io/ia-que-cria-imagens/. Acesso em
22 de novembro de 2023.

QUARESMA, Renato. Arrocha o fole. Natal. 8 jul. 2023. Instagram:
@imagetigo. Disponivel em https://www.instagram.com/p/CubQ7vOO8w-.
Acesso em: 20 ago. 2023.

QUARESMA, Renato. Nordeste Imaginario. Natal. 16 jul. 2023. Instagram:
@imagetiqo. Disponivel em
https://www.instagram.com/p/CvWAFthrmiD/?img_index=1. Acesso em: 30 jul.
2023.

QUARESMA, Renato. Nordeste Imaginario. Natal. 26 mar. 20233. Instagram:
@imagetigo. Disponivel em https://www.instagram.com/p/CqPbw2XO00T/.
Acesso em: 30 jul. 2023.

QUARESMA, Renato. Guardioes do maracatu espacial.. Natal. 17 abr.
20233. Instagram: @imagetiqo. Disponivel em
https://www.instagram.com/p/CrIL814uaGT/?img_index=1. Acesso em: 30 jul.
2023.

REGINA, E. (1976). Falso Brilhante [Album]. Sdo Paulo, Brasil: Phonogram.
RUDIGER, Francisco. Apocalipticos, Integrados e Pés-Modernos: a

problematica da tecnologia na teoria da comunicagao contemporanea. In:
Intexto, Porto Alegre: UFRGS, v. 1, n. 1, p. 1-21, janeiro/junho 1997


https://www.instagram.com/p/CvWAFthrmiD/?img_index=1

46

RUSSELL, S. J., & Norvig, P. (2010). Artificial Intelligence: A Modern
Approach (3rd ed.). Prentice Hall Series in Artificial Intelligence. Pearson
Education, Inc.

SENADO. Projeto de Lei n° 2338, de 2023. Disponivel em:
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/materias/-/materia/157233. Acesso
em 22 de novembro de 2023.

TAULLI, Tom. Artificial Intelligence Basics: A Non-Technical Introduction.
Disponivel em:Artificial Intelligence Basics: A Non-Technical Introduction |
SpringerLink. Acesso em 22 de novembro de 2023

TECH TUDO..DALL-E 2 e mais: 8 sites para criar imagem com inteligéncia
artificial. Disponivel em:
https://www.techtudo.com.br/listas/2023/06/dall-e-2-e-mais-8-sites-para-criar-im
agem-com-inteligencia-artificial-edsoftwares.ghtml. Acesso em 22 de novembro
de 2023.

TRIBUNA DO NORTE..Projeto nordestino de arte por inteligéncia artificial
se destaca em eventos internacionais. Disponivel em:
https://tribunadonorte.com.br/viver/projeto-nordestino-de-arte-por-inteligencia-ar
tificial-se-destaca-em-eventos-internacionais/. Acesso em 30 de novembro de
2023.


https://link.springer.com/book/10.1007/978-1-4842-5028-0
https://link.springer.com/book/10.1007/978-1-4842-5028-0
https://www.techtudo.com.br/listas/2023/06/dall-e-2-e-mais-8-sites-para-criar-imagem-com-inteligencia-artificial-edsoftwares.ghtml
https://www.techtudo.com.br/listas/2023/06/dall-e-2-e-mais-8-sites-para-criar-imagem-com-inteligencia-artificial-edsoftwares.ghtml

