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RESUMO

Este trabalho procurou estudar uma das técnicas de divulgacdo mais utilizadas
atualmente no mercado musical, que s&o as parcerias, chamado no marketing de
co-branding, em que dois ou mais artistas produzem um material juntos com o
objetivo de atrair o publico de ambos. Em especial foi analisado o uso dessa técnica
pela cantora Anitta, atualmente uma das artistas de maior sucesso no Brasil, com o
objetivo de entender como a estratégia de parcerias musicais foi bastante importante
para ela conseguir chegar a esse nivel de sucesso no pais em tdo pouco tempo,
aléem de iniciar projecbes no cenario internacional também com o uso do
co-branding. Com isso, analisando a carreira da cantora e a opinido do publico e de
profissionais da area, foi possivel concluir que as diversas parcerias musicais que
Anitta fez, com inovagdo e mistura de estilos, ampliaram consideravelmente o
alcance do seu trabalho e da sua imagem para o publico consumidor de musica,
consolidando a sua marca e a transformando em um fenbmeno que atrai cada vez
mais novas parcerias.

Palavras-chave: Co-branding. Parcerias Musicais. Anitta.



ABSTRACT

This work sought to study one of the most popular advertising techniques currently
used in the music market, which are partnerships, called co-branding marketing, in
which two or more artists produce material together in order to attract audiences of
both. In particular, the use of this technique by singer Anitta, currently one of the
most successful artists in Brazil, was analyzed in order to understand how the
strategy of musical partnerships was very important for her to reach this level of
success in the country in such a short time. and projections on the international
scene with the use of co-branding. With this, analyzing the singer's career and the
opinion of the public and professionals of the area, it was possible to conclude that
the various musical partnerships that Anitta made, with innovation and mix of styles,
considerably expanded the scope of her work and her image to the music consumer
audience, consolidating its brand and transforming it into a phenomenon that attracts
more and more new partnerships.

Keywords: Co-branding. Musical Partnerships. Anitta.
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INTRODUGAO

Como em todos os ramos de negoécios atualmente, que necessitam de uma
constante criatividade para que as empresas nao fiquem paradas no tempo ou que
nao se adaptam ao ritmo de mudangas que o mercado exige, nas carreiras de
artistas musicais também nao é diferente. As possibilidades que a internet e outras
midias proporcionam para que o publico alvo desejado pelos artistas seja atingido
facilita esse contato, porém é preciso encontrar estratégias que realmente funcionem

€ nem sempre isso € uma tarefa facil.

Ndo € de hoje que os principais artistas musicais se comportam como
verdadeiras marcas, sendo necessario além da propria produgdo musical, um
trabalho na construcdo dos valores e identidade visual que esses artistas passam
para o seu publico, o que muitas vezes acaba fazendo toda a diferengca numa
carreira. Quem ndo consegue entender que além do carater cultural a musica € uma

industria e faz parte de um comércio, acaba ficando para tras.

Ao analisarmos o mercado musical, na perspectiva do surgimento de novos
artistas ou da renovagao e continuidade da carreira dos ja consagrados e que
desejam se manter nas paradas de sucesso, percebemos que uma das principais
estratégias utilizadas por esse segmento atualmente sdo as parcerias, em marketing
chamado de co-branding’. Grande parte das musicas caracterizadas de sucesso
(que atraem grandes numeros de audiéncia, gerando fama e contratos vantajosos
para os artistas) e que sdo consumidas em servigos de streaming como Youtube e
Spotify, como também as que tocam nas radios do Brasil, sdo formadas por
parcerias musicais entre dois ou mais artistas, muitas vezes de géneros musicais
diferentes e que procuram agregar valor através da imagem consagrada dos seus

parceiros, atraindo os dois publicos distintos para o consumo das cancgoes.

Neste trabalho sera utilizado como objeto de estudo a importancia desse tipo
de estratégia para a carreira dos artistas e como o publico reage ao consumo desse

material. O método de abordagem da monografia foi um estudo de caso sobre a

! Estratégia de marketing em que duas ou mais marcas se unem para produzir um Unico produto ou
servico.
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carreira da cantora Anitta, que foi escolhida por se consagrar atualmente no
mercado musical brasileiro como uma das artistas em maior evidéncia e que utiliza
como um dos principais meios de constru¢do e divulgacdo da sua marca o
co-branding. Por ter uma imagem bastante forte e gerar uma grande visibilidade a
artista também atrai diversas marcas de produtos para varios contratos publicitarios,
sendo bastante importante para a comunicacao e para a area publicitaria o estudo
desse fortalecimento da imagem de marca através das parcerias, N0 Nn0osSso caso,

musicais.

O consumo participativo e os formatos de produ¢do musical em parcerias séo
caracteristicas atuais da industria fonografica e da industria cultural, sendo muito
importante para este estudo, pois causa interferéncias até nas formas de criagcédo de
musica e da sua arte como um todo. Essas mudancas estdo transformando o

cenario musical da atualidade.

A quantidade de novos artistas que surgem a todo momento no Brasil e no
mundo é incontavel, assim como € muito grande também o numero de pessoas que
se dizem especialistas em administragdo de carreiras musicais, mostrando que tipos

de estratégias os artistas devem adotar para conseguir ter uma carreira de sucesso.

Mas o que dificilmente se pode ver sdo esses especialistas explicando sobre
o poder que um trabalho em parceria pode oferecer para os artistas e a sua imagem.
Porém grandes gravadoras e empresarios da musica experientes sabem que a
estratégia de parcerias musicais foram responsaveis por grandes alavancadas de
carreiras de diversos artistas e que continuam até hoje fortalecendo muitos trabalhos
musicais, criando um grande aumento de publico e fas de artistas que souberam

trabalhar bem esse tipo de publicidade.

Com a internet, muita coisa melhorou na forma de se criar e se divulgar um
trabalho musical, cada vez mais ela esta se tornando a base da tecnologia para
novos formatos de producdo, organizagado e interagao social e comunicacional. A
partir do seu uso como principal meio de comunicagao, o tipo de estratégia de
divulgacdo que iremos abordar neste estudo, as parcerias, € antiga. Marcas
mundiais consagradas como McDonalds, Nike, entre outros, ja realizaram

campanhas publicitarias em que juntaram seus produtos com marcas de outros
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segmentos que agregaram algum tipo de valor e criaram novos produtos para o
mercado. Mas, o interessante do mercado da musica é que o segmento € o mesmo
e o produto que poderia ser dito como concorrente é utilizado nesse caso como
aliado, podemos citar o exemplo da parceria de Anitta com a cantora Ludmilla que
tem o estilo musical muito parecido. Mas o que geralmente ocorre € a jungcao de

estilos musicais diferentes.

Portanto, mostrando modelos de sucesso que ja ocorreram na historia das
parcerias entre marcas, sera possivel analisar também como essa técnica funciona
para 0 mercado musical, em especial para a carreira da cantora Anitta. Sera
estudado como é utilizada a sua imagem com a de outros artistas para aumentar a
audiéncia do consumo de suas musicas, as oportunidades que podem ser criadas e
os riscos desse tipo de estratégia. Também iremos analisar e compreender como a
utilizagdo do co-branding pela cantora foi fundamental para ela conseguir se
transformar em um fendmeno do mercado musical brasileiro em muito pouco tempo

e também recentemente alcancgar projegdes internacionais.

Para alcancar o objetivo de estudo proposto sera analisado os materiais e
conteudos disponiveis de audio e video da trajetéria da carreira da Anitta, como
entrevistas, documentarios e musicas. Pesquisaremos a opinidao dos consumidores
de musica e produtores musicais sobre a estratégia de parcerias que a cantora
adotou. Iremos coletar dados de mercado sobre os numeros alcangados por Anitta a
respeito dos seus sucessos e por fim analisaremos quais as parcerias que a cantora
fez tiveram mais sucesso de audiéncia e porque.

Como o publico nacional vé essas parcerias que a cantora Anitta faz com
diversos tipos de artistas, misturando géneros, nacionalidades, estilos e varios
outros comportamentos € o principal problema a ser estudado nesta monografia. Na
tentativa de identificar se a sua imagem esta cada vez mais se fortalecendo
positivamente ou se deve existir algum limite para que essa estratégia nao interfira
na qualidade do que se produz musicalmente e na imagem que a artista pode estar
passando para uma geragdo que acompanha a sua carreira. Em resumo, o
problema de pesquisa deste trabalho é: As parcerias musicais sdo sempre bem

vistas pelo publico ou se tornam algo cansativo?
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O uso abusivo de uma determinada estratégia pode acabar gerando
repeticbes cansativas para o consumidor ou aumentar a probabilidade de um
resultado ruim das mdusicas, causando de certa forma um pouco de perda de
credibilidade da artista. Ao analisar algumas criticas do publico com as mais
recentes musicas langadas, principalmente as de parcerias da carreira internacional,
€ possivel ver que os fas brasileiros ja comegam a sentir falta do estilo de musica
que a cantora fazia no inicio da carreira. Portanto, na vista do publico nacional,
alguns estilos que a cantora esta adotando, devido a forma de produgdo musical

feita com as parcerias de fora, ja comegam a desagradar os fas mais antigos.

Para as hipdteses do problema de pesquisa estudado teremos: Em primeiro,
as parcerias sao sempre muito bem vistas pelo publico; em segundo, as parcerias
nao sao sempre bem vistas pelo publico e terceiro, as parcerias se tornam

cansativas para o publico.

Para poder auxiliar na aproximagcdo com o tema estudado neste trabalho de
conclusdo de curso e conseguir encontrar a resposta para a problematica da
pesquisa, a monografia foi organizada para seguir algumas etapas. A metodologia
utilizada sera inicialmente uma analise bibliografica, no capitulo “Referencial
tedrico”, que consiste em compreender, através de material ja existente, como
artigos e livros, o que é construgdo de marca, aprendendo alguns conceitos do
marketing sobre esse tema e por ultimo o co-branding. Dessa forma conseguiremos
entender como Anitta e diversos artistas sdo capazes de criar a imagem da sua
marca, nesse caso eles mesmos, através de planejamento e conhecimento sobre o

tema.

Mostraremos conceitos dados por estudiosos da area, demonstrando uma
analise entre os embasamentos tedricos e os efeitos do uso das parcerias entre as
marcas (co-branding) e o poder do fortalecimento que essa atitude pode gerar, para
que possibilite existir um processo de comparagao da postura comercial de artistas

como Anitta no formato cultural da atualidade.

Sera realizada no segundo momento, no capitulo “Dados de mercado” uma
analise qualitativa a partir de pesquisa documental, investigando as musicas,

documentarios, entrevistas e redes sociais e outras aparicdes na midia feita pela
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cantora, que utilizou os métodos estudados anteriormente para ajudar a
compreender na pratica como as estratégias funcionam dentro do mercado
fonografico e qual posicionamento ela ganhou ao utilizar tal estratégia. Esses
documentos estavam todos disponiveis na internet e foram escolhidos de acordo

com as disponibilidades do acesso ao material.

Em uma terceira etapa do trabalho, no capitulo “Pesquisa de mercado” sera
feita uma pesquisa de campo para colher a opiniao de consumidores de musica e de
profissionais envolvidos na area de producdo musical a respeito da carreira e
estratégias que Anitta utilizou. Assim poderemos mensurar o que de fato fez com
que ela conseguisse acertar com o seu posicionamento e o que também pode ter de

negativo nessa situagao.

ApoOs essas etapas, no capitulo “Andlise geral”’, serdo cruzados elementos
dessas trés bases de dados, que foi a teoria, os dados de mercados e as pesquisas
de mercado, para iniciar a compreensao do resultado obtido com este trabalho e a
validagao das hipoteses do problema de pesquisa, que ocorrera no capitulo

“Consideracgdes finais”.

Mesmo sendo uma forma de discutir as caracteristicas da estratégia de
co-branding, esperamos que essa analise contribua para entendermos sobre o
comportamento dos consumidores de musica, dos produtores e dos artistas,

servindo como suporte para novas discussdes sobre as necessidades do mercado.
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1. REFERENCIAL TEORICO

Servindo como base para este trabalho de conclusdo de curso, iremos
abordar o conceito de marca, como construir marcas fortes, branding, personal
branding e co-branding, para que nos ajude a compreender a importancia de se
trabalhar uma marca e como fazer para alcangar niveis altos de posicionamento

gerando o fortalecimento da mesma.

1.1. Marca

Um dos segredos da cantora Anitta se destacar atualmente como uma pessoa
de sucesso € o fato dela desde o inicio de sua carreira saber trabalhar a sua imagem
como um todo. Criou um nome artistico impactante, se veste de forma atraente, age
com atitudes nas suas apresentagdes, suas musicas possuem sempre a abordagem
de despertar a idéia de poder, dentre varias outras caracteristicas que criaram uma

imagem bastante objetiva para a artista.

Essas caracteristicas criadas em volta da imagem de Anitta fizeram com que
ela desenvolvesse uma marca pessoal bastante clara e forte, mostrando para que
veio e 0 que esta disposta a fazer para se manter no sucesso. Por isso vamos
entender um pouco sobre o conceito de marca e qual a importancia da sua criagao

para um produto, servico ou pessoa.

Kotler, no seu livro Administracdo de Marketing (2012, p. 258) cita o conceito
de marca desenvolvido pela American Marketing Association (AMA), que segundo
eles se trata de “um nome, termo, sinal, simbolo ou design, ou uma combinagao de
tudo isso, destinado a identificar os bens ou servicos de um fornecedor ou de um

grupo de fornecedores para diferencia-los dos de outros concorrentes”.

Compreendemos portanto que a marca € um conjunto de caracteristicas que
fazem um produto ou um servico se diferenciarem de outros que possuem a mesma

finalidade, que oferecem o mesmo servigo, para a mesma necessidade. Podendo
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adquirir significados abstratos que envolvem tais servigcos e bens, como algo que
trabalhe simbolos, emogdes ou outros termos intangiveis relacionados ao que a
marca propde, como também pode ser algo palpavel ou pratico do produto que sirva

para identifica-lo.

Ou seja, quando se trata de escolher um produto, o conhecimento que o
cliente tem de uma marca, baseado nas suas experiéncias anteriores fazem total
diferenga. Podemos usar como exemplo um carro da marca Toyota, que pode se
destacar por ter um motor 2.8 com 177 cavalos de poténcia e tracdo 4x4 que
raramente apresentam algum problema, como também pode se evidenciar pelo
posicionamento da marca que demonstra confianca e qualidade, que sao fatores

emocionais.

As marcas se tornaram algo obrigatoério, pois se transformaram na ligagcao
entre o fabricante e o seu produto, fazendo com que o consumidor no ato da compra
tivesse como assegurar que aquela mercadoria teria a qualidade que ele buscava.
Além disso, a utilizacdo das marcas também possibilitaram que o comprador tivesse
como queixar-se com os produtores nas ocasides em que os produtos se

encontrassem em mas condi¢gdes de consumo.

No mundo corrido em que vivemos atualmente, uma marca que possui uma
relevancia no subconsciente das pessoas possui vantagens, ja que isso vai facilitar a
tomada de decisdo na hora da compra, pois quanto menos tempo um consumidor
passar para escolher um produto, melhor para ele. Como retratou Martins (2006)
nosso mundo esta se transformando muito rapidamente e todas essas mudancas
aumentam ainda mais a importancia e o significado das marcas atualmente e

futuramente.

As marcas que inspiram confianga sinalizam determinado nivel de qualidade
e, dessa maneira, consumidores satisfeitos podem facilmente optar de novo
pelo produto. A fidelidade a marca proporciona a empresa previsibilidade e
seguranca de demanda, além de criar barreiras que tornam mais dificil para
outras empresas ingressarem no mercado. A fidelidade também significa
disposi¢do para pagar um pre¢o mais alto — normalmente de 20 a 25 por
cento a mais. (KOTLER, 2012, p.258)

Mesmo que a concorréncia consiga reproduzir de forma muito parecida a

fabricagdo de um produto, incluindo o seu design, dificimente conseguirdo se
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sobressair em relagdo a produtos de marcas que ja possuem uma sensagao
construida na mente dos consumidores. Um trabalho de marketing bem feito por
uma empresa pode ser o responsavel por ajudar a fixar essa impressao positiva de
um produto nas pessoas. Iremos abordar adiante como pode ser feito esse tipo de

trabalho na construcao e fortalecimento de uma marca.

1.2. Construcao de marcas fortes

Para os fas da cantora Anitta e todos aqueles que acompanham o seu
trabalho é facil identificar o seu posicionamento e qual imagem ela procura passar
para o seu publico. Com a facilidade de acesso a variados tipos de informagao, fica
mais simples ainda ter um conhecimento profundo sobre a marca “Anitta”, ja que a

artista sabe utilizar muito bem as midias digitais para trabalhar a sua imagem.

A cantora consegue criar associagdes bastante fortes para os consumidores
da sua musica. Todas as inovacdes que ela desenvolve ou tenta criar nos seus
trabalhos sdo capazes de gerar pensamentos, experiéncias, sensag¢des e também
opinides em volta do produto musical e, obviamente, da prépria Anitta, em todo o

trajeto da sua carreira.

Sejam polémicas, bons resultados ou maus resultados dos seus trabalhos,
existe uma transparéncia e um contato préximo muito grande que sempre demonstra
a possibilidade dos fas estarem conhecendo e sabendo do que se trata a imagem e
a postura da marca de Anitta. Todas essas caracteristicas sdo exemplos de como
ela pode manter em evidéncia o seu nome e trabalhar essa imagem, porém, como
sabemos, é preciso tomar alguns cuidados para nao criar experiéncias negativas

para o publico e acabar perdendo credibilidade no mercado em que ela atua.

De acordo com Tavares (1998), citado por Leite (2010, p. 7) existem alguns
aspectos que precisam ser levados em consideragcdo durante o processo de
construcédo dos valores de uma marca. O primeiro deles é a imagem, que segundo
Barich e Kotler (1991) significa a soma de crengas, atitudes e impressdes que uma

pessoa ou grupo de pessoas tém de um determinado objeto. Tais impressdes
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podem ser verdadeiras ou falsas, reais ou imaginarias, podendo ser também
positivas, neutras ou negativas, que cada publico ira desenvolver de acordo com o
contato que mantiver com a marca e o contexto em que ela atua. A imagem pode ser
mudada a qualquer momento e esta relacionada em preocupar-se com a aparéncia

e nao com os fatos.

Em segundo lugar vem a identidade, que diferentemente da imagem que é a
maneira como a marca € percebida, a identidade é algo aspiracional, ou seja, &
como a marca gostaria de ser percebida, relata Tavares (1998). Enquanto a imagem
€ desenvolvida a partir do que foi feito no passado e presente a identidade é
remetida ao futuro. A identidade é constantemente vista como uma maneira pessoal
e intransferivel das pessoas determinarem quem elas séo e pra onde elas irdo, desta
forma, se trata de uma maneira de reconhecer suas particularidades, além de indicar

para as pessoas 0s proprios caminhos, propoésitos e o proprio significado.

O terceiro aspecto a se relacionar com a construgdo de uma marca trata-se
da reputagao, o qual ¢€ derivada da identidade. Administrar reputacdao é de certa
maneira desenvolver relagdo de intimidade com variados grupos, conhecendo suas
semelhangas e gostos em comum e fazer dos tragos de identidade apresentados
algo que possa ser compartilhado positivamente. A reputagdo € algo construido a
longo prazo e deve ser trabalhado pelas marcas com um plano de marketing bem
definido e com uma comunicacéao eficiente com os diferentes tipos de publico que a
marca se envolve (TAVARES, 1998).

O ultimo aspecto € o posicionamento de marca, ao qual é definido como
sendo o desenvolvimento para uma proposta de valor agregado e a definicdo de
como as empresas irdo entregar esses valores ao seu publico de uma forma
diferente do resto da concorréncia. Neste caso a marca deve se colocar em uma
posicado exclusiva na mente do consumidor, para isso € necessario conhecer as
necessidades e desejos que o cliente possui e aliar esses desejos ao que a marca
pode oferecer de especial (TAVARES, 1998).

Um posicionamento eficaz de marca ajuda a orientar a estratégia de
marketing, esclarecendo a esséncia da marca, identificando os objetivos
que ela ajuda o consumidor a alcangar e mostrando como isso é feito de
maneira inigualdvel. Todos na empresa devem assimilar o posicionamento
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da marca e usa-la no contexto da tomada de decisées. (KOTLER E KELLER
2012, P.294)

Ao analisarmos os aspectos que fazem uma marca se tornar forte e
memoravel para as pessoas, podemos perceber que Anitta possui um trabalho de
marketing bastante completo, desenvolvendo constantemente esses aspectos, seja
através de sua musica, suas declaracgdes, seus clipes, seu visual e também sua
aparéncia fisica. Apos se tornar famosa, por volta de 2012, Anitta ja realizou até
cirurgias plasticas para mudar a aparéncia e tentar se tornar mais parecida com o

padrao estético que as artistas do pop mundial possuem.

Apesar da raiz do funk, que foi onde a cantora conseguiu inicialmente a
projecdo nacional, atualmente na producdo das letras de suas musicas a cantora
costuma trabalhar regularmente com conteudo simples, caracteristico da cultura pop,
conseguindo assim se comunicar com diversos publicos, desde criangas até os
adultos mais velhos, passando a massificar a sua musica, deixando de ser apenas

uma cantora de funk.

1.3. Branding

Um termo que é continuamente ligado ao de marca é o “branding” ou “gestéo
de marcas”, que € a maneira como as empresas cuidam da simbologia que a sua
identidade visual possui e os valores que sao agregados aos produtos que as
empresas oferecem (MARTINS, 2006). No nosso caso, o produto oferecido sdo as

musicas e a marca, que analisamos anteriormente, € a Anitta.

Ao conseguir notoriedade no mercado musical brasileiro, foi possivel
identificar que a cantora chegou com propostas, objetivos e valores bastante claros.
Nao é a toa que ela conseguiu chegar ao nivel de sucesso que possui atualmente.
Uma das maneiras de agregar valor ao seu trabalho € que Anitta consegue trazer
tendéncias mundiais e causar agitagdo em tudo que ela se envolve, conseguindo se
diferenciar dos demais artistas nacionais. O mercado do Brasil estava precisando de

uma artista como ela e a visdo de oportunidade de unir o pop internacional com o
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funk brasileiro, além de outras batidas, casou em um gosto musical que milhdes de
brasileiros se identificaram. Unindo-se a esses fatores Anitta consegue expandir o
alcance de suas estratégias de marketing tendo uma gestdo muito eficiente nas
midias sociais, com engajamento igual ou superior a muitos outros artistas famosos

internacionalmente.

O processo de construgcao de branding se destaca a partir do momento em
que Anitta trabalha uma simbologia por tras de sua marca. Um produto ou um
servigo que utiliza de algumas estratégias e técnicas para se apresentar junto a essa
marca s&o capazes de adquirir determinados valores intangiveis relacionados a ela.
Dessa forma, é mais facil as pessoas memorizarem algo que se associe a aquele
produto ou servigo, como por exemplo um nome, que seria a propria marca, € um

simbolo, no caso dos logotipos.

Branding € o conjunto de agdes ligadas a administragdo de marcas. Sao
acdes que tomadas com conhecimento e competéncia, levam as marcas
além da sua natureza econdmica, passando a fazer parte da cultura e
influenciar a vida das pessoas. A¢des com a capacidade de simplificar e
enriquecer nossas vidas num mundo cada vez mais confuso e complexo.
(MARTINS, 2006, p. 8)

A construcdo desses valores relacionados a determinados produtos
necessitam de recursos e dedicagdo intensiva de comunicagdo e marketing para
conseguir serem executadas satisfatoriamente. O processo de branding é constante
e deve ser desenvolvido durante toda a historia da marca enquanto atuante, nao
sendo possivel construir uma imagem solida e positiva trabalhando em apenas

alguma época especifica dela.

Para que as estratégias de branding ocorram com sucesso e a marca consiga
criar os valores desejados, € necessario convencer o publico que o produto
oferecido possui diferencas expressivas sobre os oferecidos por outras marcas que
trabalham a mesma categoria deste produto. O processo de inovagao € algo que
enriquece bastante no que diz respeito ao valor agregado da funcionalidade que o
produto possui, ja em outros casos a vantagem competitiva pode ser criada com a
utilizacao de fatores nao relacionados diretamente ao produto, mas, como por
exemplo, criar imagens valiosas e atraentes dele satisfazendo as motivacdes e os

desejos dos consumidores para té-lo.
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A elaboragcdo de um branding bem planejado para uma marca conseguira
fazer assim com que ela esteja presente na mente do publico. Em resumo o
branding é responsavel por mostrar o que de diferente determinada marca possui do

restante do mercado e qual a importancia que ela possui diante da concorréncia.

1.4. Personal Branding

Da mesma forma que as marcas de produtos e servigos precisam trabalhar o
gerenciamento da sua imagem, uma pessoa também pode utilizar de tais
ferramentas e técnicas de gerenciamento de imagem para conseguir atingir niveis
satisfatorios de reputacao e particularidades positivas. Tais qualidades podem ser
utilizadas para conseguir, por exemplo, um relacionamento pessoal ou profissional.
N&o ha como negar que foi exatamente esse tipo de técnica que Anitta realizou para
trabalhar sua marca. Essa administracdo pessoal ligadas ao nhome chamamos de

Personal Branding.

Varios atores, apresentadores, atletas, cantores e varios outros tipos de
celebridades e até pessoas anbnimas também fazem questao de gerenciar sua vida
em varios aspectos para poder criar uma imagem que possa ser admirada pelas
outras pessoas. Com a evolugdo tecnoldgica e a explosdo das redes sociais essa
pratica tornou-se cada vez mais comum, fazendo com que a proximidade de um
artista com o seu publico seja cada vez maior, gerando intimidade e facilitando a

criacdo da imagem de acordo com o que é visto nas midias.

Segundo Tavares (1998) citado por Leite (2010, p. 6), 0os nomes sao
importantes porque denotam significados e informacbdes e se prestam a muitas
fungdes. O nome da status legal, confere distingdo e consolida a reputacéo.
Identifica pessoas, coisas e objetos, permitindo que o ser humano estabelega
comunicagao que os envolva. O nome esta, de certa forma, vinculado a pessoas ou

as agdes dessas pessoas. O nome pessoal é, portanto, uma marca.

Outro alcance que a construgdo de uma imagem pessoal marcante pode

gerar para os artistas sdo contratos publicitarios com as marcas que possuem
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identificacdo com imagem da celebridade. No cenario midiatico atual surgiu uma
explosdo de blogueiros que trabalham exatamente com o foco em passar uma
imagem positiva que possa se relacionar com a utilizagcdo de um determinado
produto, gerando influéncia para uma quantidade consideravel de pessoas e

atraindo cada vez vez mais marcas famosas para parcerias.

Quando se trata da nossa imagem, todas as ag¢des que realizamos s&o
importantes e tudo reflete nessa imagem. Quando tentamos promover a nossa
marca pessoal até o que decidimos nao fazer também transmite o valor e o carater
dela. Desde o momento que lidamos com conversas de grupos, as decisdes que
tomamos, as mensagens que enviamos por e-mail ou nas redes sociais, tudo isso
faz parte da mensagem maior que passamos, que € a mensagem da nossa prépria

marca.

De acordo com Peters (1997) é necessario comegar identificando as
qualidades e caracteristicas que nos diferem dos nossos colegas, saber quem
realmente nés somos. Descobrirmos o que nos motiva, as nossas paixdes, qual a
maior forca que os colegas ou clientes diriam que possuimos. De acordo com o
autor é importante também que nos perguntemos: O que eu fago que mais me
orgulho? O que eu consegui para me gabar descaradamente? Se uma pessoa quer
ser uma marca, precisa se concentrar incansavelmente no que faz, que agrega
valor, do qual se orgulha e, principalmente, do qual pode vergonhosamente

acreditar.

A chave para qualquer campanha de marca pessoal é o "marketing boca a
boca". Sua rede de amigos, colegas e clientes é o veiculo de marketing
mais importante que vocé possui; o que eles dizem sobre vocé e suas
contribuicbes € o que o mercado avaliara como o valor da sua marca.
Portanto, o grande truque para construir sua marca € encontrar maneiras de
alimentar sua rede de colegas - conscientemente. (PETERS, 1997)

Podemos refor¢car que o personal branding, se trata da criagdo de uma
identidade pessoal que seja capaz de incentivar impressdes naturais no publico que
acompanha aquela pessoa. Dessa maneira é possivel que a audiéncia consiga se
identificar com os valores que sido passados e as qualidades que diferem

determinado assunto de outros personagens. Ter o dominio dessa forma de como os
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outros nos enxergam e conseguir gerenciar €SSe processo para Conseguirmos

determinado objetivo é o principal atributo do personal branding.

1.5. Co-branding

Uma tendéncia cada vez mais crescente que novos negocios estéo utilizando
e que é o principal conceito tedrico que serve de base para o presente trabalho sao
as parcerias entre marcas. Essa estratégia de unido que as marcas utilizam é
chamada de “co-branding” que segundo Rech e Ceccato (2010), citado por
Pinto(2017), “pode ser definido como a combinagdo de duas ou mais marcas em
uma mesma oferta, com duplo valor agregado, onde se espera que o status de uma

das marcas se reflita na outra”.

7

De acordo com Kotler (2006) o co-branding é capaz de aumentar a
participacdo no mercado de uma marca unindo essas identidades distintas e
trazendo o aspecto sensorial e caracteristicas marcantes de cada empresa, e junto
com essa identidade levar clientes que se identifiquem com a mesma, podendo
assim fazer com que eles continuem consumindo o produto da marca apds o

co-branding.

Podemos utilizar como exemplo de um co-branding de sucesso a longa
parceria que o Bob’s construiu com a Ovomaltine na produgcao do milk-shake de
maior sucesso da marca. Durante décadas o achocolatado ajudou a atrair clientes
para as lanchonetes do Bob’s que em contrapartida também ajudou a disseminar a
marca Ovomaltine na residéncia do cliente com os produtos em p6é e bebidas

prontas, como também no “food service”.

Para se ter sucesso no uso dessa estratégia € bastante importante que as
marcas envolvidas na parceria tenham seus valores solidos independentes, uma
imagem consideravelmente positiva e uma conscientizacdo de marca adequada. E
muito importante também que exista uma sintonia légica entre as marcas, para que a
fusdo e as atividades do marketing valorizem individualmente as marcas e diminua

os riscos de maleficios. O co-branding € mais positivamente aceito pelos
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consumidores quando as marcas se complementam e fornecem qualidades que

somente elas tem, e ndo redundancias e semelhangas.

Partindo para o mercado fonografico, segmento que realizaremos o estudo
mais aprofundado, os exemplos de parcerias musicais sdo extensos, pois de acordo
com sites especializados em listas das musicas mais ouvidas nas radios do pais
cerca de 40%° dos sucessos s&0 compostos por duetos, e possuem tanto com
artistas do mesmo estilo como de estilos diferentes. Se analisarmos a lista de
musicas mais ouvidas do Brasil no Spotify, servico de streaming de musica mais

, . 3
acessado atualmente, esse indice sobe para cerca de 60% .

O género sertanejo € um dos que mais realizam essas parcerias musicais.
Devido a grande quantidade de artistas desse estilo e a semelhanga entre eles é
necessario muitas vezes existir uma referéncia de um artista veterano para servir
como autenticidade de qualidade daquele novo trabalho que esta sendo langado.
Desta forma a contribuicdo de um cantor de renome participando das gravacoes
facilita o alcance da musica do artista novo para um publico grande e que ja possui
uma tendéncia a consumir essas novas cangdes. O que se espera no final da
parceria € que a imagem do novo artista seja alavancada e que a do artista veterano

permaneca sempre atualizada.

Desta maneira, quando dois ou mais artistas decidem produzir um conteudo
musical juntos € pensando nas possibilidades de atingir dois publicos variados e
uni-los, na intencdo de atrair esses publicos para serem novos consumidores do
produto daquele artista que ele ndo consumia antes. Utilizando a imagem e
identidade ja construida do seu parceiro a chance de causar essa boa impresséo &

bem maior.

Porém nem todas as parcerias musicais sdo dignas de sucesso. Ao assumir
participagdo no trabalho musical de um outro artista aquele que € convidado deve ter
a ciéncia da sua capacidade de contribuir positivamente para o resultado da

parceria. Pois se n&o existir uma caracteristica sdlida que possa diferenciar as

2 Midia Total. Disponivel em: https://www.midiatotal.net/p/30-musicas-do-momento.html . Acesso em
01 de julho de 2018.

* Game Vicio. Disponivel em:
https://www.gamevicio.com/noticias/2018/12/spotify-divulga-lista-com-as-musicas-mais-ouvidas-de-20
18/ . Acesso em 17 de setembro de 2019.
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https://www.gamevicio.com/noticias/2018/12/spotify-divulga-lista-com-as-musicas-mais-ouvidas-de-2018/
https://www.gamevicio.com/noticias/2018/12/spotify-divulga-lista-com-as-musicas-mais-ouvidas-de-2018/
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qualidades distintas dos artistas pode ocorrer de gerar uma grande insatisfagdo nos

publicos que geralmente os acompanham.

Em 2016 o cantor italiano Andrea Bocelli fez uma turné pelo Brasil e durante
sua passagem convidou alguns artistas para se unir a ele durante a apresentagao,
entre eles a cantora Paula fernandes e a propria Anitta. Porém o resultado foi uma
polémica envolvendo o numero musical executado pelas cantoras, principalmente
pela Paula Fernandes que durante um trecho da musica “Vivo Per Ella” ndo cantou
em um determinado trecho e causou grande insatisfacdo e burburinho negativo por
parte do publico. Neste caso, por mais que tenha sido na intencdo de fazer um boa
apresentacdo e agregar valor ao seu trabalho e sua imagem, na tentativa de
alcangar o “respeito” dos consumidores de musica mais conservadores e classicos,

acabou nao passando de uma tentativa frustrada.

Tentar alcangar um publico bastante diferente do seu ndo possuindo o
dominio suficiente ou a caracteristica sélida para tal, pode acabar ocasionando no
efeito contrario, como vimos anteriormente. O principal problema de pesquisa que
sera analisado nesta monografia é sobre a eficacia do uso exagerado e equivocado

da estratégia de co-branding. Este fato foi abordado por Kotler (2012):

As possiveis desvantagens do co-branding sdo os riscos e a perda de
controle resultantes da associagdo com outra marca na mente dos
consumidores. As expectativas do consumidor sobre o nivel de
envolvimento e o comprometimento de co-branding tendem a ser altas;
portanto, um desempenho insatisfatério pode ter repercussdes negativas
para todos os envolvidos. Se uma marca entra em varios arranjos de
co-branding, corre o risco de que seu excesso de exposi¢cao dilua a
transferéncia de qualquer associagdo. Essa pratica pode resultar igualmente
em falta de foco nas marcas existentes. Os consumidores podem se sentir
inseguros sobre o quanto conhecem de uma marca.

Anitta, que é uma das principais artistas brasileiras na atualidade, € um dos
mais interessantes casos em que o co-branding esta presente na carreira e que fez
total diferengca para ela conseguir se estabelecer como uma das artistas mais
conhecidas e mais ouvidas no pais, por isso decidimos escolhé-la para ser o objeto
de estudo deste trabalho. A lista de parcerias dela é longa, entre eles podemos citar
Projota, Kevinho, Jota Quest, MC Guimé, Pabllo Vittar e artistas internacionais como

Snoop Dogg, DJ Alesso e o colombiano J.Balvin. O que mostra que a cantora busca
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conquistar o publico de artistas que geralmente sdo diferentes do seu, portanto
iremos analisar quais das parcerias alcangcaram melhores resultados e tentaremos

identificar o porqué.

Uma caracteristica interessante desse tipo de estratégia € que, diferente de
antigamente que eram produzidos albuns com varias musicas, hoje alguns artistas
preferem fazer producbes de apenas uma cancdo, O que proporciona essa
possibilidade de trabalhar com varios artistas diferentes com um intervalo de tempo
pequeno e com custos bastante reduzidos. Esse tipo de producdo, € o método que
Anitta considera mais adequado para o seu tipo de divulgacdo, ja que na opinido

dela quando se produz um album completo muitas musicas podem se perder.
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2. DADOS DE MERCADO

2.1. Breve biografia

Anitta nasceu no dia 30 de margo de 1993, na cidade do Rio de Janeiro, seu
nome de batismo é na verdade Larissa de Macedo Machado. E filha da artesa
paraibana Miriam Macedo e do vendedor mineiro Mauro Machado. Anitta possui um
irmao mais velho chamado Renan Machado que trabalha como seu produtor

artistico.

Foi por intermédio dos seus avos maternos que ela iniciou aos 8 anos de
idade sua trajetéria com a mdusica, cantando no coral da Igreja Santa Luzia,
localizada no bairro de Hondrio Gurgel no Rio de Janeiro. Anitta fez ainda na mesma
época aulas de dancga de saldo e posteriormente apds se aprimorar também chegou

a dar algumas aulas como professora de dancga.

Aos 16 anos Anitta realizou um curso de administracdo na Fundacao de Apoio
a Escola Técnica (Faetec) e foi selecionada para estagiar na mineradora Vale. Este
curso foi de extrema importancia para a carreira da artista pois as aulas de
administracdo e também de marketing foram essenciais para ela administrar sua
propria carreira, ja que ela atualmente n&o possui empresaria e toma as decisdes a

respeito dos seus negdcios e do plano de marketing do seu trabalho.

O nome artistico “Anitta” foi inspirado na minissérie da Rede Globo Presenca
de Anita, exibida durante os dias 7 a 31 do més de agosto de 2001. A cantora se
identificou com o papel da protagonista pois segundo ela era sensual sem ser vulgar,

menina e mulher ao mesmo tempo.

Anitta comecou a frequentar algumas festas produzidas pela empresa
Furacdo 2000, gravadora e produtora de shows de funk, e decidiu tentar se
aproximar da equipe. Apds Anitta postar um video no Youtube cantando chamou a

atencdo do produtor da Furacdao 2000 chamado Batutinha, que a convidou para
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realizar alguns testes e posteriormente contratou a cantora para fazer parte da

gravadora.

Figura 1: Video que chamou atengéo do produtor da Furacdo 2000

P pl o 0I8/226

Fonte: Reprodugao Youtube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=RklgdbKQ-SI. Acesso
em: 09 de outubro de 2019.

Segundo entrevista cedida por Anitta em uma palestra no Fire Festival*, apds
comecar a fazer parte da gravadora passou a ir diariamente no escritorio da
empresa para conhecer como as pessoas desse mercado trabalhavam, desde os
artistas produzindo musicas, até a pessoa que fechava contratos de shows para

saber como funcionava o meio que ela estava entrando.

Apos Anitta ter gravado suas primeiras musicas com a Furacdo 2000 e

comecar a fazer shows, chamou a atengcdo da empresaria Kamilla Fialho que

4 Anitta em palestra no Fire Festival. Entrevista. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=20FxGRWKUIE. Acesso em 09 de outubro de 2019.



https://www.youtube.com/watch?v=RklgdbKQ-SI
https://www.youtube.com/watch?v=zOFxGRWKUIE
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comegou a empresariar Anitta depois de pagar uma multa de R$226.000,00 pela
liberacdo da cantora. Kamilla bancou a gravagéao do videoclipe da musica Meiga e
Abusada, que é o primeiro videoclipe oficial no canal de Anitta do Youtube, que
acabou fazendo muito sucesso e rendendo um contrato com a gravadora Warner

Music.

2.2. Youtube

O Youtube € uma das plataformas mais utilizadas atualmente para o consumo
de musica. Com o avancgo da tecnologia e também do surgimento do proprio site, as
pessoas se interessam cada vez mais a nao apenas ouvir o audio da musica, mas
também consumir imagens associadas a esse servigo, que neste caso sdo os
videoclipes. Quanto mais criativo e bem elaborado € a producdo de um trabalho
audiovisual, de acordo com o publico de interesse que se pretende atingir, melhor a

chance de atrair esse publico.

Neste topico sera utilizado como critério avaliativo os videos postados no
canal oficial de Anitta no Youtube, nele constam as musicas produzidas por Anitta e
sua equipe em que eles convidaram os artistas para participar, ficando de fora da
analise as parcerias que Anitta realiza como convidada. Fizemos uma tabela com a
relacdo dos videos em que a cantora produziu clipes oficiais para o langamento das
cangbes com parcerias musicais, nao participando da lista os videos que possuem
apenas o audio com as letras da musica, que ndo chamam tanta atengao quanto os

clipes, ja que se trata de uma plataforma de videos.

Junto com a lista dos videos colocamos a data de langamento, o artista
convidado, o género desse artista e a quantidade de visualizagdes para podermos
ter uma nocdo de quais as parcerias que Anitta realizou obtiveram maior sucesso no
quesito quantidade de acessos. Assim poderemos analisar se alguma caracteristica

ou algum tipo de parceria especifica atraiu mais atengao do que outras.
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Tabela 1: Lista do Youtube de parcerias convidadas por Anitta.

Titulo da Musica Data de Artista da Parceria Género Musical da Quantidade de
Langamento Parceria Visualizagoes
Cobertor 24/05/2014 Projota Hip-Hop/Rap 125.430.985
No Meu Talento 26/02/2015 Mc Guimé Hip-Hop/Funk 55.218.053
Essa Mina é Louca | 14/01/2016 Jhama Hip-Hop/Samba/Funk | 237.444.676
Cravo e Canela 12/05/2016 Vitin Roots/Rock/Reggae 34.413.817
Sim ou Néo 27/07/2016 Maluma Reggaeton/Pop Latino | 346.043.713
Will | See You 03/11/2017 Poo Bear Pop/Soul/R&B 47.477.231
Downtown 20/11/2017 J Balvin Reggaeton/Pop Latino | 445.734.004
Vai Malandra 18/12/2017 Mc Zaac/Maejor Funk/Rap/R&B 376.397.894
Terremoto 01/02/2019 Kevinho Funk 224.357.359
Get To Know Me 05/04/2019 Alesso Eletro House 8.702.308
Onda Diferente 05/04/2019 Ludmilla/Snoop Dogg | Funk Melody/Hip Hop | 76.403.078
Vocé Mentiu 05/04/2019 Caetano Veloso MPB/Bossa Nova 5.216.523
Rosa 05/04/2019 Prince Royce Pop Latino/Bachata 30.184.661
Poquito 05/04/2019 Swae Lee Hip-Hop/Rap 26.763.828
Sin Miedo 05/04/2019 Dj Luian Hip-Hop/Rap 13.890.338
Banana 05/04/2019 Becky G Hip-Hop/Reggaeton 76.598.509
TuY Yo 05/04/2019 Chris Marshall Dancehall/Reggae 13.344.054

Fonte: Canal oficial de Anitta no Youtube. Disponivel em:

https://www.youtube.com/user/AnittaOficial/videos Acesso em 07 de outubro de 2019.

Dos 32 video-clipes produzidos oficialmente para langamento de musicas que

estdo disponiveis no canal oficial de Anitta no Youtube, 17 foram produzidos com

parcerias musicais. Ou seja, 51,1%° das musicas que Anitta produziu e escolheu

como musicas de trabalho para divulgagdo no Youtube possuem a colaboragao de

outros artistas.

> Canal oficial de Anitta no Youtube. Disponivel em: https://www.youtube.com/user/AnittaOficial/videos

Acesso em 07 de outubro de 2019.



https://www.youtube.com/user/AnittaOficial/videos
https://www.youtube.com/user/AnittaOficial/videos
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A musica que obteve a maior quantidade de visualizacbes até o momento em
que este trabalho estava sendo realizado foi a cangao Downtown, em parceria com o
cantor colombiano J Balvin, chegando ao total de 445.734.004 milh6es de acessos.
O género da musica, que é o Reggaeton/Pop Latino, é o género que possui a maior
audiéncia da lista, estando presente também na musica Sim ou N&o, feita em
parceria com o cantor novamente colombiano Maluma, chegando a marca dos

346.043.713 milhdes de visualizagdes e ficando no terceiro lugar da lista.

O segundo género musical que possui as maiores quantidades de
visualizagdes é o Funk, alcangando o segundo lugar com a cang¢ado Vai Malandra,
produzida em parceria com o cantor brasileiro Mc Zaac e o norte-americano Maejor,
tendo o total de 376.397.894 milhdes de acessos. Também possuindo parcerias com
cantores de funk estdo as musicas Essa Mina ¢é Louca(Jhama) e
Terremoto(Kevinho), com 237.444.676 e 224.357.359 milhdes de visualizagoes

respectivamente, alcangando o quarto e quinto lugares da lista.

Todos esses videos que receberam a maior quantidade de acessos possuem
um apelo sexual explicito e ritmos bastante dangantes, caracteristicas dos estilos
musicais escolhidos para a parceria das musicas(Reggaeton/Pop Latino/Funk), o
que mostra que o publico de Anitta prefere esse tipo de conteudo e que resultaram

em parcerias bem sucedidas.
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Figura 2: Imagem do videoclipe da musica Downtown.

P »l o o03/379

#hnitta #JBalvin

Anitta & J Balvin - Downtown (Official Music Video)

445 .734.004 visualizagBes + 20 de nov de 2017 il 311 @ 178 MIL # COMPARTILHAR =3 SALVAR

Fonte: Reproducao Youtube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=wIS6Ix7mAQ. Acesso
em 08 de outubro de 2019.

Ja os videos que obtiveram a menor quantidade de visualizacbes foram as
cangdoes Get To Know Me, feita em parceria com o DJ sueco Alesso, contendo
8.702.308 milhdes de visualizagbes e ficando em penultimo lugar da lista. Ja o ultimo
lugar ficou com a musica Vocé Mentiu, que teve a participagado do cantor brasileiro
Caetano Veloso, possuindo até o momento desta pesquisa 5.216.523 milhdes de

acessos.

Com base na analise dessas duas musicas que possuem as menores
quantidades de acessos vemos que elas apresentam um conteudo mais simples,
sem coreografias sensuais ou outro tipo de apelo sexual presente na maioria dos
videos, principalmente a musica feita com o cantor de MPB Caetano Veloso, que se
trata de um video com caracteristicas de making of da gravagado da cangdo em

estudio. Esse resultado nos mostra que Anitta possui uma reputacdo bastante


https://www.youtube.com/watch?v=wlS6Ix7mA0w
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marcante e que o seu publico espera que seus trabalhos musicais contenham a linha

de sensualidade, empoderamento feminino e sexualidade neles.

Figura 3: Imagem do videoclipe da musica Vocé Mentiu.

#Anitta #CaetanoVeloso #Kisses

Anitta with Caetano Veloso - Vocé Mentiu (Official Music Video)

5.216.523 visualizagbes » 5 de abr de 2019 iy 234miL @1 42 MIL ~ COMPARTILHAR =3 SALVAR

Fonte: Reproducao Youtube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=u9yuGj1Z2ZzM.
Acesso em 08 de outubro de 2019.

2.3. Spotify

O Spotify € um servigo de streaming® que revolucionou a maneira de se
consumir musica, em que ndao € mais necessario adquirir um cd fisico ou fazer o
download de musicas ou albuns, possibilitando o usuario a ouvir as cangodes
legalmente pelo computador, smartphones e tablets. Atualmente é o servigo de

streaming mais popular e mais utilizado no mundo.

® Termo inglés popularmente conhecido da transmiss3o continua, que é uma forma de distribuicdo digital que
nao necessita da descarga de dados.


https://www.youtube.com/watch?v=u9yuGj1ZZzM
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Assim como foi feito no Youtube utilizaremos o perfil oficial de Anitta no
Spotify para analisarmos a quantidade de vezes que as suas musicas foram ouvidas
na plataforma de streaming. Para possuir um efeito comparativo iremos listar as
mesma musicas que foram analisadas no canal de Anitta no Youtube, ja que no
Spotify ndo existe a possibilidade de acesso aos videoclipes, contendo apenas o
audio das cangdes. Dessa forma poderemos verificar se a auséncia da imagem

ainda reflete numa grande diferenca de audiéncia entre as musicas.

Tabela 2: Lista do Spotify de parcerias convidadas por Anitta.

Titulo da Musica Ano de Artista da Parceria Género Musical da Quantidade de
Langamento Parceria Reproducgoes

Fonte: Pagina oficial de Anitta no Spotify. Disponivel em:
https://open.spotify.com/artist/7ENnNA9vBmMBEEKceENgCGRMb. Acesso em 10 de outubro de 2019.



https://open.spotify.com/artist/7FNnA9vBm6EKceENgCGRMb
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Baseado na analise das musicas executadas no Spotify, podemos concluir
que a musica que continua sendo mais ouvida, dentre as selecionadas para o
estudo, é a cangao “Downtown”, que surpreendentemente conseguiu manter o nivel
de acessos muito proximo ao do Youtube, contendo até o momento desta pesquisa
402.573.632 milhdes de execugdes. O que surpreende € o fato de que a maioria das
outras musicas perdem muitos acessos quando se proporciona as visualizagdes do
Youtube, ja que o Spotify € um servigo em partes pago e sé reproduz audio, o que
ndo aconteceu com essa canc¢ao. Neste caso a auséncia da imagem néo interferiu

muito na audiéncia.

Em Jdltimo lugar em numeros de execugdes também continuou sendo a
musica “Vocé Mentiu”, com 6.622.756 milhdes de execugdes. Porém, a surpresa &
que ela foi a unica musica em que a quantidade de acessos no Spotify aumentou
com relagcdo as visualizagdes do videoclipe no Youtube. Neste caso, o estilo de
musica que é apresentado ndo necessitou de um reforgo da imagem que o video
proporciona, ja que se trata de um género que chama a atencéao principalmente pela
melodia calma e calorosa. Talvez como publico de Anitta prefere os clipes para
poder conferir as coreografias e sensualidade que ela utiliza em seus trabalhos,
quando as pessoas escutam essa musica no Spotify ndo sentem tanta diferenca do

clipe.

No restante das musicas ocorre o efeito que geralmente é esperado, que é a
diminuicdo da quantidade de acessos no Spotify. Isso ocorre por alguns motivos,
entre eles o fato do Spotify ser um servico que mesmo possibilitando ter acesso
gratuito para ouvir algumas musicas existem outras questbes que atrapalham na
hora de ouvir musica, pois existe limite de audi¢do, limite de pular as musicas,
propagandas que interrompem as execugdes, entre outros fatores. Fora essa
situacdo outro detalhe que faz com que as musicas percam bastante numero de
audicdes é justamente ndo conter no Spotify o que o publico de Anitta gosta de ver,

como sensualidade, coreografias, moda, apelo sexual, ostentagéao, etc.

O terceiro fator que contribui ainda mais para essa diferenca de audi¢ao que
existe no Spotify € que boa parte do publico que acessou o videoclipe no Youtube é

composto pelo publico do artista parceiro e nem sempre o resultado que foi visto na



37

plataforma de videos pode agradar os fas do artista que participou da musica com a
cantora Anitta, fazendo com que eles ndo consumam novamente a musica em

outras plataformas.

Ao final de cada ano o Spotify prepara uma lista com as musicas mais
ouvidas durante aquele ano e divulga oficialmente através de seus comunicados
oficiais. E incluido na lista os principais artistas (contendo também separadamente
artistas masculinos e artistas femininos), géneros musicais, albuns, musicas

individuais e outras categorias que de alguns anos pra tém ficado mais diluidas.

Nos resultados mais recentes a cantora Anitta conseguiu se destacar e ficar
entre as artistas mais bem posicionadas do ranking da plataforma digital, fazendo
parte das listas de musicas mais tocadas, e de artistas femininas mais tocadas. Em
2017 Anitta aparece em 5° lugar’ das musicas mais executadas do ano, com a
cancao “Sua Cara”, do grupo de musica eletrbnica Major Lazer, tendo além da

participacado de Anitta a colaborac&o do cantor Pabllo Vittar.

Ja no ranking que o Spotify divulgou para o ano de 2018, Anitta aparece em
3° lugar® como a artista mais ouvida de todo o Brasil. Além dessa colocagao ela
também entrou na lista das musicas que mais foram ouvidas no pais, chegando ao
2° lugar com a musica “Vai Malandra”, cangado de Anitta com participacdo de Mc
Zaac e Maejor e também apareceu na mesma lista na musica “Ao Vivo e a Cores”,
cangao de Matheus e Kauan em parceria com a cantora, que ficou em 3° lugar como

a musica mais ouvida do pais em 2018.

O que podemos perceber € que em todas as vezes que Anitta alcangou as
primeiras colocagdes na lista de musicas mais ouvidas no Spotify, foi através de
cangdes que ela fez em parceria com outros artistas, provando mais uma vez o
poder de se alcangar um grande publico utilizando esse tipo de estratégia. Nessas
ocasides as musicas que obtiveram esse sucesso possuem as mesmas

caracteristicas citadas em outras analises, como ritmo dancgante e letras que falam

” Tenho Mais Discos que Amigos. Disponivel em:
http://www.tenhomaisdiscosqueamigos.com/2017/12/05/spotify-resumo-2017/. Acesso em: 10 de outubro de
2019.

& Tenho Mais Discos que Amigos. Disponivel em:
http://www.tenhomaisdiscosqueamigos.com/2018/12/04/spotify-mais-ouvidos-2018/. Acesso em: 10 de
outubro de 2019.



http://www.tenhomaisdiscosqueamigos.com/2017/12/05/spotify-resumo-2017/
http://www.tenhomaisdiscosqueamigos.com/2018/12/04/spotify-mais-ouvidos-2018/
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sobre sensualidade. Ja na musica “Ao Vivo e a Cores” o fato que chama atencao é
para o potencial que possui o co-branding, que no caso foi feita a unido de um ritmo
com batida eletrbnica mais caracteristico das musicas de Anitta e letras que falam
sobre relacionamentos com um perfil roméantico mais voltado para o publico da dupla
Matheus e Kauan, que nesse caso resultou na unido dos 2 publicos, gerando

sucesso para os artistas envolvidos.

2.4. Redes sociais

Atualmente as redes sociais sao responsaveis por além de ser mais um canal
de comunicagao das pessoas mundialmente, possuem também um grande poder de
formar a imagem da marca de uma pessoa, assim como também manter uma
imagem que seja formada através de outras midias de comunicacdo em diversos

aspectos, seja por pessoas individuais ou empresas.

O que reforca a atuacao das redes sociais para este propdsito é que além da
comunicacgao verbal, possibilita também que haja a comunicagao visual que pode ser
feita tanto através de fotos como também através de videos. Portanto, além de
pessoas comuns fazerem isso, os principais artistas do mundo também acabam
utilizando as midias sociais para reforgcar a marca que eles constroem de si mesmos.
Apesar de alguns gostarem mais de publicar o seu cotidiano diario com postagens
amadoras e simples mostrando um passeio, um momento em familia ou com
amigos, dependendo do tipo de imagem que se quer passar, alguns artistas utilizam
conteudos mais profissionais tentando agregar a sua reputagao caracteristicas como
ostentacdo, moda, ou qualquer outro tipo de conteudo que o trabalho feito por eles

pode ter relagao.

No caso da cantora Anitta, fizemos a analise das principais redes sociais
utilizadas por ela. Em primeiro lugar vem o Instagram que é a pagina onde a cantora
possui 0 maior nimero de seguidores, totalizando 41,4 milhdes® de pessoas. De

modo geral a pagina inicial do perfil do Instagram possui um visual mais limpo,

® Instagram de Anitta. Disponivel em: https://www.instagram.com/anitta/. Acesso em 12 de outubro de 2019.


https://www.instagram.com/anitta/

39

formado por uma grade de fotos com 3 fileiras e podemos perceber que Anitta
geralmente costuma postar no feed conteudos profissionais como fotos oficiais de
divulgagéao, videos oficiais de shows ou eventos, o que sempre reforga a imagem
profissional da artista. Além disso ela também ressalta bastante as postagens das
parcerias que faz, tanto as musicais como as parcerias de publicidade realizada pela
cantora. Anitta também faz postagens de momentos do dia a dia e da vida pessoal,

mas foca esse tipo de conteudo nos stories do Instagram.

Figura 4: Feed do Instagram de Anitta.

anttz ¢ S BN

3,947 posts 41.4m follover 1,905 follawing

Fonte: Instagram Oficial de Anitta.
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Figura 5: Postagem com parceria musical.

@ anitta & - Follow
@ anitta £ Porra ta tdo complica-do.
Quero ficar do seu la-do. @vitao

04/10

a vitao € shimbalaié.. tipo gadu

VAGRU N

@ Liked by emanuelle_oliiveira and
523,784 others

Fonte: Instagram oficial de Anitta.

Figura 6: Postagem com parceria publicitaria.

@ anitta 4 - Follow
@ anitta # Quem me acompanha sabe
. que além de cantar eu também amo

ser business woman. Minha paixdo
louca por @skolbeats fez com que
minha relagdo com o grupo Ambev se
tornasse muito mais que ser garota
propaganda de um dos seus produtos.
Acabo de ser contratada como Head
de Criatividade e Inovagio do selo
BEATS. Vou amar cuidar de perto de
todas as decisfes criativas que

o Qud N

3 Liked by amandaassis25 and 413,175 others

Fonte: Instagram oficial de Anitta.

Ainda sobre o instagram é possivel identificar facilmente que Anitta mantém o
padrao de imagem que ela geralmente utiliza nos videoclipes que produz para

divulgar suas musicas, que € mostrar em suas postagens sensualidade, conotagéo
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sexual, moda, beleza e empoderamento feminino. Dessa forma ela continua
reforcando a reputacédo que construiu e estreita ainda mais a relagado que possui com

os seus fas que gostam de acompanhar esse tipo de conteudo.

A segunda rede social mais utilizada por Anitta € o Facebook que possui
12.391.930 milhdes™ de seguidores até o momento desta pesquisa. A equipe que
gerencia o marketing digital da cantora consegue diferenciar o tipo de postagem
baseado nos formatos ideais que cada rede social exige e no Facebook podemos
perceber que diferente do Instagram, onde o foco é mais em postagens “oficiais”, no

Facebook o visual é mais dividido.

Além de ser possivel ver que as postagens possuem mais textos, como na
divulgacdo de agendas por exemplo, Anitta também utiliza o tépico “albuns” que
contém no Facebook para colocar as fotos dos shows que ela faz, alguns com até 50
fotos, o que nao é possivel de ser feito no Instagram. Nesses albuns, constam
capturas da apresentacdo como também fotos com os fas que vao até o camarim da
cantora e podem ter acesso a esses arquivos através da rede social. Outro detalhe
que é possivel perceber na pagina do facebook € que como séo postados conteudos
mais diversificados, ndo existe um apelo tdo grande focado na imagem de
sensualidade que ela geralmente utiliza no Instagram, sendo mais caracteristico

para informagdes, novidades e interatividade com o publico.

0 Facebook oficial de Anitta. Disponivel em: https://www.facebook.com/AnittaOficial/. Acesso em 12 de
outubro de 2019.



https://www.facebook.com/AnittaOficial/

Figura 7: Postagem no Facebook com agenda.

ﬂ~ Anitta
w 7 de outubro as 18:22 - QY

Pra quem ndo sabe, o Show das Poderosinhas € um projeto de show meu
voltado para o plblico infantil. Teremos algumas surpresas para a criancada
esse ano ¢° www.anitta.com.br/agendal

1

Teatro Positive

Show des Poderosinhos

Credicard Hall

Shayer gos Poderesinhas

ANITTA G

00 4.1 mil 238 comentdrios 62 compartilhamentos

Fonte: Facebook oficial de Anitta.
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Figura 8: Postagem de album com fotos de show.

Albuns > Show @ President.
Show @ Presidente Prudente / SP

08/09/2019

Anitta @
@AnittaOficial
Péagina inicial
Publicacfes
Videos

Fotos

Sobre
Comunidade
Grupos

Eventos

Fonte: Facebook oficial de Anitta.

Por ultimo, a rede social que Anitta mais utiliza € o Twitter, que atualmente
possui cerca de 9,36 milhdes'" de seguidores. O Twitter possui uma particularidade
bastante diferente das outras redes sociais, que é o compartihamento de
informacgdes postadas em sites diversos que muitas vezes sdo compartilhados na
conta de outra pessoa no Twitter e que Anitta costuma compartilhar novamente no
perfil dela ou, utilizando a linguagem da rede, fazer um retweet’?. Dessa maneira ela
aproveita para divulgar alguma informagdo que n&o tenha sido produzida por ela
mas que seja relevante para divulgar algo sobre o seu trabalho com o seu publico

que a segue no Twitter.

Assim como no Facebook o Twitter da cantora € caracterizado por postagens
com conteudos mais informativos, como assuntos que circulam em sites na internet

que tenham alguma noticia relacionada com Anitta. Na pagina inicial € possivel ver

1 Twitter oficial de Anitta. Disponivel em: https://twitter.com/Anitta. Acesso em 12 de outubro de 2019.
12 Quando o usudrio compartilha uma postagem de outro usudrio no Twitter ou a prépria postagem.



https://twitter.com/Anitta
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também diversos conteudos postados por outras pessoas, como de alguns fas e
paginas de fa clube, e que Anitta faz o retweet da postagem. No Twitter da cantora
também né&o existe o foco em conteudo sensual ou de conotagao sexual, como as
fotos que ela posta no Instagram, deixando o perfil da rede social mais voltado para

informagdes e noticias.

Figura 9: Retweet de Anitta com link de site com noticia da cantora.

t1 Anitta Retweeted

G1® @g1 - 0ct 8 v

G‘I 50 se fala dela...

Anitta foi a artista mais mencionada no Twitter durante o Rock in Rio ...

Cantora superou nomes intermacionais como Drake e Pink na quantidade de
mencdes na rede social. Confira lista dos 10 artistas mais comentados du. .

1.QIOD0 COT

Q 226 11 519 O 55K

Fonte: Twitter oficial de Anitta.

Quando Anitta € convidada para alguma parceria que nao seja produzida pela
sua equipe ou por sua gravadora ela ndo pde esse material no seu canal do Youtube
ou na sua conta do Spotify. Para ter acesso a esses conteudos o publico precisa
buscar em outras contas de outros artistas que podem nao ter um trabalho de
divulgacédo tdo grande quanto de Anitta e dificultar a localizagdo desses materiais.

Portanto outro fator positivo das redes sociais € que possibilita a artista a ajudar o
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seu publico a acessar esses conteudos que nao sado produzidos pela cantora mas
que ela participa. Entéo ela divulga em todas as suas redes sociais, facilitando assim

0 acesso dos seus seguidores aos trabalhos que s&o realizados com parcerias.

Figura 10: Anitta divulgando clipe de parceria no seu Facebook.

Anitta @ @Anitta - Oct 4 w
1 Por que perder mais tempo?

VITAO <> ANITTA

COMPLICADO

ASSISTA AGORA

P 175K views ; oo3ro1a @)

QO 203 11 16k O 11K

Fonte: Twitter oficial de Anitta.
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25. TV

Além das tradicionais parcerias que Anitta faz em gravagdes de musicas tanto
de sua autoria como musica de outros compositores em que ela participa como
convidada, a cantora também passou a trabalhar como apresentadora de TV para o

canal Multishow, que € um canal de assinatura do Grupo Globo.

O primeiro trabalho que ela realizou no canal foi como apresentadora especial
do programa TVZ, exibido no dia 09 de outubro de 2015, onde Anitta aproveitou para
mostrar clipes que a influenciaram musicalmente e também mostrou a trajetéria dos
seus proprios clipes, aproveitando a ocasi&o para langar o clipe da musica “Bang”

que era na época a nova musica de trabalho.

ApoOs essa participacdo especial como apresentadora durante 1 dia Anitta
passou a apresentar o programa Musica Boa Ao Vivo, que ficou sobre o comando da
cantora na sua 32 e 4% temporada, durante os anos de 2016 e 2017. Por se tratar de
um programa voltado para apresenta¢des musicais, foi no Musica Boa Ao Vivo que
Anitta teve a possibilidade de trabalhar também a sua imagem junto com a de outros
artistas de diversos géneros musicais e tipos de publicos diferentes, sem a

necessidade de gravagdes oficiais.

Desta forma um mesmo programa poderia ser assistido ao mesmo tempo por
um publico que gosta de forrd, outro de pop, de samba, de mpb e assim por diante,
como no caso da apresentacdo feita por Anitta com Falamansa, Kelly Key,
Revelagcdo e Jorge Vercillo, gerando uma mistura de ritmos e oferecendo a
oportunidade de os diversos tipos de publico se aproximarem mais de artistas que

eles ndo tinham tanto conhecimento.
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Figura 11: Anitta no programa Musica Boa Ao Vivo.

] MU:I'I'
% SHOW -

I,

™
¢

> »l o) o025/226

Final Feliz | Revelac&o + Jorge Vercillo + Falamansa + Kelly Key | Musica Boa ao Vivo | Multishow

73.969 visualizagdes - 23 de set de 2016 e 208 B 10 4 COMPARTILHAR =} SALVAR

Fonte: Reproducgéo Youtube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=zOTCMctXY_k.

Acesso em 12 de outubro de 2019.

Apos trabalhar como apresentadora por 2 temporadas do Musica Boa Ao
Vivo, sendo substituida posteriormente pela cantora Iza, Anitta recebeu o convite do
Multishow para ter o seu proprio programa, que estreou no dia 03 de abril de 2018 e
se chama “Anitta Entrou no Grupo”. O programa também é voltado para o universo
da musica porém é feito uma competicdo musical entre os participantes, onde eles
seguem regras ditadas por Anitta como por exemplo trocar de banda, de repertorio e
também de género musical, além da platéia e o publico que assiste de casa também

poder sugerir desafios através das redes sociais para os participantes.

Mas apesar do clima de humor que o programa contém também é repleto de
apresentacdes musicais em que os artistas mostram suas musicas de trabalho, ou
fazem cover de musicas de outros artistas e Anitta tem a oportunidade de participar
da maioria delas, possibilitando da mesma forma que outras estratégias que o

alcance da sua imagem possa chegar a mais publicos diferentes do seu.


https://www.youtube.com/watch?v=zOTCMctXY_k
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Figura 12: Anitta no programa Anitta Entrou no Grupo.

* #AnittaEntrouNoGriipo

S \v

> bl o) 0a7/374

Pura Malandragem - Anitta ,Harmonia Do Samba & Belo | Anitta Entrou No Grupo - 17/04

38.696 visualizagbes - 18 de abr de 2018 e 784 &l 15 & COMPARTILHAR =} SALVAR

Fonte: Reprodugao Youtube. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=1W2G5S-zf9E. Acesso em 12 de outubro de 2019.



https://www.youtube.com/watch?v=1W2G5S-zf9E
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3. PESQUISA DE MERCADO

Nesta etapa do trabalho realizamos uma pesquisa de campo para ter acesso

a opiniao dos profissionais envolvidos na area de produgdo musical e também dos
consumidores de musica, para colhermos informagdes sobre a carreira da cantora
Anitta e as estratégias que ela utiliza. Desta forma conseguiremos avaliar o que de
fato fez com que ela conseguisse ter sucesso com o posicionamento que tomou e o

que também pode ter de negativo nessa escolha feita pela artista.

3.1. Metodologia de pesquisa

Foi utilizado para a obtencao das informagdes que serviram como base para a
coleta de dados dois tipos de pesquisas, primeiro uma quantitativa que se trata de
um formulario com perguntas a respeito de Anitta e sua carreira, que foi distribuido
por link via Whatsapp para os participantes. Ja no segundo momento realizamos
uma pesquisa qualitativa, em que foi feito uma entrevista com um produtor musical
para conseguirmos colher informagdes a respeito da opinido de um profissional da
area, além de também buscar dados que ja estdo na internet para entendermos

melhor as opinides a respeito dessa técnica.

3.2. Etapa quantitativa - Pesquisa de opiniao

3.2.1. Método de coleta de dados

A pesquisa de opiniao foi realizada através de um formulario online
hospedado na plataforma Google Formularios, que foi enviado para pessoas que

tinham possivel interesse no tema e que pudessem contribuir para a pesquisa,
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perguntando a opinido dos participantes sobre as produgdes musicais que Anitta

realiza e outras escolhas que ela fez na sua carreira.

3.2.2. Periodo de campo

A pesquisa foi disponibilizada para os participantes entre os dias 28 de
outubro e 03 de novembro de 2019, apds obtermos as respostas para a verificagéo
dos dados encerramos a pesquisa e colocamos as informacdes no campo “Analise

dos Resultados”.

3.2.3. Amostra

A amostra desta pesquisa € n&o probabilistica por conveniéncia, ja que foram
selecionadas pessoas que pudessem ter interesse no tema apresentado. Ao total

participaram da pesquisa 54 pessoas.

3.2.4. Anéalise dos resultados

Os dados abaixo dizem respeito aos participantes da pesquisa de opiniao
sobre o consumo de musica e estratégia de marketing utilizada pela cantora Anitta.
Os resultados servem para auxiliar no entendimento da utilizagao de parcerias feitas
pela cantora para tentarmos identificar se o efeito dessa técnica é positiva ou
negativa. O questionario foi dividido entre alguns dados demograficos dos
participantes, seus costumes de consumo de musica e suas opinides a respeito das

musicas de Anitta. A analise dos resultados se encontra logo abaixo de cada grafico.
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Ciual sua faixa etaria?

@ Entre 12 & 18 anos
@ Entre 19 & 25 anos
@ Entre 26 & 20 anos
@ Entre 31 & 35 anos
@ Entre 36 e 40 anos
@ 41 anos pra cima

O resultado da faixa etaria reflete o perfil jovem do publico de Anitta, em que a
maioria esta entre 19 e 25 anos, com 38,2% dos entrevistados e em seguida os que

tém até 30 anos, com 29,4%.

Qual seu género sexual?

@ Masculing
@ Feminino

Podemos perceber que o publico de Anitta é bastante equilibrado quanto ao
género, ja que a diferenca entre os dois € bem pequena, 51,5% para os que se

dizem do género masculino e 48,5% dos que se dizem do género feminino.
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Com qual frequéncia vocé ouve musica?

@ Diariamente

@ Semanalmente

@ Eventualmente

@ Earamente

@ MEo escuto musica

Outro aspecto importante a se analisar na pesquisa € sobre o costume dos
participantes de ouvirem musica, ja que 91,2% deles disseram que ouvem todos os
dias, o que reforca que a musica tem uma participacdo bastante consideravel na
vida das pessoas, estando presente diariamente na rotina da maioria dos

entrevistados.

Por qual midia vocé mais ouve musica?

@ Streaming (Spofify, Deezer, etc.)
@ ‘Youtube

@ Pen drive ou aparelhos de mp3
@ Radio

@ Midia fisica (cd, dvd, vinil)

@ Cutros

De acordo com os dados o consumo de musica € feito principalmente pelas
plataformas digitais mais em evidéncia atualmente, que sdo o Spotify que é a midia

mais utilizada pelos participantes, sendo escolhida por 54,1% deles e em segundo
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lugar o Youtube, com 27%. Esses dados refletem a escolha dos artistas de

direcionarem a produgao do seu conteudo musical para essas midias.

Vocé considera que as parcerias musicais que Anitta faz

influéncia positivamente no sucesso da sua carreira?

29%
i

@ Sim, influencia positivamente
@ Somente um pouco

@ M&o influencia em nada

@ Influencia negativamente

@ MEo sei opinar a respeito

A respeito da opinido dos participantes sobre a estratégias de parcerias
musicais adotada por Anitta, a maioria concordou que essa estratégia influencia
positivamente na carreira da artista, com 67,6% dos entrevistados concordando com

esta afirmagao.

Quais das parcerias citadas abaixo vocé gostou mais do resultado?

Anitta e J Balvin (Downtown) (30,3%)
Anitta e MC Zaac/Maejor (Vai Malan... (30,3%)
Anitta & Ludmilla’Snoop DogiOnda... [27,3%)

Mao gosteifouvi nenhuma parceria
Anitta & Jnama (Essa Mina & Louca)
Anitta e Caetano Veloso (Vocé Mentiu)
Qutros

(18.2%)
— (15,2%)
— (9,1%%)

(9%
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Sobre a parceria que mais agradou os participantes da pesquisa o resultado
refletiu os dados que foram colhidos no mercado, ja que o reggaeton e o funk foram

os que ficaram em primeiro lugar na preferéncia, somando quase 90%.

Qual sua opiniao a respeito da grande quantidade e
diferentes estilos de parcerias que Anitta faz?

@ E uma otima estratégia, tanto a
guantidade como a variedade de
artistas gue ela trabalha

@ Deveria fazer mais parcerias com
géneros musicais parecidos com o dela

 Deveria fazer mais parcerias com
géneros musicais diferentes do dela

@ Deveria focar mais nas misicas solo,
pois muitas parcerias abusa e poluio...

@ MEo sei opinar & respeito

A maioria também concorda que a quantidade alta de parcerias e estilos
diferentes que Anitta trabalha reforga positivamente a estratégia, tendo 64,7% dos

votos. Apenas 2,9% disseram que ela deveria focar mais nas musicas solo.
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A respeito de Anitta ou de outro artista que vocé seja fa, prefere
ouvir as cangdes solo ou as cangdes feitas em parceria?

@ Prefiro as solo
@ Prefiro em parceria
Fosto tanto das solo como em parceria

Ja sobre a preferéncia dos participantes em ouvir as musicas solo ou em
parceria a maioria (75%) informou que gosta dos dois tipos de produgdes, mas os
que optaram escolher um ou outro 15,6% informaram que preferem ouvir as musicas

solo dos seus artistas preferidos e 9,4% disseram que preferem as parcerias.

3.3. Etapa qualitativa - Entrevista

3.3.1. Método de coleta de dados

Para a analise qualitativa foi feita uma entrevista com o produtor musical
Jonathas Rodrigo. Musico ha 18 anos, Jonathas dedica atualmente boa parte do seu
tempo para investir nas produgdées musicais, ja tocou em bandas de diversos estilos
e agora também trabalha produzindo musicos e bandas de variados géneros
musicais, incluindo rap, reggae, reggaeton, pop, entre outros, que sao géneros que
Anitta costuma sempre trabalhar em suas parcerias, com isso sua opiniao a respeito
do assunto sera muito importante para a constru¢ao do trabalho. As respostas foram

dadas em entrevista exclusiva, com o intuito de debater sobre musica, estratégias de
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co-branding no meio musical e Anitta. Assim podera nos ajudar a entender como o
mercado se posiciona atualmente e como o publico costuma reagir diante das

produgdes que sao realizadas.

3.3.2. Periodo de campo

A entrevista foi realizada no dia 30 de outubro de 2019 e foi possivel obter
com sucesso informacdes valiosas sobre a opinido de Jonathas a respeito do
assunto abordado na pesquisa, as informagdes estdo no campo “Analise dos
Resultados” logo abaixo. O roteiro com as perguntas e a transcrigdo da entrevista

constam respectivamente nos apéndices B e C ao final do trabalho.

3.3.3. Analise dos resultados

Na entrevista que foi realizada com o produtor musical Jonathas Rodrigo, fica
claro que para ele as parcerias musicais também s&o uma 6tima estratégia para os
artistas, pois segundo o produtor futuramente ndo existirda mais barreiras que

impegam os artistas de misturar varios géneros musicais nos seus trabalhos.

Para Jonathas o risco desse tipo de producdo é quase inexistente, os artistas
precisam enxergar futuramente e ver que cada vez mais as pessoas estdo
assumindo varios papeéis e se tornando consumidores de diversos tipos de musica
ao mesmo tempo. Dessa forma os artistas que se tornarem mais conservadores
poderao perder espago na midia e aqueles que se adaptarem ao novo tipo de
consumidores de musica e tiverem mais coragem de criar produtos diferenciados e
inovadores, incluindo mistura de estilos musicais, irdo conseguir atrair a atengao da

maioria do publico.

Mas o entrevistado foi sincero em dizer que ndo somente as parcerias
musicais foram suficientes para o sucesso de Anitta, para ele outros detalhes

tiveram grande contribuicdo para a ascensao da carreira da cantora, como a forma
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que ela trabalha a sua imagem ligada a conotagdo sexual, ja que ele acredita no
poder que esse tipo de imagem possui, e também o fato de Anitta ser uma grande
empreendedora e ter uma visdao mais futurista, sempre buscando inovar na sua

carreira.

A utilizagdo das tecnologias digitais permite novas formas de trabalho acerca da
musica, causam diferentes maneiras de armazenagem, distribuicdo e consumo, e
diminui bastante a distancia que existia entre o publico e o artista. Dessa maneira, o
uso da internet como mediador dos processos da comunicagao que envolvem o
consumo de musica e a utilizacdo de midias digitais interfere na construgcédo do que é

considerado sucesso.

Com esse poder facilitador da internet diferentes trabalhos, sejam de artistas com
um longo histérico de sucessos na carreira ou de novos artistas que queiram se
consolidar no mercado, passam a pertencer a um mesmo espaco e divide com todo
o resto do universo considerado pop o0 que é ouvido e consumido. A partir dai entra
um dos planejamentos adotados pelos artistas que desejam emplacar um novo

sucesso, a unido de forgas que as marcas desses artistas podem conseguir.
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4. ANALISE GERAL

O co-branding ja foi responsavel por impulsionar muitas marcas existentes no
mercado, seja ela um produto, um servigo ou uma pessoa. A unido de valores que
duas empresas podem gerar e a for¢ga do trabalho em equipe é capaz de mudar o
mercado em que uma marca atua e modificar carreiras diante de um cenario que

sofre mudancas constantemente.

A marca que utilizamos para o estudo de caso, que foi a Anitta, chama
atencdo dos estudiosos da area e também de pessoas comuns, pelo fato da
importancia que € dada e a maneira bastante profissional com que ela trabalha o seu
marketing. Nas suas entrevistas a cantora e empresaria sempre revela a rotina de
reunides constantes com a equipe de profissionais que trabalham com ela para tratar
do planejamento da sua carreira, dentre esses planos os projetos de divulgagao sao
sempre pontos bastante cruciais. Por este motivo a artista foi um 6timo modelo para
utilizar como referéncia para o estudo na area de comunicagdo e marketing no

cenario musical.

Aliado com o marketing musical bem estruturado, Anitta também possui um
marketing pessoal bastante robusto. O que fortalece a sua imagem € o motivo da
artista estar sempre em contato com todas as midias sociais disponiveis, reforcando
e passando coeréncia e transparéncia entre a imagem que ela mostra e quem ela
realmente €, tanto profissionalmente como até mesmo na vida pessoal que a cantora
geralmente ndo esconde do seu publico. Como foi tratado no presente trabalho, uma
marca pessoal se inicia com valores interiores que se compde da definicdo da
identidade do individuo, portanto essa caracteristica de atribuir verdade ao que fala e

faz gera identificagdo com o publico e a credibilidade da marca de Anitta.

As parcerias musicais sempre estiveram muito presentes na carreira da
cantora. Antes de optar pela carreira internacional e fazer trabalhos juntamente com
varios artistas de fora, ela ja havia trabalhado com cantores e bandas brasileiras que
ajudaram a tornar o seu nome mais popular no pais, ja que até mesmo no Brasil ela

precisou usar suas técnicas de marketing para conseguir mostrar sua versatilidade,
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fazendo musicas com varios estilos musicais desde o inicio, e que contribuiram para

que a cantora pudesse espalhar a sua voz por todo o territério nacional.

Anitta sabe da importancia que as parcerias musicais tiveram na sua carreira
e continua a utiliza-las para aumentar a sua audiéncia, seja nacionalmente ou
internacionalmente. O que podemos ver no caso da cantora brasileira € que como
um bom co-branding as parcerias sempre acabam sendo benéficas, em quesito de
divulgacao, para todos os parceiros envolvidos, ja que varios artistas alavancaram
sua carreira apos trabalhar com a cantora, como por exemplo o caso do cantor
Projota, que ganhou uma repercussdo muito grande apds o langamento do single
“Cobertor”. Nas parcerias internacionais nao sao diferentes, no Brasil, por possuir o
nome bastante consolidado, Anitta ajuda a divulgar o nome dos parceiros
internacionais com quem ela trabalha, da mesma forma que eles utilizam seu poder
de influéncia internacional para divulgar a Anitta, como o produtor Poo Bear, que ja
trabalhou com grandes artistas como o Justin Bieber, e também a parceria com o DJ

Alesso que é conhecimento mundialmente.

Com a pesquisa de opiniao feita para coleta de dados foi possivel ver que as
pessoas em geral, mesmo as que nao consomem as musicas de Anitta, concordam
que o uso do co-branding foram e continuam sendo importantes para o seu trabalho
e a manutengdo da sua imagem, que é alinhada com a sua viséo futurista, como
mencionou o produtor Jonathas Rodrigo, que a mantém antenada também com
varias tendéncias sociais e de mercado. Toda essa soma de fatores foram
responsaveis pela construgdo de uma estratégia muito sélida e eficaz que continuam

funcionando até hoje.

Nao foi encontrado durante esta pesquisa algum caso em que uma das
parcerias de Anitta tenha causado algum tipo de estranhamento, musicalmente
falando, por parte do publico e gerado uma critica mais ofensiva que chegasse a
prejudicar o andamento da carreira da cantora. Em alguns sites existem noticias de
momentos em que Anitta se desentendeu por motivos pessoais com alguns dos
artistas que ela trabalhou, o que pode-se considerar como algo normal de qualquer

trabalho ou profissao.
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Imagem 13: Gréafico com as principais estratégias de Anitta.

‘ o Planejamento
Marketing Pessoal P ”

Parcerias Musicais o . ’

Fonte: Produzido pelo autor.

o Inovagao
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

Como mostrado neste trabalho Anitta utiliza o co-branding como uma das
principais estratégias de marketing da sua carreira, utilizando a técnica de maneira
muito bem pensada e trabalhada detalhadamente em cada producao que ela realiza.
Com as analises que foram feitas € possivel identificar que o seu caso € um modelo
de estratégia bem sucedida e que contribuiu bastante para a cantora chegar nos

niveis atuais de reconhecimento como artista.

A maneira como gerencia a sua carreira de forma inteligente, trabalhando a
sua marca junto com a de outros artistas e parceiros construiu uma imagem
fortemente consolidada. Anitta assume que é uma artista que topa muitas coisas
para conseguir manter a sua carreira em ascensdo, possui uma comunicagao muito
intima com os seus fas o que a mantém informada sobre o que o seu publico gosta e
deixa as suas produgcdes com uma caracteristica bastante auténtica, independente

de quem curte ou ndo o seu trabalho.

Dessa maneira, o principal objetivo de estudo deste trabalho, que é tentar
identificar se a estratégia que ela utiliza de fazer parcerias com varios artistas
continuam gerando resultados positivos para a sua carreira foi atingido. Para as
hipéteses que foram apresentadas na introdugéo desta monografia concluimos que
foi validada a primeira hipétese (as parcerias sao sempre muito bem vistas pelo
publico), j@ que podemos concluir através da pesquisa que a maioria das pessoas
concordaram que as parcerias sdo uma boa estratégia e que influenciam
positivamente no sucesso da carreira de Anitta, invalidando a segunda hipétese que
diz justamente que as parcerias nao sao sempre bem vistas pelo publico. A terceira
hipétese (as parcerias se tornam cansativas para o publico) também nao foi
validada, pois percebemos que o publico da artista ainda ndo cansou desta
estratégia, ja que a cada langcamento em parceria da cantora o objetivo de manter
seu nome no patamar elevado do mercado musical € atingido e a maioria das

musicas sdo consumidas em numeros muito altos.

Portanto Anitta continua utilizando essa técnica de parceria para divulgacao e

recentemente ela participou da musica “Complicado” junto com o cantor de Hip Hop
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Vitao, que foi langada no dia 04 de outubro de 2019. Assim como Anitta anunciou, no
dia 27 de outubro em seu Instagram, um novo projeto totalmente voltado para o
mercado brasileiro, que se chamara “Brasileirinha”. A primeira musica deste projeto
foi de cara mais uma parceria, dessa vez com a cantora de sertanejo universitario

Marilia Mendonga e a musica se chama “Some Que Ele Vem Atras”.

Podemos concluir entdo que Anitta pretende continuar trabalhando com
outros artistas durante a sua carreira, ja que esta gerando resultados positivos para
o objetivo que ela traga no seu trabalho, que é facil identificar que o que Anitta gosta
mais de fazer ndo se trata de um conteudo musical conservador ou uma forma de
arte com letras poéticas que causem algum tipo de encantamento intelectual nas
pessoas, mas sim qualquer coisa que gere entretenimento, danga e atrativo visual
para o seu publico. Dessa maneira trabalhar com qualquer género musical se torna
relevante para a sua carreira, fazendo com que ela esteja sempre aparecendo na
midia, essa ultima que por seu lado também topa ilimitadas coisas para obter

audiéncia e conseguir os seus lucros financeiros.

N&o se pode negar que o planejamento realizado pela artista e as escolhas
que fez para sua carreira sdo sim responsaveis por fazé-la a cantora em maior
evidéncia no Brasil hoje e também a que mais conseguiu atingir um reconhecimento
internacional, mesmo que ndo em altos niveis, ainda. Ou seja, além do seu talento,
as estratégias de marketing de Anitta, tendo como ponto forte o co-branding e a sua
coragem de topar varios tipos de trabalho sdo a grande base para a cantora se

tornar um fendbmeno.

Nao foi estudado nesta pesquisa as parcerias publicitarias, que podem ser
realizado em um futuro estudo, mas todas as parcerias que Anitta realizou
resultaram em um aumento na sua popularizagao, o que retorna em novos contratos

e em novas possibilidades de produg¢des em parcerias.

Devido ao grande cuidado e estudos prévios que a cantora realiza com sua
equipe, a sua imagem ainda continua em notavel posicdo de destaque, sem
ocorréncias negativas até o momento que possam causar algum dano grave a sua

carreira e as parcerias que ela realiza, o que contribui mais ainda para ser
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constantemente procurada por artistas e marcas de todos os tipos para trabalhos em

colaboracéo, ajudando na sustentagéo e no fortalecimento da sua carreira.

Durante o desenvolvimento desta pesquisa académica, foi possivel notar que
pouco se existe conteudo académico voltado para o tema do co-branding, que
sempre € citado em alguns livros e artigos, mas de forma superficial, sem possuir o
devido aprofundamento pela importancia existente nas estratégias utilizadas por
marcas no mundo todo e que s&o responsaveis muitas vezes por grandes
conquistas das mesmas. Devido a auséncia desse tipo de estudo, é recomendado e
preciso que exista um aprofundamento no tema, que na opinido do pesquisador
possui grande relevancia em planejamentos estratégicos para uma carreira eficiente
de uma pessoa, produto ou servigo, contribuindo para a melhora do conhecimento

na area da comunicacao.

Finalizando, a cantora Anitta recebe muitas criticas pelas suas escolhas,
atitudes e forma como produz suas musicas e seu trabalho. Muitas vezes as criticas
sao sobre as letras das cangdes ou seu apelo sexual mais elevado do que a maioria
dos outros artistas. Mas o foco deste estudo foi sobre o poder e eficiéncia da
comunicagao realizada pela cantora Anitta através da estratégia da unidao de marcas,
0 co-branding, o que foi uma opinido unanime encontrada durante o estudo, que
comercialmente falando, concluiu que a sua estratégia é bastante eficaz e fez toda a
diferenga no seu trabalho. A dudvida que tinhamos se as incontaveis parcerias
estariam cansando o publico ou causando algum impacto negativo na carreira da
cantora foi retirada ao percebermos que o publico ainda é ansioso por novidades e
sempre que uma nova parceria é feita pela cantora a audiéncia é gigantesca. Entéo,
independente de preconceitos ou de gostos pessoais musicais, Anitta ensina uma
grande licdo aos artistas, de que um planejamento estratégico de marketing e
conhecimento do seu publico, podem levar um trabalho a altissimos niveis de

sucesso, conhecimento e lucratividade.

Por termos ciéncia de que o processo de desenvolvimento cultural € algo em
constante evolucado e que depende de cada necessidade especifica, sentimos que &
preciso também, futuramente, nos aprofundarmos em questionamentos

apresentados, através de analises novamente detalhadas da carreira da cantora
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Anitta. Dessa forma poderemos comparar se ela continuara utilizando a mesma
estratégia e se a sua imagem continuara sendo fortalecida através dessas parcerias

musicais e posicionamento de mercado que foram mencionados.
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APENDICE A - Cépia do questionario de pesquisa

Pesquisa sobre musica e marketing

Pesquisa sobre o consumo de musica e estratégia de marketing da cantora Anitta.

*Obrigatorio

1. Qual sua faixa etaria? *

e Entre 12 e 18 anos
e Entre 19 e 25 anos
e Entre 26 e 30 anos
e Entre 31 e 35 anos
e Entre 36 € 40 anos

e 41 anos pra cima

2. Qual seu género sexual? *

e Masculino

e Feminino

3. Com qual frequéncia vocé ouve musica? *

Diariamente

e Semanalmente
e Eventualmente
e Raramente

e Na3&o escuto musica

4. Por qual midia vocé mais ouve musica? *

e Streaming (Spotify, Deezer, etc.)
e Youtube

e Pen drive ou aparelhos de mp3
e Radio

e Midia fisica (cd, dvd, vinil)
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e Outro:

5. Vocé gosta das musicas da cantora Anitta? *

Caso sua resposta seja "Nao" a continuidade é opcional.

e Sim
e Néao

e |ndiferente

6. Vocé considera que as parcerias musicais que Anitta faz influencia positivamente

no sucesso da sua carreira?

e Sim, influencia positivamente
e Somente um pouco

e Nao influencia em nada

e Influencia negativamente

e Nao sei opinar a respeito

7. Quais das parcerias citadas abaixo vocé gostou mais do resultado?

e Anitta e J Balvin (Downtown)

e Anitta e Mc Zaac/Maejor (Vai Malandra)

e Anitta e Ludmilla/Snoop Dogg (Onda Diferente)
e Anitta e Caetano Veloso (Vocé Mentiu)

e Anitta e Jhama (Essa Mina é Louca)

e N&o gostei/ouvi nenhuma parceria

e Outro:

8. Qual sua opinido a respeito da grande quantidade e diferentes estilos de parcerias

que Anitta faz?

e E uma 6tima estratégia, tanto a quantidade como a variedade de artistas que ela trabalha
e Deveria fazer mais parcerias com géneros musicais parecidos com o dela

e Deveria fazer mais parcerias com géneros musicais diferentes do dela

e Deveria focar mais nas musicas solo, pois muitas parcerias abusa e polui o repertorio

e Na&o sei opinar a respeito

e Outro:
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9. A respeito de Anitta ou de outro artista que vocé seja fa, prefere ouvir as cangdes

solo ou as cangdes feitas em parceria?

e Prefiro as solo
e Prefiro em parceria

e Gosto tanto das solo como em parceria
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APENDICE B - Roteiro da entrevista

As perguntas abaixo foram feitas ao produtor musical natalense Jonathas

Rodrigo.

1. Em termos de produgdo musical é mais facil compor e produzir uma musica

sozinho ou com outros artistas?
2. Quais os riscos e os beneficios que uma parceria musical pode gerar?

3. Vocé acha que os fas preferem ouvir as musicas solo do seu idolo ou musicas

que tenham outros artistas?

4. Anitta faz muitas parcerias musicais, vocé acha que elas foram a principal
estratégia para o grandioso sucesso da cantora ou elas sdo maléficas para a sua

carreira?

5. Fora os cantores de funk e pop Anitta ja fez parceria com cantor de forro, axé,
mpb, etc. Vocé acha que ela deveria focar nos estilos mais parecidos com o seu ou

continuar misturando estilos diferentes?
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APENDICE C - Transcrigdo da entrevista

1. Em termos de produgdo musical € mais facil compor e produzir uma musica

sozinho ou com outros artistas?

Resposta: Eu acredito que com outras pessoas acaba gerando uma energia maior.
Quando todo mundo esta focado no mesmo objetivo acaba gerando essa energia e
flui mais, um impulsiona o outro. Compor sozinho € muito bom, mas na parte de
produzir eu acredito na forca da interagdao, sozinho vocé tem que ser seu proprio
critico, mas quando se faz com outra pessoa vocé ja sente se esta ficando legal ou

ndo, se a musica é feita com verdade e sinceridade ela nao tem fronteiras.

2. Quais os riscos e os beneficios que uma parceria musical pode gerar?

Resposta: Na minha opinido ndo existe mais risco. S6 em casos extremos de um
género musical muito distante do outro que vai existir uma critica maior, mas dentro
da musica nao existe mais um risco grande, quando vocé pensa fora da caixa e faz

algo diferente é ai que vocé consegue atrair a atengéo das pessoas.

3. Vocé acha que os fas preferem ouvir as musicas solo do seu idolo ou musicas

que tenham outros artistas?

Resposta: Eu acredito que os dois, porque a parceria ha musica nao existem dois
Djavan ou dois Milton Nascimento, cada pessoa tem uma personalidade e eu acho
muito bom quando dois grandes artistas se juntam. Cada um tem uma melodia

diferente, um timbre diferente.

4. Anitta faz muitas parcerias musicais, vocé acha que elas foram a principal
estratégia para o grandioso sucesso da cantora ou elas sdo maléficas para a sua

carreira?

Resposta: Anitta trabalha com o que esta no auge, seja reggaeton, funk, rap, etc.
Isso é tudo pensado. Anitta esta no topo da carreira, € uma grande empresaria, boa

cantora e € muito bonita, ela sabe trabalhar bem o seu corpo junto com a musica, ja
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que atualmente muita coisa gira em torno da apelagdo sexual, isso tudo também
contribui muito para o sucesso dela. Anitta amadureceu e evoluiu muito a sua viséo,

ela ja pensa a frente.

5. Fora os cantores de funk e pop Anitta ja fez parceria com cantor de forro, axe,
mpb, etc. Vocé acha que ela deveria focar nos estilos mais parecidos com o seu ou

continuar misturando estilos diferentes?

Resposta: Hoje em dia ndo tem mais isso de trabalhar s6 em torno de um género
musical. Os artistas atualmente estdo cada vez mais misturando os ritmos, como
alguns cantores sertanejos que fazem levada de rock e pop nas musicas. Acredito
que com o tempo isso ira se perder, ndo havera mais isso de o artista ter que
trabalhar sé com um estilo musical. As bandas estdo tendo que se adaptar a
modernidade e misturar os ritmos através também das parcerias para poder atingir
uma maior quantidade de pessoas, ja que o publico, principalmente os jovens, estao
ouvindo muitas coisas diferentes o tempo todo e com o avango da tecnologia e das
plataformas digitais isso se intensificou. E uma sacada musical e de marketing.
Sempre havera pessoas com pensamento retrogrado, assim como sempre havera
gente com pensamento futurista e cada vez mais as pessoas com pensamento

conservador irdo perder espaco.



