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RESUMO

O contexto tecnoldgico atual possibilita que atores diversos, em grupo ou de forma individual,
produzam e distribuam conteddos, com potencial de se tornarem relevantes, devido a
popularizacéo das tecnologias da informacédo e comunicacéo (TICs), principalmente a internet
e o0s sites de redes sociais digitais (midias sociais). Esta situacdo reconfigura as maneiras de
empreender acdes de contestacdo social por meio do ativismo, conformado pela permanente
atualizagdo dos dispositivos midiaticos, possibilitando a emergéncia de coletivos midiativistas
que produzem discursos contra-hegeménicos, ou ndo hegeménicos, dando novos contornos as
formas de participacéo politica, esta entendida no sentido amplo, além dos processos relativos
a tomadas de decisdo em ambitos institucionais. Neste contexto, esta investigacdo tem o
objetivo de delinear a relagdo entre midiativismo e participacdo no sentido de entender se a
citada prética ativista por meio da midia representa uma ampliacdo das possibilidades de
participagdo. A pesquisa toma como exemplo as estratégias discursivas de dois coletivos
midiaticos, a Midia Ninja (MN) e os Jornalistas Livres (JLs), durante o processo eleitoral
brasileiro de 2018. Para realizar a analise foram selecionadas 30 postagens com maior
engajamento de cada grupo (60 ao todo), nas suas respectivas paginas no Facebook. A
Andlise de Discurso Textualmente Orientada, baseada na concepgdo tridimensional do
discurso (texto, producdo discursiva e pratica social), e a Anélise Critica do Discurso (ACD)
foram utilizadas como metodologia. A rede tedrica que embasa o estudo trata de questdes
referentes a reticularizacdo sociotécnica da sociedade, midiatizacao e o que isso significa para
0s processos de participacdo politica; os aspectos relativos a midia alternativa, ciberativismo,
net-ativismo, midiativismo e midialivrismo (midia livre) e ao entrelacamento destes com o
jornalismo. Como resultados, a investigacdo revela que a relagdo entre midiativismo e
participacdo politica é proficua e substantiva, sendo positiva para democracia, quando busca a
justica social e a defesa dos direitos humanos. Assuntos, movimentos e grupos, por vezes
marginalizados nos debates publicos (a eleicdo é um deles), encontram vias de
representatividade por meio do midiativismo, algo percebido na materialidade enunciativa da
MN e dos JLs, configurando uma ampliagéo das possibilidades de participagdo. A partir da
interpretacdo dos enunciados dos coletivos considerando oito categorias (formatos,
intertextualidade e interdiscursividade, géneros textuais, ethos, caracterizacdo dos candidatos,
tematizacdo, participacdo e midiativismo), a pesquisa mostra que os discursos da MN e dos
JLs foram organizados de modo a apoiar candidatos de esquerda (principalmente o
presidenciavel Fernando Haddad, do PT), atrelando a este apoio varios temas ligados a causas
progressistas (feminismo — 0 movimento #EleN&ao principalmente -, antirracismo, defesa da
democracia, LGBT etc.), constituindo, mesmo com as contingéncias (superficialidade e
silenciamentos) importantes esferas de contraponto em face ao avango de discursos de édio
nas redes digitais. Nota-se ainda que o midiativismo dos grupos ndo é puro, € apenas umas
das formas de se expressar. Valendo-se das possibilidades das agdes midialivristas, a MN e os
JLs apresentaram uma linguagem hibrida, misturando marcadores das praticas jornalistica e
propagandistica (com predominancia da ultima) e transitando entre os ativismos digital e de
midia social (sem ir as ruas para fazer o registro midiatico), para participar politicamente do
processo eleitoral brasileiro de 2018.

PALAVRAS-CHAVE: Midiativismo; participacdo politica; Analise de Discurso; Midia
Ninja; Jornalistas Livres.



ABSTRACT

The current technological context enables diverse subjects, in groups or individually, to
produce and distribute content, with the potential to become relevant, due to the
popularization of information and communication technologies (ICTs), especially the internet
and social networks’ websites (social media). This situation reconfigures the ways to
undertake actions of social contestation through activism, conformed by the permanent
updating of media devices, enabling the emergence of mediactivists colectives that produce
counter hegemonic, or no hegemonic, discourses, giving new outlines to the forms of political
participation, here understood in a broad sense, in addition to the processes related to decision
making in institutional spheres. In this context, this investigation aims to outline the
relationship between media activism and participation in order to understand whether the
aforementioned activist practice through the media represents an expansion of the possibilities
for participation. The research takes as example the discursive strategies of two media
colletives, Midia Ninja (MN) and Jornalistas Livres (JLs), during the 2018 brazilian electoral
process. To perform the analysis, 30 posts with the highest engagement from each group were
selected (totaling 60), on their respective Facebook pages. Textually Oriented Discourse
Analysis, based on the three-dimensional concept of discourse (text, discursive production
and social practice), and Critical Discourse Analysis (ACD) were used as methodology. The
theoretical network that supports the study deals with issues related to the sociotechnical
reticularization of society, mediatization and what this means for the processes of political
participation; the aspects related to alternative media, cyberactivism, net-activism,
mediactivism and free media and their intertwining with journalism. As results, the
investigation reveals that the relationship between mediactivism and political participation is
fruitful and substantive, being positive for democracy, when it seeks social justice and the
defense of human rights. Subjects, movements and groups sometimes marginalized from
public debates (the election is one of them) find ways of representation through mediactivism,
wich was perceived in the enunciative materiality of the MN and the JLs, configuring an
expansion of the possibilities of participation. From the interpretation of the enunciatitions of
the collectives considering eight categories (formats, intertextuality and interdiscursivity,
textual genres, ethos, characterization of the candidates, thematization, participation and
mediactivism), the research shows that the discourses of the MN and the JLs were organized
in order to support leftist candidates (mainly the presidential candidate Fernando Haddad,
from PT), linking to this support several themes linked to progressive causes (feminism —
mainly the #EleN&o movement, anti-racism, defense of democracy, LGBT etc.), constituting,
even with the contingencies (superficiality and silences), important counterpoint spheres in
the face of the advance of hate speech in digital networks. It is also noted that the
mediactivism of the groups is not pure, it is just one of the ways for self- expression. Taking
advantage of the possibilities of free media action, the MN and the JLs presented a hybrid
language, mixing markers of journalistic and propagandistic practices (with predominance of
the latter) and moving between digital activism and social media activism (without going to
the streets to do the mediatic register), to participate politically in the 2018 brazilian electoral
process.

KEYWORDS: Mediactivism; political participation; Discourse Analysis; Midia Ninja;
Jornalistas Livres.
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1. INTRODUCAO

Se é para estabelecer um ponto de partida para este trabalho, apontemos, com vistas a
uma melhor contextualizacdo, a invencao da escrita e, a partir deste marco, reflitamos sobre
como este acontecimento marcou a historia do ser humano e do mundo como um todo, ja que
a intervencdo do homem na Terra mostrou forte evolucdo a partir do momento em que se
pdde armazenar o conhecimento produzido e a partir dai desenvolver suportes para que de
alguma maneira este conhecimento pudesse ser transmitido (INNIS, 2011; SILVA, 2013).

Innis (2011) explica que a evolucdo da escrita e seus suportes (argila, papiro,
pergaminho, papel etc.) em diversas sociedades ao longo dos séculos tém influéncia direta na
ascensdo e queda de grandes civilizagdes e impérios, a exemplo do egipcio, romano, bem
como no nascimento e crescimento da Igreja Catdlica.

A questdo levantada pelo autor resume-se a controle da producdo e do acesso aos
suportes da escrita e controle sobre o dominio e disseminacdo da escrita (INNIS, 2011). A
historia da civilizacdo letrada, como enfatiza Silva (2013), é marcada por tentativas de manter
0 poder (sem desconsiderar outras perspectivas, a exemplo do viés militar) por meio da
restricdo do acesso ao conhecimento.

No entanto, o passar do tempo e a complexificacdo das sociedades forcaram os
detentores do poder a fazer concessfes. Ou seja, as mudancas econdmicas, sociais e politicas
(culturais como um todo) fizeram com que mais pessoas tivessem acesso ao aprendizado da
escrita e da leitura concomitantemente. Mas um aspecto até praticamente o fim do século XX
foi mantido: o controle da producdo de discursos. Um numero limitado de agentes
privilegiados tinha acesso as maneiras de comunicar publicamente dentro da cultura de
massas, como explicam Foucault (2015) e Maingueneau (2015).

Quem estivesse fora de posicGes superiores em circulos institucionais (como 0s
académicos, literarios, politicos, midiaticos) ou ndo fosse considerado especialista para fazer
participacdes em meios de comunicacdo de massa como jornais e programas de radio e TV
(jornalisticos ou ndo) dificilmente encontraria formas de tornar publicamente relevante seus
pontos de vista sobre 0 mundo, participar de alguma forma dos debates publicos e questionar
0 que o status quo predominante estabelecia discursivamente. Porém, cabe reconhecer que
mesmo com 0 excessivo controle da producdo discursiva, sempre houve iniciativas que
pressionaram de diversas formas o establishment, forcando diversos tipos de participacdo
politica, e conseguindo repercussao junto as sociedades: as midias alternativas (DOWNING,
2002; PERUZZO, 2009a; 2009b) sdo exemplos disso. A questdo relacionada sobre que
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discurso prevaleceria e a guerra travada para que este “vencesse” os demais, como explica
Foucault (2008), sempre foram aspectos presentes nas sociedades. E nessa correlagio de
forcas sociais que a histéria do mundo foi se construindo.

A invencdo da internet e a consequente popularizagdo da mesma mudaram esse
cenario de controle da producdo de conteddos e discursos e espalhamento dos mesmos. A
partir do inicio do século XXI, percebe-se uma expansdo das possibilidades de comunicagdo
mediada a partir das continuamente renovadas tecnologias da informacdo e comunicacéo
(TICs), da web 2.0 e das midias sociais, 0 que contribuiu, segundo Castells (2010, 2017), para
uma maior conexdo entre as pessoas dentro de suas redes sociais, ou seja, houve uma
ampliacdo e um reforco nos fios que ligam os nds na perspectiva da sociedade em rede.
Fazendo uma relacdo com o contexto discutido nas linhas anteriores, citamos Di Felice,
Pereira e Roza (2017) e Lévy (2017) que apontam que a consolidacdo das redes digitais € tdo
significativa para a historia da humanidade como a invencao da escrita e que produzira (como
ja esta produzindo) mudancas profundas nas relagdes sociais em todo o planeta.

Neste sentido, na perspectiva da midiatizacdo (COULDRY; HEPP, 2016; FAUSTO
NETO, 2008; 2011; HAJVARD, 2014; HEPP, 2014; HEPP; HASEBRINK, 2018;
MARTINO, 2019), em um contexto tecnoldgico, social, cultural e politico permeado pela
massificacdo das tecnologias da informac&o e comunicacdo (TICs), ha uma liberacdo do polo
emissor da informacdo. Com efeito, uma quantidade incomensuravel de produtores de
conteddo, principalmente através da internet e dos dispositivos técnicos (mdveis ou ndo) a ela
relacionados, buscam legitimar suas realidades, fazendo com que seus discursos disputem
espaco com os perpetrados pelos meios de comunicacio tradicionais! nas esferas publicas
(FAUSTO NETO, 2011; KRAMP; LOOSEN, 2018).

Um cenéario que configura, conforme a visdo de Ramonet (2012), o modo de
comunicagdo “eu-céntrico” (em oposi¢ao ao modo “midia-céntrico”), em que cada internauta
pode comunicar imagens estaticas, videos, textos, sons, trocar informacdes e redistribui-las da
maneira que bem entende, bastando ter acesso minimo as TICs, fazendo com que a construcéo

da realidade social ndo seja estabelecida apenas pelo que a midia tradicional coloca em

!Almeida e Paiva (2014, p. 46) apontam que esses meios de comunicagdo tradicionais sdo “o conjunto dos
grandes veiculos de comunicacdo de massa. No Brasil, integram este grupo, empresas como as organizagdes
Globo, Record, Bandeirantes, Abril, Folha de S.Paulo, SBT, para citar alguns”.
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evidéncia, mas também pelo que os habitantes? das redes reproduzem em seus perfis nas
plataformas ou sites de redes sociais digitais.

Esse aumento quantitativo de potenciais produtores de contetido no ambiente online e
a atualizacdo das tecnologias (midiaticas ou ndo) também repercutem nas maneiras de
participar social e politicamente, entendendo-se participagdo como uma prética além da
tomada de decisdo na politica institucionalizada (DAHLGREN, 2014; MARGETTS, 2019).
Atualmente é possivel se posicionar politicamente sobre assuntos relativos as questdes
publicas com muito mais facilidade do que ha pelo menos 20 anos (antes da web 2.0) e fazer
pressdo para que determinadas demandas sociais sejam ouvidas pelos representantes do povo
no caso das democracias liberais representativas.

Foi nesse complexo contexto comunicativo, tecnoldgico, politico e cultural (ja que
tudo esta interligado), marcado pela diversidade de contetdos e discursos, que aconteceram as
eleicdes brasileiras do ano de 2018, quando foram eleitos o presidente da Republica,
governadores, senadores, deputados federais e estaduais. Na elei¢do presidencial, com apenas
oito segundos de horario gratuito eleitoral veiculado na televisdo e no radio, o candidato do
PSL (Partido Social Liberal), Jair Bolsonaro, de extrema-direita, obteve grande adesdo nos
sites e aplicativos de redes sociais digitais, as midias sociais, subverteu a l6gica comunicativa
predominante até as eleicdes de 2016, baseada no alcance dos meios de comunicacdo
tradicionais, principalmente a TV, e, com uma campanha baseada no estimulo a militancia via
internet, venceu o candidato do Partido dos Trabalhadores (PT), Fernando Haddad, de centro-
esquerda, com mais de 10 milhdes de votos de diferenca, no segundo turno® (SANTOS,
2019).

Vale ressaltar que em semelhanca ao que aconteceu nos Estados Unidos, na elei¢do de
Donald Trump, em 2016, com ampla disseminacdo das fake news, principalmente via Twitter
e Facebook (CORREIA; JERONIMO; GRADIM, 2019; HOWARD et al., 2017;
WAISBORD, 2018), no Brasil a campanha eleitoral foi marcada por ampla divulgacéo de

%Di Felice (2013; 2017), utilizando o conceito de atopia (ndo-lugar), ao considerar que habitamos, e ndo usamos,
as redes e as tecnologias digitais, sugere um novo pensar sobre as noc¢des de territorialidade e de relagdes sociais
dentro do ciberespago, considerando as complementariedades com o ambiente fisico.

SPara uma contextualizagio completa das eleigdes brasileiras conferir o livro “O Brasil vai as urnas: as
campanhas eleitorais na TV e internet”, organizado por Pimentel e Tesseroli (2019). Ao longo desta tese
citaremos varios capitulos do citado livro e neste momemto destacamos o de Christiane Souza dos Santos (Os
desencontros entre Jair Bolsonaro (PSL) e Fernando Haddad (PT) nos debates eleitorais), pois este trabalho faz
um historico com os principais fatos anteriores e contemporaneos ao periodo eleitoral, dentre os quais
salientamos: o impachment da ex-presidenta Dilma Rousseff (PT) em 2016, a prisdo do ex-presidente Lula em
2018, a proibicdo, por parte da Justica Eleitoral, de este participar das eleicGes como candidato a presidente pelo
PT e a facada sofrida pelo candidato Bolsonaro ao longo da campanha do primeiro turno. Fatos estes que
influenciaram fortemente no contexto politico que marcou o processo eleitoral de 2018.
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informacdo falsa, neste caso, principalmente pelo WhatsApp* (EVANGELISTA; BRUNO,
2019; GOMES, W.; DOURADO, 2019), em interconexdo com outras plataformas
(MONT’ALVERNE; MITOZO, 2019; PIAIA; ALVES, 2019), configurando um contexto de
ampla desinformacéo, o que pode ter influenciado o resultado final do pleito.

Outro aspecto marcante da citada eleicdo no Brasil foi a participagdo intensa no
processo de debate eleitoral, dentro do novo espago publico brasileiro configurado na web e
moldado pelos sites de redes sociais (BOSCO, 2017), de grupos, entidades e coletivos a
direita e a esquerda do campo politico que influenciaram fortemente a agenda de discussédo
publica sobre os acontecimentos relativos & campanha, caracterizando novas possibilidades de
participacdo politica no contexto tecnoldgico e midiatico citado anteriormente.

A ascensdo e, mais ainda, o ganho de relevancia desses grupos € resultado das
possibilidades comunicativas das TICs. Muitos dessas formacdes atuam a partir de uma logica
que questiona a maneira de informar popularizada pela midia corporativa tradicional. No
espectro politico a esquerda, alguns desses grupos direcionam seus discursos no sentido de
realizar ativismo na perspectiva de combater desigualdades sociais e preconceitos e lutar pela
efetivacdo de direitos, defendendo majoritariamente pautas progressistas. Sob o conceito mais
amplo de midia alternativa (ATTON, 2002; DOWNING, 2002; PERUZZO, 2009a, 2009b),
esse tipo de atuacdo politica torneada pelos dispositivos midiaticos no contexto da internet
pode constituir o chamado midiativismo (BRAIGHI, 2016; BRAIGHI; CAMARA, 2017,
2018; CUSTODIO, 2016; FOLETTO, 2017, PERUZZO, 2018a), associado aos conceitos de
midialivrismo (ALMEIDA, 2015; BENTES, 2015; MALINI; ANTOUN, 2013), ciberativismo
(LEAL, MARTINS; 2018; MALINI; ANTOUN, 2013; MCCAUGHEY; AYERS, 2003,
PRADO, 2015; VEGH, 2003) e net-ativismo (DI FELICE, 2017a, 2017b, 2017c; MORAIS,
2017, 2018), nocdes que aprofundaremos nas sessdes seguintes deste texto.

Exemplos destacaveis de coletivos do tipo sdo a Midia Ninja e os Jornalistas Livres.
Com origens que remetem ao ano de 2011, a Midia Ninja ganhou destaque durante as
manifestagdes de junho de 2013 em todo o Brasil e continuou fazendo coberturas baseadas em

4Além do debate académico, ha ampla abordagem sobre a disseminagdo de fake news durante as eleicdes de
2018, em noticias e reportagens nos meios de jornalisticos. Como exemplo, disponibilizamos alguns links:
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/09/26/politica/1537997311_859341.html,
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/10/18/politica/1539873857_405677.html,
https://www.nexojornal.com.br/entrevista/2018/10/06/Como-chegamos-a-um-estado-de-tanta-
desinforma%C3%A7%C3%A30 ,
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-o-pt-pelo-whatsapp.shtml .
Acesso em: 06 mar. 2020. Observacao: todas as notas de rodapé, durante o restante do texto, com links estdo
com as datas de acesso atualizadas considerando o Gltimo acesso, justamente na revisdo feita para conferir se 0s
links ainda estavam ativos.


https://brasil.elpais.com/brasil/2018/09/26/politica/1537997311_859341.html
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/10/18/politica/1539873857_405677.html
https://www.nexojornal.com.br/entrevista/2018/10/06/Como-chegamos-a-um-estado-de-tanta-desinforma%C3%A7%C3%A3o
https://www.nexojornal.com.br/entrevista/2018/10/06/Como-chegamos-a-um-estado-de-tanta-desinforma%C3%A7%C3%A3o
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-o-pt-pelo-whatsapp.shtml
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um modelo colaborativo de comunicacdo através da internet, principalmente através de sites
de redes sociais, contando com o0s seguidores no processo ao compartilhar em tempo real as
postagens ou transmissdes ao vivo. Diversos autores realizaram estudos atestando a maneira
como a Midia Ninja inova na producdo de conteddo, forcando os meios jornalisticos
tradicionais a repensar suas formas de atuar e apresentar seus discursos, como exemplo
citamos Braighi (2016), Foletto (2017), Castells (2017), Lorenzotti (2014).

Ja os Jornalistas Livres surgiram em 2015, com o objetivo de cobrir as manifestacfes
que ocorriam a favor e contra o impeachment da entéo presidenta Dilma Rousseff (PT), e ser
mais uma voz contra o discurso dito “golpista” dos meios jornalisticos empresariais
(JORNALISTAS LIVRES, 2015). O grupo se define como uma rede de coletivos
descentralizada que atua de maneira oposta a forma de trabalho “hierarquizada, centralizadora
e reaciondria das corporacBes jornalisticas tradicionais” (JORNALISTAS LIVRES, 2015,
online; FIGARO, 2018; RAMALHO; LIMA; MAIA, 2018).

Além da visdo politica semelhante, os dois coletivos afirmam praticar um novo tipo de
jornalismo, que eles dizem ser o verdadeiro jornalismo, com posi¢cdo clara, sem fingir
imparcialidade, agregando a esta préatica a realizacao de ativismo social e politico através das
redes digitais, utilizando-se das TICs e das possibilidades de espalhamento e ressignificacéo
de contetdos no ambiente online.

Dentro deste contexto, entendemos ser pertinente para os estudos da comunicacéo, no
intuito de problematizar as novas formas de comunicar e participar politicamente a partir das
TICs (CARPENTIER, 2017; DAHLGREN, 2014; MARGETTS, 2019), observar a
emergéncia de discursos relevantes na esfera publica conectada (BENKLER, 2006; BOSCO,
2017), disseminados pelos citados coletivos que influenciam a agenda publica de alguma
forma.

Neste caminho, algumas questBes, que se traduzem em norte para esta pesquisa,
emergem da situacdo descrita: Como se configura a relacdo entre midiativismo e
participacdo politica num cenario em que as TICs possibilitam que uma gama cada vez
mais abrangente de atores sociais (grupos ou individuos) produzam e fagam circular
conteudos, enunciados e discursos no ambiente online, em permanente complementacao
ao offline? Ou seja, a acdo midiativista representa uma ampliacdo das possibilidades de
participacéo politica no contexto da midiatizacéo e da reticularizacdo da sociedade?

Diante do exposto, considerando a junc¢do de um acontecimento politico importante (as
eleicOes brasileiras de 2018) e a insercdo gradativa de novos agentes expressivos nos debates

relevantes publicamente sobre os processos sociais e politicos que influenciam os rumos de
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uma sociedade, 0s quais buscam empreender estratégias de convencimento sobre seus pontos
de vista através do discurso (KOCH, 2003; MAINGUENEAU, 2008), decidimos realizar uma
investigacdo sobre as estratégias discursivas da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres, durante
0 processo eleitoral de 2018, observando as publicagdes feitas nas suas paginas no Facebook®.

A escolha dos coletivos como objetos de observacdo se deve ao fato de, apesar de
serem parecidos a primeira vista, haver uma diferenca entre eles que deve ser ressaltada: a
Midia Ninja nasce como um braco de um coletivo cultural (o Fora do Eixo) e por este motivo
carrega consigo uma maneira de agir bastante heterogénea devido a esta relacdo mais direta
com o mundo artistico (BRAIGHI, 2016; FOLETTO, 2017). Ja os Jornalistas Livres surgem
como coletivo que se intitula jornalistico (RAMALHO; LIMA; MAIA, 2018) se propondo a
fazer reportagem, uma técnica cristalizada no campo profissional periodista (GRADIM,
2000), o que leva sua atuacao, pelo menos a priori, para uma perspectiva na qual a informacao
é melhor tratada (no que diz respeito ao contetido, ndo a questdo estética) ja que hd uma
intencionalidade de operar, pelo menos parcialmente, no campo jornalistico. Neste contexto,
vale a pena refletir se essa diferenca na génese dos grupos resulta em diferencas marcantes
nos contetidos e discursos de ambos. Adaptando a proposta metodoldgica de Machado e
Palacios (2010), que consideram viavel testar conceitos e teorias em estudos de caso
especificos, acreditamos ser possivel responder a questdo de pesquisa a partir da producédo de
sentido da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres.

Ao definirmos os objetos de observacdo desta investigacdo, notamos a emergéncia de
algumas questdes adjacentes as perguntas principais ja elencadas:

e De que maneira os coletivos Midia Ninja e Jornalistas Livres organizaram suas
estratégias discursivas no intuito de: a) convencer os internautas sobre a viabilidade de
seus posicionamentos politicos nas eleicdes de 2018? b) estabelecerem-se como
referéncias de uma corrente politica em meio a torrente de informacg6es que circularam
no citado periodo?

e Quais as caracteristicas dos enunciados no que diz respeito aos formatos e narrativas
utilizados para compartilhar contetdos?

e Como se da a mistura de diversos géneros discursivos, a exemplo dos jornalisticos,

propagandisticos ou midiativistas?

> A escolha do Facebook, como plataforma para observacdo dos contelidos publicados pelos coletivos sera
detalhada quando aprofundarmos as questdes relativas a metodologia adotada para desenvolver esta pesquisa no
capitulo 5.
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e As atuacdes discursivas dos grupos no citado processo eleitoral podem ser apontadas
como midiativistas?

Diante do exposto, temos como objetivo geral desta pesquisa:

Delinear a relacdo entre midiativismo e participacdo politica, observando as
dindmicas de producéo e circulacédo de conteudos e discursos nas redes sociais digitais,
num cenario em que o processo de midiatizacdo profunda e a popularizacdo das TICs
potencializam a formacdo de redes sociotécnicas repercutindo majoritariamente nas
praticas sociais.

Como objetivos especificos, relacionados aos objetos de observacao, apresentamos 0s
seguintes pontos:

e Analisar a producdo discursiva dos coletivos Midia Ninja e Jornalistas Livres nas suas
paginas no Facebook, durante o processo eleitoral de 2018 no Brasil para identificar as
estratégias empreendidas por eles para se posicionar ideologicamente e convencer 0s
interlocutores sobre seus pontos de vista;

e Descrever aspectos relacionados a linguagem, formatos e narrativas dos contetdos que
compdem a totalidade discursiva dos ja citados coletivos no periodo descrito;

e Identificar caracteristicas de diversos dominios comunicativos (jornalistico,
midiativista, propagandista, por exemplo) nos enunciados e narrativas, para perceber
como as caracteristicas acima se misturam ou ndo na construcdo das estratégias
discursivas dos grupos que séo objetos desta investigacao;

o Refletir teoricamente sobre o enquadramento da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres
no conceito de coletivos midiativistas, ponderando se este conceito da conta da
atuacao dos coletivos.

Atingidos os objetivos acima tracados, este trabalho contribuira para a reflexdo sobre:
a) as dinamicas de compartilhamento e distribuicdo de conteddos no ambiente digital no
contexto da liberacdo do polo emissor da informacgédo e o consequente acirramento da guerra
discursiva na esfera pablica do século XXI (BENKLER, 2006; BOSCO, 2017; LEVY, 2017);
b) as possibilidades de participacdo politica na internet; c) as relagdes politicas entre grupos
ditos midiativistas e figuras tradicionais do campo politico; d) a teorizagdo do campo do
midiativismo e a relacdo do mesmo com outras areas da comunicacdo, a exemplo do
jornalismo, da propaganda e da comunicacéo politica.

Para dar conta destes objetivos, empreenderemos uma pesquisa de natureza qualitativa

baseada na Andlise de Discurso. A perspectiva que utilizamos ndo se prende a uma escola
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especifica (a francesa, a americana ou a inglesa, por exemplo), como defende Maiguineau
(2015). A partir das contribuicbes de Fairclough (2001, 2002, 2013) e Maingueneau (2008,
2015), dentre outros, pretendemos realizar uma analise da producéo discursiva dos coletivos
no Facebook, considerando aspectos textuais e contextuais. Numa perspectiva mais pratica,
utilizaremos como referéncia a concepcdo tridimensional do discurso de Fairclough (2001),
que relaciona texto (a superficie enunciativa, 0 que esta publicado), pratica discursiva (0s
processos de producdo, circulacdo e consumo dos enunciados) e pratica social (0 contexto
institucional imediato da producdo enunciativa e 0 contexto mais amplo politico, social,
econdmico, cultural etc.) para que se possa interpretar os discursos em cenério de mudanca
social.

Trata-se de transitar entre a Analise Critica do Discurso (ACD) e Analise de Discurso
Textualmente Orientada (ADTO) (FAIRCLOUGH, 2001, 2002, 2013; MEYER, 2002), cujos
elementos da intertextualidade e interdiscursivade sdo cruciais, considerando também a
perspectiva do ethos (aquilo que se mostra de si no processo enunciativo, conscientemente ou
ndo) (MAINGUENEAU, 2008, 2015), para valorizar, teoria, contexto e texto, numa anélise
que vai do micro para 0 macrossocial e vice-versa. Significa que tudo que escrevremos neste
texto sera para contextualizar melhor a analise. Tentaremos ndo promover uma Cisdo entre
teoria e empiria para que a analise seja a mais amarrada possivel, relacionando, sempre que
possivel, aspectos tedricos a pratica dos objetos de observacéo.

Desta forma, apds esta introducdo, no segundo capitulo, faremos uma profunda
caracterizacdo da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres. Pretendemos abordar questdes factuais
sobre a histéria e consolidacdo dos coletivos, mas também contextualizar um estado da arte da
pesquisa académica sobre os grupos. A ideia é que se possa perceber a atuacéo dos coletivos a
partir de varias perspectivas, sempre com a ideia de dar contornos a um contexto mais amplo
para que se possa interpretar melhor os enunciados e consequentemente os discursos dos
grupos durante o lapso temporal estabelecido na pesquisa.

Obviamente, varias questdes irdo surgir quando tratarmos dos coletivos e apontarmos
algumas pesquisas feitas sobre eles. Neste sentido, a partir da terceira secdo desta tese,
realizaremos uma revisao tedrica sobre conceitos que sdo caros a este estudo. Primeiramente,
trabalharemos com duas perspectivas que explicam as dindmicas sociais na atualidade: a
midiatizacdo e a sociedade em rede, abordadas sucintamente ja nesta introducéo.
Consideramos estas duas teorias chaves para a nossa pesquisa, pois elas dao conta de explicar
um amplo contexto social, politico, tecnoldgico, enfim, cultural, que abrange a atuacdo dos

grupos que sdo estudados nesta pesquisa e a mudanca social que se sucede. Ademais, se
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pensarmos as eleicbes brasileiras a partir destes conceitos entenderemos com mais
profundidade este processo que foi tdo peculiar devido a horizontalidade da distribuicdo de
informacdes via redes sociais digitais. E que, mesmo considerando a influéncia dos meios de
comunicacdo de massa e dos servicos de marketing politico na criacdo de conteudos
(inclusive falsos), é a atitude dos integrantes das redes de compartilhar espontaneamente
(ressalvando a participacdo de rob6s e bots) determinado contetdo no ambiente online - como
explicam Jenkins, Green e Ford (2014)® e Van Dijck (2013) - que vai determinar se
determinado assunto vai ganhar vida através do espalhamento nas redes ou se vai morrer sem
folego.

Ainda no citado capitulo, direcionaremos as reflexdes para entender como é que as
arenas de discussdo, no contexto da internet e da sociedade em rede, sdo transformadas e
tensionadas para abrir espaco para que atores diversos, a exemplo da Midia Ninja e dos
Jornalistas Livres, influenciem a agenda publica. Dialogaremos com Benkler (2006), Bosco
(2017), Gomes, W., (2017), Lévy (2017), Di Felice (2017a, 2017b), Carpentier (2016, 2017,
2019), Carpentier, Melo e Ribeiro (2019), Margetts (2019), Peruzzo (2018a, 2018b), entre
outros, para perceber o potencial de abertura para a participacdo social e politica, bem como
para discutir sobre os problemas que o aumento da quantidade (ndo necessariamente da
qualidade) de vozes que querem ser ouvidas podem trazer para as dinamicas sociais.

J& na quarta sec¢do do trabalho, discutiremos diversos conceitos e teorias que ddo conta
da comunicacdo contra-hegemonica, ou pelo menos ndo hegemonica, no intuito de perceber
se 0S grupos aqui estudados se encaixam em um ou mais conceitos, dada a heterogeneidade de
suas acBes. A principio abordaremos questdes relacionadas a midia alternativa,
principalmente a partir das concepcgdes de Peruzzo (2009a, 2009b, 2013, 2018a) e Atton
(2002) e midia radical alternativa, tendo como norte a obra de Downing (2002). Em seguida,
chegaremos as perspectivas do ciberativismo (MALINI; ANTOUN, 2013; MCCAUGHEY;
AYERS, 2003; VEGH, 2003) e do net-ativismo (DI FELICE, 2013, 2017a, 2017b; MORAIS,
2017, 2018) para compreender as transformagfes do ativismo no contexto do ciberespaco e
problematizar o potencial papel reticularizador de relacGes da internet.

Continuando no capitulo quatro, debateremos sobre midiativismo e midia livre. A

priori, compreendemos a Midia Ninja e os Jornalistas Livres como entes que retinem

6 Os autores tratam da perspectiva da propagabilidade no ambito do marketing, mas enfatizam que ativistas e
operadores da chamada midia civica também podem (e devem) produzir conteldos com caracteristicas que
estimulem a propagabilidade no ambiente digital, enfatizando inclusive que esse aspecto da cultura atual €
positiva para as possibilidades de espalhamento de conteGidos de cunho alternativo aos publicados por entes
oficiais empresariais e pela midia comercial estabelecida.
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caracteristicas dispostas nestes conceitos, na perspectiva de empreenderem ativismo, por meio
dos dispositivos midiaticos, principalmente a internet, espraiando discursos contra-
hegemdénicos num antagonismo aos meios jornalisticos tradicionais e marcando presenca em
protestos e manifestacdes, tornando-se parte delas muitas vezes; levando o corpo, mesmo no
contexto digital, para o centro da acdo (BENTES, 2015; BRAIGHI; CAMARA, 2018;
CASTELLS, 2017). A acdo do individuo, numa perspectiva de solidariedade, é o que marca
esta visdo. No entanto, um dos objetivos desta pesquisa € justamente problematizar, no
contexto das eleicBes brasileiras, as digressdes, vamos dizer assim, dos grupos no que diz
respeito a estes conceitos.

Na esteira da discussdo anterior, passaremos a discutir as tensdes e
complementariedades entre o midiativismo e o jornalismo. Esta discussdo € necessaria, pois
tanto a Midia Ninja como os Jornalistas Livres intitulam-se grupos que fazem jornalismo, o
primeiro em menor grau, mas os segundos, inclusive, querem ser reconhecidos enquanto
coletivo jornalistico. Some-se a isto o fato de diversos autores (ALMEIDA, 2015; BENTES,
2015; BORGES; VIANA, 2018; FERNANDES, 2018; FIGARO, 2018; FOLETTO, 2017;
PRADO, 2015; RODRIGUES; BARONI, 2018, entre outros) trazerem a tona esta discussao
seja associando um campo a outro, seja salientando as diferencas entre as duas areas.
Pretendemos aprofundar esta discusséo, sem, no entanto, objetivar dar uma palavra final sobre
0 assunto.

Apdbs esta parte mais tedrica, aprofundaremos, no capitulo cinco, as escolhas
metodoldgicas feitas para esta pesquisa (ja resumidas nesta introducdo) e, na secdo seis,
passaremos a analise propriamente dita das publicacbes dos coletivos dentro do lapso
temporal estabelecido. A partir da leitura flutuante dos dados obtidos e da revisao tedrico /
empirica estabelecida formulamos oito categorias de analise (formato dos enunciados,
intertextualidade e interdiscursividade, géneros textuais, ethos, caracterizacdo dos candidatos,
tematizacdo, participacdo, midiativismo) para interpretar as estratégias discursivas dos grupos,
descrevendo as caracteristicas da participacdo politica empreendida pelos mesmaos.

Esperamos, enfim, que a organizacdo textual e estrutural da tese e a escolha da rede
tedrica e dos objetos de estudo deem conta de explicar uma parte do contexto comunicativo na
atualidade, numa relacdo direta com 0s processos politicos que tém impacto na vida das
pessoas. Ou seja, intentamos problematizar, de forma exemplificativa, a atuacdo da Midia
Ninja e dos Jornalistas Livres, a partir de um evento politico historicamente marcante,
delineando a relacdo entre midiativismo e participacdo politica. Esperamos contribuir para

que pesquisadores e profissionais da area de comunicacdo e mesmo ativistas sociais possam
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ter mais condigdes de compreender o fendmeno comunicativo no ambiente digital, que se
remodela continuamente, e a consequente reconfiguragdo das praticas de participacéo politica.
E isto, em época de ascensdo de discursos de odio e desinformacéo, € importante para que 0s
espacos de debate sejam ocupados quantitativa e qualitativamente por individuos, grupos e
instituicdes que realmente visem a manutencdo e o melhoramento da democracia, a partir do

reconhecimento da alteridade e da diversidade cultural e politica.
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2. CARACTERIZANDO OS OBJETOS DE OBSERVACAO

Neste capitulo, faremos uma apresentacdo dos grupos que sdo 0s objetos de
observacdo desta pesquisa. Faremos, além de uma apresentacdo descritiva da rede de
plataformas digitais habitadas pelos coletivos, um mapeamento das pesquisas cientificas
(artigos, livros, teses de doutorado e dissertacdes de mestrado) que tém observado, de alguma
forma, a acdo da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres no intuito de dar conta da emergéncia
destes fenbmenos comunicacionais que ganharam destaque, a partir de 2013 (no caso da
Midia Ninja) e de 2015 (no caso dos Jornalistas Livres), pois a tematica do midiativismo vem
recebendo bastante atencdo da academia diante da relevancia de sua atuagdo no contexto das
TICs.

A partir de Aquino Bittencourt (2016, p. 23), entendemos a Midia Ninja e os
Jornalistas Livres como “coletivos midiaticos”, expressdo estabelecida no contexto das

manifestacdes de junho de 2013 no Brasil:

Naquele ano, percebeu-se a proliferagdo de apropriagOes de sites de redes
sociais e dispositivos mdveis de comunicagéo por grupos independentes com
0 objetivo de cobrir as manifestacBes nas ruas. Movidos pelo esforco de
gerar conteldo sobre os protestos empreendendo légicas e praticas diferentes
da maneira pela qual a midia de massa estava cobrindo os acontecimentos,
identificou-se a caracterizacdo inicial do que posteriormente chamou-se de
coletivo midiatico: grupos que utilizam sites de redes sociais, plataformas,
aplicativos e dispositivos digitais, e também mdveis, para produzir e colocar
em circulagdo conteudos sobre protestos organizados por mobilizagdes em
rede. Esses coletivos buscam atuar de forma desvinculada da midia de
massa, baseando suas a¢Bes na participagdo e na convergéncia, ainda que em
algumas situacdes reproduzam logicas massivas. Podem ou néo participar da
organizagdo de protestos de rua e ndo almejam o lucro, ainda que possam
estabelecer mecanismos de contribuicdo para que consigam efetivar acdes
focadas na producéo e circulacéo de conteddos.

Salientamos, no entanto, que a ideia aqui ndo é fazer uma enumeracdo comentada de
cada pesquisa que houver sobre o0 assunto, ja que isto seria por demais extenso e fugiria dos
nossos objetivos de investigacdo descritos na introducdo. O que se pretende neste capitulo é
aprofundar a discussdo sobre os dois coletivos até o ponto que se perceba satisfeito o
propoésito de explicar a atuacdo dos grupos sob varios angulos, a exemplo da organizacéo
laboral, da producéo discursiva, da atuagdo em casos especificos, da organizacdo dos mesmos
nas redes digitais etc. A ideia é que se tenha uma certa clareza sobre 0 que sdo e como atuam
esses coletivos, pois durante todo este texto tentaremos exemplificar as teorias e conceitos que

embasam este trabalho com casos relacionados & Midia Ninja e aos Jornalistas Livres.
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Pretendemos, assim, que a referenciagdo tedrica mantenha a ligagdo com a empiria

permanentemente.

2.1. Midia Ninja

A Midia Ninja traz no nome um proposito a seguir. O Ninja na verdade é uma sigla
para a expressdo “Narrativas Independentes Jornalismo e Agdo”. A alcunha, segundo
Lorenzotti (2014), surgiu em 2012, como uma sugestdo de uma amiga do jornalista Bruno
Torturra, um dos fundadores da Midia Ninja, que justificou a expressdao como algo que os
“gringos” entenderiam. A ideia do “A” como significante de “A¢do” e ndo de “Ativismo”, por
exemplo, parte do entendimento de Torturra, conforme entrevista concedida a Lorenzotti
(2014, p. 10), de que o “[...] jornalismo é uma ferramenta politica sim, um ativismo em si”.
Além disso, a proposta ndo é apenas fazer coberturas midiaticas, ha outros objetivos:
“Pensamos agdo, por que a gente nao apenas cobre, mas também promove, ocupa rua, faz aula
publica, propbe pautas, a gente ndo se acanha se precisa ser o protagonista da coisa. A¢do
nesse sentido”. (TORTURRA apud LORENZOTTI, 2014, p. 10) J& a perspectiva das
narrativas independentes ocorre, como explicaram integrantes da Midia Ninja em entrevista
ao site Carta Maior, com o0 objetivo de “[...] dar poder a cada vez mais gente para contar
historias a partir do ponto de vista do que estdo vivendo. Mais do que uma ferramenta, € uma
nocdo que ajuda a dimensionar a comunicacdo como servico de utilidade publica”.
(SARACK, 2013, online)

Atualmente, o site oficial do coletivo, fazendo jus a esse pensamento dos ninjas,
aponta que a Midia Ninja se opBe ao que é apresentado ao publico pelos meios de
comunicagdo empresariais, contando hoje com cerca de dois milhdes de apoiadores
distribuidos pelo Brasil. Mas, além disso, o grupo quer ser um elemento ativo na luta por

mudancas sociais no pais.

Somos uma rede de comunicagdo livre que busca novas formas de produgédo
e distribuicdo de informacdo a partir das novas tecnologias e de uma légica
colaborativa de trabalho. Entendemos a comunicagdo democratica como um
direito humano e defendemos o interesse publico, a diversidade cultural e o
direito a informacdo, visibilizando pautas de comunicacdo, causas
identitérias, cultura, meio ambiente, juventude e outras que dialogam com os
desafios do século XXI. (MIDIA NINJA, 2020, online)

Porém, essa historia comeca mais cedo. A formacdo da Midia Ninja, de acordo com
Braighi (2016), Foletto (2017) e Lorenzotti (2014), é relacionada a criagdo da PAsTV, em
2011, uma experiéncia desenvolvida por Torturra e pelo ativista cultural Claudio Prado que

consistia em exibir programas gravados e via streaming (ao vivo) na internet, com uma
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proposta pioneiramente interativa ao incentivar a participagdo do publico pelo Twitter, por
exemplo, contando com a estrutura do circuito Fora do Eixo (FdE), coletivo que existe desde
meados de 2005 e tem como um dos fundadores o ativista cultural Pablo Capilé’. Foletto
(2017, p. 82) da contornos a organizagdo do FdE:

[...] inicialmente um circuito cultural estabelecido por diversos coletivos nas
cinco regibes brasileiras, que, depois, seria [...] a principal sustentacdo do
trabalho da Midia Ninja, com a organizacdo das casas coletivas em diversas
cidades brasileiras, que serviam de moradia a seus principais integrantes, em
especial a Casa Fora do Eixo Sao Paulo; e a acdo coordenada de uma frente
de cobertura de acontecimentos diversos, inicialmente shows e festivais
musicais, como Midia Fora do Eixo, depois manifestacdes e outras acbes de
protestos nas ruas das grandes cidades, como PosTV e, finalmente, Midia
Ninja.

De coletivo voltado a promocéo cultural a ente ativo politicamente, o FAE estabelece,

em 2010, quatro eixos principais que ddo conta da organizacéo da sua acao politico-cultural:

a) Partido, que se encarrega da articulacdo politica; b) Universidade, que
cuida da formacdo de novos integrantes e do aperfeicoamento dos ja
existentes; c¢) Banco, que gerencia o caixa da rede, inclusive as moedas
sociais; e d) Midia, que realiza as coberturas dos eventos produzidos.
(FOLETTO, 2017, p. 86, italicos no original)

E justamente neste Gltimo aspecto que a P4sTV e depois a Midia Ninja se encaixam,
embora a retroalimentacdo com 0s outros pontos seja essencial na movimentacdo tanto do
FdE como da Midia Ninja.

A partir de 2011, com o crescimento do FdE, os participantes comegam a se organizar
nas chamadas casas coletivas, em varios estados do Brasil. Segundo Foletto (2017), séo
lugares onde as pessoas produzem os contetdos midiaticos, organizam as agdes culturais e
moram, numa configuragdo em que se divide o0 espaco e a comida. Foletto (2017) explica, a
partir de depoimentos de moradores das casas e do trabalho etnografico que fez, que esse
arranjo surgiu como uma necessidade de sobrevivéncia das pessoas que faziam e fazem parte
do coletivo. Inclusive, essa formatacdo laboral e de vivéncia foi alvo de varias denuncias
contra 0 FdE. Dendncias estas que acusavam o coletivo e o idealizador, Pablo Capilé, de
explorarem integrantes, ndo respeitarem direitos trabalhistas, ndo pagarem a colaboradores em
producdes artisticas e algumas denlncias chegaram a falar até mesmo em trabalho escravo,
como descreve Lorenzotti (2014). Essas acusacOes foram feitas, principalmente, em perfis

particulares em sites de redes sociais de ex-integrantes do grupo e de artistas que colaboraram

"Né&o se pretende aqui fazer um resumo histérico evidenciando nomes e personagens. Citamos alguns nomes para
contextualizar melhor esse momento de formacéo da Midia Ninja e também pelo fato de Capilé e Torturra terem
sido o centro de um evento bastante relevante na historia do coletivo, a entrevista ao Programa Roda Viva da TV
Cultura, o qual vamos abordar mais a frente.



30

com as producdes organizadas pelo coletivo, e por meios de comunicacdo tradicionais, a
exemplo da revista Carta Capital. Em todos os casos, segundo o estudo minucioso feito por
Lorenzotti (2014), Capilé e Torturra, lideres do FAE e da Midia Ninja, negaram as acusacoes,
apontando as dendncias como caluniosas ou fruto de ressentimento por parte de ex-integrantes
do FdE®.

Toda essa polémica descrita acima, surgiu apo6s a entrevista de Capilé e Torturra ao
programa Roda Viva da TV Cultura (BRAIGHI, 2016; LORENZOTTI, 2014), no dia 05 de
agosto de 2013°, e depois da repercussdo que a Midia Ninja atingiu no Brasil e fora dele com
a cobertura das manifestacdes de junho de 2013, inicialmente na cidade de S&o Paulo, depois
no Rio de Janeiro. Para contextualizar essa historia vamos retroceder um pouco mais na linha
do tempo do grupo e retornar ao trabalho relativo a POsTV.

Com o sucesso dessa empreitada, a massificacdo do uso das redes sociais digitais e a
popularizacdo das plataformas que ambientam essas redes, principalmente Twitter e
Facebook, o brago midiatico do FJE ganha relevancia, recebendo a denominacdo de Midia
Ninja, como descrito nos paragrafos anteriores.

Em 27 de marco de 2013, segundo Foletto (2017, p. 94), com essa nomenclatura, o

grupo faz a primeira postagem no Facebook:

N.IN.J.A. Narrativas Independentes, Jornalismo e Acdo. Enquanto a velha
midia vai se transformando em mofo, emerge pelo mundo inteiro uma tropa
de comunicadores independentes. Nas ruas e nas redes, em textos, fotos,
memes e streamings, atras de cAmeras ou celulares, eles estdo por toda parte.
Reduzindo os filtros entre os fatos e o publico. Contrariando, na guerrilha, a
narrativa oficial. Transformando a audiéncia passiva em difusores de
informagdo. JA ndo precisamos de veiculos. Somos os veiculos.
Embarcaremos hoje para a primeira missdo do N.IN.J.A. rumo ao Forum
Social Mundial em Tunisia. 5 dias de cobertura e conspira¢des publicas no
maior encontro global de ativistas. Textos, fotos, entrevistas, transmissdes
diarias na P6sTV e, mais importante: 0 comeco de uma construgdo coletiva
de uma rede internacional de jornalismo independente. Acompanhe,
colabore e compartilhe pelo facebook, pelo nosso instagram @midianinja e
pelos perfis dos nossos enviados, Bruno Torturra e Felipe Altenfelder.

Nesta cobertura ndo houve emissdes simultaneas (ao vivo, via streaming), e sim
postagens de fotos, videos e textos nessa pagina da citada plataforma de rede social
(BRAIGHI, 2016).

8 Vale ressaltar que nem todos os integrantes da Midia Ninja vivem nas casas coletivas geridas pelo FdE ou
fazem parte deste coletivo (FOLETTO, 2017).

® A integra da entrevista esta disponivel no link: https://www.youtube.com/watch?v=kmvgDn-IpNQ. Acesso em:
30 mar. 2020.


https://www.facebook.com/bruno.torturra?__tn__=%2CdK%2AF-R&eid=ARBQRyu0c7-nwS9tn81SaxUFiLly0d9iqPzVkjTksdaRYb_75MZPrVF-ykDEbTCxpp8Vu-EDOvbh5Ruc
https://www.facebook.com/FelipeAltenfelder?__tn__=%2CdK%2AF-R&eid=ARDltjSi0hZ_ade6AWBzTorDZOxsSscpahteCPiLf_P20-T6dr_va6ppGvEDPgwPoGoq7wVqeEk4VJxD
https://www.youtube.com/watch?v=kmvgDn-lpNQ
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Apo0s esse trabalho, a Midia Ninja fez outras coberturas no Brasil, ganhando maior
evidéncia em junho durante as manifestagcdes de 2013 (BRAIGHI, 2016; FOLETTO, 2017,
LORENZOTTI, 2014; PRADO, 2015), quando, no contexto da luta pela revogacdo do
aumento da passagem do transporte publico na cidade de S&o Paulo, encabecada pelo
Movimento Passe Livre (MPL), a partir de uma sequéncia de acontecimentos, entre eles a
truculéncia da Policia Militar para lidar com os manifestantes, uma série de protestos eclodiu
no pais reivindicando pautas diversas que iam muito além do motivo original, a exemplo do
combate a corrupc¢éo, da transparéncia nos gastos com a organizacdo da Copa do Mundo de
Futebol, que seria realizada em 2014, de melhores condi¢es de moradia, salde e educacédo
(CASTELLS, 2017). Além disso, cada cidade que ia aderindo aos movimentos incluia pontos
especificos nas pautas de reivindica¢fes. Como explica Castells (2017), cerca de 100 cidades
em todo o Brasil registraram manifestacGes.

Devido a rejeicdo que muitos manifestantes direcionaram aos meios jornalisticos
corporativos (que primeiro ndo deram atengao aos protestos e, depois, com a repercussao dos
mesmos, passaram a se posicionar, de maneira geral, contra os atos), a chamada grande midia
passou a ndo conseguir transmitir de dentro das manifestacdes, principalmente no eixo Rio-
Sao Paulo, e a Midia Ninja acabou sendo o Unico grupo a fazer a transmissdo em tempo real
através das suas plataformas de redes sociais, principalmente o Twitcasting, conforme explica
Braighi (2016). Como coloca Bentes (2015, p. 53), “enquanto a midia corporativa exibia
apenas as razdes para reprimir, a Midia NINJA revelava as razdes para protestar”.

Obviamente, havia pessoas fazendo de maneira individual diversas transmissdes dos
acontecimentos, mas de forma mais ou menos organizada e como um ente identificavel
(inclusive na autodemoninacdo de um grupo jornalistico) a Midia Ninja era o nico a realizar
emissdes de dentro dos atos. Inclusive, com o desenrolar dos protestos com o passar do més
de junho, o coletivo comecou a receber informacGes, imagens e videos enviados por
internautas que acompanhavam os atos em todo o Brasil (LORENZOTTI, 2014). Desde o
inicio das chamadas jornadas de junho, os ninjas atuaram junto ao MPL na convocagdo das
manifestacBes via redes sociais online, contribuindo para o carater horizontal (ndo havia
lideres em evidéncia) dos eventos.

Dentro deste contexto, Silva e Rodrigues (2014), destacando a importancia das “[...]
conexdes de redes sem fio como 3G, 4G, Wi-Fi e aplicativos de streaming na cobertura de
eventos em tempo real” (p. 27), explicam a dindmica, baseada em um conceito de jornalismo

movel, das coberturas das manifestagdes feitas pela Midia Ninja:
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Munidos de celulares, smartphones e outros dispositivos moveis, o Midia
Ninja amplificou a cobertura dos protestos sob uma perspectiva de mostrar
0s acontecimentos sem corte e sem filtros, revelando a realidade das ruas
marginalizadas e ignoradas pelos meios de comunicagdo de massa. (SILVA,;
RODRIGUES, 2014, p. 36)

O detalhe curioso para este contexto € o depoimento de um dos ninjas ao explicar a
transmissdo em tempo real de um evento que obteve bastante repercussdo durante as
manifestacdes: “Entdo cento e oitenta mil pessoas passaram por uma transmisséo feita por um
celular com a tela quebrada e um chip pré-pago com quarenta reais de crédito”, explica Felipe
Altenfelder, em trecho de entrevista citada por Braighi (2016), ao detalhar a repercusséo e a
precariedade das transmissdes naquele periodo de 2013. No entanto foram estas transmissoes
e coberturas precarias que impactaram os meios jornalisticos corporativos tradicionais, 0s
quais, surpresos pela emergéncia de um relevante “porta-voz” das ruas, tiveram que
reorganizar seus modos de producdo, considerar aspectos estéticos que se aproximam do
amadorismo tdo comuns nas imagens e nas audiovisualidades da internet (RAMALHO;
SILVA, 2014) e repensar maneiras de reaver a legitimidade abalada durante as manifestagdes
de junho de 2013 (BRAIGHI, 2016; LORENZOTTI, 2014; PRADO, 2015).

A partir desta rapida ascensdo e consolidacdo nas jornadas de junho de 2013, a
repercussao nos meios jornalisticos tradicionais e internacionais, 0 aumento de seguidores nas
redes sociais digitais, a Midia Ninja direcionou suas a¢Ges de maneira a ter uma atuacdo
politica mais evidente.

O grupo atuou intensamente em alguns dos principais eventos politicos do Brasil:
protestos durante a Copa do Mundo de 2014 (BRAIGHI, 2016); elei¢bes gerais do mesmo
ano, na qual apoiou Dilma Rousseff, do Partido dos Trabalhadores (PT) (LEAL; MARTINS,
2018; RODRIGUES; BARONI, 2018), reeleita para a presidéncia da republica; impeachment
da entdo presidenta, manifestacdes que antecederam este evento (GALINARI, 2017); criticas
a posse e ao governo do presidente que assumiu o cargo, Michel Temer (LOPES; ARAUJO,
2017), ja fazendo parte da Frente Brasil Popular, um agrupamento a esquerda do campo
politico que congrega sindicatos, ONGs, associacfes diversas e coletivos ativistas, entre
outros (GALINARI, 2017); condenacdo e prisdo do ex-presidente Lula (PT), contexto no qual
0 grupo posicionou-se a favor da inocéncia de Lula e da ilegalidade do referido processo
judicial (RAMALHO; MAIA, 2019); eleicdo brasileira de 2018, apoiando candidaturas de
esquerda e, no &mbito da eleicdo presidencial, defendendo, no primeiro turno, a postulacéo de
Guilherme Boulos (Partido Socialismo e Liberdade, PSOL) (MEDRADO; VALE; CABRAL,

2020), e, no segundo turno, de Fernando Haddad, (PT), como observamos nesta investigacao.
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Percebe-se entdo que ha uma forte aproximagcdo com grupos, atores e partidos da
politica tradicional, como demonstramos ao analisar o discurso da Midia Ninja no dia do

habeas corpus concedido e depois negado ao ex-presidente Lula, em 8 de julho de 2018:

A pesquisa problematiza o carater midiativista da Midia Ninja, ao concluir
gue o grupo atuou a favor de libertacdo de Lula, a partir de uma narrativa
centralizada e multimidiatica (textos escritos, fotos, charges, videos e
emissGes ao vivo) aliada a uma estratégia discursiva contra-hegemonica,
elegendo adversarios (a exemplo do juiz Sérgio Moro) e herois (como Lula e
0 entdo pré-candidato a presidéncia, Guilherme Boulos), e apontando a
situacdo como parte de um golpe articulado pela midia tradicional e por
setores das classes politica e judiciaria. (RAMALHO; MAIA, 2019, p. 1)

No entanto, a partir da permanente reflexdo tedrica e empirica realizada para a
construcdo desta tese, atualizamos nosso pensamento e mudamos 0 nosso entendimento no
sentido de concluir que na verdade o grupo fez sim um tipo de midiativismo, ja que (como
veremos mais a frente) houve demarcacgdo de posi¢do, manifestacdo na rua, presenca fisica em
convergéncia com o digital, registro midiatico, resisténcia, comunicac¢do contra-hegemonica,
considerando, dentro da visdo de Downing (2002), que o contexto da midia radical alternativa
se da muito no campo progressista, mas pode acontecer sob varios vieses politicos.

Desde o comeco de suas atividades, o coletivo ressaltou sua parcialidade. A proposta
de unir jornalismo e ativismo (mesmo com todas as questdes que isto levanta e que
pretendemos discutir ao longo desta tese), ressaltada pelo fundador Bruno Torturra, e 0s
posicionamentos assumidos nos casos citados acima, além da defesa de direitos sociais para
uma série de minorias, para ficar apenas nesses exemplos, j& demonstra que o grupo desde
sempre ndo se furtou a assumir o que estava apoiando.

Salientando a aproximacao do discurso da Midia Ninja com o discurso politico e o
“binarismo politico” que o Brasil vive na atualidade com posi¢des extremas de pessoas,
instituicdes e grupos se identificando a esquerda ou a direita do campo politico, Lopes e
Aradjo (2017, p. 16), em um estudo feito sobre as publicacbes do coletivo no Twitter,
explicam a imagem que o grupo quer reforcar e algumas bandeiras levantadas na sua rede de
seguidores: “[...] Midia NINJA tem um alinhamento politico-social de esquerda, direcionado a
questdes sociais e de interesse imediato dos cidaddos, como a defesa dos direitos dos
trabalhadores, mulheres, negros, indios, estudantes e LGBT”.

Compreedemos, entdo, que Midia Ninja é um coletivo dentro de outro grupo com uma
capilaridade em praticamente todo o Brasil (o Fora do Eixo), que utiliza as TICs,
principalmente as plataformas de redes sociais dispostas na internet, para espraiar um discurso

a esquerda do campo politico, congregando vérias linguagens e narrativas para dar voz a
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grupos e movimentos sociais que comumente ndo tém espaco nos meios de comunicacao
tradicionais.

Diante disso, surge a pergunta, tdo fortemente disseminada pelos opositores do grupo:
quem financia a Midia Ninja? E necessario discutir esta questdo, para que se entenda melhor o
contexto que influencia a producéo dos contetdos e a publicacdo dos mesmos nas ambiéncias
digitais habitadas pelo coletivo.

O financiamento da Midia Ninja estd diretamente ligado a organizacdo
administrativo/financeira do Fora do Eixo. Como ja apontamos, um dos “bragos” do FdE ¢é 0
Banco, um sistema que da as diretrizes relativas ao gerenciamento das casas coletivas e a
captacdo de recursos privados e publicos, via editais principalmente, para as acdes culturais

do coletivo:

[...] a maior parte do financiamento dessa rede advém do investimento de
tempo e trabalho desse contingente enorme de jovens [...]; 0s recursos [...]
sdo obtidos por meio de prestacdo de servicos, além de financiamento
publico e/ou privado. [...] € um hibrido de produtora cultural sem fins
lucrativos, agéncia de contetdos digitais, republica estudantil e espago
cultural jovem — com paredes coloridas e grafitadas, mesas e cadeiras
espalhadas, e telas de todos os tipos e tamanhos sendo utilizadas. Essas
casas, afinal, sdo habitadas por esses jovens que vivem em um contexto
econdmico de precariedade e que decidiram buscar na coletivizacdo de sua
forca de trabalho condicGes para realizar suas aspiracGes criativas.
(SAVAZONI, 2014, p. 154, p. 166 apud BRAIGHI, 2016, p. 113)

Bentes (2015, p. 17) afirma que outra forma de financiamento da Midia Ninja é
composta por “organiza¢fes internacionais que se interessam em custear a formacao de novos
agentes de comunicacdo e a producdo de contetdos ligados as questdes socioambientais e
culturais”. Figaro (2018), em ampla pesquisa sobre a relagcdo entre comunicacao e trabalho
em midias alternativas, e Aguiar e Rodrigues (2019) identificaram recebimento de verba por
parte do coletivo, via editais, da Ford Foundation e da Open Society.

Esse contexto financeiro e administrativo, segundo os lideres da Midia Ninja, ndo
compromete o carater independente do coletivo. Mesmo o recebimento de dinheiro publico
via editais e patrocinios, principalmente pelo FdE, para Torturra e Capilé, ndo significa
subjulgamento a tutela estatal (LORENZOTTI, 2014).

Numa linha de pensamento em defesa da organizacdo laboral do FdE e
consequentemente da Midia Ninja, Bentes (2015, p. 17) argumenta que o grupo “[...] tem
autonomia conceitual, politica e financeira, em relacdo aos poderes econémicos. Nao existe
alinhamento ideoldgico automatico ou financiamento de nenhum partido politico”. A autora

exalta 0 modo de vida e gestdo dos grupos, citando a experiéncia das casas e do caixa
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coletivo, da troca de servigos, das moedas préprias, aspecto abordado também por Lorenzotti
(2014), destacando a vida numa espécie de comunidade na qual o lucro perde o sentido:

Mas, se formos radicalizar, o que financia o novo jornalismo ou
midiativismo? A propria vida de cada um. Pois, trata-se de atividades que
excedem e rompem a relacdo trabalhista ou de subordinagdo a um patréo ou
centralidade. A cooperacado entre cérebros, a transferéncia de conhecimentos
e a producdo entre pares, a cooperacdo livre, a gestdo compartilhada com a
comunidade de produtores de contetdos. (BENTES, 2015, p. 18)

Na mesma linha de raciocinio, a secdo FAQX do site oficial do grupo responde a
algumas questbes acerca da relacdo entre financiamento e posi¢des politicas do coletivo.
Nessa parte do site, a Midia Ninja afirma que ndo recebe dinheiro de partidos politicos, mas
ndo os criminaliza e acredita que a organizacgdo politico partidaria é necessaria para realizar as
transformacdes sociais no Brasil, o que justifica o apoio declarado a politicos e partidos de
esquerda. Ha também a negacdo de recebimento de dinheiro publico (mas, como vimos, o
FdE recebe financiamento publico) e uma cobranga maior por investimento em midias livres e
meios independentes de maneira transparente e descentralizacdo das verbas estatais que sao
direcionadas principalmente, via contratos de publicidade e propaganda, financiamento e
renegociacao tributaria, para 0s meios de comunicagdo corporativos.

Resta saber se em um governo de extrema direita, como é o do Brasil atualmente,
havera politicas publicas de financiamento direcionadas a coletivos culturais com posicao
politica diametralmente oposta a do governo e como isso afeta a producdo de contetdos da
Midia Ninja.

Ou seja, pelo menos a partir do que esta disposto na literatura a respeito da tematica,
ha muito da entrega de cada integrante do coletivo (Midia Ninja e FdE) na base da
sobrevivéncia destes grupos. Figaro (2018) aponta que existe uma naturalizacdo dessa
precarizacdo do trabalho por parte dos integrantes de coletivos de midia alternativa. A
satisfacdo em contribuir com um bem maior e lutar por justica social justificaria aceitar essas
dificuldades trabalhistas.

A perspectiva de romper com a logica capitalista, viver uma vida até certo ponto de
privacOes, praticamente sem bens individuais, dividindo espaco, comida etc. em prol de
causas culturais ou politicas pode ser um aspecto dificil de compreender, ou até mesmo
acreditar, caso se pretenda pensar esta tematica sob a ética institucionalizada empresa / patréo

/ empregado / salario. Esse tipo de proposta de vida rompe também com aspectos morais da

10 Frequently asked questions (perguntas mais frequentes), disponivel em: http://midianinja.org/perguntas-
frequentes/ . Acesso em: 25 fev. 2020.
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sociedade, entdo amor livre, diversidade sexual e outras formas de relacGes afetivas sdo
comuns, como explica Bentes (2015). Por outro lado, nesse ambiente compartilhado, a todo
momento vao existir tensdes, brigas, discussdes etc., afinal estamos tratando de seres
humanos com subjetividades e particularidades inerentes a cada um.

Ainda citanto a pesquisa de Figaro (2018), na verdade, existe um paradoxo nessa
situacdo: como conciliar midiativismo (uma atividade muitas vezes de oposi¢do politica) ao
sustento de seus praticantes, possibilitando que o trabalho seja digno e a informacdo
produzida de qualidade? A autora defende que este é um problema que poderia ser resolvido
com politicas puablicas de incentivo a midias independentes. Porém, a realidade atual
brasileira afasta qualquer esperanga neste sentido.

A Midia Ninja sobrevive também de doagdes e de campanhas de crowdfunding, ou
seja, de financiamento coletivo. No site oficial do grupo!!, ha uma aba intitulada “Financie”,
que da acesso a outros dois links, 0 “Seja Ninja”, que encaminha para um formulario que pede
que o possivel doador informe o que pretende doar: servicos, equipamentos ou tempo; e 0
“Financiadores”, com uma lista de nomes de pessoas que fizeram ou fazem doa¢des. Nesta
pagina encontra-se outro link que direciona para o site*? no qual o grupo realiza a campanha
do crowdfunding, o Catarse.

Entre as justificativas apontadas pelo coletivo, na plataforma Catarse, para que o
simpatizante doe dinheiro estdo o aumento da quantidade e das qualidade das transmissoes
online, através da compra melhores equipamentos, aquisicdo de planos de internet mais
robustos, formacdo de midiativistas, producdo de reportagens especiais, alimentacao,
deslocamento, ampliacdo da rede de ativistas e colaboradores no Brasil e no mundo. Pelo que
estava descrito no site, em 25/02/2020, 219 pessoas eram cadastradas como “assinantes”, ou
seja, doavam mensalmente valores que vdo de R$ 10 (valor minimo) a R$ 500 ou mais. S6
ndo fica claro nas descri¢des que justificam o pedido de doagdes, se o0 dinheiro vai direto para
a Midia Ninja ou passa pelo caixa do FdE. A julgar pelo contexto descrito nos paragrafos
anteriores, parece-nos que obrigatoriamente o dinheiro e outras formas de doacdes devem
passar pelo filtro do FAE. Ao somar todas as doa¢Ges mensais, descritas no site, o valor
agregado era de R$ 6.102, ou seja um valor muito aquém do necessario para sustentar um
projeto de cunho nacional e até internacional, como é a Midia Ninja, o0 que nos leva a entender

a necessidade da organizacdo via casas coletivas e a doagdo pessoal de cada integrante dos

11 \er em http://midianinja.org/ . Acesso em: 25 fev. 2020.
12\/er em https://www.catarse.me/midianinja . Acesso em: 25 fev. 2020.
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coletivos (mesmo os que ndo moram nas casas), incluindo também os que véo para as ruas

cobrir os eventos e realizar as transmissdes ao vivo, para que as a¢des ninjas sejam possiveis:

Ainda que as condig¢des de financiamento sejam importantes, a atuacao no
front parece prever um certo altruismo, ndo numa condi¢do martir, mas
naquele que vé o exercicio da atividade como um fim em si mesmo, ou que
tem como vislumbre (contrapartida) alguma mudanca no tecido social dada a
causa em curso — transmitida e defendida. (BRAIGHI, 2016, p. 141)

Diante do exposto, apds entendermos aspectos histéricos, financeiros e relativos aos
contetidos, discursos e visdo politica da Midia Ninja, passamos agora a abordar a arquitetura
do coletivo disponibilizada na internet. O grupo disponibiliza site oficial, pagina no
Facebook, perfis no Twitter'®, Instagram** e Youtube!®. O site oficial tem um carater mais
atemporal, com noticias curtas relacionadas a assuntos de cunho progressista (feminismo,
direitos humanos, luta contra o racismo, meio ambiente etc.) e colunas escritas por diversos
colaboradores oriundos de diversos matizes: ativistas culturais, LGBTs (lésbicas, gays,
Bissexuais e Travestis), artistas, politicos de esquerda com mandato eletivo, académicos etc.

Dentre os sites de redes sociais ou midias sociais (BOYD; ELLISON, 2007;
ELLISON; BOYD, 2013; RECUERO, 2009a), o Facebook é o que a Midia Ninja possui mais
seguidores: em 25/02/2020 2.123.500 pessoas haviam curtido e 2.221.904 pessoas seguiam a
pagina (esse segundo numero € maior, pois € possivel seguir para receber notificacbes de
publicacdes da pagina sem necessariamente curtir, funcdo esta que seria algo como concordar
com a visdo politica do coletivo'®). Na data ja citada, o coletivo contava com cerca de 1,7
milhdo de seguidores no Instagram e 613,6 mil no Twitter. No canal do Youtube, o grupo
contabilizava cerca de 245 mil inscritos.

O que d& uma potencialidade ainda maior a esses nimeros € a possibilidade de
compartilhamento dentro do contexto das redes sociais digitais. J& demos o exemplo das
jornadas de junho de 2013, quando ainda no inicio a Midia Ninja conseguiu alcancar altos
indices de visualizacBes de suas transmissdes e postagens. Outro caso chamou a aten¢do com

relacdo ao alcance das postagens dos ninjas, como explica Andrade (2018, p. 125):

Apbs a finalizagdo do processo de impeachment, em 08 de setembro de
2016, a Midia Ninja divulgou uma pesquisa que revela que o engajamento
alcangado pelo coletivo via facebook havia superado os veiculos Veja,
Folha, Estaddo e O Globo, tendo chegado a 90 milhdes de pessoas em uma

13Ver em: https://twitter.com/MidiaNINJA . Acesso em: 25/02/2020.

14\Ver em: https://www.instagram.com/MidiaNINJA/. Acesso em: 25/02/2020. Vale salientar que esta plataforma
tem uma melhor usabilidade se acessada no aplicativo de smartphone ou tablet.

5Ver em: https://www.youtube.com/user/midianinjafly . Acesso em: 25/02/2020.

18Ver em: https://www.facebook.com/help/171378103323792 . Acesso em: 25/02/2020.
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semana (engajamento aqui tem uma definicdo instrumental: refere-se a soma
das curtidas, comentérios e compartilhamentos dos usuarios).

E nas midias sociais que a Midia Ninja realiza as coberturas ao Vvivo, posta
informacBes em tempo real, compartilha links e postagens de outros entes (movimentos
sociais, grupos jornalisticos alternativos, coletivos midiativistas etc.). E nessas ambiéncias
que o grupo publica suas hard news!’, suas noticias quentes (comparando com um termo
jornalistico tradicional) com uma periodicidade mais reduzida. Ja no site oficial, os contetdos
tém um carater mais frio e atemporal.

A arquitetura disposta na web, descrita acima, assemelha-se a configuracdo do outro
coletivo que faz parte deste estudo, os Jornalistas Livres. E justamente sobre os mesmos que

iremos tratar a seguir.

2.2. Jornalistas Livres

Se a Midia Ninja emergiu do encontro entre um jornalista e uma rede de promocao
cultural e ativismo politico (Fora do Eixo) afirmando que o jornalismo é uma de suas formas
de atuacdo, os Jornalistas Livres nascem justamente com o propoésito de fazer um jornalismo
contra-hegemonico, aliando a disseminacdo de informacao sem disfarcar posicionamentos (ou
seja, de maneira parcial) ao ativismo social a partir das tecnologias da informacdo e
comunicacdo (RAMALHO; LIMA; MAIA, 2018; SILVA; ANGRISANO, 2018), aspectos
destacados no manifesto de fundaco do coletivo, disponivel no site oficial do grupo®. A
prépria linguagem do manifesto, com o uso do simbolo @ e da # (hashtag'®) ja aponta o
caminho seguido pelo grupo no que diz respeito a apropriagdo das ferramentas
disponibilizadas nos sites de redes sociais para potencializar suas publicagdes,

posicionamentos e discursos. Eis um trecho do texto:

#JornalistasLivres somos uma rede de coletivos originada na diversidade.
Existimos em contraponto a falsa unidade de pensamento e acdo do
jornalismo praticado pela midia tradicional centralizada e centralizadora.

17 Segundo Lage (2008) e Zago e Bastos (2013), as hard news sdo as noticias pesadas, “quentes”, informativas e
objetivas, relacionadas a politica nacional e internacional, economia, seguranca e ao debate publico. Utilizamos
este termo apenas de maneira ilustrativa par enfatizar a periodicidade e atualidade das postagens da Midia Ninja
nos sites de redes sociais, pois o formato e a linguagem dessas postagens diferem bastante do que é encontrado
no jornalismo comercial tadicional. Os aspectos relacionados a objetividade e ao carater apenas informativo do
contelido sdo pontos que serdo debatidos mais aprofundadamente ao longo deste texto, tendo em vista as
questbes que dizem respeito ao relacionamento de grupos midiativistas com o jornalismo.

18 Disponivel em: https://jornalistaslivres.org/quem-somos/ . Acesso em: 25/02/2020.

19 Malini e Antoun (2013, p. 196) explicam que as hashtags sdo um tipo de ferramenta dos sites de redes sociais
que funcionam “agregando todos os relatos sobre determinados assuntos, gerando memorias dos fatos cotidianos
com a possibilidade das enquetes dos assuntos do momento (popularmente chamados de “ranqueamento”) e a
transformagao dos relatos fragmentados em noticias gerais € comuns”.
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Pensamos com nossas proprias cabecas, cada um(a) de nés com sua propria
cabeca. Os valores que nos unem sdo o0 amor apaixonado pela democracia e
a defesa radical dos direitos humanos. [...] #JornalistasLivres lutamos pela
democratizacdo da informacdo, da comunicacdo e da vida em sociedade,
contra a ditadura de pensamento Unico instalada dentro das redaces
convencionais. [..] somos jornalistas-cidadds e jornalistas-cidadaos,
comprometid@s a informar sob a égide da cidadania e do combate as
desigualdades. Trazemos noticias d@s frac@s e oprimid@s, sabendo que
individualmente também somos frac@s e oprimid@s, mas TOD@S
JUNT@S SOMOS FORTES [...] somos uma rede que funciona a partir do
conceito de rede distribuida, ndo tem centro, ndo tem intermediarios (sic).
(JORNALISTAS LIVRES, 2015, online, grifos no original)

A criacdo do grupo esta diretamente ligada a consolidacdo da Midia Ninja. Inclusive,
em uma das casas coletivas do FAE, em Sao Paulo, os Jornalistas Livres realizaram alguns dos
primeiros encontros para organizar a fundacdo do grupo. Segundo Foletto (2017), com o
agravamento da crise hidrica na cidade de Séo Paulo, entre 2014 e 2015, e a apreensao de que
os veiculos jornalisticos tradicionais estavam realizando uma cobertura insatisfatoria no que
diz respeito a cobrar das autoridades solucdes para o problema, uma rede de veiculos
autodenominada independente e formada por representantes de movimentos sociais,

jornalistas e ativistas criou a Conta D’4gua:

[...] coletivo de comunicagdo destinado a produgéo de reportagens, ensaios,
noticias e entrevistas sobre a crise hidrica em Sdo Paulo. A partir da
iniciativa, o grupo passou a se reunir com frequéncia e, dois meses depois,
seria a base de criagdo de um outro coletivo, o Jornalistas Livres (JL), uma
rede de jornalistas destinada a pluralizar a cobertura jornalistica de assuntos
relacionados principalmente as manifestagbes nas ruas e aos direitos
humanos. (FOLETO, 2017, p. 169)

A data de fundacg&o oficial dos Jornalistas Livres é dia 12 de marco de 2015, em um
contexto especifico do Brasil: as manifestacdes a favor e contra o impeachment da entdo
presidenta Dilma Rousseff (eles posicionaram-se a favor da ex-presidenta), como explica uma
das fundadoras do grupo, Carolina Trevisan, em video disponivel na aba “Como surgiu” do

site oficial do coletivo:

Os Jornalistas Livres surgiu (sic) de uma iniciativa de tentar fazer uma
cobertura das manifestacdes dos dias 13 e 15 de marco [de 2015] que fosse
diferenciada da cobertura comum pela televisdo. A gente queria ter gente na
manifestacdo no chdo que pudesse contar o que tava (sic) acontecendo de
verdade ali. Quem eram aquelas pessoas presentes? Quais eram as
reivindicacdes? (TREVISAN, 2015, online)

Entre as duas manifestacbes, no dia 14 de marco de 2015, o jornalista Pedro
Alexandre Sanches (2015, online), um dos fundadores do coletivo, explica, em forma de

crbnica e de maneira até mesmo curiosa sua primeira investida como reporter ninja, ja que a



40

transmissdo ao vivo via Twitcasting foi reverberada também na pégina do coletivo parceiro. O
titulo do texto € Um dia de Ninja e faz referéncia & maneira como Sanches (com cerca de 20
anos de profissdo, acostumado a forma tradicional de atuar, ja que havia trabalhado no jornal
Folha de S.Paulo e na revista Carta Capital) tentava se adequar a forma néo
institucionalizada e sem manual de proceder dos ninjas durante a cobertura de manifestagdes.
O jornalista detalha, por vezes comicamente, como procurou se adaptar a linguagem e a
estética audiovisual com a qual a Midia Ninja contextualizava as emissdes ao Vivo,
observando ainda as peculiaridades do smartphone como principal ferramenta de trabalho, a
necessidade de se preencher os longos tempos de transmissao com informacdes pertinentes (0
que ele nem sempre conseguia) e a necessidade de saber manejar os aplicativos necessarios
para fazer coberturas ao vivo com o minimo de qualidade informativa, opinativa e técnica.

Essa ligacdo entre os Jornalistas Livres e a Midia Ninja, no comeco da trajetéria do
primeiro grupo, é evidenciada ainda nas falas de integrantes do segundo no que diz respeito a
necessidade de se apropriarem e entenderem melhor um género narrativo tradicional e até
mesmo nobre no jornalismo, a reportagem? (GRADIM, 2000), para poder contextualizar e
aprofundar melhor as informacdes relativas aos assuntos cobertos em determinado momento,
como explica Foletto (2017, p. 170), baseando-se em informacgfes do integrante da Midia
Ninja, Rafael Vilela:

[..] o foco da Midia Ninja sempre foi as redes sociais, as fotografias, a
transmissdo ao vivo, 0s videos, ndo o texto e a reportagem. A parceria com
os Jornalistas Livres estabelecida a partir de maio de 2015 fez com que o
coletivo trabalhasse mais a reportagem, passando a realiza-la em conjunto
com o0 novo coletivo, geralmente com um ninja tomando parte da cobertura
de determinado acontecimento em video ou foto, enquanto que um JL fazia a
reportagem e o texto.

Neste sentido, reforcando o aspecto reticular do coletivo (a exemplo da Midia Ninja),
numa formacdo que interliga pessoas, equipamentos, ambiéncias na internet e grupos
(RAMALHO; LIMA; MAIA, 2018), em um agregamento entre humanos e ndo humanos para
produzir acdo, como aponta a Teoria Ator Rede (TAR) (LATOUR, 2012), os Jornalistas

Livres, no lado humano, sdo compostos por

20 Eis o trecho do manifesto de fundagdo dos Jornalistas Livres que aborda o topico reportagem: [...] produzimos
REPORTAGEM. Lamentamos o confinamento a que a inddstria midiatica relegou o mais nobre dos géneros
jornalisticos e trabalhamos para reduzir o abismo de desequilibrio. A matéria-prima de nossas reportagens €
HUMANA. Almejamos um jornalismo humano, humanizado e humanizador, ancorado principalmente em
personagens da vida real (ndo s6 em estatisticas), na frondosa diversidade da vida dentro da floresta (ndo a
distancia robocop das tomadas aéreas panoramicas), na fortuna das historias (ndo dos cifroes) (JORNALISTAS
LIVRES, 2015, online).
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[...] jornalistas recém saidos de veiculos jornalisticos tradicionais ou ainda
trabalhando nestes, estudantes e professores de jornalismo, assessores de
imprensa de grupos ligados a movimentos sociais e sindicatos, videomakers,
fotografos e jornalistas freelancers, entre outros que entravam e saiam do
grupo. (FOLETTO, 2017, p. 170)

O contexto de criacdo dos Jornalistas Livres e o desenrolar de suas atividades
(RAMALHO; LIMA; MAIA, 2018) deixa claro a visao politica a esquerda que o coletivo
quer defender por meio de suas acOes e publicacdes. Silva e Angrisano (2018), por exemplo,
evidenciam os posicionamentos politicos dos Jornalistas Livres para discutir a agdo do grupo
contra a condenacao em primeira instancia, no ano de 2017, do ex-presidente Luiz Inacio Lula
da Silva (PT), no caso de uma suposta aquisi¢do irregular de um apartamento triplex. Os
autores analisaram 24 postagens na pagina do Facebook do coletivo (12 de autoria dos
Jornalistas Livres e 12 compartilhados de outras paginas do proprio Facebook e de outros
sites com visdo politica semelhante) e concluiram que o grupo atuou em defesa de Lula, da
maneira semelhante a atuacdo da Midia Ninja no caso do habeas corpus concedido e depois
negado ao ex-presidente (RAMALHO; MAIA, 2019), citado na secdo anterior.

Para isso, através de videos, fotos, textos, imagens estaticas no geral, entre elas as

charges

[...] a rede usou da ironia, da intertextualidade e do discurso militante
fazendo suscitar imaginarios sociodiscursivos calcados em um saber de
opinido, de modo a demarcar seus posicionamentos politicos, engajar-se em
um julgamento a respeito da condenagdo e buscar adesdo do publico em
geral e, especificamente, de seus interlocutores-seguidores. (SILVA,
ANGRISANO, 2018, p. 648)

Ainda segundo os pesquisadores, neste caso, a atuacdo transgressora dos Jornalistas
Livres (diante do que de maneira geral foi reforcado pelos meios jornalisticos tradicionais),
confirmou seu viés midiativista, promovendo o “espalhamento” do acontecimento e marcando
presenca com narrativas de resisténcia.

Ja Coutinho e Marino (2017) analisaram a atuacdo dos Jornalistas Livres nas
transmissdes ao vivo feitas no Facebook, durante a greve geral que foi convocada no dia 28
de abril de 2017. As autoras também perceberam um posicionamento politico a esquerda,
pois, durante as emissdes (com uma estetica audiovisual fluida: pouca preocupacdo com luz,
qualidade da imagem etc.), os reporteres ativistas empreenderam uma narrativa contraria a
que os meios jornalisticos tradicionais geralmente fazem ao dar énfase as posicdes de fontes

oficiais, destacarem o0s transtornos causados pelas manifestacdes ou ao simplesmente darem
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pouco espaco ao assunto no noticiario como forma de dizerem que houve pouca adesdo ou
que ndo teve relevancia.

Abordamos até aqui a visdo politica dos Jornalistas Livres. Necessario entdo tracar
algumas linhas sobre como o grupo se organiza no ambiente digital, ja que é de la que
retiramos o material para realizar nossa pesquisa. Da mesma maneira que a Midia Ninja, 0
coletivo configura sua rede na internet com site oficial, pagina no Facebook?! (com 1.178.500
curtidas e 1.250.103 seguidores), perfil no Twitter?? (343,1 mil seguidores) e Instagram?® (460
mil seguidores) e canal no Youtube?* (84,9 mil inscritos), em 25/02/2020. Ramalho, Lima e
Maia (2018, p. 711), baseando-se em Jenkins (2009) e Dioses, Hojas e Moreno (2017),
descrevem essa organizacao reticular ressaltando algumas caracteristicas comuns ao que hoje

¢ percebido em narrativas no ambiente digital (jornalisticas ou ndo):

[...] convergéncia e multimidialidade, em que varias linguagens, formatos,
conteudos convivem e se misturam no mesmo meio; crossmidialidade [...] ha
um centro definivel, mas a narrativa com o mesmo conteldo viaja para
outros ambientes, fazendo apenas uma adequacdo & arquitetura de cada
ambiente (um exemplo é quando ha uma publicacdo no site e o link que da
acesso a essa publicacdo é postado no Facebook e Twitter, direcionando
guem clicar no link para o site novamente); e transmidialidade [...], quando a
narrativa transita entre varios ambientes com conteldos diferentes, algumas
vezes sendo direcionada de uma plataforma para outra [e sempre mantendo
um rastro que conecta os contetdos].

Os numeros de seguidores dos Jornalistas Livres sdo bem mais modestos do que os da
Midia Ninja, é verdade, e isso pode ser explicado pelo fato de o primeiro estar menos tempo
em atividade do que o segundo e também pela alta visibilidade que os ninjas conseguiram
alcancar e pelo impacto trazido pela sua atuacdo em 2013. Porém, reforcamos que no contexto
das redes sociais digitais e da cultura da propagabilidade espontanea de contetdos (JENKINS;
GREEN; FORD, 2014) muitas vezes o numero de seguidores ndo é fator determinante para
que os conteudos atinjam altos indices de visualizagdo e compartilhamento.

Para contextualizar as possibilidades de ampliacdo e espalhamento de conteddos nas
redes sociais digitais, recorremos ao estudo de Aquino Bittencourt (2016) sobre o uso das
hashtags por parte dos Jornalistas Livres durante manifestagdes contra 0 aumento da tarifa do
transporte publico na cidade de S&o Paulo em 2016. Mesmo ressaltando que a utilizacdo dessa
ferramenta pode ser aperfeicoada com fins a ampliacdo da visibilidade dos conteudos, a

pesquisadora observa que:

21 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/ . Acesso em: 25 fev. 2020.

22 Disponivel em: https://twitter.com/j_livres. Acesso em: 25 fev. 2020.

23 Disponivel em: https://www.instagram.com/jornalistaslivres/ . Acesso em: 25 fev. 2020.

24 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCjwyfg7vfsScSPfzPyWKEUg . Acesso em: 25 fev. 2020.
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A liberdade intrinseca a criacdo e ao uso das hashtags agrega valor ao
conteddo de um coletivo midiatico por incrementar 0s processos
organizacionais e de recuperacao de seus contetdos dentro das ferramentas
que utiliza. Além disso, por inserir o coletivo num fluxo informacional
composto por uma ampla gama de atores, produtores e consumidores de
conteudos focados no mapeamento de informacBes sobre um mesmo
assunto. Isso impulsiona visibilidade e alcance, possibilitando que o coletivo
cresca dentro de um panorama midiatico independente, através do uso de
hashtags ja popularizadas em torno de uma causa ou que, entdo, o proprio
coletivo seja responsavel pela geracdo de hashtags agregadoras de contetidos
publicados por uma série de outros atores envolvidos na comunicagdo acerca
de movimentos em rede. (AQUINO BITTENCOURT, 2016, p. 38)

Outro resultado da pesquisa € que as hashtags foram postadas em maior quantidade no
Twitter, devido a configuracdo dessa plataforma ser mais propicia a utilizacdo da citada
ferramenta. O que nos leva ao estudo de Borges e Viana (2018) que, ao observarem as
estratégias de mobilizacdo empreendidas pelos Jornalistas Livres durante a Greve Geral de
junho de 2017, perceberam, diferentemente do que concluiu Aquino Bittencourt (2016), que
foi o Instagram a plataforma onde houve mais postagens de hashtags, e que, por outro lado, o
Twitter, neste contexto em especifico, foi a plataforma mais utilizada pelo coletivo, superando
bastante os demais sites de redes sociais. As autoras entendem que isto € uma falha do grupo,
o qual poderia se aproveitar melhor das outras plataformas, principalmente o Facebook, onde
possui mais seguidores, e ter mais alcance na tentativa de mobilizar adeptos para as causas
defendidas.

No nosso entender, esse resultado deve ser relativizado, pois a contagem do nimero de
postagens deve ser levada em consideracdo, mas deve ser sempre relacionada com o contexto
no qual determinado fato esta ocorrendo. Questdes diversas, como falta de estrutura e
inexperiéncia da equipe que esta realizando as postagens, devem ser melhor entendidas a
partir de outras formas de estudo (entrevistas, observacao participante, por exemplo) para que
seja tragcado um quadro mais aprofundado que explique essa quest&o.

Citamos, nas linhas anteriores, o agir dos Jornalistas Livres por meio de varios sites de
redes sociais, cada um com sua arquitetura especifica. No entanto, é importante, sempre com
vistas a melhor contextualizar os objetos de estudo dessa investigacdo, fazer alguns
apontamentos sobre o site oficial do grupo.

A plataforma apresenta uma interface simples. Na primeira metade da tela, apresenta
cinco abas que indicam os temas mais abordados pelo coletivo: moradia, politica, direitos
humanos, cultura e educacdo. Ao clicar em cada aba, o internauta tem acesso a colunas,
reportagens e noticias relacionadas a cada area. E a mesma arquitetura disponibilizada na

pagina inicial do site, que elenca, sempre com fotos e manchetes, as chamadas para 0s textos
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que tém um alinhamento politico a esquerda, como ja foi explicado nesta secdo. Vale ressaltar
que o internauta pode ler cada texto em doze idiomas diferentes, além do portugués, clicando
no icone em forma da bandeira do pais cujo idioma pode ser acessado (espanhol, inglés,
francés, alemdo, japonés, entre outros). Além disso, 0 site possui icones que ao serem
clicados dao acesso as plataformas de redes sociais apropriadas pelo coletivo, constituindo a
reticularidade proposta pelo grupo.

Borges e Viana (2018), em estudo ja discutido aqui, baseadas em Palacios et al.
(2002), analisam o site dos Jornalistas Livres e encontram em maior ou menor grau, quatro
categorias propostas para analisar portais de webjornalismo (as autoras ndo observam a
categoria “memoria”): interatividade, multimidialidade, hipertextualidade e personalizagao.
As pesquisadoras perceberam deficiéncias principalmente nos quesitos interatividade (ndo ha
resposta do coletivo aos comentarios no site) e multimidialidade: “as produc6es analisadas do
site poderiam explorar mais esses recursos, lancando méo de &udio, infogréficos interativos e
ilustracdes, por exemplo” (BORGES; VIANA, 2018, p. 511).

Com relacdo a outro aspecto importante para que se possa entender o funcionamento
dos Jornalistas Livres, relacionado a questdo do financiamento das atividades, ao contrario da
Midia Ninja, que tem na ligagdo com o FAE uma fonte (ainda que minima e inconstante) de
apoio logistico e financeiro, o coletivo, ao que parece, nao dispde de tal estrutura.

Na literatura levantada para escrever este texto, o que se aponta de crowdfunding diz
respeito apenas a primeira campanha dos Jornalistas Livres para arrecadar dinheiro via
Catarse®® ainda em 2015 (FIGARO, 2018; FOLETTO, 2017), o que segundo Coutinho e
Marino (2017) foi a maior campanha de financiamento coletivo de um grupo dito jornalistico
no Brasil ao arrecadar cerca de R$ 130 mil. No entanto, ndo ha nenhuma indicacdo no site
oficial, nem nos perfis e paginas nas plataformas de redes sociais na internet que indiquem
maneiras de contribuir financeiramente com os Jornalistas Livres e na ja citada plataforma
Catarse também ndo h& campanha de arrecadacdo de fundos em andamento. Some-se a isso 0
fato de o grupo néo deixar claro em nenhuma das plataformas online quem ou que instituigdes
ou entidades colaboram financeiramente e se recebem verba pablica, além de ndo apontarem
se recebem verbas de partidos politicos (é notdria a ligagdo do grupo com o Partido dos
Trabalhadores — PT — percebida a partir da analise das postagens do periodo eleitoral de 2018

e dos resultados das pesquisas aqui citadas).

25 \/er em: https://www.catarse.me/jornalistaslivres . Acesso em: 02 mar. 2020.
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Com relacdo ao aspecto laboral, os Jornalistas Livres apresentam a mesma
precariedade verificada na situagdo de outros coletivos midiativistas, conforme identificou
Figaro (2018): trabalho permanente (através dos dispositivos mdveis, smartphone,
principalmente, é dificil se desconectar), incerteza quanto a remuneracdo e continuidade da
atividade, necessidade de que os integrantes exercam outras atividades para poder se
sustentar, piorando ainda mais a qualidade de vida etc. Da mesma forma da Midia Ninja, 0s
colaboradores dos Jornalistas Livres dizem que a satisfagdo gerada por produzir um
jornalismo, que segundo eles é o correto, livre de pressdes empresariais, buscando justica
social, justifica aceitar situagGes precérias de trabalho (FIGARO, 2018).

Finalizamos esta secdo, a partir do que foi contextualizado, salientando que o0s
Jornalistas Livres e a Midia Ninja sdo produtos da evolucdo e massificagdo das TICs,
constituindo, como aponta Almeida (2015, p. 53-54), micromidias com potencial de expansdo

praticamente infinito:

Midia de curto alcance ou pequeno porte [...]. Geralmente se encontram
distanciados dos grandes conglomerados e sdo produzidas por um ou poucos
sujeitos, podendo utilizar-se dos mais variados suportes. Quando se utilizam
da internet, micromidias digitais [...] distribuem contetidos através de logicas
reticulares, podem ter grande abrangéncia e chegar a alcangcarem um grande
nlimero de usuarios através do compartilhamento de textos, imagens, videos
com conteldos diversos. [...] Podem ter fim comerciais, mas em grande parte
ndo possuem interesses mercadoldgicos. Ou seja, como ndo possuem, em
geral, grande poder econdmico, para lhe financiar, investem no poder da
agregacdo, do “boca a boca” (presencial ou virtual), do contagio, dos
métodos horizontais de producéao de contetdos (grifo do autor).

Além disso, conforme indica Cremades (2009) essas micromidias dispdem do chamado
micropoder que a partir da reticularizacdo da sociedade (CASTELLS, 2010, 2017), tornada
mais forte devido a internet e a web, tém forca para influenciar diretamente nas relacbes no
espaco publico e nas possibilidades de participacdo politica (BENKLER, 2006;
CARPENTIER, 2017; DAHLGREN, 2014; MARGETTS, 2019), aspectos reconfigurados a
partir da légica da midiatizacdo (COULDRY; HEPP, 2016; HAJVARD, 2014; HEPP, 2014;
HEPP; HASEBRINK, 2018; MARTINO, 2019). Estes fatores, considerados fulcrais para

contextualizar a pesquisa proposta, serdo tratados no proximo capitulo.
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2.3. Resumo do capitulo

Neste capitulo, vimos que a Midia Ninja e os Jornalistas Livres sdo dois coletivos
midiaticos nascidos, em 2013 e 2015 respectivamente, a partir das possibilidades de producédo
e circulacdo de conteudos oferecidas pelas TICs. Os dois grupos, exemplos de micromidias
com auto potencial de propagacéo de contetdos via midias sociais, definem-se como ativistas,
mas tambeém jornalisticos, assumindo suas parcialidades, defendendo, na luta por justica
social, causas de cunho progressista a esquerda do espectro politico e mantendo uma relacao
direta com movimentos sociais, partidos e politicos tradicionais, principalmente do PT e do
Psol. A atuacdo dos coletivos é pulverizada através de varias ambiéncias reticularizadas
online: sites oficiais e sites e aplicativos de redes sociais (Facebook, Twitter, Instagram e
Youtube, principalmente), onde possuem cerca de 4,5 milhdes (Midia Ninja) e 2 milhdes
(Jornalistas Livres) de seguidores, em nimeros absolutos (sem considerar o fato de que uma
pessoa pode seguir varias paginas ao mesmo tempo) e compartilham conteddos com formatos
variados, destacando as producdes audiovisuais e as emissdes ao vivo de manifestagdes. Com
relacdo ao financiamento, os coletivos sustentam-se de maneira precaria, via crowndfunding,
verbas de editais publicos, realizacdo de eventos, palestras e cursos e financiamento por meio
de fundagdes internacionais (no caso da Midia Ninja). Os integrantes dos grupos trabalham
igualmente de maneira precéria, sem direitos assegurados, com horas em excesso,
remuneracao incerta ou inexistente, muitas vezes utilizando seus proprios equipamentos,
tendo que conciliar a atividade ativista com trabalhos em outros locais e, no caso da Midia
Ninja, experenciando formas peculiares de trabalho e convivéncia nas casas coletivas. No
entanto, o simbolismo da acgdo ativista que busca justica social e uma convicgdo de que nestes
grupos se realiza o verdadeiro jornalismo (em contraposicdo ao que é feito pelos meios
corporativos) sdo utilizados como argumentos para justificar a aceitacdo dessas condicdes

desfavoraveis e continuar empreendendo ativismo.
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3. REDES, MIDIATIZAC}AO E PARTICIPA(;AO POLITICA NO CONTEXTO

DAS TICs

Embora neste trabalho pretendamos evidenciar a perspectiva humana nos processos de
midiativismo e participacdo politica, dentro dos estudos de comunicacdo, é necessario
contextualizar esses fatores sob conceitos mais amplos, num cenério em que as tecnologias e,
principalmente, as tecnologias da informacdo e comunicacgéo (TICs) ganham forte relevancia
nas praticas sociais e nas pesquisas académicas.

Além disso, ndo é demais ressaltar, a visdo metodoldgica desta investigacdo exige que
construamos bases teoricas fortes para dar contorno aos contextos relativos aos enunciados
que formam os discursos analisados.

Neste sentido, os conceitos de redes e midiatizacdo sao essenciais para compreender a
génese, acdo e discursividade da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres, bem como para
delinear as praticas sociais na contemporaneidade, praticas essas atravessadas
preponderantemente, mas nao somente, por dispositivos mididticos (moveis ou ndo), tais
como smartphones, computadores, tablets, reldgios conectados a internet, e outros
dispositivos que facilitam a comunicacdo a distancia e aproximam, comunicativamente,
pessoas e coisas em todo o mundo. Estes conceitos se articulam explicando como nossas
praticas sociais sdo reconfiguradas permanentemente a partir do momento em que podemos
nos conectar com mais pessoas e coisas a partir da tecnologia, expandindo as possibilidades
de formacéo de redes sociais e sociotécnicas; e que a realidade com a qual nos deparamos &,
na verdade, mediada pelas diversas midias com as quais nos relacionamos natural e
cotidianamente.

Dentre as praticas sociais que sdo reconfiguradas com o atravessar desses conceitos
(redes e midiatizacao) esta a participacao politica. Ou seja, a pratica de intervir nos processos
de discussdo, deliberacdo e decisdo referentes aos assuntos publicos que influenciam os
funcionamentos das sociedades. Como veremos adiante, a nocao de participacdo politica que
utilizamos transcende a pratica politica institucionalizada e abrange outros dominios, a
exemplo do ativismo e do midiativismo, os quais também sdo reconfigurados com a
preponderancia das TICs.

Tanto a nocéao de redes como a de midias sendo essenciais nas relagdes humanas e a de
participacdo politica como algo atrelado a comunicacdo ndo sdo uma exclusividade do
momento atual. O que pretendemos mostrar nas linhas seguintes é que a reconfiguracdo

tecnologica vem promovendo mudangas drésticas nestes elementos, o que nos incumbe da
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tarefa de repensar constantemente as praticas sociais e politicas e, dentro de uma pesquisa

cientifica, apontar a importancia disto na analise que nos propomos a fazer.

3.1. Redes sociais, sociotécnicas e digitais: derrubando as fronteiras entre o online e 0
offline

A Midia Ninja possui cerca de 2,2 milhGes de seguidores no Facebook e os Jornalistas
Livres tém cerca de 1,2 milhdo no mesmo site de rede social. Numeros considerados elevados
para grupos com fontes incertas de financiamento, mensagem politica bem definida e que, até
onde sabemos, ndo atuam utilizando robds ou bots para disparar mensagens em massa ou
conseguir seguidores ficticios. Como vimos no capitulo anterior, a possibilidade de que os
enunciados dos grupos trafeguem rapidamente pelas redes digitais e o fato de se poder coletar,
receber, organizar e distribuir informacGes das mais diversas formas devido a popularizacéo
das TICs contribuem para que o que os coletivos publicam e as ac¢6es por eles empreendidas
possam chegar a um nimero maior de pessoas e ter maior relevancia no debate pablico.

Podemos dizer que os seguidores da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres sdo nds que
integram as redes cujos proprios coletivos sdo os hubs: ndés que se ligam a um ndmero
elevado de outros n6s numa propor¢do maior do que outros pontos da rede por meio de links
(ligagBes) diversos (BARABASI, 2009). Neste caso, os links sdo formados a partir do
momento em que o internauta clica no botdo seguir das paginas dos coletivos.

No entanto, as redes formadas pelos grupos e seus seguidores estdo dentro de outras
formacdes reticulares no ambiente online, a exemplo do Facebook, Twitter ou Instagram.
Percebe-se, portanto, que tanto a Midia Ninja como os Jornalistas Livres sdo hubs dentro de
determinadas redes (aquelas cujo centros séo seus perfis nos sites de redes sociais) ou sdo nos
ligados a outros hubs maiores (a exemplo do Facebook, que relne cerca de 2 bilhdes de nos,
que sdo as paginas e perfis de pessoas cadastradas) na World Wide Web (WWW), interface
que possibilita que interajamos no ambiente online da forma que fazemos hoje. E, para
completar, a World Wide Web é uma teia digital criada a partir de outra rede: a internet, que,
na visdo de Barabasi (2009), significa as conexdes fisicas entre computadores, cabos, pulsos
elétricos etc. que possibilitam que as informagfes sejam transmitidas de um lugar a outro em
tempo real.

Mas o que sdo redes? E por que esse termo assume um significado preponderante no
atual estagio da sociedade? Diversos estudiosos, a exemplo de Barabasi (2009), Castells
(2010, 2017), Di Felice (2013, 2017a, 2017b) e Latour (2012), apontam que a organizacdo

social por meio de redes ndo € nova, pelo contrario, o ser humano sempre teve que estabelecer
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relagOes diversas (links), com outros humanos e ndo humanos, como explica a Teoria Ator-
rede (TAR?®) (LATOUR, 2012; LEMOS, 2015; SANTAELLA; CARDOSO, 2015;
VENTURINI; MUNK; JACOMY, 2018), para encontrar alguma maneira de sobreviver ou de
evoluir comercialmente e tecnologicamente. Neto (2009, p. 7) explica que as redes sao:

[...] uma teia cheia de nos (elementos) e links (conexdes) entre esses nds. Por
exemplo, em uma rede social, cada individuo pode ser considerado um né
(no sentido técnico do termo) e nossas relagbes pessoais com outros
individuos, links.

No mesmo caminho, Castells (2010, p. 565) coloca que as “[...] redes constituem a
nova morfologia social” e mesmo reconhecendo que “a organizacdao social em redes tenha
existido em outros tempos e espacos, 0 novo paradigma da tecnologia fornece a base
material para sua expansdo penetrante em toda a estrutura social” (grifo nosso). Para
esse pesquisador, “[...] rede ¢ um conjunto de nos interconectados. N6 € o ponto no qual uma
curva se entrecorta”. (CASTELLS, 2010, p. 566)

Portanto, as postagem ou transmissdes ao vivo realizadas pelos grupos que séo objetos
de observagé@o no nosso estudo, mesmo com os processos de direcionamento das informacoes
impostos pelos sites de redes sociais via algoritmos (CASTRO, 2018), carregam consigo um
potencial fortissimo de espalhamento via links e nds (seguidores) nas suas redes, mais ainda
ao considerarmos que 0s nés que tém contato com as mensagens podem distribui-las em
outras redes para nés que ndo sao parte direta das redes dos coletivos. Ou seja, uma pessoa
gue ndo segue 0s grupos pode se deparar com uma postagem deles caso alguém que ela siga
em determinado site de rede social poste (via compartilhamento) algo publicado pelos
coletivos originalmente.

Aqui fazemos o mesmo paralelo proposto por Barabasi (2009), o qual explica quais
links o apdstolo Paulo utilizou para espalhar a mensagem de Jesus Cristo a época do
cristianismo primitivo: durante 12 anos de sua vida visitou cidades mais populosas (hubs) e
enviou com frequéncia cartas para seus seguidores para que a mensagem pudesse ser
difundida. Ou seja, ele se conectou as redes sociais existentes da maneira que pdde para
expandir a rede da fé cristd. Imaginemos entdo que Paulo tivesse a sua disposi¢do as TICs
atuais (pois a carta é uma TIC, porém, hoje ultrapassada se pensarmos em velocidade de
transmisséo e capacidade de armazenamento). Ele conseguiria espraiar a mensagem com mais
facilidade? E provavel que sim, mas a disputa para que seus ensinamentos fossem percebidos

em meio a torrente de informacdes da web seria bem mais acirrada.

% Aprofundaremos as discussdes sobre esta teoria ainda nesse capitulo.
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E como é que Midia Ninja e os Jornalistas Livres fazem para disseminar suas
mensagens (aqui ndo fazemos nenhuma comparagdo com o tipo de mensagem espalhada pelo
cristianismo)? Eles tentam aproveitar, a partir das maneiras que lhes sdo possiveis, as
possibilidades de conexdo através das redes nos ambientes online para que suas acOes e
pontos de vista cheguem a um maior nimero possivel de pessoas. Mas isto ndo acontece de
forma aleatoria. As relagbes em rede seguem alguns padrdes que se compreendidos nos
ajudardo a perceber melhor a atuacdo dos citados grupos e a abrir caminho para que fagcamos
uma analise com mais propriedade, tendo mais elementos contextuais esclarecidos.

E justamente tentando compreender as dinamicas interacionais dos diversos tipos de
rede reais em sistemas complexos que Barabéasi (2009) reformula a teoria das redes. Partindo
de uma base de estudos calcada na matemaética, na fisica e na estatistica, principalmente, o
pesquisador defende que existem algumas leis de formacdo, manutencdo e desaparecimento
das redes, sejam elas redes de elementos quimicos no corpo humano, de atores de Hollywood,
de pesquisadores académicos, de ecossistemas vegetais, de hipertextos dentro da web, de seres
humanos vivendo em sociedade, de pessoas soropositivas para o HIV etc.

Segundo Barabasi (2009), essas redes complexas sdo redes sem escalas (ndo possuem
nos caracteristicos com uma média de links, por exemplo) que se formam obedecendo leis de
poténcia, ou seja, elas suportam eventos magnanimos e pequenos eventos. Isso explica que
essas formacdes reticulares se estruturam a partir da clusterizacdo (formacao de grupos mais
interligados por topicos de interesse e/ou caracteristicas comuns) e da conexao maior a hubs,
0s quais sdo responsaveis por disseminar informac6es (pode ser uma informacdo jornalistica
numa rede social e pode ser um elemento quimico se pensarmos em células do corpo humano)
para 0s demais nos. Significa que no contexto da web havera nds com mais ligacGes em
diversos niveis, como ja explicamos. A Midia Ninja e os Jornalistas Livres sdo hubs nas redes
de grupos midiativistas, os dois terminam por agregar um nimero bem maior de links do que
outros coletivos. Nessa teoria de Barabasi (2009), os hubs seriam o0s eventos magnanimos e 0s
demais nés, com poucos links, 0s eventos pouco expressivos.

Mas o que explica que determinados nos se tornem hubs e se destaguem em meio aos
demais, ja que as redes complexas sdo ambientes altamente competitivos (sim, 0s nds
disputam links)? Para Barabasi (2009), alguns fatores influenciam:

a) a antiguidade do no6 na rede: como as redes obedecem a uma lei de crescimento continuo
- Castells (2010) faz essa mesma afirmacdo ao tratar das redes sociais diversas -, 0s nds que
chegam antes (mais antigos), por uma questdo matematica, possuem mais possibilidade de

atrair mais links. No entanto, ndo significa que os novos nés estardo condenados a irrelevancia
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ou a obscuridade. Significa, estatisticamente, que os nds mais antigos tém, em média, mais
conexdes do que os nos novos. Assim, e possivel que nos recentes crescam, ja que ha
(também matematicamente) uma taxa de crescimento para esses nos a ser considerada, como
explicou Benkler (2006).

b) conex&o preferencial: preferimos os nds mais conectados. E o modelo “rico fica mais
rico”. Barabasi (2009) explica esse ponto dissertando sobre o processo de escolha que

fazemos ao acessar um site na web:

Em dltima instdncia, todos seguimos uma tendéncia inconsciente,
conectando, com maior probabilidade, os nés gue conhecemos, que sdo
inevitavelmente os n6s mais conectados da Web. Preferimos os hubs. O
fundamental é que quando se trata de decidir onde se conectar na Web,
adotamos a conexdo preferencial: quando se trata de escolher entre duas
paginas, uma com duas vezes mais links que a outra, aproximadamente o
dobro das pessoas acessa a pagina mais conectada. Muito embora nossas
escolhas individuais sejam altamente imprevisiveis, quanto grupo seguimos
padrdes rigorosos. (BARABASI, 2009, p. 77, grifos do autor)

Amaral (2016) também encontrou esse modelo de rede no Twitter ao analisar o
compartilhamento de uma determinada hashtag: havia um processo muito forte em que o0s nds
referenciavam os hubs através de retuites e mencdes, porém os hubs retuitavam outros nds
numa propor¢do bem menor. Ou seja, os perfis com mais seguidores atuavam como fonte de
informacdes, espalhando-as direta e indiretamente entre os nos periféricos.

c) aptiddo para agregar mais seguidores: O fator aptiddo é um tanto quanto subjetivo.
Barabasi (2009) e os pesquisadores com quem trabalha organizam isto de forma matematica,
com formulas, equages etc., 0 que ndo nos interessa aqui. No entanto, para exemplificarmos
esse aspecto, podemos dizer que a aptidao é a criatividade e a capacidade encontradas pelos
nos para realizar suas func@es, para atrair links. No aspecto das redes sociais da web, o
Facebook, no seu inicio, desenvolveu a capacidade de facilitar as conexdes entre as pessoas
no ambiente digital, desbancando outras redes existentes como My Space e Orkut, agregando
mais nos para si. No mercado empresarial, além do fator “capacidade de realizar sua fungdo”,
ha os investimentos em marketing, que influenciam na atracdo de mais (nés) compradores,
investidores etc. O proprio fator “novidade” também deve ser considerado ao se calcular a
aptiddo (como ja elencado no topico “a”, ao abordarmos a taxa de crescimento e a media de
conexdes dos nos antigos e dos novos). Na rede formada por atores de Hollywood, o talento
dos atores, considerados melhores intérpretes, mais suas pré-conexdes (agentes, produtores,
filmes que ja atuaram) influenciam a probabilidade de eles serem ou ndo escalados em

determinado filme.
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No contexto das redes midiativistas brasileiras, se considerarmos 0s trés aspectos
elencados acima, a Midia Ninja (grande hub midiativista a esquerda do campo politico) foi o
primeiro grupo a realizar as transmissfes ao vivo em protestos e propor formas alternativas de
disseminacédo da informacdo com viés ativista, em combinacdo com a informacao jornalistica,
a partir dos sites de redes sociais digitais em oposicdo ao que era feito pela midia corporativa
empresarial (antiguidade). Fez isso de maneira inovadora e preenchendo uma lacuna de
atuacdo politica na ambiéncia online. Soma-se a isto o fato de o coletivo ter surgido a partir de
outro hub (o Fora do Eixo) dentro de uma rede de ativistas culturais, o que de partida ja lhe
proporcionou uma quantidade elevada de links. Assim, agregou um ndmero elevado de nos
(sequidores nos sites e aplicativos de redes sociais) para a sua rede (aptiddo). A partir dali,
estando em destaque devido a suas agdes, consegue paulatinamente mais seguidores (apesar
de atualmente o nimero apresentar um crescimento mais lento) e acessos esporadicos de
internautas, pois simplesmente s&o hubs e uns dos primeiros a serem procurados na web
(dentro do espectro politico a esquerda), tornando-se a conex&o preferencial de muitos nos?’.

Como os Jornalistas Livres sdo mais novos (de 2015) e a Midia Ninja ja havia
preenchido essa lacuna de acdo politica a esquerda através de sites e aplicativos de redes
sociais 0 que até mesmo desgastou esse tipo de acdo (LEAL; MARTINS, 2018), os primeiros
agregam uma quantidade menor de n6s, muito pela sua aptiddo de se aproximar um pouco
mais do jornalismo, pelo menos em tese, preenchendo o espago com reportagens e
informacBes melhor apuradas. Além disso, a época de seu surgimento (2015), ja havia um
forte processo de polarizacdo politica no Brasil, o que terminou minando sua capacidade de
agregar novos links devido ao recrudescimento das bolhas ideoldgicas e camaras de eco nas
redes sociais digitais. Mesmo assim, terminam sendo conexdes preferenciais, pois 0s mais de
um milhdo de seguidores s6 no Facebook d&o-lhes o status de hubs (pelo menos no espectro
politico a esquerda).

Outros aspectos que caracterizam as redes cujos hubs sdo a Midia Ninja e os
Jornalistas Livres sdo a assimetria e os lacos fracos (AMARAL, 2016), uma caracteristica
geral das redes complexas — sociais ou ndo — (BARABASI, 2009). O fator assimetria é

percebido quando, para realizar a conexdo, 0s links entre 0s n6s ndo precisam ser reciprocos,

27 A propria escolha da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres enquanto objetos de observacdo nesta pesquisa se
deve também ao fato de eles serem destaques no campo midiativista no ndmero de seguidores em seus perfis e
paginas nos sites de rede sociais (mensuragdo pertinente no contexto deste tipo de ambiéncia, pois é um indicio
do “sucesso” do no6 na rede), ou seja eles foram as nossas conexdes preferenciais para realizar a pesquisa. Se
observassemos a rede formada por pesquisadores e grupos midiativistas, provavelmente perceberiamos (e este
pode ser um estudo a ser feito) que os links (as investigagcdes) convergem em maior propor¢do para esses dois
coletivos (Midia Ninja em maior grau e Jornalistas Livres com menos links, mas com nimeros consideraveis).
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ou seja, quando um internauta segue um dos grupos citados, ndo necessariamente vai ser
seguido de volta. Esse seguidor vera as postagens dos coletivos (obviamente, hé a atuacdo dos
algoritmos que restringem ou abrem a visualizacdo de posts), mas as paginas dos coletivos no
Facebook nédo receberdo avisos, alertas ou feedbacks sobre postagens de seus seguidores em
suas respectivas paginas.

J& a perspectiva dos lagos fracos implica que a maioria dos ndés mantém poucas
relacBes frequentes entre si. Relaciona-se aos aspectos da clusterizacdo e da formacdo dos
hubs enquanto sustentaculos das redes (elimine os hubs e as redes se desintegram)
(BARABASI, 2009), fatores ja abordados nessa secdo. Se observarmos nossas relacdes
sociais, veremos que mantemos contatos frequentes, mais afetivos e mais intimos com um
numero reduzidissimo de pessoas (familiares e amigos). Enquanto o lado operacional das
nossas existéncias (trabalho, alimentacdo, transporte etc.) se da através de lacos fracos, que
sdo mantidos para que determinada operacionalidade aconteca. Barabasi (2009) exemplifica
esse aspecto citando a busca de um emprego por uma pessoa: se ela se valer de contatos fora
do cluster, a probabilidade de conseguir essa ocupagdo aumentara sensivelmente.

Corroborando esse pensamento, Dunbar et al. (2015) identificaram que as relacbes
sociais estabelecidas em redes formadas a partir do Facebook sdo bastante similares as
relacfes no ambiente fisico. Os autores explicam que hd um nimero bastante diminuto de nés
gue mantém contatos muatuos permanentes (falam-se diariamente, por exemplo). Embora os
pesquisadores considerem as relagcbes offline e online ainda como aspectos diferentes, a partir
de um entendimento do campo da psicologia, a investigacdo empreendida por eles confirma a
topologia das redes sociais digitais sendo sustentadas por lagos fracos, clusters e hubs, o que,
segundo os investigadores, é algo basilar das relac6es sociais offline (DUNBAR et al., 2015).

Tanto a assimetria como os lagos fracos contribuem para que a maioria das relacfes
nos sites de redes sociais sejam baseadas no conteldo, como explica Amaral (2016, p. 274):

Parece-nos igualmente que a formacao de grupos online tende a estruturar as
redes sociais (simétricas — estruturadas pela reciprocidade de ligagdo, e
assimétricas — em que as relagcBes s&o unidireccionais) em mapas de
mediacOes e interac¢bes sociais que assumem o conteddo como laco
relacional e a apropriagdo da técnica (ferramentas e funcionalidades) como
suporte. Consideramos ainda que o ciberespaco tende a transformar-se numa
esfera onde o consumo de informacdo enquadrara os utilizadores, através das
suas escolhas, em mdltiplas estruturas de redes (streamings de informacoes
indexadas) que vao ultrapassar a ldgica das relagdes sociais como elemento
central de sociabilidade e centrar-se em préaticas de apropriacdo do contetido
e da técnica como o alicerce da interacgdo e da construgdo de grupos sociais.
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Se consideramos as relagcbes que sdo firmadas a partir das redes integradas por
coletivos midiativistas, apesar de haver uma certa emocionalidade presente, que ajuda a
mover de certa forma as acGes (CASTELLS, 2017), percebe-se que é o conteudo que constitui
a argamassa para que os links permanecam conectados. Ou seja, a Midia Ninja e os Jornalistas
Livres devem cumprir a funcdo a que se propdem e trazer informag0es permanentemente,
contetidos novos, caso contrério os nos se desarticulardo. N&o ha uma relagdo intima entre os
nos, o que se tem € de um lado a proposta de atuar politicamente (os coletivos) e de outro a
intencdo dos nos (os seguidores) de se nutrirem dessa atuacdo, expandindo assim a visao dos
coletivos, reforcando seus pontos de vista, ou refutando e descredenciando o que 0S grupos
postam (j& que as publicacbes sdo comentadas por detratores ou pessoas que discordam do
que ali esta posto).

Até aqui nossa analise sobre a perspectiva reticular dos coletivos baseou-se numa
visdo que evidencia a relacdo entre humanos. No entanto, é imperioso destacar que a rede que
sustenta as acdes da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres é formada por elementos nédo
humanos, tdo importantes quanto os humanos. Barabasi (2009) ao tratar da teoria das redes,
embora ndo diga que as redes ndo influenciam umas as outras, separa suas afirmacdes em
redes de pesquisadores, atores, elementos quimicos dentro das células, homepages na Web
etc. Porém, h4 uma visdo na sociologia (LATOUR, 2012; LEMQOS, 2015) e em outras areas
da ciéncia que vé as redes como algo mais holistico, ndo podendo ser entendidas de forma
separada. Nossa propria existéncia na Terra é estabelecida através do codesenvolvimento de
redes de interconexdes entre humanos, natureza e aquilo que o humano criou para intervir na
natureza, como bem nos deixa claro o filme Mindwalk (CAPRA, 1990). A pelicula nos mostra
que até mesmo poesia, politica e ciéncia sdo conectadas de alguma forma, servindo-nos de
ferramentas para entender a complexidade a nossa volta.

E, atendo-nos a perspectiva midiativista, que aprofundaremos no préximo capitulo,
uma vasta literatura da conta da intricada rede sociotécnica que conecta humanos e nao
humanos (internet, web, paginas na web, smartphones, rua, redes 3G, 4G, 5G e wi-fi, cAmeras
fotograficas, computadores, capacetes e mascaras para suportar o gas lacrimogéneo etc.) para
dar vida as acGes pelos coletivos empreendidas. Entre as pesquisas que tratam disso estdo as
de Aguiar e Rodrigues (2019), Bentes (2015), Braighi (2016), Cardon e Granjon (2010),
Castells (2017), Foletto (2017), Prado (2015), Ramalho, Lima e Maia (2018), Ramalho e
Maia (2019), Rodrigues e Baroni (2018), Silva e Rodrigues (2014), além de tantos outros
citados no capitulo anterior ao descrevermos a formacéo e atuacdo da Midia Ninja e dos

Jornalistas Livres.
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Embora algumas dessas pesquisas ndo abordem a Teoria Ator-Rede (TAR)
(LATOUR, 1992, 2012), é esta visdo tedrica que da a dimensdo da importancia de se
compreender as conexdes sociotécnicas para explicar o social como algo instavel que néo
deve ser pensado a partir de relagdes estruturadas cuja determinacdo acontece de cima para
baixo (LATOUR, 2012) e que cujo entendimento deve ser tensionado a partir da negacao da
essencialidade na definicdo ou na indicagdo da funcionalidade das coisas ou das agbes. Ou
seja, cada conexao, cada ato, é que define 0 que a coisa é ou se torna, ela ndo é estabelecida a
priori (LEMOS, 2015).

E importante destacar, no entanto, que a rede descrita na TAR ndo é a mesma que as
apontadas pelos analistas de redes sociais digitais (VENTURINI; MUNK; JACOMY, 2018)
ou as mesmas que Barabasi (2009) expde através de calculos matematicos, descritas através
de grafos, hoje construidos a partir de softwares capazes de condensar grandes volumes de
dados (RECUERO, 2017; VENTURINI; MUNK; JACOMY, 2018).

Para Latour (2012, p. 189-192), rede € aquilo que se consegue descrever num relato a
partir de uma boa descricdo das associacdes entre humanos e ndo humanos para dar vida ao
social:

[...] a rede ndo designa um objeto exterior com a forma aproximada de
pontos interconectados, como um telefone, uma rodovia a uma "rede" de
esgoto. [...] Rede é conceito, ndo coisa. E uma ferramenta que nos ajuda a
descrever algo, ndo algo que esteja sendo descrito. [...] Do mesmo modo, a
rede ndo é aquilo que esta representado no texto, mas aquilo que prepara o
texto para substituir os atores como mediadores. A consequéncia € que
podemos elaborar um relato ator-rede de tdpicos que de maneira alguma tém
a forma de uma rede - uma sinfonia, um cédigo de leis, uma pedra da lua,
uma gravura. Por outro lado, é possivel escrever sobre redes técnicas —
televisdo, e-mails, satélites, equipes de vendas - sem em parte alguma
oferecer um relato ator-rede.

Ou seja, um relato ator-rede ndo pode ser feito em forma de grafo, embora possa se
utilizar essa representacdo ajudar na ilustracdo desse relato. A expresséo ator-rede, da qual o
préprio Latour (2012) desdenha ironicamente, questionando o motivo de os formuladores da
teoria?® ndo terem encontrado nomenclatura melhor, significa que ndo ha hierarquia entre os
termos. Como explicam Venturini, Munk e Jacomy (2018), o termo preciso seria ator=rede

(ator igual a rede):

28 Latour (2012, p. 29) contextualiza a formulacdo dos preceitos da TAR: “A origem dessa abordagem foi a
necessidade de uma nova teoria social ajustada aos estudos de ciéncia e tecnologia (Callon e Latour, 1981). Mas
comecou, na verdade, com trés documentos (Latour, 1988b; Callon, 1986; Law, 1986b). Foi nessa altura que os
ndo humanos - microbios, ostras, pedras e carneiros - se apresentaram a teoria social de uma maneira nova. [...]
pela primeira vez, os objetos da ciéncia e da tecnologia se tornaram para mim, digamos, compativeis
socialmente”.
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Ator é aquilo que muitos outros levam a agir. O "ator", na expressdo
hifenizada "ator-rede", ndo é a fonte de um ato e sim o alvo mével de um
amplo conjunto de entidades que enxameiam em sua direcdo. [...] Empregar
a palavra "ator" significa que jamais fica claro quem ou o que estd atuando
guando as pessoas atuam, pois o ator, no palco, nunca esta sozinho ao atuar.
[...] A acdo é tomada de empréstimo, distribuida, sugerida, influenciada,
dominada, traida, traduzida. Se se diz que um ator € um ator-rede, é em
primeiro lugar para esclarecer que ele representa a principal fonte de
incerteza quanto a origem da acédo [...] (LATOUR, 2012, p. 75-76, grifos do
autor).

Neste sentido, Santaella e Cardoso (2015, p. 171, grifo no original), baseados em
Latour (1994), explicam o que significa acdo social:

Por acdo social Latour ndo quer significar apenas a acdo do humano, mas
fundamentalmente a acdo da associacdo, da combinacdo de actantes, que
podem ser homens, armas, gavetas, instituicdes, cddigo penal etc. Assim, no
plano da acdo, a énfase se desloca mais para 0s meios, para as misturas, para
o0 ator hibrido, pois a “a¢do ndo é uma propriedade dos humanos, mas de
uma associagéo de actantes (Latour, 1994a: 35)”.

Dando contornos mais claros as terminologias da TAR, “usamos actante para
significar qualquer coisa que age e ator para significar o que é feito da fonte de uma acdo?®”
(LATOUR, 1992, p. 177). Isso significa que qualquer humano ou coisa (mesmo abstrata, um
conceito ou teoria, por exemplo) sdo actantes (atores em potencial). No momento em que ha a
associacdo (entrar num carro, ligar um computador, seguir uma pagina no Facebook) e essa
associacao deixa um rastro, a conexdo se torna mediacdo, e ai se revela o ator, algo bastante
efémero na visdo da TAR, situacdo que exige do analista habilidade e criatividade para seguir
essas conexdes que constroem o social (LATOUR, 2012).

A TAR indica, assim, por meio do que se define por construtivismo social (LATOUR,
1992, 2012), que ha uma negociacdo constante ente humanos e ndo humanos (com papel
comparavel) nas acBes cotidianas e na formacdo do social, através de delegacdes reciprocas
de funcOes e delegacdes de competéncias, inclusive com os ndo humanos influenciando em
acOes de cunho moral e ético, a exemplo do respeito as leis de transito por parte dos humanos
(o ato de os sensores do carro avisarem, através de sons repetitivos e irritantes, que estamos
sem cinto de seguranca, redutores de velocidade nas vias que obrigam o0s condutores a
trafegarem mais lentamente, placas ou semaforos que regulam o transito e a ameaca de ser

punido em caso de descumprimento da norma). E cada associagio (homem-carro-cinto e o ato

29 Traducdo nossa para: “We use actant to mean anything that acts and actor to mean what is made the source of
an action”.
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de colocar o artefato, ato de pisar no freio), segundo a TAR, que explica o social. Cada ato
possui um contexto seu que ndo pode ser mobilizado anteriormente.

Portanto, as descricbes da TAR possuem um teor qualitativo e heterogéneo que as
analises de redes sociais através da formacdo e visualizacdo de grafos dificilmente serdo
capazes de formular:

[...] grafos matematicos dificilmente sdo capazes de lidar com diferengas
gualitativas. Os itens em um grafo podem ser quantitativamente diferentes
(eles podem carregar diferentes “pesos”), mas eles sdo matematicamente
equivalentes. Em outras palavras, é possivel construir redes com nos de
diferentes tipos (CAMBROSIO et al., 2014), mas pertencer a diferentes tipos
ndo afeta o que esses n6s podem ou ndo fazer. [...] Todavia, assim que
tentamos projetar diferentes tipos de relacbes na mesma rede, nos
tropecamos no problema de adicionar essa conexao tdo diferente e lhe
conferir peso: quantos likes equivalem a um comentario? Qudo frageis se
tornam as amizades quando alguém deixa de seguir alguém (quando um
perfil é removido do feed de noticias de um/a usuério/a)? Postar um texto é
mais forte ou mais fraco do que postar uma imagem? E claro que as coisas
pioram quando vocé tenta colocar junto rastros provenientes de diferentes
midias: quantos retweets equivalem a um e-mail? Quantas mensagens SMS
equivalem a uma ligacdo? O problema nédo é coletar esses rastros digitais,
mas torna-los comparaveis no mesmo objeto matematico, ou seja, o grafo.
(VENTURINI; MUNK; JACOMY, 2018, p. 13)

Como muitos ja sabem, a TAR reuniu seguidores, mas em igual ou maior proporgao
atraiu criticos ferrenhos, pelo seu carater desafiador da sociologia tradicional. Ndo nos cabe
entrar nessa discussao, pois estamos abordando esta teoria considerando que ela nos fornece
elementos pertinentes para entender o que influencia a acdo dos nossos objetos de observagéo,
o contexto online e offline, permeado pela continua atualizacdo das TICs, além da relacdo
destes com acontecimentos sociais, politicos e historicos.

Porém, cabe aqui abordar a critica feita por Di Felice (2017a) a TAR, pois o autor
trabalha com a perspectiva do net-ativismo (que também serd aprofundado no préximo
capitulo desta tese), conceito importante ao se tentar perceber as acfes ativistas em e nas
redes digitais, em conexdo permanente com o ambiente fisico.

A centralidade da critica reside no fato de que Latour (1992, 2012) defende que o
social acontece a partir das associagOes, rastros que podem ser percebidos fisica, espacial e
temporalmente, num hic et nunc (aqui e agora). Di Felice (2017a) defende, por outro lado, que
o paradigma hoje € o da transubstanciacdo, ou seja, rios, animais, mares, instituicdes, cidades,
pessoas etc. estdo digitalizados e mais ainda, algoritmizados, submetidos a conexdes néo
alcancaveis atraves da metodologia proposta pela TAR.

O processo de transubstanciagdo, elevando a substancia a uma dimensdo
informativa, gera uma forma formante que, além de permitir a conexao entre
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fendbmenos e aspectos ndo proximos na realidade material, permite o
processamento deles, elevando a ecologia a uma dimensdo algoritimica, nem
mais imagem, nem mais material. (DI FELICE, 20173, p. 256)
E trazendo a baila os conceitos de ato conectivo e atopia (ndo-lugar), Di Felice (20173,
p. 261) estabelece as limitacdes da TAR em mapear o social a partir das redes digitais
algoritmizadas, transubstanciadas e desterritorializadas:

Se a TAR 1€ apenas a acdo que é documentada e visivel nos movimentos dos
actantes, reduzindo a rede ao visivel, a atopia relata conexdes que ja existem,
pois em uma rede digital é a infoecologia a oferecer a possibilidade da
interacdo. Se as redes ndo digitais da TAR formam-se, em seguida, de
associacOes de actantes, as redes digitais atopicas sdo a expressdo de um
comum, sem movimento, ndo agregador, nem comunitario, que ndo pode ser
construido, pois ja o é. Ndo somente a atopia nao exprime uma ideia de rede
apenas local, fisica e material, incluindo também os elementos digitais e
aqueles ndo materiais, mas inclui com forga nessa a presenca (seria melhor
dizer a “auséncia-presente”) da dimensdo ndo visivel e ndo tracavel
(presente-ausente) das redes digitais conectivas.

Se levarmos em conta a expansao da internet das coisas nas nossas atividades mais
corriqueiras (CARRION; QUARESMA, 2019) e o desenvolvimento de diversos tipos de
inteligéncias artificiais (THIELE, 2018), bem como o processo de dataficacdo e
algoritmizacdo no ambiente digital (COULDRY; HEPP, 2016; HEPP; HASEBRINK, 2018),
realmente perceberemos limitagdes da TAR, pois diversas conexdes ndo deixardo rastros ao
acontecerem entre dados, sistemas informaticos e algoritmos, sendo, portanto, ndo mapeaveis.

No entanto, nesta pesquisa nao utilizaremos a TAR enquanto metodologia, como
apregoa Latour (2012). A teoria nos € pertinente pois expde a necessidade de se considerar
outros elementos além do humano na realizacdo da acdo social. Para esta investigacdo, o ser
humano é fator essencial na acdo midiativista (como veremos na secdo seguinte),
possibilitando que suas acBes sejam mapeaveis nas redes sociotécnicas que estdo entre 0s
aspectos considerados nas analises que dardo conta dos objetivos da investigacao.

Vale ressaltar ainda que na metodologia adotada aqui (a Analise Critica do Discurso e
a Analise do Discurso Textualmente Orientada) trabalhamos com um rastro bem perceptivel,
0 enunciado, que deve ser analisado considerando uma rede composta também por outros
elementos (pratica discursiva e pratica social) atravessados por atores ndo humanos.
Discordamos de Latour (2012) apenas quanto ao fato de ele defender que ndo existe contexto
influenciando no social. Para ele, o contexto seria outra consequéncia das associagdes. No
entanto, consideramos que o contexto é elemento essencial para compreender as praticas

sociais e os elementos que influenciam no desenrolar dessas praticas, dentre eles os discursos,
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numa relacdo reticular desdobrada a partir da intertextualidade e interdiscursividade
(FAIRCLOUGH, 2001, 2013).

Feitas essas consideracdes, € necessario afirmar que nao consideramos que haja um
determinismo do humano sobre o objeto técnico e vice-versa, premissa também defendida por
Latour (2012), Lemos (2015) e Castells (2010, 2017). Neste sentido, as a¢des sociotécnicas
sdo singulares, formando redes instaveis, integradas por atores conectados de maneira fisica
ou ndo que produzem as relagdes sociais a partir dessa realidade:

Redes sdo estruturas abertas capazes de expandir de forma ilimitada,
integrando novos nos desde que consigam comunicar-se dentro da rede, ou
seja, desde que compartilhem os mesmos codigos de comunicacdo (por
exemplo, valores ou objetos de desempenho). Uma estrutura social com base
em redes € um sistema aberto altamente dindmico suscetivel de inovagdo
sem ameacas ao seu equilibrio. (CASTELLS, 2010, p. 566)

Dentro deste contexto, Castells (2010) faz uma ampla andlise do social estruturado em
redes sem fronteiras transnacionais que sdo possibilitadas pelas tecnologias da informacéo e
comunicagéo (TICs), principalmente pela internet e pela web. O pesquisador espanhol aborda
as redes em diversos campos, sem deixar de pontuar que ha uma interligacdo entre eles: na
economia, trabalho, contexto organizacional das empresas, percep¢do do tempo e da uma
atencdo especial para a comunicagdo, pois para ele é a area que mais vem apresentando
mudancas, influenciando as outras, devido a “revolugdo nas tecnologias de comunicagdo”
(CASTELLS, 2010, p. IX).

No ambito da comunicacdo, a reticularizacdo da estrutura que da corpo as relagdes
sociais possui algumas caracteristicas dentre as quais Castells (2010) destaca trés:
autocomunicacdo de massa, conectividade perpétua e virtualidade real. Esses trés elementos,
sob a égide da internet, estdo remodelando dindmicas percebidas nas relacfes sociotécnicas.

O autor contextualiza o termo autocomunicacdo de massa da seguinte forma:

Trata-se de comunicacdo de massa porque alcanga potencialmente uma
audiéncia global através de redes p2p e conexdes de internet. E multimodal,
pois a digitalizacdo do conteudo e os avancados softwares sociais, muitas
vezes baseados em programas de codigo aberto que podem ser baixados
gratuitamente, permite a reformatacdo de qualquer conteldo para
praticamente qualquer outra configuragdo, com as redes sem fio sendo
usadas cada vez mais para sua distribuicdo. Também conta com contetido
auto-gerado, emissdo auto-dirigida e recepgdo auto-selecionada por muitas
pessoas que se comunicam com outras tantas. (CASTELLS, 2010, p. XV-
XVI)

Uma visdo que coaduna-se com a perspectiva da cultura da propagabilidade
espontanea (JENKINS; GREEN; FORD, 2014) que rege as relacbes online via sites de redes

sociais. O que ajuda a garantir o sucesso, se podemos chamar assim, das autocomunicagdes de
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massa é 0 outro conceito atrelado, o de conectividade perpétua. Para Castells (2010), as TICs
possibilitam a comunicacdo a distancia sem fio, em tempo real, gerando esse fenbmeno que,
para ele, é mais caracteristico desse tipo de comunicacdo (sem fio) do que a mobilidade.
Dessa maneira, a vivéncia hibrida entre o offline e online (podemos estar conectados
perenemente) € elemento preponderante nas sociedades informatizadas, cuja abrangéncia s
aumenta, até mesmo devido aos interesses comerciais e politicos das empresas de tecnologia,
governos e outras instituicdes de controle.

Desta maneira, o sistema de comunicagdo constréi uma virtualidade real, dimenséo
fundamental da nossa realidade, na qual todas as expressdes pessoais e culturais estdo
digitalizadas:

E um sistema em que a propria realidade (ou seja, experiéncia
simbolica/material das pessoas) é inteiramente captada, totalmente imersa
em uma composic¢do de imagens virtuais no mundo do faz-de-conta, no qual
as aparéncias ndo apenas se encontram na tela comunicadora da
experiéncia, mas se transformam na experiéncia. Todas as mensagens de
todos os tipos sdo incluidas no meio porque este fica tdo abrangente, tdo
diversificado, tdo maleavel, que absorve no mesmo texto de multimidia toda
a experiéncia humana, passado, presente e futuro [...]. Em razdo de sua
existéncia, todas as espécies de mensagens do novo tipo de sociedade
funcionam em um modo binério: presenga/auséncia no sistema multimidia
de comunicacdo. (CASTELLS, 2010, p. 459-461, grifos do autor)

Essa visdo vai ao encontro do pensamento de Di Felice (2017a), que observa o
aumento do poder da digitalizacdo a ponto de falar em transubstancia¢do, como ja citado em
linhas anteriores, tirando o foco das relagGes pessoais e culturais e indicando que o digital é
voraz a ponto de absorver até os elementos da natureza.

Feita essa abordagem sobre os conceitos sobre redes, redes sociais e redes
sociotécnicas, é preciso delinear o que estamos denominando por site de redes sociais, um
conceito diferente do de rede social (ressalte-se que os termos sdo utilizados de maneira
indiscriminada por académicos, profissionais da comunicacdo e por internautas no geral).
Recuero (2009a) explica essa diferenca observando que os sites de redes sociais
potencializam as conexdes entre as pessoas e/ou entre grupos de pessoas, formando as redes
sociais online que podem ser muito maiores do que as redes sociais offline - sendo que essas
redes, online e offline, misturam-se muitas vezes, tornando-se extensfes uma da outra
(BOYD; ELISSON, 2007) devido a mediagdo especifica das conexdes através da internet,
considerando também os movimentos de retroalimentacdo do ambiente fisico para o digital,

numa divisdo cada vez mais ténue ou até mesmo sem sentido na visdo de Di Felice (20173,
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2017b). S&o exemplos de algumas dessas plataformas ou sites de redes sociais, 0 Facebook,
Instagram, Youtube, Twitter, blogs de maneira geral, entre outros.

No mesmo caminho, Boyd e Ellisson (2007, p. 211) definem sites de redes sociais
como

[...] servicos baseados na Web que permitem que individuos (1) construam
um perfil pablico ou semi-publico dentro de um sistema limitado, (2)
articulem uma lista de outros usuérios com o0s quais compartilham uma
conexdo e (3) visualizar e percorrer a lista de conexdes e as feitas por outras
pessoas no sistema. A natureza e a nomenclatura dessas conexdes podem
variar de site para site*°.

Numa perspectiva de maior autonomia na producdo, circulagdo e consumo de
conteddo por parte dos utilizadores dos sites de redes sociais, estes sdo chamados também de
midias sociais, designadas por Recuero e Gruzd (2019, p. 33) como

[...] a apropriagdo dos atores dos sites de rede social [...] para a difuséo de
informac@es. Essas ferramentas constituem-se no substrato que possibilita,
pela manutencéo de canais de informagdo permanentemente abertos entre 0s
atores, a difusdo das informacdes de modo mais rapido, mais fiel e mais
facilmente escalavel.

Salientamos, no entanto, que a defini¢do ja classica de sites de redes sociais de Boyd e
Ellisson (2007) foi feita num contexto em que os aplicativos de smartphones ndo eram tao
populares. Atualmente, o entendimento de sites de redes sociais deve ser ampliado ao ser
considerar o uso, pelo menos para acessar esses servicos, de aplicativos para dispositivos
moveis, sendo o mais utilizado o smartphone (GOMES, W., 2017). Ou seja, a defini¢do ndo
abrange apenas os sites convencionais da web. Porém, ressalte-se, Boyd e Ellisson (2007), na
sua definicdo, utilizam a nomenclatura “servico” que por si s6 abrange outras formas de
acesso, além daquelas disponibilizadas em formatos de paginas de sites em browsers (a
exemplo do Google Chrome e Internet Explorer). Assim, nesta pesquisa, utilizamos os termos
sites, plataformas e aplicativos de redes sociais ou midias sociais para designar 0s servi¢os na
web que possibilitam o0 acesso as redes sociais digitais ou online e o compartilhamento de
informacBes (arquivos digitais, como fotos, textos, videos, audio etc.) geradas pelos
habitantes das redes.

Diante deste contexto, a perspectiva de rede adotada para esta pesquisa leva em

consideracdo as visdes acima colocadas (que facilitam o entendimento sobre como os

% Tradugéo nossa para: [...] services that allow individuals to (1) construct a public or semi-public profile within
a bounded system, (2) articulate a list of other users with whom they share a connection, and (3) view and
traverse their list of connections and those made by others within the system. The nature and nomenclature of
these connections may vary from site to site.
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coletivos midiativistas organizam suas ac¢fes e sobre como as redes sociotécnicas tém papel
preponderante na visibilidade e efetividade destas acdes) no sentido de perceber que as
relacBes sociais sdo compostas por humanos e ndao humanos; que a digitalizacdo € dimenséao
social na existéncia humana atual; que hoje qualquer conteudo postado online tem
possibilidade de circular globalmente via redes digitais e sociais, sendo (re)configurado
continuamente, tornando-nos potenciais produtores e consumidores de contetidos (prosumers)
(JENKINS; GREEN; FORD, 2014; RAMONET, 2012); que os seres humanos, através das
redes de comunicacdo sem fio, podem estar conectados online perpetuamente; e que, a partir
da virtualidade real, a existéncia humana é legitimada através de um dispositivo técnico
midiatico, ou seja, sO acontece se estiver digitalizado, compartilhado. Aqui ndo falamos
apenas sobre o fato de se postar o cotidiano nos perfis e paginas de sites de rede sociais. A
questdo é que toda a vida humana (privada e pablica, diga-se de passagem) é configurada a
partir do dispositivo técnico midiatico que termina por mediar as relagdes pessoais e
institucionais: trabalho, estudo, lazer, encontros familiares e religiosos, discussdes e decisoes
politicas, judiciario etc.

Um contexto tecnoldgico e midiatico que é abordado de maneira profunda a partir de
outro conceito, o de midiatizacdo, que se ocupa em tentar explicar as relacbes sociais
atravessadas diretamente pelos dispositivos midiaticos. Discutiremos este conceito no tépico a

sequir.

3.2.  Midiatizacdo: a realidade construida na articulacdo com as midias

De uma certa forma, desde o inicio deste texto temos abordado as relagdes sociais no
contexto da constante renovacdo das tecnologias da informacdo e comunicagdo (TICs),
direcionando as discuss@es (sempre no ambito da comunicacdo) para as consequéncias disso
na génese e atuacdo dos coletivos que sdo objetos de observacdo desta pesquisa.
Posteriormente, relacionaremos este cenario as praticas de participacdo politica e aos
acontecimentos ligados processo eleitoral brasileiro de 2018.

Pelo que ja descrevemos e analisamos, principalmente através da profunda revisdo
bibliogréafica feita, pode-se supor que a Midia Ninja e os Jornalistas Livres s possuem essa
forte relevancia no espaco publico conectado brasileiro (BOSCO, 2017) porque a tecnologia,
(especialmente a internet e a web) e a proliferacdo de dispositivos midiaticos diversos
(reorganizando culturalmente as relagbes sociais) possibilitam que estes grupos produzam
seus conteudos a custo relativamente baixo, se comparado aos meios jornalisticos comerciais,

e gue estes contetdos (apontamos também a natureza critica destes como fator determinante
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para a consolidacdo da relevancia dos coletivos) cheguem a um amplo nimero de pessoas.
Como veremos detalhadamente no capitulo seguinte, as tecnologias midiaticas
reconfiguraram (mas ndo determinam) a préatica do ativismo (BRAIGHI; CAMARA, 2018;
CASTELLS, 2017; PERUZZO, 2018b) e, mais especificamente, a atuacdo de coletivos
midiaticos através de sites de redes sociais reconfigurou o que se entende por midiativismo
(BRAIGHI; CAMARA, 2018).

Os processos de mudanga social que acontecem (atualmente numa proporc¢éo cada vez
maior) na “[...] articulacdo entre o ambiente midiatico e as préaticas sociais dentro de um
contexto historico, social e politico” (MARTINO, 2019, p. 18), estdo inseridos no fenémeno
denominado midiatizacdo (BRAGA, 2015; COULDRY; HEPP, 2016; GOMES, P. G., 2015;
HEPP, 2014; HEPP; BREITER; HASEBRINK, 2018; HEPP; HASEBRINK, 2018).

Hepp, Breither e Hasebrink (2018, p. 3-4) explicam que a midiatizacdo € um conceito
que abarca dois tipos de fendmenos empiricos:

O primeiro desses, chamado de aspectos ‘quantitativos da midiatizagao’
(Couldry e Hepp 2013: 197) é o espalhamento da comunica¢do midiatica
baseada em tecnologia. Ndo ha praticamente nenhum dominio na sociedade
atualmente que de alguma forma ndo se relacione com a midia (Lunt e
Livingstone 2016: 464). [...] O segundo sdo os ‘aspectos qualitativos’
relacionados & midiatizagdo (Couldry e Hepp 2013: 197) em que essa
disseminagdo de meios de comunicagdo técnicos faz a diferenga em como a
realidade social é construida®.

Isso implica assumir que a construcdo social dos diversos dominios®? da sociedade
(familia, jornalismo, publicidade, religido, ativismo, organiza¢es etc.) muda quando acontece
em relacdo com a midia. Mais ainda, que mantemos nossas relacfes de maneira peculiar
através do uso da midia (basta ver como sdo as relacBes entre as familias por meio de
aplicativos e sites de redes sociais) e construimos outros dominios com a utilizacdo dos
diversos tipos de midia (MADIANOU; MILLER 2012 apud HEPP; BREITHER;
HASEBRINK, 2018).

Para um melhor entendimento do conceito, midia, para esta perspectiva de

midiatizacdo, significa

31 Tradugdo nossa para: The first of these, called the ‘quantitative aspects’ of mediatization (Couldry and Hepp
2013: 197), is the spread of technologically based communication media. There is virtually no domain in society
today that does not somehow relate to media (Lunt and Livingstone 2016: 464). Second are the related
‘qualitative aspects’ of mediatization (Couldry and Hepp 2013: 197), whereby this spread of technical
communication media makes a difference to how social reality is constructed.

32 Dominios sociais sdo definidos por Hepp e Hasebrink (2018, p. 23) como “[...] aquelas esferas que tém
significado na préatica diaria. A escala dos diferentes dominios significantes pode ser muito diferente, indo de
certos grupos ou organizag@es a campos ou sistemas sociais inteiros” (tradugdo nossa para “[...] those spheres as
being meaningful in everyday practice. The scaling of the diferente meaningful domains can be very diferente,
reaching from certain social groups or organizations to whole social fields or systems”).
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[...] midia de comunicagdo técnica, ou seja, 0s varios tipos de midia que
usamos para expandir nossas capacidades de comunicacdo além do aqui e
agora: a televisdo, o telefone (mdvel), as [plataformas, aplicativos e sites de]
redes sociais e assim por diante. (HEPP, 2014, p. 46)

E importante ressaltar isto pois mais a frente, quando discutirmos aspectos referentes
ao ativismo e ao midiativismo, levaremos em conta outros conceitos de midia, nos quais até o
corpo é considerado midia (BAITELLO, 2014) e formas mais abrangentes de comunicagéo
como o teatro, a musica e o cabelo, desde que passem uma mensagem, também (DOWNING,
2002). No entanto, para o entendimento do conceito de midiatizacdo nos é claro que o debate
deve levar em conta a comunicagdo mediada tecnologicamente. Consideramos também que,
no atual estado da arte da pesquisa e dos fatos empiricos relacionados ao processo de
midiatizacdo, deve-se atrelar ao termo midia o adjetivo digital (MARTINO, 2019), j& que o
atual processo de digitalizacao e dataficacdo atravessa de maneira geral a existéncia humana
(COULDRY; HEPP, 2016; HEPP; HASEBRINK, 2018; HEPP, 2020).

Dentro deste contexto, observando a ideia de que vivemos em uma época de
“mediagdo de tudo” (LIVINGSTONE, 2009 apud HEPP; HASEBRINK, 2018), o ambiente
midiatico ndo pode ser percebido como um dominio separado da sociedade. Pelo contrario,
este ambiente perpassa praticamente todas as outras areas sociais, numa perspectiva de
interdependéncia ou interpenetracdo, se pensarmos na teoria dos sistemas sociais de Luhmann
(2005), gerando logicas diversas, dependendo de cada contexto especifico.

E neste caminho que discordamos da visdo que relaciona & midiatizacdo a uma
preponderancia de uma certa ldgica®® da midia enquanto instituicio separada (HAJVARD,
2014) - que “[...] corresponde ao conjunto de processos empresariais e profissionais que
conduzem as atividades da induastria cultural [...]” ¢ aos “[...] processos que derivam da
materialidade das tecnologias midiaticas e de suas combinacdes” (BRAGA, 2015, p. 16) -
sobre as outras ldgicas de outras instituicdes da sociedade (mais uma vez, familia, religides,
organizagOes etc.). A exemplo de Braga (2015), entendemos que assumir essa Visdo

institucional seria negligenciar contextos, diversidades e caracteristicas especificas tanto dos

33 Braga (2015, p. 19-20) entende o termo ldgica sociais como a “[...] existéncia de determinados padrdes, modos
de funcionamento e de agdo que, além de serem habituais, devem se caracterizar por certa coeréncia, por alguma
racionalidade interna que articula seus diversos movimentos; racionalidade que também relaciona tais a¢cfes com
0s propositos do processo, assim como com 0s elementos de entrada. Eventualmente, estdo implicadas as
incumbéncias e expectativas atribuidas aos possiveis participantes. Em suma: estamos tratando de uma
processualidade que ndo € aleatéria nem dispersa, mas sim organizada, apresentando pelo menos algum grau de
racionalidade. Dai a pertinéncia da palavra logica ou mais habitualmente do plural Idgicas. Mesmo néo
atendendo a requisitos de ldgica formal (raros processos humanos e sociais 0 fazem), acordamos tacitamente
alguma logicidade ao processo. Tais logicas caracterizam 0 processo, correspondem a sua estrutura basica,
explicam o que ocorre. Dizer as l6gicas € dizer o processo”. Hajvard (2014, p. 27) entende as ldgicas como “as
regras e 0s recursos especificos que governam um dominio particular”.
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outros dominios sociais, como também de locais (geograficamente falando), épocas e culturas
especificas. Significa que sim, os dominios sociais sdo reconfigurados a partir da relagdo e
articulacdo com os dispositivos midiaticos e com a légica da midia, mas que desta relagdo
podem surgir outras Idgicas estranhas as logicas institucionalizadas do mundo midiatico.

Obviamente é reconhecido que existe uma l6gica midiatica (principalmente a que é
relacionada aos modos de operar da industria cultural, do jornalismo — principalmente o
televisivo — etc.). Basta observar como a comunicacdo politica, de maneira geral, tem um
padrdo conformado pela linguagem midiatica oriunda do telejornalismo, da publicidade, do
cinema e atualmente das comunicagfes através de sites de redes sociais. Ou seja, dispositivos
midiaticos e certa linguagem midiatica ajudam a reconfigurar a forma de o meio politico
comunicar-se entre si e com o publico em geral. Justamente a politica e a comunicacéo
politica s@o os exemplos que construiram a base da perspectiva institucional da midiatizacao
(HAJVARD, 2014; HEPP, 2014).

Portanto, ndo se trata de negar que essa l6gica midiatica exista e que atravesse outros
dominios ou que nossa existéncia seja cada vez mais legitimada através das relacfes sociais
por meio de midias diversas, no que Sodré (2009) define como uma nova forma de vida, um
bios midiatico. No entanto, a ideia de que ha uma influéncia de maneira decisiva da Idgica da
midia sobre a logica de outras instituicGes, sem considerar as peculiaridades de cada dominio
social e as logicas oriundas de outros dominios que ndo o midiatico, generalizando os efeitos
da midiatizacdo, mesmo gque numa perspectiva meso (nem macro nem micro), como defende
Hajvard (2014), significa de certa maneira desconsiderar toda a complexidade da teia social.

Neste sentido, trazemos para a nossa pesquisa a tradicdo socioconstrutivista que néo
nega a existéncia de instituicdes na sociedade, nem nega que ha uma logica da midia,
absorvendo alguns pontos da visdo institucional, mas considera a midiatizacdo um
metaprocesso (GOMES, P. G., 2015; KROTZ, 2001 apud HEPP, 2014) que

[...] estd mais voltada as praticas de comunicacao cotidianas — especialmente
aquelas relacionadas & midia digital e a comunicagdo pessoal — e enfoca a
construgdo comunicativa em transformagdo da cultura e da sociedade.
(HEPP, 2014, p. 47)

Na mesma dire¢do, Martino (2019), ao discutir sobre uma década de pesquisa em
midiatizacdo e as maneiras com as quais o termo foi designado, inclusive como o fato de
publicizar algo a partir de determinada midia (midiatizacdo da saude, por exemplo), o que

estaria mais adequado ao conceito de mediacao, resume as caracteristicas do fenémeno:
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(1) a articulagdo, ndo “influéncia” ou “efeitos”, entre a (2) midia, entendida,
simultaneamente, como instituicdo, tecnologia e linguagem e (3) préticas
sociais, compreendidas como acgdes cotidianas em seu contexto de
desigualdades e conflitos historicos, econdmicos e sociais. (p. 18)

Na nossa pesquisa, como mostraremos no capitulo cinco, no qual explicaremos a
metodologia, o discurso e a circulacdo dos enunciados e sentidos estdo integrados a um
contexto formado por e formador das praticas sociais. A tradicdo socioconstrutivista adequa-
se a esta abordagem metodolégica ao estudar a midiatizagdo a partir de uma visao dialética:

[...] enquanto moldam a comunicagéo ao serem estabelecidas, as midias ao
mesmo tempo estdo enraizadas na necessidade social da comunicagdo. Nao
somos confrontados com uma via de mao Unica de mudancas impulsionadas
pela midia, mas com uma dialética complexa na qual a construcéo social se
torna cada vez mais emaranhada com a midia3*. (HEPP; BREITER,;
HASEBRINK, 2018)

Ponto de vista compartilhado também por Gomes, P. G. (2015, p. 53):

A midiatizagdo abrange dois movimentos simultaneos e dialéticos. De um
lado, ela é fruto e consequéncia das relagdes, inter-relagbes, conexdes e
interconexdes da utilizagdo pela sociedade dos meios e instrumentos
comunicacionais, potencializados pela tecnologia digital. De outro, ela
significa um novo ambiente social que incide profundamente nessas mesmas
relagbes, inter-relagcbes, conexdes e interconexGes que constroem a
sociedade contemporanea. A sociedade é em midiatizacdo. O ser humano é
em midiatizagdo. Isso, hoje, sublinhe-se, configura um novo modo de ser no
mundo. Esse é o substrato cultural no qual se movem os diversos grupos
sociais no mundo. A sociedade erigida nesses movimentos é uma sociedade
em processo de midiatizagdo.

Uma consequéncia desse entendimento amplo e dialético sobre a midiatizacdo é a
percepcao de que o processo de articulagdo das diferentes midias com as mudancas sociais
ndo é algo particular da atualidade. Embora, obviamente, a forca dos dispositivos midiaticos
em moldarem a comunicacdo em e entre dominios sociais em outras épocas tenha sido bem
menor, Couldry e Hepp (2016) e Hepp, Breiter e Hasebrink (2018) colocam que na histéria da
humanidade ha ondas de midiatizacdo, quando percebe-se uma mudanca qualitativa marcante,
ndo em uma midia especifica (o livro, por exemplo), mas em todo um ambiente de midia. E
importante ressaltar que 0s processos comunicativos, sociais e tecnoldgicos que marcam as
ondas de midiatizacdo ndo sdo homogéneos, rapidos, nem deslocados de processos anteriores
ou posteriores, na verdade ha um entrelagamento entre os acontecimentos dentro das ondas e

os fatos percebidos na transi¢do de uma onda para outra.

3 Traducdo nossa para “[...] while shaping communication when being established, media at the same time are
rooted in the social necessity of communication. We are not confronted with a one-way street of media-driven
changes but with a complex dialectic in which social construction becomes more and more entangled with
media”.
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A primeira onda é relacionada ao processo de mecanizacdo, que diz respeito,
principalmente, no aspecto da comunicacédo, ao surgimento da imprensa (ndo enquanto campo
profissional), mas enquanto possibilidade de imprimir em papel em larga escala, na segunda
metade do século XV. A segunda onda de midiatizacdo é associada ao surgimento da
eletricidade, com o desenvolvimento do rédio, da televisdo e quando a impressdo em papel
passou a ser dependente também da energia elétrica. Para Hepp e Hasebrink (2018), a
pesquisa académica na area de comunicacdo, quando focada nas caracteristicas destas ondas,
buscou, de maneira geral, entender os efeitos de uma s6 midia na sociedade, livro, televiséo,
jornal impresso, principalmente a partir dos estudos de efeitos da midia. Segundo os autores,
em visdo discutida também em trabalho anterior de Hepp (COULDRY; HEPP, 2016), os
processos de espalhamento quantitativo de diversas midias pela sociedade e de moldagem das
praticas sociais de mais e mais dominios por parte dessas midias foram intensificados na
ultima década (a partir de 2011), configurando uma terceira onda de midiatizacao,
caracterizada pela digitalizacdo e a consequente dataficacdo, nomeada de midiatizacdo
profunda (COULDRY; HEPP, 2016; HEPP, 2020; HEPP; BREITER; HASEBRINK, 2018;
HEPP; HASEBRINK, 2018).

Destacando a natureza néo linear e extremamente complexa do conceito acima - em
um contexto em que nascem cada vez mais rapidamente novas midias e que velhas midias se
tornam digitais, numa tendéncia de que todas as midias se tornem dependentes de softwares e
de que os algoritimos contribuam para a producdo de sentido nas relacBes sociais,
modificando intensivamente a construcdo mediada da realidade (COULDRY; HEPP, 2016) -,
Hepp e Hasebrink (2018, p. 16) explicam que a midiatizacdo profunda aponta para o fato de
que “[...] qualquer possivel influéncia da midia enquanto contetdo e tecnologia emerge de
situacOes crossmidiaticas (Bjur et al. 2014) e polimidiaticas (Madianou e Miller 2013), ou
para ser mais especifico, uma midia multipla (Couldry e Hepp 2016: 11, 53)”%. O termo
midia maltipla diz respeito “[...] ndo somente a pluralidade de canais e interfaces de midia da
atualidade, mas sua natureza interlinkada e a ordem multidimensional que resulta disso e
envolve a totalidade do nosso ambiente de midia”. (HEPP; HASEBRINK, 2018, p. 16)

Assim, este raciocinio leva ao entendimento de que € mais pertinente, dentro dos

estudos de midiatizacdo, pesquisar as relacGes de todo o ambiente de midia com os diversos

% Tradugdo nossa para: We have to accept that any possible influence of media as contents and technologies
arises out of ‘cross-media’ (Bjur et al. 2014) and ‘polymedia’ (Madianou and Miller 2013) situations, or to be
more specific, a ‘media manifold’ (Couldry and Hepp 2016: 11, 53)

% Tradugdo nossa para: [...] not just to the plurality of today’s media channels and interfaces, but their
interlinked nature and the many-dimensional order that results from this and encompasses our whole media
environment.
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dominios sociais, ao contrario do que foi feito nos estudos das primeira e segunda ondas de
midiatizagdo. Ou seja, ndo faz sentido, pelo menos se a pesquisa estiver no espectro da
midiatizacdo, investigar como o smartphone ou o Facebook contribuem para o funcionamento
da Midia Ninja ou dos Jornalistas Livres. Seria necessario observar a relacdo dos grupos com
as varias midias disponiveis e 0 que essa relacdo significa para as préaticas dos coletivos.
Elencando diversas contribui¢Ges de tradicbes em pesquisa na area, Hepp e Hasebrink (2018,
p. 19) destacam algumas caracteristicas (ndo estaticas, nem imutaveis) do ambiente de midia
atual, configurado pelo processo de midiatizacdo profunda:

Primeiro, uma diferenciagdo de um grande nUmero de meios de
comunicacdo com base tecnoldgica; segundo, uma conectividade crescente
dessas midias e por meio delas, que oferece a possibilidade de "vincular"
individual e coletivamente através do espago e do tempo; terceiro, uma
crescente onipresenca da midia que cria a possibilidade de conexao
permanente e em qualquer lugar; quarto, um ritmo acelerado de inovacéo, o
surgimento de 'novas' midias e servigcos em periodos cada vez mais curtos; e
quinto, uma dataficacdo, que é a representacdo da vida social em dados
computadorizados por meio de dispositivos de midia e seus softwares e
infraestruturas subjacentes®’ (grifos no original).

Caracterizado o ambiente de midia atual de maneira tdo ampla e aberta a tantas
possibilidades, a pergunta que surge é: como pesquisar cientificamente a partir desses
pressupostos? Uma saida encontrada por Hepp (2014), Couldry e Hepp (2016), Hepp e
Hasebrink (2018) é adequar os estudos de midiatizacdo ao nivel meso, supra-individual (numa
concordancia com a visao institucional), mas refutando generalizagdes macrossociolégicas, ja
que o fendmeno da midiatizacdo, como ja foi dito, é bastante heterogéneo e suas implicaces
variam, a partir da articulacdo, com diversos contextos.

Uma forma de investigar, segundo Hepp (2014, p. 53), é a ado¢do do conceito de
mundos midiatizados, que podem ser entendidos como

[...] certos “pequenos mundos da vida” (Luckmann, 1970) ou “mundos
sociais” (Shibutani, 1955; Strauss, 1978), que em sua forma presente
dependem constitucionalmente de uma articulagdo pela comunicacao
midiatica. [...] Os mundos midiatizados séo o nivel no qual a midiatiza¢éo se
torna concreta e pode ser analisada empiricamente (grifos do autor).

37 Tradugdo nossa para: first, a differentiation of a vast number of technologically based media of
communication; second, an increasing connectivity of and through these media, which offers the possibility to
individually and collectively ‘link” across space and time; third, a rising omnipresence of media that creates the
possibility to connect permanently and everywhere; fourth, a rapid pace of innovation, the emergence of ‘new’
media and services in ever-shorter periods of time; and fifth, a datafication, which is the representation of social
life in computerized data via media devices and their underlying software and infrastructure.
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Hepp (2014) explica que os mundos midiatizados possuem trés caracteristicas
principais®: a) rede de comunicacdo além da territorial: ou seja, 0 mundo midiatizado dos
grupos midiativistas ndo € circunscrito apenas a sede geografica do coletivo. Toda uma
constelacdo de pessoas, dispositivos moveis, ambientes desterritorializados, a exemplo dos
sites de redes sociais, integram esse mundo midiatizado; b) existem em varias escalas: pode-
se fazer pesquisas em locais especificos (uma das casas coletivas da Midia Ninja, por
exemplo) ou pode-se abranger um espectro maior de acdes do coletivo, investigando a forma
de agir do grupo de maneira geral; ¢) os mundos midiatizados sdo articulados entre si: isto
implica que h& uma relagdo permanente de retroalimentagcdo entre diversos mundos
midiatizados.

Isso significa que € impossivel estudar os efeitos da midiatizacdo na sociedade como
um todo, mas, descendo ao nivel meso, pode-se pesquisar as articulacdes entre as midias e as
praticas sociais em coletivos midiativistas, familias, organizacbes empresariais, escolas,
redacBes jornalisticas etc. No caso das redacGes jornalisticas, pelo fato de possuirem uma
I6gica da midia inerente a si, estudos sdo vastos neste dominio, sempre observando as
mudancas na maneira de produzir conteddos, distribuir os mesmos e principalmente a relacao
com as audiéncias, dotadas de uma certa autonomia que abala o papel dos meios jornalisticos
como mediadores principais entre os fatos sociais e o publico em geral (FAUSTO NETO,
2008, 2011; KRAMP; LOOSEN, 2018; RAMONET, 2012). Uma situacdo que contribui para
o0 ganho de relevancia de grupos midiativistas, a exemplo dos que séo objeto de observacdo do
nosso estudo.

Ao conceito de mundos midiatizados, Couldry e Hepp (2016), Hepp (2014) e Hepp e
Hasebrink, (2018) associam o de figuracdes®, inspirado na obra de Norbert Elias (1978),
como essencial para colocar em pratica a pesquisa em midiatizacdo. Por figuracdo, Elias
(apud HEPP; HASEBRINK, 2018) entende quaisquer redes de individuos, atores, incluindo
coletivos e organizagfes. Nas suas praticas sociais (um jogo, um jantar, uma atividade

laboral) essas redes constituem entidades sociais maiores, a exemplo da familia, estado,

3 Varias pesquisas tendo com objeto de estudo coletivos midiativistas foram feitas levando em consideragdo
essas caracteristicas dos mundos midiatizados, ou pelo menos algumas dessas caracteristicas. No capitulo 2 desta
tese, detalhamos um aprofundado estado da arte neste sentido. Fazemos esta afirmagdo considerando as
metodologias e resultados das pesquisas revisadas, ressaltando que nenhuma delas (pelo menos as que tivemos
contato) utiliza os termos exatos elencados por Hepp. Ou seja, percebe-se metodologicamente que varias
entradas sdo buscadas ao se pesquisar o midiativismo, havendo semelhanga entre varios caminhos metodoldgicos
(mesmo com nomenclaturas diferentes) nas tradi¢des diversas de pesquisa cientifica.

39 0 artigo de Hepp, de 2014, que citamos aqui é uma traducédo publicada na Revista Matrizes. Nesta revista a
traducdo para “figurations” é “configuragdes”. No entanto, nos parece mais pertinente manter a traducao literal,
figuraces, o que ndo tira o significado do termo que Hepp pretende adotar.
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sociedade. Atualmente, muitas figuracdes sdo constituidas com a utilizagdo de midias, e
muitas delas s&o inteiramente construidas a partir dessas midias. Neste caminho, Couldry e
Hepp (2016), Hepp (2014) e Hepp e Hasebrink, (2018) cunham o termo figuracdes
comunicativas que diz respeito a relevancia das praticas comunicativas e seu entrelagcamento
com as praticas sociais na construgdo e manutencdo das figuracbes. Ou seja, observar as
figuragBes numa perspectiva comunicativa é considerar as relagdes entre as midias e as
praticas comunicativas nas praticas e processos internos dos dominios sociais.

S&o trés as caracteristicas das figuragdes comunicativas, segundo Hepp e Hasebrink
(2018, p. 30):

Primeiro, uma figuragdo comunicativa possui uma certa constelagdo de
atores que pode ser considerada sua base estrutural: uma rede de individuos
inter-relacionados e que se comunicam entre si. Segundo, cada figuracéo
comunicativa possui frames de relevancia dominantes que servem para
orientar suas praticas constituintes. Esses quadros definem o 'tépico’ e,
portanto, o carater de uma figuragdo comunicativa. Terceiro, estamos
lidando com préticas comunicativas especificas que estdo entrelagadas com
outras praticas sociais. Em sua composi¢do, essas praticas geralmente se
baseiam e se enredam em um conjunto de midia*® (grifos do autor).

Desta maneira, a perspectiva de figuracbes comunicativas e mundos midiatizados vai
ao encontro do enredamento tedrico-metodoldgico desta pesquisa. Aprofundamos os
conceitos de redes no topico anterior e na presente secdo ficou claro que a midiatizacdo sé
pode ser entendida se pensada numa perspectiva de rede (midia, pessoas, dispositivos, praticas
sociais e de comunicacao etc.), num intrincado processo de associacdo que desenrola o social,
como bem explicou Latour (2012). A Midia Ninja e os Jornalistas Livres sao mundos
midiatizados constituidos por figuracbes comunicativas. Associados a outros coletivos
formam o mundo midiatizado midiativista, a partir de uma figuracdo de figuracoes
(COULDRY; HEPP, 2016). Além disso, relacionam-se com outros dominios da sociedade
(movimentos sociais, partidos politicos etc.) formando outras redes ou figuracbes que por
meio das associa¢Bes produzem resultados especificos através de articulacdes diversificadas
com os muitos dispositivos midiaticos disponiveis no ambiente de midia.

Porém, voltando ao conceito de midiatizagdo profunda, sdo os dados e os algoritmos

que direcionam as figura¢Ges comunicativas no ambiente digital e isso tem reflexo direto nas

40 Tradugdo nossa para: First, a communicative figuration has a certain constellation of actors that can be
regarded as its structural basis: a network of individuals who are interrelated and are communicating amongst
themselves. Second, each communicative figuration has dominating frames of relevance that serve to guide its
constituting practices. These frames define the ‘topic’ and therefore the character of a communicative
figuration. Third, we are dealing with specific communicative practices that are interwoven with other social
practices. In their composition, these practices typically draw on and are entangled with a media ensemble.
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relacfes sociais e nas praticas de participacdo politica na atualidade. Se por um lado existe
uma visao otimista sobre a utilizacdo da internet e dos sites de redes sociais (enquanto midias)
por audiéncias ativas para produzir conhecimento, agir democraticamente e influenciar na
agenda publica, escapando da preponderancia da midia corporativa tradicional (TV, radio e
jornais impressos, por exemplo); por outro h& visdes bastante pessimistas com relagcdo ao
ambiente digital que gira em torno das plataformas de midias sociais. Segundo este ponto de
vista, o0s algoritmos e a coleta e a comercializacdo de dados estdo corrompendo democracias e
minando as possibilidades de participacao politica, sem falar no surgimento e manutencéo de
algumas poucas organizagdes empresariais que praticamente dominam a internet, detendo um
enorme poder econdmico e politico transnacional. Discutiremos esses e outros aspectos
relativos ao conceito de participacdo, sob a prevaléncia das figuracbes comunicativas, no

topico a seguir.

3.3. Participagdo politica no contexto digital e das midias sociais

Um dos objetivos deste trabalho é entender como a acdo de grupos midiativistas nas
eleicBes brasileiras de 2018 configuraram ou ndo formas efetivas de participacdo politica no
contexto das TICs, principalmente a internet, a web e os sites de redes sociais ou midias
sociais, 0s quais sdo as ambiéncias em que as atua¢des da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres
(nossos objetos de observacdo) distribuem seus contetdos e tornam publicas suas acdes,
espraiando seus discursos nas redes das quais fazem partes. Uma questdo subjacente que
emerge deste cenario €é: as acdes dos coletivos constituem participacao politica?

Necessario, portanto, discutir o que significa participacdo politica e o desdobramento
deste conceito no cenario tecnoldgico / mididtico atual. H& visbes que entendem a
participacdo politica como um processo associado a tomadas de decisdo em sociedades
democraticas, ou seja, 0 quanto e como os cidaddos conseguem influenciar nas decisdes que
tém efeito nas suas vidas, numa relacdo que envolve o Estado (governos de maneira geral) ou
instituicdes diversificadas da sociedade (familia, trabalho, organizacfes sociais, vida no
bairro) (CARPENTIER, 2016, 2017; CARPENTIER; MELO; RIBEIRO, 2019; VITULLO,
2012; VITULLO; SCAVO, 2014).

Segundo Carpentier (2017), estes processos de participacdo (relacionados a tomadas
de decisdo) podem: a) resumir-se a votar nas elei¢cGes, 0 que caracterizaria a participacao
numa perspectiva minimalista da democracia (quando os cidadaos elegem seus representantes
para que estes tomem as decisdes pertinentes ao funcionamento das sociedades); b) ou podem

significar um vasto leque de maneiras de os cidaddos terem suas vozes ouvidas de formas
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mais diretas, atraves de uma serie de organizacfes e procedimentos que as sociedades podem
desenvolver para aumentar essa interferéncia positiva do cidaddo comum nos seus rumos,
numa abordagem maximalista do entendimento de democracia.

Vitullo e Scavo (2014) e Wood (2003), ndo sem observar que isso sO seria possivel
caso o capitalismo fosse abolido das sociedades, defendem que o verdadeiro sentido da
democracia (numa abordagem ética que vé a democracia como um fim em si mesma) estad em
se procurar cada vez mais abrir os processos de tomada de decisdo relativas a vida em
sociedade para o maior numero possivel de cidadaos, das maneiras mais diversas possiveis,
em situacOes que envolvem o micro e o macrossocial, até se chegar a um autogoverno do
povo, pelo povo e para o povo. Uma visdo oposta a defesa que fazem alguns autores, a
exemplo de Boobio (2006 apud VITULLO; SCAVO, 2014) e Shumpeter (1984), de que a
democracia deve ser vista como um procedimento organizacional, “um método politico”
(SHUMPETER, 1984, p. 304), com vistas a melhorar as formas de escolha de representantes
(uma elite) que governaré a revelia daqueles que os escolheram em eleicGes.

Sistematizando os diversos entendimentos sobre democracia (até hoje ndo héa
consenso), Carpentier (2017, p. 24) elenca as principais caracteristicas no que tange a

participacdo nos modelos minimalistas e maximalistas:

Figura 1: A dimensdo minimalista versus a dimensdo maximalista

Participacdo democratica minimalista Participacdo democratica maximalista

Concentra-se na representacdo e delegacao | Equilibrio entre representacéo e
do poder participacao

Participacdo limitada a selecdo de uma elite | Tenta maximizar a participacao

Concentra-se na macroparticipacdo Combina macro e microparticipacdo

Definicdo restrita de politica como politicas | Defini¢do vasta de politica como dimensédo

institucionalizadas social

Participacdo unidirecional Participacdo multidirecional

Concentra-se  numa vontade popular | Concentra-se na heterogeneidade
homogénea
Fonte: Carpentier (2017, p. 24).

Ou seja, mesmo que o conceito de democracia tenha se originado na Grécia antiga,

principalmente em Atenas, numa perspectiva de participacdo popular direta na tomada de
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decisbes (embora o corpo de pessoas consideradas como cidadés fosse bastante reduzido), ao
longo do tempo deturpou-se para uma visao procedimental que tende a excluir o povo dos
processos decisorios, relegando os cidaddos (embora a nocdo de cidadania tenha sido
ampliada) a participacdo periodica durante as eleicdes, em um cenario que reduz bastante as
possibilidades de mudanca social, j& que a democracia, sob a visdo prevalente nas
democracias ocidentais liberais, € na verdade um processo anestesiante que serve apenas para
manter uma determinada elite no poder. Neste sentido, Wood (2003) destaca que quando essa
elite € ameacada democraticamente, ndo hesita em apoiar a¢Ges antidemocraticas, como
golpes de Estado, para manter seus privilégios.

Percebe-se, portanto, que o conceito de participacdo (em maior ou menor grau) esta
atrelado ao de democracia. Neste trabalho, ndo nos ocuparemos em aprofundar este segundo
conceito, além do que ja abordamos nas linhas anteriores, pelo fato de o0 mesmo, ser utilizado
neste trabalho de maneira transversal. De maneira geral, apontaremos democracia como uma
organizacdo societaria no qual o povo, os cidaddos assim compreendidos, tem alguma
influéncia nos processos de decisdo, seja por meio de eleicGes de representantes, seja por
participacdo direta, através de conselhos, 6rgaos deliberativos, orcamentos participativos etc.,
seja pela participacdo informal através dos debates nas diversas esferas publicas e privadas
disponiveis na atualidade. Sendo o ambiente online um dos mais destacéveis por abrir espaco
consideravel para que atores, antes marginalizados, possam tornar suas vozes relevantes nos
processos de deliberacdo e discussdo sobre assuntos pertinentes ao funcionamento das
sociedades (PAES, 2019).

Para contribuir com a efetividade dessa participacdo, nas democracias, deve haver um
livre funcionamento das instituicdes (poderes executivo, judiciario e legislativo, midia,
religido, instituicdes escolares etc.) (CARPENTIER, 2017; GOMES, W., 2017). Isto &,
falamos das democracias (sem querer homogeneizar 0s diversos contextos societais
existentes) que de maneira geral predominam nos paises do ocidente liberal, embora,
ressaltemos, para muitos estudiosos, esses tipos de organizacao societal passem longe do que
se poderia chamar de democracia pelo fato de estarem configuradas em sistemas capitalistas e
organizarem a participagdo apenas de maneira procedimental (VITULLO, 2012; VITULLO,;
SCALZO, 2014; WOOD, 2003). Em suma: a participacdo social e politica é elemento
essencial para o0 desenvolvimento da democracia (CARPENTIER, 2016, 2017;
CARPENTIER; MELO; RIBEIRO, 2019; DAHLGREN, 2014).

Dentro deste contexto, o conceito de participagdo deve ser pensado sob uma
perspectiva de luta por partilha de poder (CARPENTIER, 2016; 2017; CARPENTIER,;
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MELO; RIBEIRO, 2019; DAHLGREN, 2014). Ou seja, s6 ha sentido falar em participacdo
politica quando algum quinhdo do poder estabelecido é compartilhado. Exemplificando,
significa que individuos ou grupos em um mesmo status social tomando decisfes, como um
colegiado de juizes, ou donos de empresas em um conselho, ndo materializam este conceito.
Mas quando ha um conselho de uma empresa, na qual os funcionarios hierarquicamente
inferiores possuem assento e poder de voz e voto, ai sim temos um exemplo de participacao
(DAHLGREN, 2014).

Neste sentido, a consolidacdo da no¢do de democracia (pelo menos de que em maior
Ou menor grau o0 povo tem que participar dos processos politicos) e a complexificacdo das
sociedades (aumento da populacdo, popularizagdo e atualizacdo dos meios tecnoldgicos e,
consolidacdo da midia de massa — no século XX — como fator determinante na construcao da
agenda publica de debates) contribuiram para um entendimento de participacdo politica mais
amplo, sob um viés notadamente comunicativo (CARPENTIER, 2017; DALHGREN, 2014;
SUZINA, 2019a), transpondo os dominios da politica institucionalizada. Se ndo se pode
participar da tomada de decisGes de maneira direta, pode-se tentar influenciar a agenda
publica, buscando visibilidade, para que o dominio politico perceba essas pressdes e aja de
maneira a atender determinadas demandas da sociedade. Essas formas de fazer presséo
tornaram-se mais comuns ao longo do século XX.

O conceito de participacdo politica passou a abarcar uma gama de atividades e
praticas: processos decisorios ou nao, relacionados ao ambito governamental e politico
institucionalizado; mas também formas de influenciar no desenrolar de acontecimentos em
diversos dominios sociais, a exemplo da arte, da midia, dos museus, das organizacbes
laborais; ativismos diversos que visam ndo somente influenciar as decisGes politico-
governamentais, mas também mudancas culturais — vide 0s movimentos feministas,
ambientalistas, antirracistas etc. (CARPENTIER, 2016, 2017, 2019; CASTELLS, 2017;
DAHLGREN, 2014; GOMES, W., 2017; MARGETTS, 2019; PERUZZO, 2018b; SUZINA,
2019a).

Portanto, a ideia entrelacada com essas formas de participacdo € a de que atores
diversos (que poderiam antes estar excluidos dos debates publicos) integrem-se as diversas
esferas publicas emergidas do contexto tecnoldgico midiatico atual, sendo os processos de
midiatizac&o e de reticularizagdo das sociedades os mais influentes neste contexto.

No cenario atual, as esferas publicas continuam articulando-se decisivamente com as
midias, agora pulverizadas digitalmente. Embora as midias online ndo sejam esfera publica,

elas contribuem decisivamente para seu funcionamento (BENKLER, 2006; PAES, 2019),
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numa situacdo em que as redes sociais digitais e a web assumem o papel de protagonistas na
definicdlo do que é relevante publicamente (MARGETTS, 2019), sem no entanto
desconsiderar a importancia e influéncia dos meios de comunicacdo tradicionais, como fez
Habermas (apud BENKLER, 2006; CARPENTIER, 2017) no conceito classico, porém
desatualizado, de esfera publica baseada nas discussfes pautadas pela midia impressa na
Europa do século XVIII. Atualmente, a esfera ptblica amplia-se e fragmenta-se*! em espagos
onde o puablico e o privado se misturam e constroem tdopicos relevantes especificos,
diminuindo a importancia da politica institucionalizada nas discussdes (MIEGE, 2010 apud
PAES, 2019).

Nessa esfera publica conectada (BENKLER, 2006) ou esfera publica do século XXI
(LEVY, 2017), o debate racional, caracteristica essencial da esfera publica delineada por
Habermas (apud BENKLER, 2006), ¢ muitas vezes suprimido por discussdes irracionais, em
que o 6dio, o preconceito e a discriminagdo ganham espago (BOSCO, 2017). Compreende-se
assim que o ambiente digital ampliou as possibilidades de debate publico, ao mesmo tempo
em que tornou mais movedica a percepcdo do que pode ser relevante nesses debates e de
como tornar as discussdes produtivas, num contexto em que a nocao de politica é ampliada
abrangendo diversos tipos de a¢des e relacbes que influenciam as praticas sociais, sendo que a
comunicacao é o fator essencial nesses processos (DAHLGREN, 2014; SUZINA, 2019a).

Tendo em conta esta visdao ampla de politica, Carpentier (2017, p. 57) traz a tona um
entendimento de participacdo politica interdisciplinar e maximalista que contribui para o
embasamento tedrico que da sustentacdo a este trabalho:

Este processo abrangente de ampliacdo do politico, onde todas as realidades
sociais se tornam (pelo menos, potencialmente) contestaveis e politizadas,
também significa que nenhuma nocéo de democracia e de participa¢do pode
permanecer confinada ao campo das politicas institucionalizadas. Todas as
esferas sociais sdo objetos potenciais de reivindicacGes de democratizagéo e
aumento de participagéo [...].

41 Embora fale-se agora em fragmentacio da esfera plblica em virtude da massificacdo das TICs é importante
ressaltar que a tradicdo tedrica relativa as midias alternativas, ha décadas, sustenta a existéncia (e a importancia
para a democracia e diversidade de ideias) de esferas ptblicas paralelas as ditas “oficiais” € hegemonicas. Sdo
exemplos as visdes de Atton (2002), ao tratar da esfera publica alternativa como espaco de circulacdo de
producbes midiaticas alternativas, Fraser (1990 apud CARPENTIER, 2017), ao apontar a formacdo de
contrapublicos, a exemplo do feminista, que cria e difunde contradiscursos aos hegeménicos, e Negt e Kluge
(1983 apud CARPENTIER, 2017), que defendem a existéncia e a necessidade de que os trabalhadores se
organizem em forma de esfera pUblica para atingir seus objetivos de emancipagdo. A diferenca agora € que todos
esses atores dispersos em esferas publicas paralelas podem atualmente tornar seus discursos relevantes,
interagindo com os oriundos de outras esferas, possibilitando que discursos marginalizados ou subalternos
rompam grupos ou clusters e potencializem suas capacidades de intervir no debate pablico e, por fim, mas ndo
necessariamente, influenciar em tomadas de decisfes de cunho politico-governamental.
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Reforcando esta visdo, Dahlgren (2014, p. 64) também aponta um carater
multidirecional e comunicativo para a participacao politica:

[...] a participacdo ndo é uma coisa especifica, mas é um termo resumido que
captura o que inevitavelmente deve ser uma ampla gama de praticas, que
evoluem, mudam, desaparecem e ressurgem em diferentes contextos. A
votacdo é a forma mais ébvia e predominante de pratica civica, mas
dificilmente a Unica. Organizar, mobilizar, recrutar, dirigir uma reunido,
debater, fazer lobby, solicitar, protestar, entrar em contato com o0s
representantes - essas sdo apenas algumas das muitas formas de praticas
civicas, e cada uma pode ser representada de varias maneiras, dependendo
das circunstancias (e devemos notar que todos eles exigem habilidades de
comunicagéo) (grifo nosso)*?.

Para esta investigacdo adotaremos a visdo ampla, multidirecional e interdisciplinar de
participacdo que é empreendida, pelo que ja discutimos nas secfes anteriores, pelos coletivos
que sdo nossos objetos de observacdo. Ou seja, a Midia Ninja e os Jornalistas Livres ndo
participam dos processos decisorios no a&mbito governamental, em meios politicos
institucionalizados, mas, através de suas acOes, fazem pressao e endossam diversas causas que
podem resultar em mudancas nos processos de decisdes ou mesmo em mudancas culturais
(por menores que sejam). Em suma, os grupos participam politicamente de alguma forma. Por
outro lado, 0s mesmos também se apresentam como instancias, pelo menos a partir da revisao
bibliogréafica feita para este trabalho, que inovam na maneira se abrirem para a participacdo
politica de outros individuos e grupos.

Isto se d& de suas maneiras: a) dando espaco para que grupos e movimentos sociais
diversos utilizem o espaco bem visivel dos coletivos na web para que suas vozes e demandas
sejam ouvidas; b) configurando formas mais democréaticas de gestdo e tomadas de decisdes
diversas quanto aos conteudos que sdo compartilhados, o que em tese é realizado de forma
mais horizontal do que em meios comerciais, além de possibilitarem uma maior participacdo
de seus seguidores ou audiéncias na producdo dos conteldos. No primeiro caso ha a
participacdo através da midia e no segundo a participacdo na midia, como explica Carpentier
(2016, 2017), embora um e outro conceitos sejam entrelacados, como nos mostra Suzina
(2019a).

42 Traducgdo nossa para: [...] participation is no one specific thing, but is rather a summary term that captures
what must inevitably be a wide range of practices, which evolve, shift, disappear, and re-emerge in different
settings. Voting is the most obvious and prevalent form of civic practice, but hardly the only one. Organising,
mobilizing, recruiting, running a meeting, debating, lobbying, petitioning, demonstrating, contacting one’s
representatives — these are just some of the many forms of civic practices, and each can one can be enacted in
many ways, depending on circumstances (and we should note that all of them require communication skills).
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Dentro deste contexto, sdo as midias alternativas (conceito que abarca a acdo da Midia
Ninja e dos Jornalistas Livres e que serd debatido no topico seguinte) as mais propicias, junto
com as midias comunitarias, para o desenvolvimento de maneiras efetivas de participacao
(ATTON; 2002; CARPENTIER, 2017; DOWNING, 2002; PERUZO, 2009a, 2009b, 20183,
2018b; SUZINA, 2019a).

Abordando as possibilidades emancipatorias das midias radicais alternativas (MRAS),
Downing (2002, p. 80) discute o termo “poder de desenvolvimento”, cuja origem estd em
Macpherson (1973 apud DOWNING, 2002), como um elemento que naturalmente emerge do
funcionamento estavel da democracia, o qual “[...] representa as possibilidades positivas de
realizacdo humana inerentes a vida social cooperativa, as quais, até o presente, tém sido
deixadas de lado na construgdo da vida econdémica e politica”. Indicando as MRAs como
essenciais para a democracia, mas reconhecendo as limitacfes e imperfeicGes das mesmas,
Downing (2002, p. 81) elenca os fatores (dentre tantos outros) que justificam a afirmacao de
que as MRAs sdo agentes importantes na realizacdo do poder de desenvolvimento e néo

apenas ‘“um enfadonho enxame de mosquitos passageiros’:

[...] a midia radical alternativa expande o &mbito das informacGes, da
reflexdo e da troca a partir dos limites hegemonicos, geralmente estreitos, do
discurso da midia tradicional. [...] ela frequentemente tenta ser mais sensivel
do que a midia convencional as vozes e aspiragdes dos excluidos. [...] Com
muita frequéncia também, € ela que toma a dianteira na discussdo de
questdes que s6 mais tarde receberdo atencdo da midia oficial. [...] sua
prépria organizagdo interna é muitas vezes mais democratica que
hierarquica.

Trata-se, portanto, de evidenciar que as midias alternativas significam algo mais do
que apenas acesso e interacdo com as midias, aspectos insuficientes para que a participacao
através das midias se configure (CARPENTIER, 2016, 2017). Essas midias, pelo menos em
sua esséncia, devem se abrir para que haja internamente uma participacao ativa de grupos e
pessoas excluidos dos processos publicos de comunicacgdo, possibilitando uma real luta pela
partilha do poder por parte de quem ou o qué o detém hegemonicamente.

Poderiamos inferir, entdo, que o contexto tecnolégico/midiatico, configurado sob o
fendmeno da midiatizacdo, e a maior reticularizacdo da sociedade, potencializada pelas redes
sociais digitais (que possibilitam que diversos coletivos, a exemplo da Midia Ninja e dos
Jornalistas Livres, tornem-se relevantes no que diz respeito a participacdo politica
influenciando nos debates pudblicos, tornando-se exemplos de coletivos midiaticos que

exprimem uma certa emancipagdo através da midia), também contribuem para uma maior
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abertura participativa como um todo, significando uma maior democratizacdo, ja que este
processo se expandiria na medida em que as TICs séo massificadas.

No entanto, o cenario que se formou a partir do desenvolvimento da internet, da web,
posteriormente da web 2.0 e da popularizacdo das midias sociais ndo apresenta uma
constatacdo tdo pacifica no que diz respeito as possibilidades emancipatérias e
democratizantes das TICs. Sobre este assunto, ha visfes pessimistas, otimistas e realistas,
todas com argumentos bem plausiveis.

Ha uma percepcdo de que as midias sociais contribuem decisivamente para a
moldagem da paisagem politica na contemporaneidade (DAHLGREN, 2014; GOMES, W,
2017; MARGETTS, 2019), configurando, mas ndo determinando, varias formas de
participacdo politica, incluindo o ativismo (CASTELLS, 2017; PERUZZO, 2018b). Este
raciocinio aponta para o fato de que o ponto central da participa¢do na internet, no contexto
das midias sociais, parece ser a ideia ja unanime de que quem tiver o acesso a dispositivos
cada vez menos custosos financeiramente poderd comunicar o que bem entender a partir das
diversas plataformas disponiveis, naquilo que Castells (2010, 2017) chama de
autocomunicacdo de massa, transformando o modelo de comunicagdo publica em todos-para-
todos, superando 0 um-para-muitos vigente enquanto os meios de comunicagéo tradicionais
mediavam a realidade de maneira preponderante. Havia uma crenca, pelo menos nas décadas
de 1980 e na década de 1990, de que essa popularizacdo seria positiva em si mesma e que a
guantidade de vozes na nascente esfera publica conectada significaria uma melhoria na
qualidade da participacdo e consequentemente na democracia em si (BENKLER, 2006).

Porém, uma questdo convergente também emergiu com essa situacdo: com “todos”
falando, quem serd4 ouvido e como se chegard a algum consenso? Esses aspectos sdo
problematizados por Dean (2005 apud SUZINA, 2019a) que utiliza termos como fantasias de
abundancia de participacdo e anulacdo da politica (no sentido amplo) ao discutir as
potencialidades do ativismo social no contexto do capitalismo comunicativo.

Algumas pistas para responder essas questfes surgem da teoria das redes, formulada
por Barabasi (2009). O pesquisador indicou que a formacdo de hubs (n6s com nimeros bem
maiores de links do que outros nés), no contexto da web, demonstram que realmente muitos
podem publicar na rede, mas pouquissimos (0s hubs) serdo ouvidos e tornar-se-ao relevantes.
Segundo o autor, a ideia de que internet e a web, por uma caracteristica da topologia da rede,
sdo democraticas é na verdade uma falacia. Mais ainda, somente 20% do que é publicado tém

estatisticamente niimeros de acessos (links) relevantes (BARABASI, 2009).
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Os hubs séo o mais forte argumento contra a visdo utdpica do ciberespaco
igualitario. Sim, todos temos o direito de colocar 0 que quisermos na Web.
Mas alguém percebera? [...] Em comparacéo a esses hubs, o restante da Web
é invisivel. Para todos os propoésitos praticos, paginas conectadas a apenas
um ou dois outros documentos ndo existem. E quase impossivel encontra-
las. (BARABASI, 2009, p. 53)

Numa visdao mais otimista, Benkler (2006), curiosamente, utiliza 0S mesmos
argumentos de Barabasi para defender uma maior possibilidade democréatica da web. E que
outra lei relacionada as redes, a que aponta a formacdo de clusters (grupos mais conectados
por afinidade de visdo de mundo, tipos de contetdo, questdes culturais etc.), mostra também
que dentro desses clusters, proporcionalmente, uma pagina ter4d mais possibilidade de ser
vista, diminuindo a invisibilidade da mesma neste contexto especifico. Como dentro dos
préprios clusters ha hubs, estes fazem a conexdo com hubs externos aos clusters levando as
informacBes daquele grupo a ambientes externos, contribuindo para uma circulacdo maior de
ideias divergentes.

O fator clusterizagcdo também é utilizado por Benkler (2006) como resposta a critica de
que o alto volume de informagdes a circular no ambiente virtual criaria um caos que tornaria
qualquer entendimento impossivel. Segundo ele, a prépria arquitetura da rede limita o contato
gue temos com um alto volume de informac6es. O autor explica que como 0s nos se juntam
em grupos de afinidades (e isso acontece também fora da web) ou interesses (por conte(idos
semelhantes, por exemplo), o volume de informac6es com os quais 0s n6s tém contato nédo é
tdo alto como se imagina e a possibilidade de haver entendimento, acordo, é maior, 0 que
diminuiria a desorientacdo causada pela quantidade exagerada de contetdos disponiveis
online. O fato de buscarmos os hubs para nos informar de acordo com nossas preferéncias - e
atualmente, sabemos, com influéncia dos algoritmos (CASTRO, 2018; HEPP, 2020;
MARGETTS, 2019; RECUERO; GRUZD, 2019) — também faz com que ndo tenhamos, na
web, tanto contato com informacdes tao diversas como se poderia supor.

Cabe ressaltar também que a defesa que Benkler (2006) faz do papel democratizador
da web é em comparagdo com as possibilidades oferecidas pelos meios de comunicacao
tradicionais na construcdo das agendas relativas aos debates nas esferas publicas. O autor
ressalta que se a base for essa, e ndo uma utdpica visao libertaria da internet - que prevaleceu
na década de 1980 e 1990, tendo com uma das principais referéncias Lévy (2003, 2017) -, ndo
h& como negar as possibilidades de participacdo do ambiente digital.

De fato, os exemplos apresentados pelo autor, ainda com os blogs estremecendo

acontecimentos politicos nos Estados Unidos, na primeira metade dos anos 2000, demonstram
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que os ganhos com a chegada da internet sdo reconheciveis. Vale ressaltar que as observactes
de Benkler (2006), apesar de pertinentes, sdo feitas num contexto em que a web 2.0 ainda
engatinhava. Com o desenvolvimento desta e consequentemente das midias sociais, 0s medos
com relacdo ao poder ndo democratizante destas midias se reafirmaram ou se desdobraram em
outros.

Exemplos ndo faltam para atentar contra o possivel carater democratizador da web.
Para resumir alguns que estao dispostos em visdes mais pessimistas (até mesmo apocalipticas)
de Pariser (2012), Bartlett (2018) e Amer e Noujaim (2019) , ou em visdes mais realistas, que
consideram 0s aspectos positivos e negativos, a exemplo de Dahlgren (2014), Gomes, W.
(2017), Peruzzo (2018b), Correia, Jeronimo e Gradim (2019), Gomes, W. e Dourado (2019),
Margetts (2019), Recuero e Gruzd (2019), entre outros, estdo: a concentracdo de basicamente
toda a internet sob o poder de algumas empresas (Apple, Facebook, Amazon, Google,
Microsoft); a vigilancia exercida sobre os cidad@os por parte destas empresas € governos,
tendo como exemplos mais aterrorizantes a China e a Russia; o direcionamento das
informacBes com as quais temos contato na web, através dos algoritmos; a formacéo de bolhas
ideoldgicas ou camaras de eco, nas quais as pessoas SO tém contato com as informacdes que
adequam-se ao que elas ja acreditam, contribuindo para o recrudescimento do fenémeno da
pos-verdade e da polarizagdo; a proliferacdo de desinformacdo, mentiras ou as chamadas fake
news, além de discursos de ddio de diversos matizes; a utilizacdo de robds para disseminar
essas informacdes falsas e esses discursos em alta velocidade e volume em diversos sites e
aplicativos de redes sociais.

Fatos politicos notorios, que congregaram varios desses ou todos 0s problemas citados
acima e que tiveram impacto direto na percepcdo que temos a respeito das possibilidades da
participacdo politica na atualidade e na nogdo de que as democracias liberais estdo combalidas
sob contexto das midias sociais, foram as elei¢cbes dos Estados Unidos em 2016, na qual
Donald Trump foi eleito, o referendo que decidiu pela saida do Reino Unido da Unido
Europeia (Brexit) e as elei¢Oes brasileiras de 2018, na qual o candidato de extrema direita, Jair
Bolsonaro, foi eleito.

No caso especifico brasileiro, Bosco (2017) aponta a formagdo de um novo espaco
publico que possibilita uma maior participacdo politica, através de lutas identitarias, mas que
é constituido por tensbes ideologicas, conflitos (ir)racionais e linchamentos digitais. Esse

novo espaco publico, no Brasil, foi constituido a partir de alguns fatores:

As revoltas de junho de 2013 [quando justamente a Midia Ninja ganhou
notoriedade], momento de instauracdo de uma nova cultura politica na
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sociedade, desde entdo inddcil, explicitando sistematicamente todos 0s seus
conflitos. O colapso do Lulismo, que foi um correlato politico-institucional
de uma cultura social da cordialidade, isto é, da tendéncia ao ndo
enfrentamento direto das tensdes sociais. E, a emergéncia, ainda na década
anterior das redes sociais digitais, tornadas, nesse contexto, plataformas de
explicitacdo generalizada dos conflitos. (BOSCO, 2017, s/p)

Porém, é importante salientar que esses problemas nos servem de alerta para que nés,
enquanto sociedade, ajamos para que essa situacdo ndo piore. Reconhecer essas situacoes
negativas € o primeiro passo para que governos, academia, pesquisadores e empresas se
posicionem a respeito. Neste quesito, a regulagdo (MARGETTS, 2019) parece ser um
caminho a ser trilhado, embora a primeira vista pareca complicada devido ao carater
transnacional das empresas de tecnologia e midia que reinam no ambiente. Como explica
Gomes, W. (2017, p. 141) ndo podemos exigir que a democracia digital entendida como “o
conjunto de recursos, ferramentas, projetos, experimentos, experiéncias e iniciativas em que
se usam tecnologias para produzir mais ¢ melhores democracias”, seja melhor do que a
democracia existente que abarca outros cenarios articulados ao digital, inclusive os que
envolvem as diversas formas de participacéo politica.

N&o custa lembrar também dos fatos que se desenrolaram positivamente com a ajuda
das TICs e que se tornaram baluartes das possibilidades comunicativas e mobilizadoras das
midias sociais, a exemplo da Primavera Arabe (Oriente Médio e norte da Africa), dos
movimentos Occupy Wall Street (Estados Unidos) e Indignados (Espanha) e das Jornadas de
Junho de 2013, no Brasil (CASTELLS, 2017). Obviamente, 0s acontecimentos que se
sucederam ap0Os esses marcos, muitos deles negativos, como a tomada de poder por outra
ditadura no Egito ou um verdadeiro caos politico no Brasil, representam algo mais complexo
a respeito dessas sociedades e ndo depbem contra 0 processo de participacdo através do
ativismo social por meio das redes digitais em si. Como explicam Carpentier, Melo e Ribeiro
(2019), a participacdo € ética e positiva em si mesma. N&o se pode atrelar essa nogdo aos
resultados dos processos participativos com o objetivo de deslegitimar o conceito e a prética.
Deve-se, sim, buscar melhorar 0s processos de participacdo, lutar por uma educacgdo
participativa e que incentiva a participacdo politica substantiva, direcionada a defesa dos
direitos humanos, reducdo de desigualdades, emancipacdo do cidaddo etc. (CARPENTIER,;
MELO; RIBEIRO, 2019).

Peruzzo (2018b), no mesmo caminho, sem esquecer de apontar as contingéncias das
midias sociais no que diz respeito @ melhoria da participacdo politica, da mesma maneira que

o0 faz Dahlgren (2014), ao abordar como as TICs podem ser utilizadas em prol de movimentos
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progressistas e como elementos maximizadores da comunicagdo comunitaria e popular,
coloca que os sites de redes sociais e as midias atreladas a estes sdo importantes na
mobilizacdo e no desenrolar de movimentos face a face, a exemplo de protestos e outras aces
ativistas, atraves da utilizacdo de dispositivos moveis e de aplicativos (WhatsApp, Facebook,
Webrédios, WebTVs etc.):

[...] h& que se considerar a centralidade da internet e seus infindaveis sitios
estaveis e espacos temporarios de participagdo em contribuir para a
comunicacao cidadd, facilitar o acesso ao conhecimento, favorecer a difusdo
das culturas e dos conhecimentos populares, dar visibilidade as iniciativas
emancipatdrias, promover a mobilizacdo e estabelecer elos entre pessoas,
visando as ac¢des coordenadas, mesmo de duracdo limitada, como no caso
das grandes manifestagdes e protestos publicos. (PERUZZO, 2018b, p. 97)

E neste cenario que 0s nossos objetos de observacdo emergem e tornam-se relevantes
(da mesma forma que grupos reacionarios e conservadores também alcancam grandes
proporcGes na web) sendo provas cabais de que had possibilidades de maior participacdo
politica no contexto digital.

Além disso, levando em conta os apontamentos de Dahlgren (2014), é preciso
expandir o horizonte tedrico e abarcar no entendimento de participacdo politica acOes
consideradas muitas vezes inexpressivas, pequenos atos, corriqueiros nas midias sociais, que
podem crescer dramaticamente em rede e se tornar uma mobilizagdo com grandes proporgdes,
como explica Margetts (2019, p. 108):

[...] curtir, tuitar, retuitar, compartilhar texto ou imagens relacionadas a uma
questéo politica ou inscricdo em uma campanha digital s&o pequenos atos*?
de participacdo politica que ndo tém equivalente na era pré-social da midia
[...]. Até tuitar sobre uma manifestacdo ou evento politico em que vocé nédo
compareceu é um ato, porque vocé enviou um pequeno sinal de viabilidade a
qualquer pessoa que esteja olhando para o seu tweet (ou 0 +1 em um
‘curtido) e o tornou um pouco mais provavel que eles ajam. Esses pequenos
atos estdo espalhados pelo ambiente democratico. Eles permitiram que
pessoas comuns em todo o mundo, com poucos recursos além de um
telefone celular, desafiassem a injustica, lutassem por mudangas de politicas
ou regimes e lancassem luz sobre a corrupgdo e a ineficiéncia na vida
publica. Até apenas vinte anos atras, ndo havia como participar da politica
sem ingressar em um partido politico ou grupo de interesse organizado,
participando de reunifes e batendo em portas. Para muitas pessoas, esses
custos em termos de tempo, esforco ou recursos eram grandes demais, e a
politica costuma ser a provincia de uma elite ativista. Agora, pequenos atos

43 S80 enunciados que ajudam a dar corpo a discursos diversos (MAINGUENEAU, 2015), como mostraremos no
capitulo 5, ao abordarmos a metodologia principal deste estudo. Desconsiderar esses atos é deixar passar
elementos naturalizados que fazem parte dos cotidianos das pessoas no uso das midias sociais.
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estdo atraindo novas pessoas para a politica, particularmente jovens, cuja
auséncia comentaristas politicos lamentam ha anos (traduc&o nossa)*.

Em resumo, é preciso sim atentar para as questfes problematicas que permeiam a
internet, a web e as midias sociais enquanto elementos fundamentais para a paisagem politica
e 0s processos de participacdo na atualidade. Porém, deve-se reconhecer que ha possibilidades
positivas que de fato se materializaram também. Orlandini (2019), por exemplo, mostra como
uma mobilizacdo feminista iniciada a partir de uma hashtag ultrapassou o ambiente digital
tendo repercussdes em esferas diversas como a juridica e a legislativa.

Sem nos atermos a um otimismo exagerado, como o fazem Castells (2017) e Lévy
(2003, 2017), mas sem nos prender a um pessimismo exacerbado (BARTLETT, 2018;
PARISER, 2012), que cega e impede de promover desenvolvimento a partir das
possibilidades das tecnologias - a exemplo da resisténcia em empreender acfes ativistas ou
midiativistas em midias sociais por parte do coletivo belga Tout va bien (informacéo verbal)*®
e dos fundadores do Indymedia em Londres, na Inglaterra (informagdo verbal)?-,
consideraremos como suporte tedrico para esta pesquisa, 0 que é pertinente das tendéncias
otimistas e negativas, ndo sendo essencialistas ou tecnodeterministas (LEMOS, 2014),
observando que € a associacdo do humano com o fator tecnonol6gico que produz o resultado
ainda imprevisivel; e sendo também vigilantes (no que nos cabe academicamente e cobrando
através dos dispositivos disponiveis) para que haja um controle maior sobre o poder
desmedido das grandes empresas de tecnologia, midia e informacdo as quais comandam a
maior parte do que é consumido em servicos e em produtos na internet.

Reconhecemos, no entanto, que as midias sociais muitas vezes aniquilam (tornando

invisiveis e irrelevantes) outras formas de comunica¢do no ambiente online, como mostrou

4 Traducdo nossa para: Following, liking, tweeting, retweeting, sharing text or images relating to a political
issue, or signing up to a digital campaign, are tiny acts of political participation that have no equivalent in the
presocial media age (there is no precedent, for example, for reading President Trump’s tweets). Even tweeting
about a demonstration or political event that you have not attended is an act, because you have sent a tiny signal
of viability to anyone looking at your tweet (or the +1 on a ‘like’), and made it that bit more likely that they will
act. These tiny acts are all around the democratic environment. They have enabled ordinary people across the
world with no more resources than a mobile phone to challenge injustice, fight for policy or regime change, and
shed light on corruption and inefficiency in public life. Until only twenty years ago, there was no way to
participate in politics without joining a political party or organised interest group, attending meetings and
knocking on doors. For many people, these costs in terms of time, effort or resources were too great, and politics
has often been the province of an activist elite. Now, tiny acts are drawing new people into politics, particularly
young people, whose absence political commentators have been bemoaning for years.

4 Informagdo coletada na apresentacdo do midiativista Jerome na 12% Ourmedia Conference: Mediactivism —
Scholactivism, realizada em Bruxelas, Bélgica, em novembro de 2019.

4 Informacdo coletada na conferéncia dos ex-integrantes do Indymedia London, Marion Hamm, Tony Credland,
Jordi Blanchar; Francesca Vilalta, David Jones, Andrew GJ e Javi Ruiz na 12 Ourmedia
Conference: Mediactivism — Scholactivism, realizada em Bruxelas, Bélgica, em novembro de 2019.
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Suzina (2019a), ao realizar trabalho de campo em um jornal comunitario no norte do Brasil, 0
qual praticamente foi extinto porque os produtores do material informativo comunitério
preferiram utilizar o Facebook para expor suas realidades; e como revela o manifesto de
encerramento das atividades do Indymedia de Londres (2012), o qual apontava a baixa
participacdo de internautas no compartilhamento de contetidos do site oficial e a baixa
visibilidade das a¢es do grupo, pois as pessoas preferiam fazer suas préprias comunicacdes
em sites de redes sociais, num perspectiva mais individualista do que coletiva (DEAN 2019
apud SUZINA, 2019a). Mas como pergunta Bentes (2013), e se a mudanca vier por ai?
Subvertendo os meios hegemonicos? Essa € uma estratégia de acdo participativa também
defendida por Downing (2002).

De fato, devemos nos perguntar: qual tipo de midia com carater participativo deve
emergir (e pela qual devemos lutar) no contexto do continuo avanco das TICs? As vezes, ndo
é preciso ir muito a frente para ter a resposta. Na verdade, em certos momentos, olhar para
trds nos mostra que caminho seguir. Considerando este pensamento, recorremos a
Enzensberger (2003), que em 1970, embora ndo abordasse a midia digital ou a internet,
elencou algumas caracteristicas ao diferenciar as midias usadas para repressdo e aquelas

usadas de maneira emancipadora:

Figura 2: Utilizacdo das midias de forma repressora ou emancipadora
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Fonte: Enzensberger (2003, p. 67).
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Na coluna do lado direito, materializam-se 0s anseios de participagdo para uma
sociedade mais democratica no contexto de uma midiatizacdo profunda. Na coluna da
esquerda se destacam aspectos apontados durante varias décadas como caracteristicos dos
meios de comunicacdo de massa, 0s quais se esperava que seriam abalados no contexto da
internet, mas que insistem em permanecer fortes, agora com o poder centralizado também em
algumas empresas transnacionais de tecnologia e midia.

De um jeito ou de outro, o que diversos autores concordam (inclusive ja exposto neste
topico) € que as midias alternativas e as praticas midiativistas congregam muitas das
caracteristicas da coluna direita. Sendo estas midias espacos vigorosos para a participacéo
politica, compreendida numa visdo ampla que abrange também as diversas formas de ativismo
social e politico. E justamente sobre a relacdo dos dispositivos midiaticos com as diversas

formas de ativismo que discutiremos no capitulo a seguir.

3.4.  Resumo do capitulo

Neste capitulo, trabalhamos principalmente trés conceitos relacionados: redes,
midiatizacdo e participacdo politica. Observamos que a organizacdo em rede € fundamental
nas sociedades atuais, que as redes sociais ndo sdo novas, mas que as TICs, principalmente a
internet e a web, potencializam a formacdo de redes sociotécnicas. Vimos que existem leis
que regem a constituicdo das redes, sendo elas sociais ou ndo: formacdo de hubs, clusters e
que fatores como antiguidade na rede, aptiddo e conexdo preferencial influenciam
decisivamente no desenvolvimento de um hub. Indicamos que a Midia Ninja e os Jornalistas
Livres sdo hubs no espectro a esquerda da politica brasileira. Essa reticularizacdo societal €
um dos aspectos preponderantes para a construcdo da relevancia desses grupos que atuam
compartilhando contetdos nas redes digitais, em permanente ligacdo com as redes fisicas
sociotécnicas. Ligado ao conceito de redes estd o de midiatizacdo, um fenémeno relativo a
como o conjunto das diversas midias terminam por produzir mudangas e mesmo configurar
decisivamente as praticas sociais em varios dominios. Direcionamos as discussdes para o0
entendimento de que hoje, considerando as peculiaridades de cada contexto, a realidade é
mediada por dispositivos midiaticos e que estamos em um processo de midiatizagdo profunda
no qual a dataficacdo e a algoritmitizacdo terminam por fazer emergir praticas que escapam
da percepcdo humana, mas influenciam diretamente no funcionamento social. Em uma
realidade em que é natural para individuos, grupos e instituicdes desenvolverem “vidas”
paralelas e convergentes as fisicas, aumenta a possibilidade de que as a¢Ges dos grupos

midiativistas sejam propagadas com mais robustez nas midias sociais, plataformas que
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contribuem fortemente para a moldagem da paisagem politica na contemporaneidade. Todos
esses elementos reconfiguram as formas de participacdo politica, entendida no sentido amplo,
ndo apenas no que diz respeito as tomadas de decisdo na politica institucionalizada. Isto &,
qualquer ato que signifique um posicionamento publico sobre um assunto pode significar
participacdo. Mobilizar, prostestar, votar, postar no Facebook sé&o exemplos de participacéo
politica na atualidade. No entanto, do mesmo modo que as midias sociais ampliaram as
possibilidades de participacdo, elas trouxeram problemas para os ambientes democraticos, a
exemplo da circulagdo de desinformacéo, atuacdo de robds na propagacdo de discursos de
odio, preconceituosos e discriminatorios, direcionamento da informacdo através de
algoritmos, formagdo de bolhas ideoldgicas etc. Defendemos, no entanto, que mesmo em
meio a essas questdes negativas, deve-se reconhecer as possibilidades positivas de
participacdo no ambiente online e nas midias sociais € que mesmo com a imprevisibilidade
dos resultados da pratica participativa, esta em si deve ser considerada ética e positiva, pois se
realizada de forma substantiva (em defesa dos direitos humanos e de alteridade) significa uma
maior emancipacdo dos cidaddos perante poderes instituidos e elites econémicas e politicas.
Assim, o midiativismo e as midias alternativas constituem elementos essenciais para abrir
espaco para que as vozes de grupos muitas vezes marginalizados possam ser ouvidas,

contribuindo para a saide do ambiente democratico.
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4. ATIVISMOS E DISPOSITIVOS MIDIATICOS

Neste capitulo, discutiremos as diferentes abordagens tedrico — empiricas a respeito da
relacdo entre a utilizacdo de dispositivos midiaticos e acdes de contestacao social e politica.
Para isto, consideramos a continua atualizacdo destes dispositivos, nomeados de tecnologias
da informacgéo e comunicacdo (TICs), o que contribui para a reconfiguracdo permanente das
formas de luta por mudangas sociais e politicas ao longo do tempo.

No entanto, antes de abordarmos as diferentes visdes sobre o assunto, € necessario dar
contornos mais claros ao que, para esta pesquisa, significa ativismo. Jordan (2002 apud
BRAIGHI; CAMARA, 2018, p. 33) explica que o ativismo social classico

[...] designa o conjunto de investidas com proposito de alteracdo da realidade
social estabelecida. Estas sdo empreendidas por sujeitos que, juntos,
compartilhando sentimentos acerca de uma determinada conjuntura publica,
envidam esforgos num sentido comum. Tendo a ldgica solidaria como
referéncia (0 que da sentido a abordagem), visam a alteracdo das formas
usuais de como as suas vidas sdo vividas.

O ativismo € geralmente associado aos movimentos sociais, 0s quais, segundo
Downing (2002), baseando-se em estudos de Arato e Cohen (1992), sdo fatores essenciais
para o desenvolvimento e entendimento das midias radicais alternativas, e podem ser
divididos em trés modelos, com definicbes empregadas para explicar as sublevagdes sociais
gue aconteceram a partir do século XVIIl. O modelo mais antigo, gestado por aqueles que
ficaram horrorizados com a Revolugdo Francesa, diz respeito as rebelides das massas sem
organizacdo, de maneira cega e violenta. O segundo modelo aponta 0s movimentos sociais
como atores racionais, formados pelos sindicatos, movimentos operarios que buscavam
essencialmente melhores saléarios e condi¢cdes de trabalho. Ja a terceira abordagem refere-se
aos Novos Movimentos Sociais (NMSs), “[...] movimentos sociais ecologicos, feministas ou
pacifistas (DOWNING, 2002, 56)”. A diferenca dos movimentos sociais observados no

segundo modelo,

[...] os NMSs ndo perseguiam resultados materiais tdo calculados. [...]
visavam aos objetivos que, em grande medida, independiam do que o Estado
podia conceber — objetivos que guardavam uma relacdo muito mais proxima
com um senso de crescimento e identidade pessoais em interacdo com a
subcultura do movimento. (DOWNING, 2002, p. 57)

Peruzzo (2013, p. 75) resume essas caracteristicas indicando que “os movimentos
sociais sdo articulagcdes da sociedade civil constituidas por segmentos da populacdo que se
reconhecem como portadores de direitos e que se organizam para reivindica-los”. E Guenther

et al. (2020, p. 2) explicam que os movimentos sociais possuem “[...] uma identidade coletiva
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compartilhada [...]” e s@o constituidos por “[...] individuos, grupos ou organizagdes [que]
visam promulgar ou resistir a mudanca social [...]”, a partir de “[...] demandas politicas claras
[...] que desafiam os interesses e crengas de elites e autoridades™’.

Observando essas caracteristicas, percebemos que a Midia Ninja e os Jornalistas
Livres ndo sdo movimentos sociais, mas tém relagdo profunda com os mesmos (FOLLETO,
2017; RODRIGUES; BARONI, 2018) e essa relagdo é vital para o funcionamento dos
coletivos. Alem disso, os temas tratados pelos grupos estdo em sintonia com os objetivos do
NMSs, porém ambos ndo deixam de tratar de questBes relacionadas também a luta operéria,
embora esta abordagem seja encontrada em menor grau na acdo politica dos coletivos.

As investidas ativistas - que hoje assumem diversas formas, inclusive digitais -
conforme Braighi e Camara (2018), apoiados nos estudos de Assis (2006), tém a presenca nas
ruas como elemento catalisador das acGes que buscam algum tipo de mudanca social
(PERUZZO, 2018b). E o corpo, a midia primaria (BAITELLO JUNIOR, 2014), que se coloca
exposto, por meio da acdo direta, nos campos de batalha que por vezes se transformam os
momentos de manifestacdo. No entanto, veremos que as perspectivas de ciberativismo e net-
ativismo (DI FELICE, 2017a) relativizam a prevaléncia da presenca fisica para empreender e
potencializar movimentos sociais diversos. Mas no conceito de midiativismo, mesmo
circundado pelo contexto atual, a presenca fisica (BRAIGHI; CAMARA, 2018) volta a ser
essencial, muito embora o que prevaleca é uma relagdo sociotécnica que termina por resultar
em presencas fisico-digitais, produzindo sentidos através da liga¢do entre os nos nas redes de
indignacdo como bem explicou Castells (2017).

No nosso entendimento, o ativismo, ainda que reconfigurado pelas TICs, deve ter a
presenca fisica do ser humano na rua como elemento principal. Mesmo acGes entendidas
como net-ativistas (0 que aprofundaremos mais a frente), a exemplo do movimento zapatista
(DI FELICE, 2017a), tém a relacdo fisica como essencial. E possivel produzir mudancas
pontuais a partir de acOes estritamente digitais, mas para provocar alteracbes permanentes que
possam atingir coracdes e mentes é preciso que o componente fisico seja destacado. Se
pensarmos nas jornadas de junho de 2013, apesar de toda reticularizacdo digital percebida, foi
a acdo de milhdes de pessoas ao irem as ruas, embora organizadas através das redes sociais
digitais, que influenciou principalmente nos resultados permanentes desses atos (para 0 bem

ou para o mal).

47 Traducdo nossa para: a shared collective identity [...] individuals, groups, or organizations aim to enact or
resist social change [...] have clear political demands [...] that challenge the interests and beliefs of elites and
authorities.
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Brum (2019, online) elenca a importancia de estar nas ruas, de ser solidario ao
préximo, fisicamente mesmo. Um chamado contra a individualizacdo percebida na atualidade,

em que as pessoas se isolam e entendem que estdo juntas apenas pelas relacdes digitais:

O que se passa nas redes sociais [digitais] tem efeitos sobre o corpo de cada
um. Mas o corpo de cada um ndo esta Ia. Ir para a rua, ocupar as ruas, o
imperativo ético deste momento, s6 € possivel com encontro. A rua
pressupde encontro real. Pressupde se arriscar ao outro. Pressupde conviver
de corpo encarnado. Pressupde negociacao de conflitos para dividir o espacgo
publico. A rua é onde estamos com nossos fluidos, enfiados na nossa propria
pele, carregando nossas fragilidades diante do outro sem nenhum botdo de
curtir ou de raiva para acionar. A rua é onde nos arriscamos a nos refletir no
olhar do outro e nos reconhecer num corpo que ndao é o0 nosso. Nos
reconhecer na humanidade e também na diferenca.

A despeito deste cenario, ndo podemos relevar que o ativismo nao € necessariamente
progressista. Diversos movimentos conservadores agem diretamente, com manifestagdes
fisicas e digitais e o que mais estiver disponivel midiaticamente, para reivindicar o que
pensam ser o melhor para determinada sociedade (CARDON, GRANJON, 2010;
DOWNING, 2002; GUENTHER et al., 2020; PERUZZO, 2018b). Porém, ha um simbolismo
no que tange ao ativismo que nos fez atrelar quase que automaticamente o termo a lutas por
mudancas de cunho majoritariamente progressista. E neste contexto que se encaixam 0s
grupos gue sdo 0s objetos de observacao deste estudo.

Neste contexto, os topicos desta secdo tratam da utilizacdo dos dispositivos midiaticos
por agentes que lutam por transformacGes “que visam desafiar mentalidades e praticas do
sistema socio-politico-econdmico, construindo uma revolugédo [ainda que] a passos pequenos”
(ASSIS, 2006 apud BRAIGHI; CAMARA, 2018, p. 33). Além disso, dentro dos estudos da
comunicacdo, discutiremos como isso é afetado pelas tecnologias anal6gicas ou digitais.

Assim, o capitulo aborda as diversas formas de midias alternativas, considerando a
popularizacdo de sites e aplicativos de redes sociais como elementos essenciais para 0
surgimento e funcionamento dos coletivos midiativistas, entre 0s quais os estudados nesta
tese, que atuam como agregadores de varias causas e mantém relacdo direta com o0s
movimentos sociais que ao longo da histéria vém empreendendo lutas permanentes por

alteracdes na realidade sensivel de grupos diversos.

4.1.  Comunicacgdo e midia (radical) alternativa

Elemento central nesta pesquisa, inclusive no estabelecimento dos parametros
metodologicos relativos a concepc¢éo tridimensional do discurso, formulada por Fairclough
(2001), a observacdo do contexto é fulcral para compreender a acdo e a organizagdo das


https://brasil.elpais.com/brasil/2019/05/15/album/1557947728_420644.html
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midias alternativas. Tal perspectiva é compartilhada por diversos autores, a exemplo de
Downing (2002), Atton (2002), Peruzzo (2009a, 2009b). Isto indica que ndo somente 0S
conteddos divulgados por estas midias € que definem seu carater alternativo, mas estes
conteddos relacionados com aspectos politicos, tecnoldgicos, sociais, culturais, histéricos e
até geograficos é que apontaram para uma acgdo alternativa da midia em analise.

E com este pensamento que Downing (2002) amplia o entendimento do que seja midia
para formular sua definicdo de midia radical alternativa (MRA). Para o citado pesquisador, o
conceito de midia deve ser entendido no sentido amplo, ndo apenas o0 que se convencionou
definir como jornais e revistas impressas, TV, rédio e internet. Neste sentido, teatro, fita
cassete, grafite, danca, cartazes, roupas, cortes de cabelo sdo também exemplos de midia, pois
transmitem mensagens e geram comunicacdo. Quando estas mensagens sdo de oposicdo ao
que é hegemdnico na sociedade, no que diz respeito aos discursos oficiais, governos, por
exemplo, a midia corporativa (que ele chama de midia estabelecida) e buscam mudancas na
sociedade, ai estaria caracterizada a MRA.

Downing (2002) explica que o termo “alternativo” pode ser vago, uma vez que “[...]
qualquer coisa, em algum ponto, ¢ alternativa a alguma outra” (p. 27). O acréscimo do
adjetivo “radical”, desde que atrelado a alguns elementos, a exemplo da quebra de regras
estabelecidas, oposicdo ao status-quo e a busca por mudancas na sociedade, da um contorno
mais visivel ao conceito de um tipo de midia que se preocupa em se constituir como canal
difusor de mensagens e contetidos censurados por ou distorcidos pela midia corporativa e
pelas instituicdes oficiais.

Dentro deste contexto, levando em consideracdo a definigdo de Downing (2002, p. 21)
sobre midia radical como a “[...] midia - em geral de pequena escala e sob muitas formas
diferentes — que expressa uma visdo alternativa as politicas, prioridades e perspectivas
hegemonicas”, chegamos a uma importante funcdo deste tipo de empreendimento:

[...] ndo apenas de fornecer ao publico os fatos que lhes sdo negados, mas
também de pesquisar novas formas de desenvolver uma perspectiva de
guestionamento do processo hegemdnico e fortalecer o sentimento de
confianca do publico em seu poder de engendrar mudancgas construtivas.
(DOWNING, 2002, p. 50)
Embora o autor enfatize o potencial transformador das MRAs, ele ndo as romantiza e
destaca também que esse tipo de midia pode ser negativa, fundamentalista e fascista, citando
como exemplo as campanhas de propaganda nazista antes da chegada de Hitler ao poder na

Alemanha, o Ku Klux Klan (grupo supremacista branco fundado nos Estados Unidos), as fitas
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de &udio de oposicdo ao X& durante a revolucdo iraniana na década de 1970, que levou o
aiatola Khomeini ao poder, dentre outros.

Para nossos intentos de pesquisa, a visdo de Downing sobre midia alternativa é
bastante pertinente, pois oferece um leque de possibilidades e ndo tenta encaixar esse conceito
numa visao tecnicista. Pelo contrario, ao colocar no contelido, causas e consequéncias 0s
aspectos essenciais a serem analisados para se chegar a um entendimento sobre o assunto, 0
autor traz para o cadinho da discussao toda a complexidade que as sociedades engendram.

Sob esta linha de pensamento, compreende-se que uma midia alternativa pode utilizar
meios tradicionais ou mesmo hegemonicos (no sentido de abrangéncia de audiéncia ou
mesmo abrangéncia geografica) para divulgacdo das suas mensagens e de mobilizagdo. E
assim com 0s meios impressos, radio, TVs e com a internet. No caso desta investigacdo, cabe
salientar que a Midia Ninja e os Jornalistas Livres empreendem suas ac¢0es na internet (meio
preponderante na atualidade) e mais especificamente através de sites e plataformas de redes
sociais, a exemplo do Youtube, Instagram, Twitter e Facebook, que fazem parte do status quo
empresarial e capitalista e que podem ser chamados de tudo, menos de alternativos.

A Midia Ninja e os Jornalistas Livres fazem oposicao ao que é hegemdnico na midia
estabelecida (principalmente no jornalismo) e as instituicGes oficiais? No geral, podemos
dizer que sim. Os grupos propdem e lutam por mudancas na sociedade para que esta seja mais
justa? Sim (embora haja pessoas e grupos que considerem o contrario, como pesquisadores
entendemos — e a Analise Critica do Discurso incentiva um posicionamento do investigador
diante das questdes de pesquisa - que defender os direitos humanos, questdes ambientais, e
uma distribuicdo justa da renda é lutar por justica social). Porém, ambos utilizam as
possibilidades da TICs e principalmente da internet, através das midias sociais (midias
estabelecidas) essencialmente, para espraiar suas mensagens. E uma subversdo do sistema,
podemos dizer assim, o que, enfatizamos, ndo € algo novo, pois, ao longo da historia, pessoas
e grupos se apropriaram de meios de comunicacdo preponderantes nas suas épocas para
empreender acdes contestadoras. Downing (2002), por exemplo, cita a biblia vernacular no
século XVI e outras publicagcbes religiosas impressas da época como exemplos de midia
radical alternativa, pois combatiam o poder supranacional da Igreja Catdlica.

O elemento contexto, bastante ressaltado por Downing (2002), ganha relevancia
também na compreensdo de Atton (2002) sobre midia alternativa. Embora o pesquisador
restrinja-se, na sua analise, a publicagcGes impressas no Reino Unido, as caracterizacdes por
ele indicadas podem ser utilizadas para que se possa entender midias alternativas de outras

matizes.
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Indo no mesmo caminho de Downing (2002), que nos direciona a analisar o contetdo
divulgado dentro de determinado contexto historico-social, Atton (2002, p. 4) aborda a midia
alternativa como um processo e a define “[...] tanto por sua capacidade de gerar métodos de
criacdo, producdo e distribuicdo ndo padronizados, muitas vezes infracionais, como [..] por
seu contetdo*®”. Ou seja, o contelido é importante, mas é necessario também perceber como
sdo organizadas as publicacGes, como se dao 0s processos participativos, quais as estratégias
de distribuicdo, como tentam se tornar relevantes e mais: como tudo isso vai no caminho
contrario ao que tradicionalmente € feito pela midia estabelecida.

Atton (2002) recorre a Raimond Williams (1980), o qual elenca trés aspectos para a
comunicacdo democratica (descapitalizacdo, desprofissionalizacdo e desinstitucionalizacéo),
para delinear sua visdo sobre midia alternativa, elementos esses que devem ser analisados sob
uma oOtica de diferenciacdo em relacdo a midia comercial, inclusive ao se observar as formas
que essas midias de pequena escala encontram para se sustentar economicamente.

Se analisarmos a Midia Ninja e os Jornalistas Livres sob o prisma das trés categorias
elencadas no paragrafo anterior, considerando a andlise ja feita no capitulo dois desta tese e
objetivamente os resultados da pesquisa sobre as relacdes de trabalho em arranjos
jornalisticos alternativos as corporacbes de midia (FIGARO, 2018), percebemos que o0s
coletivos:

a) ndo atuam visando o lucro e a organizacdo econdmica dos dois é disposta para que eles
possam se sustentar, comprar equipamentos e desenvolver melhores condi¢bes de producéo
dos seus conteldos, inserindo-se na perspectiva da descapitalizacéo;

b) apresentam certo grau de desprofissionalizacdo, uma vez que as relagdes trabalhistas séo
fluidas ou simplesmente ndo existem, além disso, contam com a contribui¢do de profissionais
de diversas areas para produzir e distribuir os conteidos, ou seja, ndo € necessariamente um
jornalista que vai as ruas cobrir as manifestacdes ou escrever os textos sobre as mesmas;

¢) ndo sdo vinculados oficialmente a nenhuma instituicdo governamental ou empresarial, ou
mesmo a partidos politicos, embora exponham suas posi¢cdes em defesa de determinados
partidos. No entanto, garantem que 0s apoios ndo constituem relagdo umbilical, o que indica
uma desinstitucionalizag¢do dos grupos.

Ao deslocar o foco para os processos e relagdes, Atton (2002) pretendeu criar um

modelo tedrico que desse conta de uma vasta gama de tipos de midias alternativas e radicais,

#Traducdo nossa para: [...] as much by their capacity to generate non-standard, often infractory, methods of
creation, production and distribution as [...] by their contente.
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0 que nos diz respeito, pois 0 modelo de midia em analise de nossa pesquisa nasceu na década

seguinte a que Atton e Downing publicaram os livros aqui em discuss&o.

A teoria ndo sera limitada aos meios politicos e de resisténcia: a intencédo é
desenvolver um modelo que também sera aplicavel aos meios artisticos e
literdrios (video, musica, correio, escrita criativa), bem como as formas
culturais mais recentes, como zines e formas hibridas de comunicagdo
eletronica (TICs). Mesmo dentro de uma Unica area de midia alternativa ha
muita heterogeneidade (de estilos, de contribuicbes, de perspectivas)*®.
(ATTON, 2002, p. 8)

Desta maneira, o autor realiza uma analise minuciosa sobre a organizacdo laboral,
econbmica, e a respeito da forma de distribuicdo das publicacbes impressas de midias
alternativas com caracteristicas jornalisticas, mas que muitas vezes prescindiam destes
profissionais.

Baseando-se em Traber (1985, p. 2), Atton (2002, p. 16) distingue dois tipos de midia
alternativa:

A midia alternativa de defesa adota valores noticiosos muito diferentes da
midia de massa, introduzindo atores sociais alternativos como os pobres, 0s
oprimidos, os marginalizados e de fato o trabalhador manual comum,
mulher, juventude e crianga como 0s principais assuntos de seus noticias e
caracteristicas. E a midia de base [...] que oferece a versdo mais completa
dos valores noticia alternativos. Elas sdo produzidas pelas mesmas pessoas
cujas preocupacdes representam, de uma posicdo de engajamento e
participacdo direta. Isso ndo impede o envolvimento de profissionais, mas
eles estardo firmemente no papel de conselheiros, sua presenca destinada a
permitir que "pessoas comuns" produzam seu proprio trabalho, independente
de jornalistas e editores profissionais® (grifos nossos).

Analisando os objetos de observacdo desta investigacdo sob as defini¢cbes acima,
apontariamos a Midia Ninja e os Jornalistas Livres como midias alternativas de defesa pois
atuam em diversas causas, sob varias bandeiras, transitando de movimento em movimento,
dando voz, muitas vezes, a pessoas Ou Qrupos que ndo teriam espaco nos meios de

comunicacdo empresariais. No entanto, hd uma fluidez na maneira de organizacdo e na forma

4Traducdo nossa para: The theory will not be limited to political and 'resistance' media: the intention is to
develop a model that will also be applicable to artistic and literary media (video, music, mail art, creative
writing), as well as to the newer cultural forms such as zines and hybrid forms of electronic communication
(leTs). Even within a single area of alternative media there is much heterogeneity (of styles, of contributions, of
perspectives).

S0Traducdo nossa para: The alternative advocacy media adopt very different news values from the mass media,
introducing 'alternative social actors such as the poor, the oppressed, the marginalised and indeed the ordinary
manual labourer, woman, youth and child as the main subjects of [their] news and features. It is the grassroots
media [...] that offer the most thorough version of alternative news values. They are produced by the same
people whose concerns they represent, from a position of engagement and direct participation. This need not
preclude the involvement of professionals, but they will be firmly in the role of advisers, their presence intended
to enable 'ordinary people' to produce their own work, independent of professional journalists and editors.
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de atuacdo, producdo e distribuicdo de contetdos. Os grupos tém relacdo direta com membros
de movimentos sociais e, frequentemente, essas pessoas participam de coberturas ativamente,
produzem conteudos e sdo contribuintes intensos dos grupos nos sites e aplicativos de redes
sociais na internet habitados pelos coletivos, ou seja, embora ndo nascam de, nem integrem,
diretamente movimentos sociais®, os grupos podem também apresentar caracteristicas das
midias de base, 0 que reforca a necessidade de observar sempre 0 contexto antes de realizar
qualquer anélise sobre esses coletivos, pois ndo hd homogeneidade nas suas acgdes.

E justamente a perspectiva de abertura dos meios alternativos e a participacdo da
audiéncia na producdo dos contetidos (e na organiza¢do, manutencédo e sustentagdo dos meios)
que Downing (2002) e Atton (2002) apontam como o carater emancipador dos meios
alternativos. Downing (2002) utiliza o termo ‘“audiéncia ativa” para definir esta situagdo,
enguanto Atton (2002) enfatiza a participacdo da audiéncia no contexto das midias de base,
numa perspectiva de engajamento e acdo que oxigena 0s meios alternativos e mesmo da
sentido a existéncia deles.

Ja Peruzzo (2009a, 2009b) utiliza o envolvimento direto da audiéncia na producéo de
midias alternativas para diferenciar comunicacdo alternativa, popular e comunitaria, “[...]
constituida por iniciativas populares (do povo) no contexto de localidades, bairros,
comunidades (presenciais ou virtuais), movimentos sociais e organizagdes civis congéneres
sem fins lucrativos” (PERUZZO, 20093, p. 140), de imprensa alternativa que

[...] reine processos de comunicacdo basicamente jornalisticos, que podem
assumir feicbes mais amplas, de carater autbnomo [...] ndo alinhados aos
padrdes dos meios de comunicacdo convencionais, governos e demais
setores que representam as classes dominantes”. (PERUZZO, 20093, p. 141)

Embora ressalte que estas defini¢fes devem ser consideradas de modo didatico, pois a
pratica do dia a dia dos meios mostra que é impossivel encaixa-los sob caracteristicas
imutaveis, a pesquisadora define a comunicacdo popular e comunitaria e comunicacdo
alternativa da seguinte forma:

a) Comunicacdo popular e comunitaria: processos de comunicagdo
constituidos no ambito de movimentos sociais populares e comunidades de
diferentes tipos, tanto as de base geografica, como aquelas marcadas por
outros tipos de afinidades. E sem fins lucrativos e tem carater educativo,
cultural e mobilizatério. Envolve a participagdo ativa horizontal (na
producdo, emissdo e na recep¢do de contetdos) do cidaddo, tornando-se um
canal de comunicacdo pertencente & comunidade ou a0 movimento social e,
portanto, deve se submeter as suas demandas. b) Comunicacdo popular

SIEmbora seja importante ressaltar que a Midia Ninja nasceu do coletivo Fora do Eixo, como explicado na secéo
dois, um grupo que pode ser considerado como um dos tipos de novos movimentos sociais, ja que sua area de
atuagdo é basicamente o campo cultural e artistico.
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alternativa: processos de comunicagdo constituidos por iniciativas que
envolvem a participacdo de segmentos populares, mas ndo respondem ou séo
assumidos pela comunidade como um todo. Em geral, sdo motivados ou
viabilizados por organizagbes ndo governamentais (ONGs), fundacdes,
projetos de universidades, 6rgdos publicos, igrejas etc., mas também podem
funcionar a partir de iniciativas autoctones. (PERUZZO, 2009a, p. 140,
grifos da autora)

Ja a imprensa (como sinénimo de jornalismo, ou seja, ndo necessariamente 0 meio
impresso) alternativa, ainda segundo Peruzzo (2009a, 2009b) no geral é independente dos
movimentos sociais, embora possa tratar de assuntos relacionados aos mesmos, ja que muitas
vezes ha ligacdo ideoldgica ou politica. A autora distingue pelo menos cinco tipos de

jornalismo alternativo:

a) Jornalismo popular alternativo (ou de base popular): efetiva-se de
modo participativo, uma vez ligado a movimentos populares, associacoes,
entidades ligadas a setores progressistas de igrejas, ONGs etc., se configura
e circula no mesmo universo da comunicacdo popular e comunitaria. b)
Jornalismo alternativo colaborativo (de informagdo geral ou
especializada): se ocupa, fundamentalmente, em transmitir uma visdo
diferenciada e critica dos acontecimentos que normalmente ja sdo tratados
pela grande midia, além de temas omitidos por ela. c) Jornalismo
alternativo auténomo: imprensa produzida por individuos isoladamente ou
até por microempresarios. Pode ser de informagdo geral, literario, politico
etc. d) Jornalismo politico-partidario: imprensa sob a direcdo de partidos
politicos, candidatos a cargos eletivos ou parte de “mandatos” de vereadores,
deputados e senadores no exercicio da fungdo publica de representacéo. e)
Jornalismo sindical: imprensa produzida no universo dos sindicatos de
trabalhadores e organizagbes similares de categorias profissionais
(metalurgicos, professores etc.). (PERUZZO, 2009a, p. 141, grifos da
autora)

Desta maneira, a autora, a exemplo de Atton (2002) e Downing (2002), enfatiza a
heterogeneidade de formatos e possibilidades das midias alternativas, reforcando que é
necessario sempre observar o contexto geral (ndo somente o contetdo), formas de
funcionamento e organizacdo laboral, para definir determinada midia como alternativa ou néo.

Por outro lado, Sandoval e Fuchs (2010) relativizam a necessidade de se considerar o
modelo de gestdo horizontal e participativo para definir midia alternativa, destacando que para
conseguir se manter e ter visibilidade esse tipo de midia pode (as vezes até deve) empreender
modelos de producgdo e distribuicdo de conteddos semelhantes as midias comerciais. Para
estes autores, o importante € que o contetdo tenha carater ndo hegemonico e seja critico. No
nosso entendimento esse tipo de midia (com conteudo ndo ou contra-hegemdnico) estaria

mais relacionado a um conceito (também movedico) de midia independente.
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A questdo é: por que utilizar o termo midia alternativa e ndo midia independente? A
tradicdo teorica estabelecida (PACHI FILHO; MOLIANI; FIGARO, 2018) associa o termo
“independente” a comunicacao desvinculada (na forma de se organizar e se manter) de
governos, instituicbes oficiais e empresas com fins lucrativos. Essa denominacao seria entao
uma caracteristica adjacente ao conceito de midia alternativa. Figaro (2018) identificou que o
uso do termo independente surge mais como uma autorreferéncia dos praticantes de midia
alternativa ao apontarem a natureza de suas acGes e muitas vezes como uma forma de
evidenciar seu antagonismo aos meios jornalisticos tradicionais, integrantes de grandes
conglomerados de midia, dependentes de financiamento privado e governamental.

Neste caminho, Atton (2015) defende que o estudo da midia independente deve ser
direcionado a meios jornalisticos (ndo ativistas) que produzem conteudos antagénicos aos das
midias afinadas ao sistema politico-econémico hegemdonico e que ndo sdo atrelados as formas
de financiamento empreendidas pelos grandes meios de comunicagdo. Desta maneira
optamos, nesta pesquisa, por utilizar o termo midia alternativa pela tradicdo teérica mais
estabelecida e por dar conta de uma maior amplitude de a¢fes de contestacdo social, dentre as
quais se enquadram as realizadas pelos coletivos midiativistas.

Tratamos até aqui de conceitos, tipos, formatos de midias alternativas, a partir,
essencialmente, dos trabalhos de Downing (2002), numa perspectiva mundial; Atton (2002),
observando um contexto mais europeu; e Peruzzo (2009a, 2009b) baseando-se principalmente
no cenario brasileiro e latino-americano. Na analise desses autores, a influéncia das TICs no
remodelamento dos movimentos sociais e das comunicacfes alternativas é considerado, no
entanto, para efeitos didaticos, entendemos ser melhor discutir a comunicacdo e as midias
alternativas no contexto da internet, por exemplo, observando os debates sobre net-ativismo,
ciberativismo, midialivrismo (midia livre) e midiativismo, pois estes conceitos, no nosso
entender, expdem melhor as mudancas no ambito comunicacional observadas nas Ultimas

quatro décadas.

4.2.  Ciberativismo e net-ativismo

Apontado como um termo guarda-chuva para designar acGes ativistas de carater
bastante heterogéneo na internet (MALINI; ANTOUN, 2013; MCCAUGHEY; AYERS,
2003; VEGH, 2003), o ciberativismo surge praticamente quando o ciberespaco, enquanto
ambiéncia de relagGes sociais, a principio apartada do ambiente fisico, toma forma em 1984,
desgarrando-se do controle dos militar dos Estados Unidos (MALINI; ANTOUN, 2013).
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A partir dai, novos movimentos sociais, organiza¢cdes ndo governamentais, estudantes
e professores universitarios, pesquisadores e grupos criados especificamente para se
relacionar na internet apropriam-se da rede ainda incipiente e comegam a configurar caminhos
para relacdes e formas de ativismo que ndo haviam sequer sido pensadas pelos arquitetos da
web na década de 1960 e 1970 (MALINI; ANTOUN, 2013; MCCAUGHEY; AYERS, 2003).

Listas de peticdo online, sites de conscientizagdo sobre alguma causa ou para divulgar
acOes especificas, listas de e-mail mobilizando para algum evento ou manifestacéo fisica ou
ndo, criacdo de organizagdes com modelo de producdo e divulgacdo de conteddo apenas
online etc. sdo alguns dos tipos de acgdes ciberativistas elencadas pelos estudiosos (MALINI,;
ANTOUN, 2013; MCCAUGHEY; AYERS, 2003; VEGH, 2003).

Cabe ressaltar, no entanto, que esta primeira fase do ciberativismo é marcada por uma
inventividade e pela atuacdo de grupos e pessoas cuja relacdo com a comunica¢do mediada
por computador (CMC) era mais familiar, ou seja, as midias alternativas sobre as quais
tratamos no topico anterior ndo migraram automaticamente para o ciberespaco, até mesmo por
que as TICs a época ainda ndo haviam se popularizado e era demasiado caro obter os
equipamentos para acessar a internet. Neste cenario, no Brasil, na década de 1980 e inicio dos
anos 1990, a situagéo era ainda mais agravante.

Mesmo assim o carater disruptivo da internet e a conexdo em rede expandiram-se
progressivamente, contribuindo para mudancas efetivas na forma de se fazer ativismo, numa
perspectiva de ligacdo entre o fisico e o digital bem como no derrubamento dessa linha na
atualidade (DI FELICE, 2013; 2017a; 2017b). Como explicam McCaughey e Ayers (2003, p.
1-2), “os ativistas ndo apenas incorporaram a Internet em seu repertdrio, mas também [...]
mudaram substancialmente o que conta como ativismo, 0 que conta como comunidade,
identidade coletiva, espaco democratico e estratégia politica®?”.

Essa visdo rechaca o determinismo tecnoldgico e a considera¢do da utilizacdo das
TICs como algo instrumental por grupos ciberativistas, uma perspectiva compartilhada por
Castells (2017) e Malini e Antoun (2013, p. 139):

Este novo ativismo [...] fez da comunicacdo mediada por computador (CMC)
seus sentidos cognitivos e sua mente. Programando os softwares da CMC
COmo Nnovos instrumentos para 0 pensamento e a agdo, 0 novo ativismo
integrou na Internet seu olho, suas imagens, seu ouvido, suas sonoridades,
sua boca, suas falas, sua pele, seus contatos, sua memoria e suas conexdes,
até construir uma teia comunitaria tornando o corpo apto a viver no

2Tradugdo nossa para: Activists have not only incorporated the Internet into their repertoire but also [...] have
changed substantially what counts as activism, what counts as community, collective identity, democratic space,
and political strategy.
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ciberespaco. Através da pratica da acdo direta, fez da CMC um lugar de
percepcdo, afeto e atividade para as novas comunidades virtuais. Formadas
de modo autopoético, sob um modo de governo anarquico, as comunidades
virtuais transformaram a organizacao politica das manifestacGes de protesto.

Dentro deste contexto de heterogeneidade e transformacdo no qual estdo imersos 0s
ciberativistas, os ativistas e movimentos sociais que atuavam offline terminaram migrando
para o online e reconfigurando suas ac¢6es de acordo com as possibilidades trazidas pelas TICs
e, principalmente pela internet. Como explicaram Peruzzo (2013, 2009a), Downing (2002) e
Atton (2002) o barateamento da producdo e da distribuicdo de conteudos, a possibilidade de
interagir mais diretamente com a audiéncia ativa e expandir o raio de abragéncia do material
produzido, em um cenério de massificacdo das TICs e transformacgdo cultural, devido a
utilizacdo intensa da CMC, levaram gradualmente diversas midias alternativas, que atuavam
através de midias impressas, produtos audiovisuais, radio etc., a migrarem para o ambiente
online ou ainda a reconfigurar suas acdes de forma a manter publicacdes fisicas e digitais,

direcionando suas a¢des através de estratégias

[...] melhoradas pela Internet ou baseadas na Internet. No primeiro caso,
a Internet é apenas usada para aprimorar as técnicas tradicionais de defesa,
por exemplo, como um canal de comunicacdo adicional, aumentando a
conscientizacdo além do escopo possivel antes da Internet ou coordenando a
acdo com mais eficiéncia. No Gltimo caso, a Internet é usada para atividades
que s sdo possiveis on-line, como uma manifestacdo pacifica virtual ou
invaséo de sites de destino®3. (VEGH, 2003, p. 72)

Para Vegh (2003) as a¢0es ciberativistas podem ser divididas em trés tipos:

a) conscientizacdo / defesa (awareness / advocacy): internet utilizada como espaco para
publicacdo de noticias alternativas e busca por fontes de informacBes ndo-oficiais.
“As noticias e informag¢des sdo fornecidas por individuos e organizagdes independentes,
concentrando-se em grande parte em eventos e questdes ndo relatadas, subnotificadas ou ndo
reportadas nos principais meios de comunicagdo de massa®®” (p. 72). Esse tipo de funcdo,
segundo o autor, é importante para a criacdo de redes de distribuicdo de conteldos e
informacdes importantes para 0s prop6sitos dos movimentos.

b) Organizagdo / mobilizagdo (organization / mobilization): a internet pode ser usada para

mobilizacdo de trés maneiras diferentes: convocar para uma agdo que acontecera offline (mais

%3 Tradugdo nossa para: [...] Internet-enhanced or Internet-based. In the former case, the Internet is only used to
enhance the traditional advocacy techniques, for example, as an additional communication channel, by raising
awareness beyond the scope possible before the Internet, or by coordinating action more efficiently. In the latter
case, the Internet is used for activities that are only possible online, like a virtual sit-in or hacking into target
Web sites.

% Traducdo nossa para: The news and information are provided by individuals and independent organizations,
largely focusing on events and issues not reported, underreported, or misreported in the mainstream mass media.
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a frente veremos que hoje em dia, as manifestacbes nunca acontecem puramente offline),
enviando e-mails ou postando em sites informagdes sobre o evento; convocar para uma agao
que tradicionalmente acontece offline, mas que pode ser melhorada se acontecer online. Ele da
0 exemplo do contato feito a algum representante politico, que pode ser melhor contactado
por e-mail do que de forma presencial; convocar uma agdo que somente pode acontecer
online, a exemplo do envio massivo de mensagens para determinado endereco eletronico de
uma determinada instituicdo para que o servidor ndo suporte e entre em colapso;
c) acdo / reacdo (action / reaction): ataques online realizados por hackers. O autor reconhece
que a palavra hacker carrega consigo um esteriotipo relacionado a a¢@es criminosas no
ciberespaco, aspecto também levantado por Malini e Antoun (2013), e observa que o que é
considerado crime pela legislacdo de governos ao redor do mundo no que diz respeito a
internet pode ser moralmente relativizado, uma vez que muito dessa legislacdo é criada para
vigiar e controlar, mas explica que o ato de transgredir regras em prol de causas justificadas
constitui forte arma no contexto do ciberespaco. Como exemplo de uma acdo hacktivista,
Vegh (2003) cita o caso do movimento zapatista na primeira metade da década de 1990 no
México, que lutava por melhoria na qualidade de vida e reconhecimento de direitos sociais da
populacdo indigena no sul do pais, o qual teve a internet como principal meio de divulgacdo
de sua pauta de luta ao redor do mundo. A a¢do hacktivista foi desenvolvida pelo grupo pro-
zapatista Eletronic Disturbance Theatre (EDT), “um grupo de ativistas ¢ artistas engajados
em praticar o que eles chamam de ‘desobediéncia civil eletrdnica™® (p. 76), coordenando
acOes contra entidades antizapatistas como 0s governos mexicanos e dos Estados Unidos.

Obviamente, essas trés subdivisdes das ac¢des ciberativistas ndo séo necessariamente
auto-excludentes, um grupo pode realizar cada uma delas de maneira isolada ou em
concomitancia com as outras. Por exemplo, na acdo online da Midia Ninja e dos Jornalistas
Livres percebemos que os dois coletivos realizam continuamente a¢fes que enquadrariam-se
nos topicos ‘“conscientizacdo / defesa”, ao tratarem sobre temas relativos aos direitos
humanos, racismo, homofobia e assuntos que dizem respeito ao ativismo progressista
politicamente a esquerda, e “organizacdo / mobilizacdo”, ao atuarem na organizagao,
convocacdo de manifestacbes em ambiéncias conectadas digitalmente ou nas ruas.

Neste sentido, Prado (2015) contextualiza a apropriacdo das TICs para divulgar
informagdes ndo publicizadas pela midia empresarial, definindo como ciberativista a agéo da

Midia Ninja no ambiente online em continuidade ao offline (e vice-versa). Ressaltando um

% Tradugdo nossa para: a group of activists and artists engaged in practicing what they call “electronic civil
disobedience”.
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“novo jornalismo”, assim como faz Bentes (2015), a pesquisadora coloca a necessidade de
democratizagdo da informacdo através do surgimento de alternativas a midia centralizadora
corporativa, bem como as possibilidades de conex&o e interacdo a partir das redes digitais e da

internet, como sendo aspectos essenciais do ativismo online:

O ciberativismo surge em resposta a uma necessidade de abrir um canal para
informar alternativas fora do interesse homogeneizante da midia mainstream.
Por isso, € necessario que surjam canais capilares, descentralizados para 0s
discursos ndo instituidos. (PRADO, 2015, p. 102)

Percebe-se, no entanto, que muitos dos estudiosos que tratam do conceito de
ciberativismo insistem na divisdo entre online e offline. E perceptivel essa visdo nas analises,
por exemplo, de McCaughey e Ayers (2003), que chegam a utilizar o termo “vida real” para
denominar as acdes que acontecem de forma fisica. Ou seja, 0 que aconteceria no ciberespaco
ndo existe? Ou existe, mas s0 teria sentido se tiver impacto nas relacdes fisicas?

Compreendemos que esta visdo esta ultrapassada, muito por conta da ascensdo das
redes digitais, do fendmeno da midiatizacdo, da massificacdo do uso da internet e dos sites de
redes sociais, a exemplo do Facebook, o que reconfigurou nossa forma de habitar e se
relacionar socialmente (DI FELICE, 2013, 2017a, 2017b; DI FELICE; PEREIRA; ROZA,
2017; LEVY, 2017; MALINI; ANTOUN, 2013).

Assim, segundo Di Felice (2013, 2017a), o termo ciberativismo diz respeito a primeira
fase do net-ativismo, na década de 1990, quando se comecou a experimentar formas de
organizacdo online, sendo que esta designacdo € associada também a cultura hacker, como ja
apontado nas linhas anteriores.

Para Di Felice (2013, p. 54), com a passagem da web 1.0 para a web 2.0, o
ciberativismo hoje “delineia-se como uma forma intensiva de interagdo em rede entre
individuos, territério e tecnologias digitais, designativa da conectividade caracteristica da
acao social em e nas redes” (grifos do autor), o que configura o net-ativismo.

Neste sentido, o autor elenca trés fases do net-ativismo.

A primeira fase da historia do net-ativismo, que pode ser considerada como
uma etapa preparatoria, é ligada ao advento da Internet na sua primeira
forma de rede de computadores, conectados via cabos telefénicos e modem,
a qual tornava possivel a difusdo e o compartilhamento de textos entre
internautas, realizando uma ecologia de compartilhamentos de contetidos por
meio da rede e dos computadores que marcava a passagem da midia
alternativa para a midia participativa — que se exprimia a partir de
formas de conflitualidades ndo mais sujeitocéntricas e baseadas nas
figuras de lideres; a segunda, de conflitualidade, que, a partir da internet, se
difundem numa espacialidade informatico-planetaria que comeca a inaugurar
novos tipos de conflitos e de participacdo descentralizados, realizados em
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sinergia entre pessoas, movimentos e tecnologias digitais; j& a terceira fase é
assinalada pelo advento da web 2.0 e das redes sociais, exprimindo-se por
movimentos de protesto, subversdo de varios tipos e a criacdo de redes
eficazes distribuidas de interacdo colaborativa entre pessoas, dispositivos de
conexdo, bancos de dados e territorialidades. (DI FELICE, 2017a, p. 134 —
135, grifo nosso)

Nesta ultima fase, a da atualidade, h4 uma exploséo do ativismo global sem lideres,
realizado através de uma horizontalidade nas relacfes e por uma desinstitucionalizagdo que o
diferencia fortemente do ativismo praticado por ONGs, movimentos sociais novos ou héo,
sindicatos, associagOes etc., 0s quais se organizam por meio de um estrutura hierarquizada,
centralizada e vertical. As redes sociais digitais sdo, entdo, conectadas de maneira a expandir
as acOes em contato permanente com o ambiente fisico, principalmente em manifestacdes e
protestos, num processo de habitacdo permanente nos sites de redes sociais na internet, como
o0 Facebook, Twitter, Youtube e Instagram. Dentre os movimentos elencados como net-
ativistas da terceira fase estdo a Primavera Arabe, no Oriente Médio e norte da Africa, o
Ocupy Wall Strett, nos Estados Unidos, os Indignados e o 15M, na Espanha, as Jornadas de
Junho de 2013, no Brasil (DI FELICE, 2013, 2017a; DI FELICE; PEREIRA; ROZA, 2017), e
Geracdo a Rasca e LulzSec, em Portugal (MORAIS, 2017, 2018).

Segundo Di Felice (2017a), o net-ativismo, da maneira que se coloca hoje, apresenta
as seguintes tendéncias (entre outras): origem dos movimentos nas redes digitais, fazendo um
movimento de retroalimentacdo com o ambiente fisico, mas permanecendo sempre online
para midiatizar os movimentos; ndo centralizacdo na luta pelo poder (esses movimentos nao
querem tomar o poder); descentralizacdo das acGes em redes distribuidas; auséncia de
hierarquias formais; desenvolvimento de uma cultura antipersonalistica; tendéncia a
desaparicdo; defesa da liberdade de acesso de todos a todas as informacdes. Ndo sdo
caracteristicas puras ou imutaveis e 0S movimentos net-ativistas ndo necessariamente
apresentam todos esses aspectos, como lembra Morais (2018), mas séo indicadores que nos
ajudam a entender os movimentos dentro de sua complexidade.

Di Felice chega a estas caracteristicas considerando os dados colhidos em uma
pesquisa internacional que observou movimentos net-ativistas no Brasil, Portugal, Italia e
Espanha e que [...] elaborou uma tipologia de diversas formas diversas de interacao “a fim de
verificar a localidade das formas de participagdo e as conflitualidades net-ativistas” (DI

FELICE, 2017a, p. 184), chegando a quatro niveis de interacao:

a) Net-ativismo frontal: [...] os internautas construiam formas de ativismo
exclusivamente online, ou seja, limitando o préprio ativismo ao movimento
dos dedos sobre o teclado e ao simples clique, seja esse um like ou uma
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peticdo on-line, ou a redacdo de uma carta de protesto. [...] b) Net-ativismo
imersivo: [...] outro aspecto da imersdo frontal que exprimia um tipo de
participacdo intensa, geralmente prolongada no tempo e realizada com
frequéncia que se desenvolvia por meio da participacdo em grupos tematicos
de discussdo. [...] ¢) Net-ativismo dialogico: [...] forma ecoldgica mais
comum [...] exprime-se em dimensao de interacBes participativas complexas
que comegavam on-line, estendiam-se nas ruas e nos espacgos publicos,
sempre continuando sua dimensdo conectiva e digital, evidente tanto nas
diversas fases de atuacdo, caracterizada pela producdo e distribuicdo
continua de conteudo on-line, quanto em sua propria origem. [...] um agir
interativo que reunia pessoas, dispositivos, dados e territorios em uma unica
ecologia colaborativa. [...] d) Net-ativismo ecologico: [...] exprime, a
diferenca do dial6gico, uma explicita expansao das interacGes aos elementos
ndo humanos e, em particular a atores e agentes da biodiversidade: clima,
produtos “bio”, lagos, florestas, animais etc. (DI FELICE, 2017a, p. 184-
186)

Diante do exposto, apontamos o net-ativismo como:

[...] o conjunto de a¢BGes em rede que resultam da sinergia entre atores de
diversas naturezas — pessoas, dados, softwares, dispositivos, redes sociais
digitais, territorialidades informativas etc. — que tecem a emergéncia de um
novo tipo de ecologia (eko-logos) ndo mais opositiva e separatista, mas
estendida ndo s6 aos elementos biolégicos ndo humanos, mas também as
tecnologias informativas, as entidades territoriais, as diversas superficies,
capazes de conectar e de fazer interagir tudo o que existe no interior da
biosfera. (DI FELICE, 20173, p. 193)

Portanto, compreendendo que movimentos net-ativistas ndo sd&o homogéneos
apresentando diferencas, quando observados contextos, localidades fisicas e questfes culturais
e econdmicas, como a qualidade do acesso a internet em um pais, por exemplo, como bem
demonstra Morais (2017, 2018), indicamos que a Midia Ninja e os Jornalistas Livres ndo sdo
especificamente grupos net-ativistas, pois, embora suas acOes sejam reticulares, ao se
considerar as interacBes sociotécnicas em cada postagem dos grupos ou a¢des de mobilizacao
e cobertura de manifestacdes, estes coletivos apresentam uma certa hierarquia e centralizacéo
na maneira de operar suas a¢fes. E mesmo que seus lideres ndo sejam expostos a todo
momento, sabe-se que 0S Qrupos possuem centros diretivos estabelecidos, como
demonstraram os estudos de Rodrigues e Baroni (2018), sobre a Midia Ninja; Ramalho, Lima
e Maia (2018), sobre os Jornalistas Livres; e Figaro (2018) sobre coletivos midiativistas,
dentre eles os dois citados anteriormente.

Além disso, os grupos defendem a politica tradicional ao apoiarem partidos a esquerda
do campo politico, incluindo-se, mesmo que indiretamente, na luta pelo poder em que estes
partidos estéo inseridos.

Portanto, os grupos podem fazer parte de movimentos net-ativistas: como a Midia

Ninja fez durante as jornadas de junho, em 2013, e nos protestos contra a Copa do Mundo em
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2014, no Brasil, e como ambos os coletivos integraram 0 movimento #EleN&o, que marcou a
luta feminista nas eleicdes de 2018 no Brasil®®. Mas ndo representam per si, exemplos desse
tipo de movimento. Morais (2017, 2018) levanta essa questdo ao identificar que movimentos
originariamente net-ativistas terminaram por adquirir carater institucionalizados, exaltar
lideres e aderir explicitamente a partidos politicos, o que demonstra que ha uma fluidez no
fendmeno e que é importante sempre pensar numa perspectiva de ndo-objeto uma vez que as
transformac6es nas formas de agir dos movimentos colocam o pesquisador um passo atrds na
tentativa de enquadrar ou contextualizar o fendmeno net-ativista.

Outro ponto importante € que o net-ativismo entdo ndo teria o ser humano como
elemento central, mas uma complexa organizagdo reticular, ndo mapeéavel pelas metodologias
sociologicas tradicionais, que materializaria a acdo a partir do ato-conectivo (DI FELICE,
2017a; 2017b; 2013). No nosso entendimento, a Midia Ninja e os Jornalistas Livres, por outro
lado, colocam o ser humano como aspecto central de suas agdes, coberturas e reivindicagdes,
0 que os insere em um conceito mais especifico, o de midiativismo, que discutiremos no

topico a seguir.

4.3.  Midiativismo e midia livre

Como vimos nos topicos anteriores, acOes de contestacdo social por meio de ou
conformadas por meios de comunicagdo ndo surgiram com a internet. Neste sentido, cabe-nos
neste topico abordar que aspectos diferenciam os termos midiativismo e midia livre (ou
midialivrismo) dos trabalhados nas seces anteriores. Como apontam Cardon e Granjon
(2010), a pesquisa em ciéncias sociais hunca conseguiu estabilizar um termo para a pratica de
utilizacdo de diversos tipos de midias (entendidas também de diversas maneiras) para
empreender comunicacdo contra-hegeménica. Neste sentido, a visdo de Braighi e Camara
(2018) e Figaro (2018), concordamos que as alcunhas midiativismo e midialivrismo estdo sob
0 guarda-chuva maior do nome midia alternativa (ja apontamos no tépico sobre este aspecto,
como a Midia Ninja e os Jornalistas Livres podem ser definidos como exemplos de midias
alternativas).

Dentro deste contexto, Cardon e Granjon (2010), ao analisarem a utilizagdo de meios
de comunicacéo para a producdo de informagdes contra-hegemonicas a partir dos anos 1960
até a contemporaneidade, ou seja, ndo consideram apenas a internet para formular seu

conceito, definem midiativismo como “[...] mobilizagdes sociais progressistas que direcionam

%6 Aprofundaremos este assunto na analise do corpus estabelecido para a pesquisa no capitulo seis.
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sua agdo coletiva para a critica da midia dominante e / ou a implementacdo de dispositivos
alternativos de producéo de informac&o®” (CARDON; GRANJON, 2010, p. 8). No seu
estudo, os autores apontam dois tipos de midiativismo: a critica contra-hegemonica e a critica
expressivista. O primeiro tipo diz respeito a denincia e ao monitoramento da producéo de
contetdo da midia de empresarial de massa:

Essa abordagem denuncia flagrantemente a distribuicdo desigual dos fluxos
de informagéo em escala global, a hegemonia cultural da midia ocidental, a
busca do lucro, o sensacionalismo e assim por diante. A midia é culpada pelo
desalinhamento das prioridades da agenda publica, por ceder as pressdes dos
lobbies industriais, por reproduzir sem ressonancia os discursos dos
governantes, por participar da producdo de um pensamento Unico e por
marginalizar propostas alternativas. [..] os jornalistas reproduzem o
pensamento dominante pela ideologia, conivéncia ou sob as restricdes
impostas pelos aspectos econdmicos da producdo de informacéo®®.
(CARDON; GRANJON, 2010, p. 14-15)

Este primeiro tipo pretende forcar a midia comercial a se abrir para assuntos oriundos
de grupos desfavorecidos e que representem uma multiplicidade de visbes de mundo. Por
outro lado, a critica expressivista ndo pretende reformar o modo de producdo da midia
empresarial, “[...] convida os individuos a dominarem os instrumentos de representacdo e
simbolizagdo de suas proprias condi¢des”®® (CARDON; GRANJON, 2010, p. 17). Ou seja, é
uma perspectiva de acdo e participacdo, no caminho do que Downing (2002) chama de
audiéncia ativa e indo ao encontro das abordagens de midia alternativa de defesa e midia de
base, apontados por Atton (2002).

A critica expressivista entdo explora a esfera publica alternativa (ATTON, 2002), para
“[...] produzir informac¢do como instrumento de emancipagdo, e ndo como meio de contrariar
a reproducdo da dominacdo simbdlica. [...] uma visdo participativa da midia que insiste no
260

empoderamento, reflexividade, autoaprendizagem, experimentagdo e reapropriacao da fala

(CARDON; GRANJON, 2010, p. 16)

5" Tradugdo nossa para: [...] mobilisations sociales progressistes qui orientent leur action colettive ver la critique
des médias dominats et/ ou la mise en oeuvre de dispositifs alternatifs de production d'information.

%8 Traducéo nossa para: Cette approche dénonce péle-méle I'inégale répartition des flux d'informations a I'échelle
planétaire, I'négémonie culturelle des médias occidentaux, la recherche du profit, le sensationnalism, etc. Les
médias sont rendus responsables de la mauvaise hiérarchisation des priorités de I'agenda public, de céder aux
pressions des lobbies industriels, de reproduire sans réserce les discours des gouvernants, de participer a la
productions d'une pensée unique et de marginaliser les propositions alternatives. [...] les journalistes reproduisent
la pensée dominant par idéologie, par connivence ou sous l'effet des contraintes qu'exercent sur eux les aspects
économiques de la productions de I'information.

% Traducdo nossa para: [...] invite les individus a matriser les instruments de represéntation et de symbolisation
de leurs propres conditions.

60 Traducdo nossa para: production d'information comme instrument d'emancipation, plutét que comme moyen
de lutter contre la reproductiion de la domination symbolique. [...] une vision participative des médias qui insiste
sur I'empowerment, la réflexivité, l'autodidaxie, I'expérimentation et la réappropriation de la parole.
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Esses dois modelos ndo sdo autoexcludentes e o carater ndo estatico dos grupos
midiativistas ndo impede que determinados coletivos exergam contestagéo transitando entre a
critica contra-hegemonica e a critica expressivista. No entanto, as possibilidades trazidas pela
internet e a popularizacdo das TICs possibilitam que o viés da critica expressivista seja mais
explorado, tendo em vista as possibilidades de participacdo e producdo de conteldos no
contexto digital. A rede Indymedia, por exemplo, que ganhou destaque em 1999, nos
protestos contra um encontro da Organizacdo Mundial do Comércio em Seattle, nos Estados
Unidos, é considerada um marco dentro do contexto midiativista, pois formou uma rede
espalhada nos cinco continentes interligada digitalmente para divulgar o que acontecia, as
reivindicacdes em protestos e a violéncia policial para repreender os mesmos, dando espago
para que os préprios manifestantes expusessem seus pontos de vista. Como explicam Cardon
e Granjon (2010, p. 107) com o slogan “Nao odeie a midia, torne-se a midia®”, os
midiativistas, com o objetivo principal de mobilizar, publicavam em seus sites, atraves de
uma cobertura multimidiatica, o que a midia empresarial relevava, pois esta centrava-se na
cobertura hodierna dos encontros e reunides entre chefes de Estado e delegac6es de paises.

Naquela época, os sites e aplicativos de redes sociais ndo tinham a popularidade que
apresentam na atualidade, a prépria blogsfera era incipiente (CARDON; GRANJON, 2010).
Nas Ultimas duas décadas, a situacdo mudou: as ferramentas para producdo de contetdo e
distribuicdo dos mesmos na internet se tornaram mais baratas e se popularizaram e, no
contexto ja destrinchado em se¢bes anteriores, coletivos midiativistas ganharam relevancia,
dentre eles a Midia Ninja e os Jornalistas Livres. Ambos apresentam caracteristicas do
modelo de critica expressivista, pois sao coletivos que produzem contetdos que ndo sdo
explorados pela midia jornalistica tradicional e chamam os colaboradores a contribuirem com
material, fotos e videos principalmente, aumentando as possibilidades de interacdo e atuando
como meios que atraves do que publicam buscam uma emancipacdo ante o que é hegemdnico
ou opressor. Porém, frente a maleabilidade estético / narrativa apresentada pelos coletivos, 0s
mesmo criticam continuamente o que € produzido pela midia tradicional, vide estudos de
Rodrigues e Baroni (2018) e Ramalho, Lima e Maia (2018), o que os coloca também dentro
do modelo de critica contra-hegemdnica. Neste sentido, as tipologias aqui apresentadas nos
servem como base para analise, mas ndo como linhas rigidas instransponiveis no que diz

respeito a acdo dos coletivos, ou seja, temos sempre que considerar a heterogeneidade dos

81 Tradugdo nossa para: “Dont’t hate the media, become the media”.
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grupos e o contexto historico, social, politico e tecnoldgico para realizar as anélises
pretendidas nesta tese.

Embora Cardon e Granjon (2010) definam como midiativistas acGes e grupos
percebidos nas décadas de 1960 até os dias atuais, é a partir da popularizacdo da internet que
0 midiativismo toma corpo como pratica e conceito e se revigora (PASQUINELLI, 2002;
PERUZZO, 2018a), como colocam Braighi e Camara (2018, p. 32):

A Internet [...] é perspicaz na maior divulgacdo e simultaneidade de
transmissdo de informacdo, além de abrir espago para sujeitos antes
silenciados devido a dificuldade de conseguir espaco nos meios tradicionais
de comunicacdo. [...] Nesse contexto, a Web apresenta-se como baluarte de
um novo processo comunicacional e ativista, jA& que ela popularizou e
facilitou a pratica do midiativismo (e até do que se conjectura ser e se
chancela como midiativismo) pela sua praticidade e instantaneidade,
firmando-se como a forma mais democratica.

Seguindo esta visdo, numa concordancia com os apontamentos de Downing (2002) e
Atton (2002) no que diz respeito a integracdo e adaptacdo de midias alternativas ao ambiente
online, Cardon e Granjon (2010, p. 82) explicam, elencando alguns fatores, como as rupturas
tecnoldgicas percebidas a partir do fim dos anos 1990 terminam por facilitar o surgimento e a
sobrevivéncia de meios alternativos (midiativistas) no contexto de uma maior popularizacao
das TICs:

[...] o alivio das restricdes editoriais, redugdo drastica dos custos de
transmissdo, modelo de comunicagdo muitos-para-muitos (em oposi¢do ao
modelo um para muitos da midia tradicional), instalacbes de producao
cooperativa e a abertura de um espaco de participacdo mais amplo para
maior interatividade®?.

Ademais, a internet potencializa a reticularizacdo da sociedade (CASTELLS, 2010,
2017), o que facilita as acBes de grupos midiativistas. A acdo em redes sociotécnicas expande
a visibilidade das acdes e a capacidade de mobilizacdo do que é compartilhado digitalmente,
principalmente através dos sites e aplicativos de redes sociais, utilizando as propriedades
interativas caracteristicas dessas ambiéncias para realizar a acdo politica de coletivos
midiativistas, possibilitando que “[...] as fronteiras que separam o0s ativistas populares dos
produtores de midia radical tornem-se mais e mais indistintas” (FORD; GIL, 2002, p. 275).

No entanto, a internet por si s6 ndo é responsavel por esta mudanca. As TICs no geral

também desenvolvem papel essencial no processo de horizontalizacdo da comunicagédo, ou

62 Traducdo nossa para: [...] allegment des contraints éditoriales, réduction drastique des colts de diffusion,
modéle de communication many to many (par opposition au modele one to many des médias traditionnels),
facilités de production coopérative et ouverture d'un espace de participation élargie permettant une plus grande
interactivité.
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seja, todo o conjunto de midias (HEPP; HASEBRINK, 2018) influencia a agdo ativista.
Dentro deste contexto, Castells (2017, p. 171), aponta as seguintes caracteristicas relativas a
organizacdo dos movimentos sociais no contexto das redes digitais na atualidade (observacéo
essa que é valida também para os coletivos midiativistas que mantém relacdo estreita com

esses movimentos):

[...] capacidade de comunicacdo autbnoma, a habilidade para se conectar
com 0s seus participantes e a sociedade como um todo pela nova midia
social, por intermédio de smartphones e toda a galéxia das redes de
comunicacgdo. Esse novo sistema de comunicacdo ndo é apenas a internet,
mas as redes sociais digitais nela baseadas e a comunicacdo sem fio, que
eclodiram na ultima década.

Assim, admitimos, como ja discutimos no capitulo anterior, o carater emancipatério da
internet e das TICs, porém nédo relevamos o seu Viés anti-democréatico e 0s problemas trazidos
pela hipervigilancia e obtencdo de dados de usuérios para fins politicos e financeiros de
grandes empresas. Lembramos ainda que Downing (2002), Cardon e Granjon (2010) e
Castells (2017) também referem-se a atuacdo de grupos de extrema-direita, no campo das
midias alternativas e, consequentemente, na internet e nas redes sociais digitais, o que torna a
problematica do que pode ser considerado midiativismo ainda mais complexa, tendo em vista
que a literatura no geral relaciona a acéo ativista como a luta progressista por direitos sociais,
politicos e econdmicos e contra injusticas sociais diversas (BRAIGHI, 2016; BRAIGHI;
CAMARA, 2018; FOLETTO, 2017; PERUZZO, 2018a, 2018b; RAMALHO; MAIA, 2018;
2019).

Feitas essas ressalvas, enfatizamos que apesar desta prevaléncia da internet e das
tecnologias da informacdo e comunicacdo na configuracdo da acdo midiativista, € o sujeito
midiativista que caracterizaria esta acdo, conforme explicam Castells (2017) e Braighi e
Camara (2018). Ou seja, € o ser-humano o elemento principal que, dentro de uma rede de
actantes, incluindo ndo-humanos (LATOUR, 2012), como Foletto (2017) comprovou em sua
pesquisa sobre a organizacdo da Midia Ninja, possibilita a relacdo via dispositivo midiatico do
ambiente fisico com o digital.

E nessa relagdo dialogica que as TICs servem ao midiativismo oferecendo novas
possibilidades de producdo e compartilhamento de conteudo, bem como de mobiliza¢éo para
determinadas causas sociais, dando novos contornos ao ativismo social, como aponta Castells
(2017, p. 198-199):

[...] o papel da internet ultrapassa a instrumentalidade: ela cria as condi¢fes
para uma forma de pratica comum que permite a um movimento sem
lideranca sobreviver, deliberar, coordenar e expandir-se. Ela protege o
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movimento da repressdo de seus espacos fisicos liberados, mantendo a
comunicacao entre as pessoas do movimento e com a sociedade em geral na
longa marcha da mudanca social exigida para superar a dominacao
institucionalizada. (Castells, 2017, p. 198-199)

Dentro deste contexto, Braighi e Camara (2018, p. 36) apontam as caracteristicas que

diferenciam a agdo midiativista de outras maneiras de comunicagéo contra-hegemanica:

Midiativismo s6 se faz com midiativistas, sujeitos portadores de uma
vontade solidéaria, que empreendem acOes diretas transgressivas e
intencionais, e veem as préprias capacidades de intervencdo social, antes
localizadas, sendo potencializadas. Isso, por meio de um registro midiatico
gue visa necessariamente amplificar conhecimento, espraiar informacéo,
marcar presenca, empreender resisténcia e estabelecer estruturas de
defesa (grifos nossos).

Esta é uma perspectiva de “ativismo através da midia” (MATONI, 2013 apud
BRAIGHI; CAMARA, 2018) na qual o ser humano ou a coletividade, num processo de
mobilizacdo utiliza os diversos tipos de midia para servir aos movimentos (podendo fazer
parte dele ou néo) e, consequentemente, atingir seus objetivos, com ac¢des que transitam entre
as redes sociais digitais e as ruas. A midia, aqui digital, ndo determina, mas serve a acao
contestadora. “A funcdo midia, no interior da militancia, avigora a causa, mas ndo a determina
[...]. O que é decisivo € o comportamento do midiativista, ao se inscrever nos acontecimentos
em curso, (inter)mediando e registrando sua narrativa” (BRAIGHI; CAMARA, 2018, p. 40).

Destacando o corpo humano em meio a intricada rede sociotécnica que contextualiza a
acdo midiativista na interacdo online e offline, principalmente nas transmissGes ao vivo,
Bentes (2015, p. 24-25) aponta caracteristicas dessas acdes, que ndo seriam percebidas sem
levar em consideracdo o fisico, a sensacédo, o sentimento:

""Copwatch®" é uma estratégia midiativista de usar transmissdes on-line
para expor e monitorar a policia. Essa € a diferenca do miditiavismo para o
jornalismo de relato, que da a noticia e vai embora, alheio as suas
consequéncias. Além de "sofrer" todas as violéncias, a cdmera de combate
usa o poder/poténcia de exposi¢do on-line contra as autoridades policiais,
com 0 monitorarnento dos muitos e a multiddo em tempo real. [...] O estado
de atencdo e urgéncia. Estar na rua menos como um observador que
contempla, mas em estado de espreita, como um animal com os sentidos
agucados e a orelha em pé. [...] A importéncia das vozes e dos ruidos. Uma
grande parte das imagens que vemos nas transmissdes midiativistas esta
"ancorada" em uma narrativa ou conversa infinita de alguém do qual ndo

sabemos 0 nome e/ou ndo vemos o rosto. Ou s6 vamos descobrir muitas
horas depois e acidentalmente (grifos da autora).

83 Caracteristica elencada também por Braighi (2016) e Braighi e Camara (2017; 2018).
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Para Baitello Janior (2014), com base em estudos de Henry Pross, o corpo é a midia
primaria, origem e objetivo do processo comunicativo. A midia secundéria ¢ o “meio de
campo” entre o emissor da mensagem e o receptor. Neste sentido, essa midia pode ser o papel,

o livro, uma parede em uma caverna etc. Ha também, a midia terciaria:

Com o advento da era da eletricidade, desenvolvem-se sistemas de mediacéo
mais sofisticados que utilizam um aparato de emissdo e um aparato de
captacdo da mensagem. E aqui que surge a midia terciaria desde o telégrafo,
o telefone, o radio, a televiséo, até as atuais redes de computadores. A midia
priméria, junto ao aparato emissor, utiliza-se de imagem ou de escrita ou
transforma o seu proprio corpo em imagem ou escrita, e as transporta
imediatamente via eletricidade para outro aparato que as capta e as apresenta
a um outro corpo que estd do outro lado da rua, da cidade, do mundo.
(BAITELLO JUNIOR, 2014, p. 48)

Os coletivos midiativistas atuam de forma fluida, transitando entre esses trés tipos de
midia, sem se preocupar em fixar qualquer tipo de formato estético / narrativo ou modelo de
producédo de contetudo — Braighi ¢ Camara (2018, p. 39) lembram que “midiativismo é o que
se faz dele”. Além disso, o avango tecnoldgico notado principalmente a partir da década de
1980 terminou por embaralhar mais ainda conceitos como os de ativismo midiatico, midia
alternativa, ciberativismo, ativismo digital, clickativismo, midia tatica (PERUZZO, 2018a),
ativismo de midia social (GUENTHER et al., 2020), videoativismo (PASQUINELLI, 2002)
etc., 0 que nos fez empreender este esforco tedrico para dar contornos mais claros a definicéo
que utilizaremos nesta tese.

No cadinho de discussfes, contextos especificos vdo mostrando a maleabilidade e a
impossibilidade de emparedar o conceito de midiativismo. Custddio (2016), por exemplo,
cunha o termo “midiativismo de favela” ao mapear grupos que divulgam e integram lutas por
melhorias sociais em favelas da cidade do Rio de Janeiro. Grupos com caracteristicas diversas
guanto ao modo de agir e as estratégias de se posicionar ante questdes sociais prementes nas
favelas, mas que no geral possuem semelhancas no que diz respeito a terem o ativismo como
motivo primeiro de existéncia, dando voz a pessoas e causas silenciadas pela midia
tradicional, e a se utilizarem de recursos midiaticos para mediar e potencializar essa atuacao.

E, na tentativa de especificar o campo midiaitivista, Braighi e Camara (2018)
diferenciam ainda midiativismo de midialivrismo, apontando que o segundo termo tem uma
causa especifica: questionar a acdo da midia tradicional e democratizar o acesso a informacao,
0 que colocaria a midia livre, em conceito, mais proxima da midia alternativa. Os autores
reforcam que ndo aprofundaram as reflexdes sobre a possibilidade de que midialivrismo seja

um tipo de midiativismo, 0 que nos abre um caminho de abordagens sobre esta questéo.
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Lembremos, por exemplo, que Cardon e Granjon (2010) colocam a critica contra-
hegemdnica, no campo midiativista, como a ac¢do de, justamente, monitorar e buscar uma
abertura dos meios de comunicacéo tradicionais para causas e assuntos que digam respeito as
aspiracdes de justica social, 0 que vai ao encontro da perspectiva apresentada por Braighi e
Camara.

Neste sentido, a luta pela democratizagdo da informacgdo, a contranarrativa
estabelecida frente aos discursos da midia tradicional e a ideia de dar visibilidade a assuntos
relegados nos meios jornalisticos empresariais sdo bandeiras levantadas pelos midiativistas, a
exemplo da Midia Ninja (LEAL; MARTINS, 2018; RODRIGUES; BARONI, 2018) e
Jornalistas Livres (RAMALHO; LIMA; MAIA, 2018; SILVA; ANGRISANO, 2018), o que
no nosso entendimento configura, sim, midia livre ou o midialivrismo.

Portanto, compreendemos que midiativismo e midialivrismo sdo termos ligados
umbilicalmente, complementando-se em conceito e pratica.

Malini e Antoun (2013, p. 21-22) identificam dois tipos de Midia Livre a partir do
contexto do ciberespaco:

Por um lado, o midialivrismo de massa relne experiéncias de movimentos
sociais organizados que produzem midias comunitarias e populares, de
dentro do paradigma da radiodifusdo, se afirmando como préaticas da
sociedade civil alternativas e antagonistas em relagdo ao modo de se fazer
comunicacdo dos conglomerados empresariais transnacionais e nacionais de
midia (que controlam a opinido puablica desde o nivel local até o
internacional). J&4 o midialivrismo ciberativista reliine experiéncias singulares
de construcdo de dispositivos digitais, tecnologias e processos
compartilhados de comunicacdo, a partir de um processo de colaboracdo
social em rede e de tecnologias informaticas, cujo principal resultado é a
producdo de um mundo sem intermediarios da cultura, baseada na producgao
livre e incessante do comum, sem quaisquer niveis de hierarquia que
reproduza exclusivamente a dindmica de comunicagdo um-todos.[...] O
midialivrismo de massa quer se liberar do poder concentrador da
propriedade dos meios de comunicagdo; o ciberativista quer radicalizar os
direitos fundamentais (ou mesmo subverter o sentido liberal destes),
sobretudo a liberdade de expresséo.

A liberdade estética e narrativa (pode-se fazer tudo) e uma organizagédo laboral fora
dos padrdes capitalistas (na maioria das vezes precaria, ressalte-se), além da liberdade em
relacdo a entes empresariais e a capacidade de se renovarem constantemente Sao
caracteristicas essenciais desses grupos midialivristas que atuam no contexto das redes
digitais:

As novas midias livres — ao se utilizarem das tecnologias digitais, como

produtos da cultura da participacdo, autonomia, convergéncia, colaboracéo —
constituem novos usos radicais da comunicacdo. Atuam em favor da
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democracia, subvertem os valores estabelecidos, as narrativas midiaticas
oficiais, corporativas e demais instituicbes do Estado. Mesclam ativismo
presencial e ciber, provocando pontos de tensdo e capilaridade com o
jornalismo corporativo. (ALMEIDA, 2015, p. 12)

No contexto de retroalimentacdo entre o online e o offline, o aspecto emancipador do
midialivrismo, algo abordado também por Cardon e Granjon (2010), e a possibilidade de
individualizar a acéo politica sdo ressaltados por Malini e Antoun (2013, p. 24):

Os midialivristas sdo sujeitos aparelhados e interfaceados (em sites, blogs e
perfis em redes sociais, etc.) que buscam, fora do modus operandi dos
veiculos de massa, produzir uma comunicacdo em rede que faz alimentar
novos gostos, novas agendas informativas e novos publicos, alargando assim
0 espaco publico midiatico, porque consegue hackear a aten¢ao de narrativas
que antes se concentravam no circuitdo de midia. O midialivrismo é
tipicamente a manifestacdo de uma monstruosidade comunicacional: séo
desenvolvidos por uma “pessoa qualquer” ou por pequenos “coletivos” que,
por produzir intensa diferenca nos modos tipicos de narragdo da midia de
massa sobre os acontecimentos [...].

No mesmo caminho, Bentes (2015) ao desenvolver o termo “midia multidao”,
observando a individualizacdo da producéo de conteldos no contexto da internet - lembremos
a autocomunicacao de massa de Castells (2010; 2017) — descreve

[...] a nova ecologia midialivrista, uma quantidade enorme de redes, grupos e
também “perfis”. Pessoas que individualmente comegam a se ver como
produtores de conteldos. Essa percepcdo de que a midia somos nds, esse

conjunto de singularidades que podemos acessar, com que podemos interagir
e trocar realmente, € uma mutagdo antropoldgica. (BENTES, 2015, p. 12)

Tanto Malini e Antoun (2013) como Almeida (2015) colocam o midialivrismo numa
categoria acima do midiativismo, o que ndo é impertinente. Os autores desdobram o
midiativismo como uma consequéncia do midialivrismo, o que ndo deixa de ser verdade. Uma
vez que lhe € exposta a possibilidade de intervir politicamente com mais facilidade através de
uma série de dispositivos tecnoldgicos, o ativista ira fazé-lo dentro de suas condicGes
contextuais. Peruzzo (2018a), por exemplo, indica que qualquer observacdo relativa ao
midiativismo deve ser feita a partir do complexo contexto social e tecnolégico (imediato ou
ndo ao ativista) para se tentar compreender a natureza da acdo, muita vezes fulgaz:

Mais do que etiquetar iniciativas com denominac@es rigidas e estabelecer
fronteiras, por um lado, entre meios tradicionais de comunicacéo apropriados
ou recriados no midiativismo (0s impressos, sonoros, audiovisuais) e aqueles
ancorados na Internet e, por outro lado, entre presencial e online, o
importante é entender o fendmeno no seu conjunto, até porque atividades
sociocomunicativas nesses “mundos” se confundem por suas intersec¢des na
vida diaria, nas praticas sociais e no ambito das convergéncias tecnolégicas.
(PERUZZO, 20184, p. 57)
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Entendemos, portanto, que midiativismo e midia livre sdo aspectos indissociveis: a
acdo contestadora do primeiro é conformada pela capacidade de se reinventar e intervir
poética e esteticamente do segundo.

Reconhecemos, porém, que tanto a Midia Ninja como os Jornalistas Livres atuam em
outras perspectivas que escapam da definigéo estrita de midiativismo, como o ativismo digital
puro e simples ao postarem memes nas midias sociais, e isso foi evidenciado na anélise do
material colhido para esta pesquisa. Ou seja, nem sempre havera na atuacdo destes coletivos
todos os elementos que identificam o midiativismo. Braighi e Camara (2017, p. 156) colocam

que

[...] o midiativismo ndo existe. H4, em verdade, um comportamento que se
torna midiativista no curso de uma acgéo ativista e, em decorréncia dessa, se
V& necessaria, por qualquer motivo que valha, a mediagdo — fazendo emergir,
no fluxo efémero da atividade, o midiativismo.

Conforme essa visdo, as defini¢ces de coletivo midiatico (AQUINO BITTENCOURT,
2016)%*, midiativismo e midialivrismo complementam o entendimento (mas ndo o
estabilizam) sobre a atividade dos grupos estudados nesta investigacdo para exemplificar a
acdo midiativista. E como explana Bentes (2015, p. 21):

O midialivrismo e o midiativismo se encontram numa linguagem de
experimentacdo que cria outra partilha do sensivel, experiéncia no fluxo e
em fluxo, que inventa tempo e espaco, poética do descontrole e do
acontecimento.

Diante deste cenario, sem o intuito de esgotar o debate, nossa definicdo de
midiativismo, na relacdo direta com midialivrismo, que vai servir como parametro para
realizar as andlises propostas nesta pesquisa € a seguinte: a utilizacdo de dispositivos
midiaticos diversos e das demais tecnologias da informacdo e comunicagdo, por parte de seres
humanos (individual ou coletivamente), para realizar ativismo, ou seja, tentar mudar ou
manter uma realidade estabelecida. H& de ser realizado o registro midiatico (valendo-se de
uma gama de possibilidades técnicas e estéticas), numa relacdo continua com as ruas
(retroalimentac@o online e offline), para divulgar transgressivamente (em emissdes ao vivo
audiovisuais ou de maneira assincrona em sites e midias sociais na web), por meio de uma
comunicacdo ndo hegemonica, causas sociais, politicas e culturais diversas, e mobilizar mais
apoiadores para estas lutas, configurando uma maneira de participacdo politica.

Voltamos entdo ao agenciamento entre humanos e ndo humanos para produzir acoes,
(LATOUR, 2012). Embora, como ja foi colocado no capitulo anterior, Di Felice (2017a)

8 Ver pégina 27.
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rechace a TAR para explicar os agenciamentos que ocorrem nas redes digitais, devido a
complexidade das relacbes ndo rastreaveis fisicamente e a falta de temporalidade e
espacialidade nas acdes produzidas pelos atos conectivos, € impossivel pensar na atuacao dos
coletivos midiativistas sem se referir a relacdo humano/técnica para a realizacdo das
coberturas de manifestacGes ou outros eventos. Bentes (2015) narra uma situacéo simbolica
em que um reporter (esse € o termo que ela usa) midiativista da Midia Ninja, perdido no Rio
de Janeiro, recebe a ajuda de internautas conectados para conseguir se localizar no mundo
fisico.

Dentro deste contexto, vale ainda salientar algumas interseccdes e diferengas entre o
conceito de midia alternativa e de midiativismo, j& que o primeiro possui uma tradicéo tedrica
mais ampla e estabelecida e, como ja dissemos, é um termo guarda-chuva que abriga varios
outros. Empreendemos tal reflexdo recentemente em trabalho apresentado no Congresso da
Associacao Portuguesa de Ciéncias da Comunicacao (Sopcom), em novembro de 2019.

Na nossa reflexdo (RAMALHO; MAIA; GRADIM, 2019), os resultados obtidos,
mostram que as praticas se entrelacam quanto: a ser o humano o elemento central da acédo; ao
espalhamento de conteudos diversos aos hegemdnicos; a integracdo as causas ativistas
principalmente ligadas ao mundo politico e aos novos movimentos sociais; a configuracdo de
formas de participagdo para que grupos excluidos dos debates publicos se expressem e tentem
legitimar suas realidades; a busca permanente por maneiras de gestdo, producdo e distribuicdo
de conteidos em contraponto ao que é praticado nos grandes conglomerados de midia.

Ja a caracteristica tedrica peculiar do midiativismo em comparacdo ao conceito de
midia alternativa € que as TICs (principalmente a internet, a web e os dispositivos midiaticos
conectados) exercem um papel crucial na acdo midiativista, conformando e revigorando esta
pratica, sendo o contexto da midiatizacdo e da sociedade em rede decisivos para o desenrolar
desse fenbmeno no que tange a producdo e circulacdo dos conteidos e a potencialidade de
estes se tornarem relevantes socialmente e influenciarem nas agendas publicas de discussdo.

Feitas essas observacdes, com relagdo aos nossos objetos de observacéo, reforcamos a
designacdo dos mesmos como grupos midiativistas, pelo carater teérico mais organizado do
termo, o que foi explicado nas linhas anteriores, e pelo contexto geral das agbes online e
offline dos coletivos. Trata-se, no contexto deste estudo, de reconhecer, no caminho do que ja
fizemos em trabalhos anteriores (RAMALHO; LIMA; MAIA, 2018; RAMALHO; MAIA,
2018, 2019; RAMALHO; MAIA; GRADIM, 2019), a essencialidade da técnica,
materializada nas TICs, porém de ndo subestimar a importancia do humano no trabalho

midiativista.
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Afinal, s&o pessoas com intencionalidades, subjetividades e defeitos que se propdem a
atuar no mundo digital e fisico com o objetivo de contribuir para a mudanga da realidade
social, que lutam em varias frentes (ndo tém uma causa especifica), elegendo suas bandeiras,
sem anonimato e se utilizando de varios formatos e narrativas para fazer valer suas estratégias

discursivas e mobilizar apoiadores para suas causas.

4.4.  Midiativismo e jornalismo

Um dos aspectos polémicos evidenciados com o salto de relevancia de coletivos
midiativistas no contexto digital é se eles constituem agrupamentos jornalisticos ou ndo. O
debate se torna acalorado devido as paixfes politico-ideoldgicas que emergem através das
acOes e publicacdes dos grupos e, por outro lado, aos proprios meios jornalisticos tradicionais
qgue buscam se reafirmarem como entes capazes de produzir informacBes relevantes,
verdadeiras e devidamente apuradas, numa tentativa de deslegitimagdo do que é produzido
pelos coletivos midiativistas, como explicou Suzina (2019b) (informagéo verbal)®®.

Para Braighi e Camara (2017), na esteira do que se chama de jornalismo colaborativo,
0s meios jornalisticos tradicionais incentivam a participacdo da audiéncia na producdo de
conteidos, mas tentam deslegitimar quando essa mesma audiéncia (transfigurada em
audiéncia ativa) colabora com midias alternativas pulverizadas no ambiente digital.

A questdo se torna ainda mais polémica quando, trazendo a discusséo para o0 contexto
deste trabalho, a Midia Ninja e os Jornalistas Livres utilizam em suas nomenclaturas o termo
jornalismo e jornalistas, numa clara intencdo de colocarem o pé neste campo profissional
legitimado socialmente (ALSINA, 2009; TRAQUINA, 2004) - ainda que hoje esta
legitimacdo esteja combalida - como o responsavel pela traducdo e disseminagdo dos fatos
para 0 consumo das sociedades. Percebe-se que o0s coletivos querem absorver o ethos
(MAINGUENEAU, 2008) jornalistico e a0 mesmo tempo questionar as bases tradicionais da
cultura profissional deste campo (AGUIAR; RODRIGUES, 2019; FERNANDES, 2018;
RAMALHO; LIMA; MAIA, 2018; RAMALHO; MAIA, 2019; RODRIGUES; BARONI,
2018).

O cerne do debate parece estar na parcialidade assumida pelos grupos, aspecto que é

mitolégico nos meios de comunicacdo tradicionais. Enquanto 0s meios jornalisticos

8 Informacdo obtida na comunicagdo apresentada pela citada pesquisadora na 122 Ourmedia
Conference: Mediactivism — Scholactivism, realizada em Bruxelas, Bélgica, em novembro de 2019. Neste
topico (midiativismo e jornalismo), todas as vezes que citarmos a pesquisadora Suzina nos referiremos a sua
apresentagdo no citado evento. Para ndo ter que repetir essa nota de roda pé varias vezes, designaremos a
pesquisadora como Suzina (2019b), pois ja citamos um artigo dela do mesmo ano.
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comerciais insistem em “vender” ao publico que seu trabalho ¢ objetivo, imparcial, mesmo
com todas as evidéncias cientificas e empiricas que mostram o contrario (ALSINA, 2009;
COSTA, 2009; HERNANDES, 2006), a Midia Ninja, os Jornalista Livres e outros coletivos
midiativistas ndo escondem as bandeiras que defendem.

A objetividade enquanto [...] “um dos recursos jornalisticos para se tentar ‘apagar’ o
modo pelo qual a realidade foi filtrada a partir do sistema de valores do jornal [...]”
(HERNANDES, 2006, p. 30) é uma construcdo da imprensa comercial para que o publico
acredite que nas partes informativas do produto jornalistico, a noticia consegue ser isenta, ao
apresentar os varios lados da historia, desconsiderando os enquadramentos, questfes
organizacionais, subjetividades, repertorio de quem escreveu e editou o0 material etc.

Dentro deste contexto perguntamos, afinal, é possivel fazer jornalismo com
direcionamento politico especifico ou melhor, sem ouvir todos os lados da historia, como se
propdem a Midia Ninja e os Jornalistas Livres? Sobre este ponto, Costa (2009, p. 166) aponta

0 seguinte:
O jornalismo ndo terd e ndo pode ter — pela extrema rapidez com que é
produzido [...] -, condicGes de ouvir todos os lados e todas as testemunhas
com a calma, o rigor e a liturgia de uma investigacdo cientifica ou de um
processo judicial. O jornalismo serd sempre limitado de alguma forma, seja
pelo tempo de apuracdo ou pelo tempo de transmisséo [...], seja pelo espaco
e pela forma [...]. E por mais que realize um servigo publico, jornalismo
nunca deixara de ser parte de um negdcio inserido de forma inequivoca na
indUstria da cultura, e por isso quem o exerce, 0 abriga ou o explora estara de
olho na audiéncia, seja de massa, seja segmentada, para ndo falar nas receitas
e na rentabilidade. [...] Essa indUstria [...] foi quem capturou o conceito de

objetividade da ciéncia e moldou critérios e clichés de objetividade,
imparcialidade e neutralidade jornalistica.

O ponto é que as bases em que o jornalismo tradicional funda sua legitimidade estdo
corroidas. Com a abertura do polo emissor da informacdo (RAMONET, 2012), produtores de
conteido relevantes surgem a todo momento na internet e contribuem fortemente para a
construcdo da realidade social das pessoas (para o bem ou para o mal). H4, inclusive, o
fendmeno do news avoidance®® (BENTON, 2019; FILLOUX, 2019), que identifica um
estatisticamente relevante numero de pessoas que evitam ou desconsideram as informacoes
jornalisticas.

Além disso, deve-se observar a tradigdo tedrico — empirica do jornalismo alternativo,
principalmente a partir dos anos 1960 em todo o mundo (ATTON, 2002; DOWNING, 2002;
PACHI FILHO; MOLIANI; FIGARO, 2018; PERUZZO, 2009a, 2009b, 2018b), que é

8 «Evitar noticias”, numa tradugéo livre.
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considerado de fato uma ramificacdo do jornalismo e que historicamente é um jornalismo
engajado. Como defende Almeida (2015, p. 11):

As midias livres [alternativas, midiativistas] (sem pressdes institucionais,
comerciais, mercadoldgicas) tém demonstrado a legitimidade dos modelos
alternativos de producdo e informacéo, e suas agdes tém contribuido para a
superacdo do questionamento acerca da sua natureza jornalistica. Desta
forma, ampliam ainda mais o seu espectro no debate publico a partir dos
usos das tecnologias digitais e as potencialidades do ciberespaco para fins de
ativismo.

Dentro deste contexto, devemos nos perguntar se ndo € demasiado limitador n&o abrir
as portas do jornalismo para esses novos grupos midiativistas? Eles ndo seriam parte de um
jornalismo engajado & maneira do jornalismo alternativo? E algo a que, obviamente, néo
responderemos aqui, pois tal mudanca conceitual deve passar por um novo olhar da academia
e, principalmente, pela aceitacdo nas redagdes dessa perspectiva enquanto alargamento do
campo profissional, 0 que ndo parece estar perto de acontecer.

Neste cenério, diversos autores denominam os coletivos midiativistas (principalmente
0S que sdo objeto do nosso estudo) como grupos que também fazem jornalismo. No que tange
a Midia Ninja, Almeida (2015), Andrade (2018), Bentes (2015), Lorenzotti (2014), Prado
(2015), Leal e Martins (2018) associam 0 grupo a um novo tipo de jornalismo, dentro do
contexto de midia alternativa, do midiativismo e do midialivrismo, reforcando a denominacéo
que o grupo faz de si mesmo.

Rodrigues e Baroni (2018)%’, ao realizarem um aprofundado estudo etnogréafico e de
analise de conteddo, reafirmam a parcialidade e acdo politica da Midia Ninja e a
contranarrativa empreendida pelo coletivo frente aos discursos da midia tradicional. Por outro
lado, as autoras alargam o campo jornalistico ao apontar a organizacdo e as publicacdes dos
ninjas como exemplos de um tipo de trabalho periodista, mesmo que este trabalho muitas
vezes contribua para o afrouxamento dos codigos deontoldgicos do jornalismo.

As autoras acompanharam o processo de tomada de decisdo sobre o que deve ser
coberto e publicado, da mesma maneira que fez Foletto (2017), e identificaram varias
instancias de filtros, com hierarquias estabelecidas nas casas coletivas, 0 que nos remete aos
processos de newsmaking, teoria que procura identificar o processo de producdo da noticia
jornalistica considerando o contexto organizacional, social e politico (PENA, 2015;

TRAQUINA, 2004), considerando principalmente o gatekeeping, abordagem que tenta

67 Aguiar e Rodrigues (2019) utilizaram os mesmos dados, porém sob a luz da teoria da agenda setting
(MCCOMBS, 2009), para perceber os enquadramentos (framings) dados pela Midia Ninja as postagens feitas no
Facebook, chegando mais ou menos as mesmas categorias de contetido e resultados obtidos por Rodrigues e
Baroni (2018).
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explicar como os meios de comunicacdo tradicionais selecionam o que deve passar pelos
“portbes” e ser publicado (SHOEMAKER; VOS, 2015).

Dentro deste contexto, Rodrigues e Baroni (2018) explicam que ha um centro diretivo
que toma as decisdes, embora numa relacdo mais horizontal, sobre o que deve ou nao ser
coberto e publicado por quem est4d nas casas coletivas ou por quem estd na rua. Isto
assemelha-se, ainda conforme as autoras, ao sistema encontrado nas redagdes jornalisticas
tradicionais, quando em muitos casos, quem estd em posicdes de execucdo de tarefas (como
reporteres e produtores), tem uma certa consciéncia de “até onde pode ir” de acordo com as
linhas editoriais das empresas, em um contexto de autonomia relativa dos jornalistas
(TRAQUINA, 2004). As autoras chegam a colocar que existe uma espécie de “nucleo duro”,
com mais responsabilidade de decisdo, porém ndo conseguiram identificar quem compde esta
casta dentro da organizacdo do FAE e da Midia Ninja. Obviamente, como falamos de ativismo
social, supbe-se que quem esta atuando em um grupo dito midiativista identifica-se com o seu
alinhamento politico, 0 que muitas vezes ndo acontece em uma empresa jornalistica, ja que
nesta relacdo esta envolvida a necessidade financeira do profissional empregado.

Com relagdo ao conteudo analisado, publicado na fanpage do grupo no Facebook e no
site oficial, Rodrigues e Baroni (2018) estabeleceram cinco categorias:

a) Mobilizacdo: o tipo de conteddo mais evidente, impulsionado pela relagdo direta com
membros de movimentos sociais, a exemplo do Movimento Sem Terra (MST), Movimento
dos Trabalhadores Sem Teto (MTST) e de ativistas LGBTSs, que circulam livremente pela
casa, sendo que “a maior parte dessas postagens combina imagem ou arte visual com textos
que, mais do que relatar, destinam-se a seduzir potenciais colaboradores e a engajar
leitores/seguidores em torno de agendas e/ou lutas” (p. 603).

b) Desconstrucdo: a segunda mais constante, na qual as postagens evidenciam a luta
contranarrativa diante dos discursos da midia tradicional. As autoras exemplificam,
analisando postagens da Midia Ninja que desconstruiam o discurso do jornal O Globo com
relacdo as manifestacdes pro e contra 0 impeachment da presidenta Dilma Rousseff. Na ética
dos ninjas a agdo do grupo Globo favorecia os atos que pediam a deposi¢cdo da entdo
presidenta. E importante ressaltar que essa desconstrucdo ndo acontece ao citar diretamente
um meio jornalistico tradicional. As autoras incluem nessa categoria a abordagem, por parte
dos ninjas, de assuntos que sdo contextualizados de maneira mais ou menos homogénea na
midia corporativa, a exemplo da criminalizacdo dos chamados Black Blocs (grupo de pessoas

gue, com panos cobrindo rostos, tinha atitudes mais violentas e praticava atos de vandalismo



118

em manifestacGes). Porém, na visdo da Midia Ninja, os Black Blocs empreendem acbes
simbdlicas necessérias para se chamar atencao para determinada causa.

c) Escracho: as publicacdes que fazem parte desta categoria, ao contrario das charges dos
meios jornalisticos tradicionais, adotam um tom mais direto e irénico. Além disso, hd também
textos escritos que se encaixam nessa categoria, ou seja, ndo é apenas algo relacionado a
materiais com imagens: “Esta categoria [...] evidencia-Se em postagens que casam artes
visuais irreverentes e provocativas com textos mordazes, em transmissdes de videos editados
ou coberturas em tempo real com vies de desmoraliza¢do”. (RODRIGUES; BARONI, 2018,
p. 607)

d) Opinido: relacionada as duas anteriores:

Desmonta pilares deontolégicos do campo jornalistico ao expressar opinido
também em textos factuais, nos quais ndo evita o estilo caustico, que beira o
agressivo, e incorpora recursos da linguagem da midia social a narrativa,
como as hashtags — que facilitam a viralizacdo dos conteudos, e.g.,
“#GlobodoGolpe” e “#GlobodaMorte”. (RODRIGUES; BARONI, 2018, p.
606)

e) Institucional: categoria que inclui postagens nas quais a Midia Ninja faz sua autopromocéo

e procura evidenciar e fortificar sua relacdo com os seguidores:

Desde seu surgimento, a Midia Ninja procura vender uma identidade [...]. A
representacdo trabalhada nas redes sociais é de dinamismo, reputagdo e de
alta conectividade e constitui o perfil da categoria autopromocéo [...]. Os
midiativistas recorrem a fotos, banners, teasers e gifs que embutem
mensagens autoenaltecedoras e reforcam a marca Ninja. (RODRIGUES;
BARONI, 2018, p. 601)

Ja no que diz respeito aos Jornalistas Livres, Fernandes (2018), por exemplo, ressalta,
ao problematizar a heterogeneidade do que ela chama de jornalismo alternativo no contexto
das TICs, a cobertura em tempo real (e o ativismo) que o grupo fez durante a ocupacdo de
escolas publicas por parte de estudantes no estado de Sdo Paulo, em dezembro de 2015, em
um protesto contra a proposta de reestruturacdo do sistema educacional, no entdo governo de
Geraldo Alckmin, do PSDB, o que levaria ao fechamento de muitas unidades de ensino. A
autora observa um caso peculiar que aconteceu com uma das integrantes dos Jornalistas
Livres ao tentar participar de uma entrevista coletiva:

O envolvimento do grupo com a causa dos estudantes foi tamanho que em
uma das entrevistas coletivas do Governo do Estado [...] sobre o assunto, em
4 de dezembro de 2015, a reporter do Jornalistas Livres foi expulsa sob a
alegacdo de que, na verdade, era uma militante. (FERNANDES, 2018, p.
273)
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O estudo de Coutinho e Marinho (2017), sobre a greve geral de 2017, apontou o
aspecto unilateral das coberturas feitas pelos Jornalistas Livres. Ou seja, ndo houve espaco
para posicionamentos contrarios a greve geral. Um aspecto caro ao jornalismo autointitulado
profissional (empresarial) ¢ justamente ouvir “todos os lados da historia” (FERNANDES,
2018; TRAQUINA, 2004) - mesmo que saibamos que existem diversas estratégias discursivas
para direcionar e enquadrar a informacdo (COSTA, 2009; GRADIM, 2016; HERNANDES,
2006) — o que nos leva as discussdes sobre a ética do jornalismo e se o coletivo se preocupa
com estas questdes.

Diante do exposto, vale citar o estudo de Oliveira (2016) que aborda justamente a
questdo da perspectiva do alargamento do que se entende por jornalismo profissional ao
comparar o caso da Folha de S. Paulo e a organizacdo dos Jornalistas Livres. No que interessa
a esta investigacao, a pesquisadora aponta o posicionamento de uma integrante dos Jornalistas
Livres, Maria Carolina Trevisan, que defende a denominagdo do grupo como uma rede que
faz “jornalismo profissional”, ndo um jornalismo militante. Trevisan defende que a nao
existéncia de amarras comerciais € a transparéncia ao assumir posigoes, “ter lado”, ao
contrario do que é percebido nas empresas de jornalismo, que mascaram suas Vvisdes em
matérias informativas, é justamente o que torna os Jornalistas Livres profissionais e ndo
necessariamente sua organizacao financeira / administrativa, que é diferente da maneira
cristalizada ao longo do século XX nas tradicionais redagdes hierarquizadas (OLIVEIRA,
2016).

Percebemos assim que os coletivos querem se estabelecer enquanto jornalistas ao
enfatizar as diferencas em relagdo aos meios comerciais, principalmente ao assumirem a
parcialidade e se organizarem laboralmente de uma forma estranha ao aspecto ainda industrial
encontrado nas redacGes corporativas, mas utilizando marcadores da préatica jornalistica
(SUZINA, 2019b) tais como reportagens, entrevistas, pautas, matérias etc. no processo de
producdo de conteldos (FIGARO, 2018). Lembremos que muitos dos integrantes dos
coletivos ndo tém formacdo em jornalismo e alguns ndao possuem nem mesmo nivel superior
de ensino (AGUIAR; RODRIGUES, 2019; FIGARO, 2018; FOLETTO, 2017). Talvez, ao
exaltar essas diferengas se encontre a legitimidade informativa (além do ativismo em si) dos
grupos no imaginario social.

Como explica Bentes (2015), os conceitos classicos do jornalismo (muitos deles
citados aqui neste topico) ndo ddo conta das experiéncias midiativistas, que ndo podem ser

reduzidas ao campo periodista.
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E uma experiéncia que altera ontologicamente o jornalismo pensado como
pratica de poder, que se esconde sob o manto do informar, "reportar”,
reproduzir. Estamos vendo um deslocamento da comunicacdo para a sua
funcdo expressiva e de invencdo, nessa conversacdo de muitos com muitos.
Nao que essas funcdes classicas desaparecam. Mas do que nos serve
estarmos "informados”, se ndo temos autonomia ou meios para criar
conhecimentos derivados, para fazer da informagdo poténcia de
transformacdo dos desejos e das crencas? (BENTES, 2015, p. 13, grifo
Nosso)

A autora mostra como a subjetividade esta explicita nas acdes e publicacbes de grupos
midiativistas: “[...] as postagens [...] funcionam muito mais como cronicas, parciais e
subjetivas, do que textos informativos. Carregam mundos possiveis dentro de cada enunciado.
Cada ‘matéria’ traz uma causa, um afeto, um horizonte de mundos em torno da ‘noticia’”.
(BENTES, 2015, p. 16)

Essa subjetividade exposta remete ao aspecto da ideologia, um dos seis fatores que
diferenciam a pratica midiativista da jornalistica, segundo Suzina (2019b). O aspecto a)
ideoldgico diz respeito justamente ao fato de os midiativistas explicitarem suas posi¢des,
como ja se colocou em linhas anteriores, sem disfarcar falsas imparcialidades. Os outros
elementos diferenciais sdo: b) a referéncia constante a determinados territérios, sendo as
periferias os mais significativos (FIGARO, 2018; SUZINA, 2019b), no sentido de marcar
seus lugares de fala de maneira representativa; c) o uso das tecnologias, no contexto das redes
e da midiatizacdo, de forma inventiva como aspecto fulcral nas suas acfes; d) a busca por
formatos que signifiquem maneiras de valorizar as realidades e causas expostas nas
publicacdes, mesmo que muitas vezes haja uma referenciacdo a praxis jornalistica
corporativa; e) pertencimento ao que se estd publicizando e defendendo, no sentido de dar
visibilidade a situacdes vividas pelos préprios midiativistas ou pelo menos de dar mais espaco
as pessoas e grupos cujas demandas sdo apresentadas; f) e um sentimento de resisténcia, a
partir da ideia de que h& a possibilidade de as narrativas serem construidas por pessoas que
vivem as realidades retratadas, constituindo uma espécie de jornalismo pobre (realmente
evidencia as realidades dos menos favorecidos) e engajado (SUZINA, 2019b).

Neste mesmo caminho, Foletto (2017, p. 201) defende que no caso da Midia Ninja, o
“Jornalismo acontece [através das técnicas utilizadas para obter informaces e da relagdo com
0 aparato técnico para produzir contetdo], ndo é ponto de partida” e que “A Midia Ninja é
muitas coisas, entre elas o jornalismo” (p. 204), explicando que cada situacdo recebe uma
abordagem diferente de quem vai “cobrir” as pautas definidas em reunides dentro das casas

coletivas.
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Justamente a génese e a organizacdo dos coletivos apontam (mais na Midia Ninja do
que nos Jornalistas Livres) “que o jornalismo ¢ mais uma referéncia (da qual sdo apropriadas
técnicas de coleta e divulgacdo de informacgdes, como entrevistas e reportagens), do que um
norte a ser seguido”. (RAMALHO; MAIA, 2019)

E, numa perspectiva conciliadora, Braighi e Camara (2017) elencam as diferencas e
complementariedades entre o (tele) jornalismo e midiativismo no que tange a cobertura sobre
direitos humanos. Os autores nao hierarquizam os campos, pelo contrario, mostram que
ambos sdo essenciais (sem descartar o criticismo que é essencial para analisar quaisquer dos
modos de producédo informativa) para a construcdo da cidadania.

E que os meios jornalisticos tradicionais continuam a ter forte relevancia no contexto
digital na construcdo da agenda publica, mas na atualidade outros atores e grupos tém forca
semelhante neste processo. Consideramos que € importante sim para a democracia a
existéncia de meios de comunicagao corporativos livres e vigorosos (mesmo sabendo que as
relacfes com o poder instituido e grupos econémicos tornam essa liberdade bastante relativa).
Porém, € preciso observar também os discursos de outros produtores de conteudos (a exemplo
dos coletivos midiativistas), pois estes apresentam uma diversidade de visdes no que tange ao
enquadramento dos fatos sociais, reforcando que essa pluralidade contribui para a

conscientizacao, educacao e emancipacgao de um povo.

4.5. Resumo do capitulo

Neste capitulo discutimos os diversos conceitos que explicam a utilizacdo de
dispositivos midiaticos diversos para a realizacdo de ativismo social e politico. Elencamos
algumas praticas cujas tradi¢fes tedricas sdo mais fortes, tais como midia (radical) alternativa
(um termo que abarca a maioria das acdes de contestacdo social por meio da midia),
ciberativismo e net-ativismo (conceitos mais ligados a utilizacdo da internet para realizar
diversos tipos de ativismo, no caso do net-ativismo em redes digitais), chegando aos conceitos
de midia livre e midiativismo. Esses dois Gltimos sdo o0s que consideramos para definir a
Midia Ninja e os Jornalistas Livres, que sdo objetos de observacdo desta pesquisa. Desta
maneira compreendemos por midiativismo, a utilizacdo de dispositivos midiaticos diversos e
das demais tecnologias da informacéo e comunicacédo, por parte de seres humanos (de forma
individual ou coletiva), para realizar ativismo, ou seja, tentar mudar ou manter uma realidade
estabelecida. H& de ser realizado o registro midiatico (valendo-se de uma gama de
possibilidades técnicas e estéticas), numa relagcdo continua com as ruas (retroalimentacdo

online e offline), para divulgar transgressivamente (em emissdes ao vivo ou de maneira
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assincrona em sites e midias sociais na web), por meio de uma comunica¢do ndo hegeménica,
causas sociais, politicas e culturais diversas, e mobilizar mais apoiadores para estas lutas,
configurando uma maneira de participacdo politica. Além disso, pesa nesse conceito o
fendmeno da midiatizacdo, que aponta uma influéncia do conjunto de midias nas praticas
sociais, e formacdo das redes digitais que potencializam o alcance do que é publicado pelos
coletivos, principalmente nas midias sociais. Por fim, empreendemos um breve debate sobre
as relacdes (convergéncias e divergéncias) entre midiativismo e jornalismo, apontando que os
grupos midiativistas utilizam de técnicas de coleta e producao de informacéo do jornalismo
para realizar suas atividades, propondo-se, no entanto, a romper com aspectos caros a
deontologia do jornalismo empresarial, principalmente a busca por impossiveis objetividade e
imparcialidade. Ressaltamos, por fim, que ambas as praticas sdo importantes para a
disponibilizacdo de uma pluralidade de visdes sobre os fatos sociais, contribuindo para uma

possivel emancipacdo social.
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5. METODOLOGIA

Para organizarmos o caminhar metodoldgico desta investigacao, a dividimos em trés
fases, além da revisdo tedrica realizada durante todo o periodo de pesquisa: 1)
acompanhamento da producdo discursiva e coleta das postagens nas paginas do Facebook
administradas pela Midia Ninja e pelos Jornalistas Livres, durante o periodo da campanha
eleitoral ate o dia apos a realizacdo do segundo turno (16 de agosto a 29 de outubro de 2018);
2) delimitacdo e estabelecimento do corpus, devido & grande quantidade de postagens
coletadas; 3) analise do discurso para interpretar a producédo de sentido gerada pelos discursos
da Midia Ninja e pelos Jornalistas Livres e, a partir dai, problematizar a acdo dos mesmos no
que diz respeito as possibilidades de atuacéo e participacao politica a partir das TICs.

Antes de adentramos na descricdo de cada fase da investigacdo é necessario explicar
0s motivos da escolha das paginas dos coletivos no Facebook e ndo em outros sites de redes
sociais, como o Twitter, por exemplo. A primeira questdo é que nesta plataforma os coletivos
possuem mais seguidores do que nas outras, consequentemente as postagens tém uma maior
possibilidade de visualizagdo e potencial de interacdo, nas diversas maneiras que o site
disponibiliza. Em suma, nesta ambiéncia os posicionamentos dos grupos tém maior impacto.
Havia (quando nos decidimos por este site de redes sociais) também no Facebook uma maior
facilidade em minerar postagens passadas, mesmo com as limitagdes impostas pela interface
da plataforma (problema a ser detalhado ainda nesta secdo). Além disso, ha de se considerar
o fato de o Facebook estar entre as trés plataformas de redes sociais por meio da internet mais
utilizadas no Brasil, com cerca de 130 milhdes de usuérios cadastrados®®, disputando com o
WhatsApp e o Youtube, e a intensa utilizacdo desta rede durante o periodo da campanha
eleitoral no Brasil, como mostra pesquisa do instituto de pesquisa Datafolha divulgada pouco
antes do primeiro turno®.

Evidencia-se, também, mesmo com a estratégia empreendida pelo Facebook de
obtencdo de dados dos usuarios e direcionamento da informacdo, via algoritmos, nas
timelines, que o site € propicio, segundo Van Dijck (2013), para a profusdo da chamada
autocomunicacdo de massa, termo cunhado por Castells (2010) para explicar a possibilidade

de contetidos (muitas vezes produzidos por individuos) até entdo com pouca possibilidade de

®Mais informacdes podem ser conferidas nos seguintes sites: https://marketingsemgravata.com.br/dados-da-
internet-no-brasil-em-2018/ e https://exame.abril.com.br/negocios/dino/62-da-populacao-brasileira-esta-ativa-
nas-redes-sociais/ .

®A pesquisa pode ser encontra neste link: https://gl.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-
numeros/noticia/2018/10/03/datafolha-guantos-eleitores-de-cada-candidato-usam-redes-sociais-leem-e-
compartilham-noticias-sobre-politica.ghtml .
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alcance publico, a partir das TICS, passarem a ter possibilidade de serem mais relevantes
(pelo menos quantitativamente) nas redes digitais. Salientamos também que a plataforma €
bastante utilizada por pessoas, grupos e coletivos diversos que querem produzir contra
narrativas diante do que é disseminado pela midia tradicional e por discursos oficiais, como 0s
oriundos de instancias governamentais (CASTELLS, 2017).

Deve-se considerar, dentro deste contexto, a preponderdncia da cultura da
propagabilidade (JENKINS; GREEN; FORD, 2014) no que diz respeito a relevancia de
conteudos e discursos nas redes digitais. Van Dijck (2013) explica que foi o Facebook que
moldou a cultura do compartilhamento e da transparéncia sob a qual estdo calcadas as
relagBes nos sites de redes sociais. Neste sentido, se partimos da ideia de que o que a Midia
Ninja e os Jornalistas Livres produziram durante o processo eleitoral brasileiro so teve
relevancia por que houve uma acdo direta dos seguidores em interagir de diversas formas com
as publicacGes, a observacgdo se torna bastante pertinente, pois este site incorpora essa l6gica
do compartilhamento como algo necessario para a sociabilidade. Van Dijck (2013) utiliza a
expressdo “ideologia do compartilhamento” para designar o contexto que penetrou

profundamente nos poros da sociedade conectada:

O conceito de "gostar" impulsiona ideias populares ou coisas com alto grau
de valor emocional, sem ddvida a custa de julgamentos racionais para 0s
quais nao ha botbes no universo online. [...] Compartilhar, fazer amigos e
curtir sdo conceitos ideoldgicos poderosos cujo impacto vai além do préprio
Facebook em todos os cantos da cultura, afetando o préprio tecido da
sociabilidade. (VAN DJICK, 2013, p. 65-66)°

Ainda justificando a escolha do Facebook, optamos por ndo acompanhar os sites
oficiais dos coletivos porque, em ambos 0s casos, esses ambientes funcionam mais como um
espaco para colunas, textos opinativos e reportagens (no caso dos Jornalistas Livres) e ndo
apresentam uma atualizacdo continua, com periodicidade menor, como € observado nas
plataformas digitais de redes sociais habitadas pelos grupos. Dependendo do acontecimento
que recebe a atencdo dos coletivos o numero de postagens pode passar de 70 por dia
(RAMALHO; MAIA, 2019).

Outro motivo para analisar os enunciados obtidos no Facebook é que nos outros sites
de redes sociais habitados pelos coletivos, ha, muitas vezes, repeticdo do que ja é postado na

citada ambiéncia ou entdo pequenas mudancgas nos contetdos para se adequar a arquitetura de

0 Tradugéo livre nossa, levando em conta as nomenclaturas que o Facebook utiliza no Brasil, para: The concept
of “liking” pushes popular ideas or things with a high degree of emotional value, arguably at the expense of
rational judgments for which there are no buttons in the online universe. [...] Sharing, friending, and liking are
powerful ideological concepts whose impact reaches beyond Facebook proper into all corners of culture,
affecting the very fabric of sociality.
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cada site e mesmo narrativas cross e transmidiaticas (BICALHO, 2018; RAMALHO; LIMA;
MAIA, 2018) o que, por si sO, ja seria tema para outra pesquisa, mas que no caso desta
investigacdo assume carater contextual e ndo principal, j& que o discurso dos grupos € o

mesmo no Instagram, Twitter e Youtube, por exemplo.

5.1. Primeira fase da pesquisa: acompanhamento da producao discursiva e coleta de
postagens

Justificada a escolha da plataforma online na qual estardo assentados os enunciados
(postagens) que contribuiram para a constituicdo dos discursos dos coletivos, passemos agora
a detalhar outras opcbes de pesquisa, comecando pela fase primeira da investigacgao:
acompanhamento da producdo discursiva e coleta das postagens nas paginas do Facebook
administradas pela Midia Ninja e pelos Jornalistas Livres. O acompanhamento foi feito de 16
de agosto de 2018 (quando a Justica Eleitoral autorizou o inicio da propaganda politica,
inclusive na internet) a dia 29 de outubro (um dia ap6s a realizacdo do segundo turno). Este
lapso temporal foi escolhido antes de se iniciar a campanha eleitoral, pois acreditdvamos (o
que se confirmou com os acontecimentos politicos e suas repercussées no ambiente digital)
que este periodo seria bastante proficuo quanto a producdo de contelidos e polémicas na
internet e que o0s grupos estudados nesta pesquisa contribuiriam ativamente com a
efervescéncia comunicativa e com as controvérsias produzidas no processo eleitoral (o que
também se confirmou).

Para realizar a coleta de postagens, recorremos ao aplicativo gratuito o Netvizz'?, ja
utilizado e referendado por Recuero (2017) e Poloni e Tamaél (2014). Este programa faz uma
espécie de mineracdo e organizacdo de dados diretamente no Facebook. No entanto, ao
proceder com a coleta das informac6es, percebemos que 0 Netvizz ndo estava colhendo todas
as postagens feitas pelos coletivos, pois haviamos estabelecido periodos de uma semana para
realizar a coleta de postagens via esta ferramenta e comecamos a notar que ap6s a segunda
semana, 0 numero de postagens decrescia, 0 que nao fazia sentido, pois com o acirramento do
processo eleitoral supunha-se que aumentariam as atividades desses coletivos nas suas
paginas no Facebook. Ao realizarmos uma pequena investigacdo para tentar entender o que
havia acontecido, descobrimos que devido ao escandalos da utilizagdo indevida de dados de
usuarios durante as elei¢cdes dos Estados Unidos em 2016, por meio da empresa Cambridge

"1De acordo com Recuero (2017, p. 42) o Netvizz “funciona via Facebook e para o Facebook. Coleta dados de
grupos e de paginas de busca e permite que sejam exportados. Permite busca de conexdes entre as paginas [...].
Seu uso é relativamente simples, mas a coleta de dados pode ser bastante demorada”.
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Analytica, o Facebook limitou o acesso de aplicativos externos a dados da plataforma,
conforme explicou o préprio desenvolvedor do Netvizz, o professor da Universidade de
Amsterda, Bernhard Rieder (2018), em seu blog.

Na mesma publicacdo, Rieder (2018) afirmou que ndo iria mais atualizar o aplicativo
por conta desta medida da empresa norte-americana e por questbes pessoais, ou seja, O
aplicativo continuaria funcionando, mas como uma espécie de zumbi que aos poucos iria
perdendo suas funcionalidades (coletar postagens passadas é apenas uma delas). Esta situacdo
prejudicou milhares de pesquisadores independentes que recorriam a ferramenta para coletar
dados no citado site de redes sociais. Rieder (2018) inclusive informa que mapeou cerca de
300 artigos académicos que se referiam ao Netvizz como plataforma para buscar e armazenar
dados do Facebook.

Refletindo sobre as consequéncias dessas limitacGes nas coletas de dados impostas
pelo Facebook, Freelon (2018, p. 665) afirma que estamos agora na era pds-API (a APl € a
interface de coleta de dados do site):

O fechamento da API de paginas eliminou todos acessos ao contetido do
Facebook conforme acordado em seus Termos de Servico. Permita-me
sublinhar a magnitude dessa mudanca: ndo ha atualmente uma maneira
para extrair de forma independente o contelido do Facebook sem violar
seus Termos de Servico. [...] o Facebook invalidou instantaneamente todos
os métodos que dependiam da API de Paginas. [...] N6s nos encontramos
numa situacdo na qual o investimento pesado em ensinamento e aprendizado
de métodos especificos da plataforma podem se tornar obsoletos do dia para
a noite: & isso que quero dizer com “a era pos-API”"2 (grifos nossos).

Mesmo com todos esses problemas, conseguimos coletar através do Netvizz 944
postagens dos Jornalistas Livres e 898 postagens da Midia Ninja. Ao realizar a mineracao de
dados, o aplicativo gera uma planilha em Excel com o tipo da postagem (se é video, foto,
texto escrito, video ao vivo, postagem de hiperlink etc.), a descricdo do texto da postagem
(mesmo se for uma postagem de material visual ou audiovisual geralmente ha um texto ou
texto-legenda explicando do que se trata), a data e a hora, a quantidade de envolvimento
(reacOes — curtir, amar, raiva, tristeza -, nimero de comentarios e compartilhamentos) e o link

que da acesso a postagem.

"2Tradugdo nossa para: The closure of the Pages API eliminated all terms of service (TOS)-compliant
access to Facebook content. Let me underscore the magnitude of this shift: there is currently no way to
independently extract content from Facebook without violating its TOS. [...] Facebook instantly invalidated all
methods that depended on the Pages API. We find ourselves in a situation where heavy investment in teaching
and learning platform-specific methods can be rendered useless overnight: this is what I mean by “the post-API

2

age.
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Ao perceber esse problema e identificar alguns dias que ndo foram contemplados na
recolha automatica do Netvizz, realizamos também uma coleta manual, descendo a barra de
rolagem da timeline das paginas e pesquisando nas secdes de fotos e videos que ficam
armazenadas nas paginas do Facebook geridas pelos coletivos. Nesta busca manual,
conseguimos coletar 208 postagens dos Jornalistas Livres e 156 da Midia Ninja.

Ainda ndo satisfeitos com a quantidade de postagens colhidas, pesquisamos entre
diversos colegas académicos’® outro software ou aplicativo que faz busca de dados no
Facebook e tomamos conhecimento do CrowdTangle’™®, uma plataforma que pode ser
utilizada em varios sites de redes sociais e que tem vérias funcionalidades, a maioria ndo é
gratuita e é indicada para empresas de marketing que querem monitorar a atuacao de clientes
e concorrentes dos clientes no ambiente online.

Mesmo sendo majoritariamente pago, o CrowdTangle pode ser instalado como uma
extensdo no navegador de internet Google Chrome. Dessa maneira, ao acessar a pagina de
cada coletivo e ativar a funcionalidade a ferramenta gera um arquivo com as 500 postagens
mais recentes que obtiveram maior engajamento por parte dos seguidores da péagina
pesquisada. E da mesma forma que faz o Netvizz, consegue-se gerar uma planilha do Excel
com informagcOes sobre as postagens. Desta maneira, juntando todas as ferramentas,
conseguimos coletar 1554 postagens da Midia Ninja e 1652 dos Jornalistas Livres, totalizando
3206 postagens.

5.2. Segunda fase da pesquisa: delimitacdo e estabelecimento do corpus

Como foi descrito na etapa anterior, coletamos uma grande quantidade de enunciados
que, na perspectiva metodoldgica qualitativa (OLIVEIRA, 2007) adotada nesta pesquisa,
torna-se humanamente impossivel de ser analisada. E ai que chegamos & fase dois da
investigacdo, o estabelecimento do corpus, um momento de tomada de decisdo do
pesquisador, mas que esta atrelado diretamente as questdes e objetivos da pesquisa
(FAIRCLOUGH, 2001, 2013; MAINGUENEAU, 2015). Dentro deste contexto, ao
definirmos a Analise Critica do Discurso (ACD) e a Analise Discursiva Textualmente
Orientada (ADTO) como metodologias a serem utilizadas na pesquisa (0 que serad detalhado
ainda neste capitulo), chegamos a perspectiva de Fairclough (2001) sobre a formacgdo do
corpus, no sentido de entender que este modelo de analise, pelo fato de ser bastante

8 Aqui agradecemos especialmente a Silvana Torquato Fernandes.
4 Mais informacdes sobre o CrowdTangle podem ser encontradas no site oficial que explica o aplicativo:
https://www.crowdtangle.com/features. Acesso em: 01 abr. 2020.
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aprofundado, indo do texto ao contexto, funciona em pequenos numeros de amostra de
discurso.

Assim, restringimos o corpus a 30 postagens com maior engajamento de cada coletivo
referentes as eleicbes de 2018, dentro do lapso temporal compreendido de 16 de agosto de
2018 a 29 de outubro de 2018, somando ao todo 60 enunciados, consolidando a amostra néo-
probabilistica (COUTINHO, 2015) a ser analisada neste estudo.

O critério utilizado para determinar quais foram as 30 postagens de cada coletivo a
serem analisadas foi definido considerando questdes de compartilhamento, propagabilidade e
interacdo discutidas anteriormente nas perspectivas de Jenkins, Green e Ford (2014) e Van
Dijck (2013), adicionando o conceito de capital social que é relacionado a perspectiva de
como 0s nos das redes (no caso em tela, as paginas da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres no
Facebook) se tornam referéncias devido a sua capacidade de agregar seguidores (RECUERO,
2009b; VAN DICK, 2013).

Recuero (2009b) aponta quatro valores que permeiam a formacéo do capital social em
um né na rede digital:

1) Visibilidade: o potencial de o n6é ser mais visto na rede através da quantidade de
conexdes. A autora explica que “quanto mais conectado estd o nd, maiores as chances de que
ele receba determinado tipos de informacédo que estéo circulando na rede e de obter suporte
social quando solicitar” (p. 108);

2) Reputacdo, a qual associamos ao conceito de ethos (MAINGUENEAU, 2008, 2015)

na perspectiva discursiva,

[...] compreendida como a percepc¢do construida de alguém pelos demais
atores e, portanto, implica trés elementos: o “eu” e o “outro” e a relacao
entre ambos. O conceito de reputacdo implica diretamente no fato de que ha
informacBes sobre quem somos e 0 que pensamos, que auxiliam outros a
construir, por sua vez, suas impressdes sobre nés. (REQUERO, 2009b, p.
109)

3) Popularidade, que diz respeito ao numero de conexdes de um no na rede, o que fara
com que o mesmo tenha um maior poder de influéncia sobre os outros nos (seguidores). A
autora explica que a popularidade pode ser medida quantitativamente através do nimero de
curtidas, compartilhamentos, comentarios etc. O que objetivamente é o caso de que estamos
tratando ao selecionar o corpus analitico. Vale salientar que na atualidade, a popularidade
ndo é necessariamente positiva, considerando a possibilidade de opinibes contrarias, ataques e
ofensas serem compartilhadas em paginas alheias nos sites de redes sociais digitais. Bosco

(2017) aborda essa questdo ao tratar dos chamados linchamentos digitais. Recuero (2009b)
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explica ainda que todos os nos sdo visiveis, mas nem todos sdo populares, para estabelecer a
diferenga entre os dois valores.

4) Por fim, h4 o valor nomeado de “autoridade” que ¢ percebido a partir do poder que
0 nd possui de gerar conversagdes a partir das informacdes por ele difundidas. E um valor
associado a reputacdo, mas que vai além dela, pois s6 é percebido a partir da difusdo das
informacdes e da percepgdo que os atores possuem dos valores contidos nessas informacdes
(RECUERO, 2009b). Dentro do contexto desta pesquisa, o valor autoridade também é
relacionado ao ethos, ja que a Midia Ninja e os Jornalistas Livres procuram estabelecer-se
como nos centrais (referéncias informativas) num determinado espectro politico.

Para operacionalizar a restricdo do corpus, considerando os conceitos descritos acima,
levamos em conta também o aspecto do engajamento. Uma abordagem comum na perspectiva
do marketing e da publicidade no sentido de medir e incentivar a relacdo de clientes com
marcas no ambito comercial, dentro do contexto da web 2.0 (BRODIE et al., 2011; SOARES,
RIBEIRO, 2015). No entanto, segundo Brodie et al. (2011), sé na primeira década do século
XXI, o termo ganhou popularidade na area do marketing e da comunicacdo empresarial.
Antes disso, desde o seculo XVII, engajamento como expressdo e conceito foi utilizado em
diversas &reas como a sociologia (engajamento civico), ciéncia politica (estado de
engajamento), psicologia (engajamento social, entre outros), etc. Ainda conforme Broadie et
al. (2011), a maioria das abordagens sobre engajamento direciona o entendimento do termo
considerando aspectos cognitivos, comportamentais e emocionais, este Ultimo nos leva
novamente a perspectiva de Van Dijck (2013), que observa a relativizacdo da racionalidade
quando se considera o fator emocional na questdo do engajamento.

Relacionando o engajamento com o conceito de participacdo politica no contexto da
internet, Dahlgren (2011), citado por Andrade e Pereira (2018, p. 6), explica que o termo se

refere

[...] ao estado do sujeito que se sente mobilizado a participar de alguma
causa, evento, atividade. Engajamento é um pré-requisito para a
participacdo, pois a agdo politica pressupde disposicdo a tomar parte, uma
vez que exige dedicacdo de tempo e requer certas habilidades [...]. Sentir-se
mobilizado esta relacionado as emoces do sujeito.

Entretanto, percebemos que a nogdo de engajamento no contexto dos sites de redes
sociais digitais tem uma dimensdo mais fluida do que a citada acima. E que ha uma certa
efemeridade no ato de curtir ou compartilhar algo no Facebook por exemplo. Pode-se
encontrar exemplos de pessoas que assumem cOmMPromissos e procuram integrar movimentos

de maneira constante e ativa, porém o mais comum é ver a¢des corriqueiras nas acoes triviais
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de reagir a determinados contetdos (MARGETTS, 2019). Isso também ¢é reflexo do fato de
mais pessoas (inclusive as que geralmente ndo se importariam em engajar) terem acesso aos
sites de redes sociais e as publicacGes neles contidas. N&do é de se estranhar que uma pessoa
curta uma postagem da Midia Ninja, por exemplo, com 0 mesmo sentimento de envolvimento
(sem comprometimento politico) com que curte a foto de uma amiga na praia.

Estamos falando de contexto (aspecto essencial no tipo de analise discursiva que
pretendemos empreender), que deve ser considerado para entender o conceito de
engajamento: “Engajamento, separado do seu contexto social, cultural e politico ¢ uma
contradicdo que ignora entendimentos profundamente embasados sobre o propésito e a
natureza do engajamento em si””. (VIBERT; SHIELDS, 2003, p. 225 apud BRODIE et al.,
2011, p. 260)

Assim, sentimo-nos confortaveis ao levar em consideracdo a perspectiva quantitativa
(numero de reagdes, compartilhamentos e comentarios) relacionada a aferi¢cdo do engajamento
nas midias sociais, para definir nosso corpus, pois entendemos que o termo nao se prende
apenas a uma perspectiva comercial e aponta para fatores emocionais e comportamentais que

dizem respeito diretamente ao contexto que envolve a pratica discursiva analisada.

5.3. Terceira fase da pesquisa: apontamentos para anélise (discurso e Analise de

Discurso)

A partir das postagens coletadas nas redes digitais e da restricdo do corpus, seguimos
para a analise propriamente dita do material coletado. Foi possivel, por meio da nuvem de
enunciados observada, apreender a densidade discursiva dos objetos de observagdo desta
pesquisa.

Foi aplicada a Andlise de Discurso Textualmente Orientada (ADTO), com base nas
ideias de Fairclough (2001) e Magalhdes (2019), considerando também a Analise Critica do
Discurso (ACD) (FAIRCLOUGH, 2002, 2013; MEYER, 2002), a perspectiva do ethos e as
formas fluidas de enunciados no contexto digital e dos sites de redes sociais
(MAINGUENEAU, 2008, 2015). Ramalho e Maia (2018, 2019) demonstraram a
aplicabilidade da Analise de Discurso na perspectiva de Fairclough (2001), embora sem
discutir a questdo da critica, em estudos relacionados a coletivos midiativistas. Dialogamos

com estes estudiosos para fechar o quadro geral relativo a Analise do Discurso, mas durante

» Traducdo nossa para: Engagement, separated from its social, cultural, and political context, is a contradiction
that ignores deeply embedded understandings about the purpose and nature of engagement itself.
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as analises nos apoiamos em diversos outros pesquisadores, a partir de varios estudos de casos

realizados por eles, para empreender a observagéo do material coletado.

5.3.1. Opcao metodoldgica: concepcao tridimensional do discurso de Fairclough

Enfatizando a relagdo entre linguagem e contexto, numa visdo também defendida por
Meyer (2002), Fairclough (2001) define o discurso como uma prética social, que, a0 mesmo
tempo em que é um produto do contexto social e histérico, é fator constitutivo deste mesmo
contexto: “Ao usar o termo discurso, proponho considerar o uso de linguagem como forma de
pratica social e ndo como atividade puramente individual ou reflexo de variaveis situacionais”
(Fairclough, 2001, p. 90).

A partir dessa premissa 0 autor enumera algumas implicacdes que devem ser

consideradas:

Primeiro, implica ser o discurso um modo de acdo, uma forma em que as
pessoas podem agir sobre o mundo e especialmente sobre 0s outros, como
também um modo de representagdo. [...] Segundo, implica uma relagao
dialética entre o discurso e a estrutura social: a Gltima é tanto condicdo como
efeito da primeira. Por outro lado, o discurso é moldado e regido pela
estrutura social no sentido mais amplo e em todos o0s niveis: pela classe e por
outras relag@es sociais em um nivel societério, pelas relacdes especificas em
instituicGes particulares, como o direito ou a educacdo, [...] e assim por
diante. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 91)

Seguindo com este raciocinio, Fairclough explica a relacdo dialética entre discurso e
estrutura social, visdo que, segundo ele, Foucault (2008, 2015) ndo teve ao identificar essa
relacdo de forma deterministica, na qual as estruturas moldariam os discursos, porém nao

seriam afetadas por eles:

O discurso contribui para a constituicdo de todas as dimensdes da estrutura
social que, direta ou indiretamente, 0 moldam e o restringem: suas proprias
normas, convencdes, como também relacGes, identidades e instituicGes que
Ihe sdo subjacentes. O discurso € uma préatica, ndo apenas de representacdo
do mundo, mas de significacdo do mundo, constituindo o0 mundo em
significado. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 91)

Neste sentido, é preciso dar énfase a perspectiva dialética defendida por Fairclough
para o entendimento de discurso. E que esta visdo é particularmente importante para a

proposta de analise que pretendemos com esta pesquisa.

O discurso nao é simplesmente uma entidade que podemos definir de forma
independente: sé podemos chegar a um entendimento analisando conjuntos
de relagdes. Dito isto, podemos dizer o que €, em particular, que o discurso
introduz as relagBes complexas que constituem a vida social: sentido e
producédo de sentido. Essas relagdes sdo, na minha opinido, dialéticas, e é o
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cardter dialético dessas relagbes que realmente deixa claro por que
simplesmente definir "discurso” como um "objeto" separado ndo €
possivel’®. (FAIRCLOUGH, 2013, p. 3-4, grifo do autor)

Na mesma linha de pensamento, ressaltando a importancia do contexto na formagéo
do discurso, Maingueneau (2015) aponta como caracteristicas discursivas: a interatividade, a
assuncdo do discurso por um sujeito (seja ele individual ou ndo), a sua regéncia por normas
linguisticas e sociais, a influéncia do interdiscurso - aspecto também destacado por Fairclough
(2001), que fala em primazia do interdiscurso - e o fato de o discurso construir socialmente
(ou seja, sob a influéncia de multiplos fatores) o sentido.

O autor coloca como o termo discurso pode dizer respeito a diversos tipos de entidades
(o que nos leva a crer que é mesmo possivel apreender o discurso da Midia Ninja e dos

Jornalistas Livres):

Uma disciplina (“o discurso da geografia, “da astronomia™...); um
posicionamento de um campo (“o discurso comunista, “o discurso
surrealista”...); a producdo associada a uma area determinada da sociedade

2 13

(“o discurso jornalistico”, “o discurso administrativo™); produgdes verbais

EE T3

especificas de uma categoria de locutores (“o discurso das enfermeiras”, “o
discurso das maes de familia”...). (MAINGUENEAU, 2015, p. 36)

Na verdade, o que precisa ser feito é identificar as relacfes que perpassam um
conjunto de enunciados, numa perspectiva intertextual (os enunciados e discursos sdo sempre
atravessados por outros enunciados e discursos de forma implicita ou explicita)
(FAIRCLOUGH, 2001), bem como as influéncias dos mesmos no contexto social amplo ou
imediato. Em uma perspectiva macro, Foucault (2008, p. 132-133), mesmo desconsiderando o
texto como unidade concreta de analise discursiva — critica feita por Faircloug (2001) -,

contextualiza discurso da seguinte maneira:

Chamaremos de discurso um conjunto de enunciados, na medida em que se
apoiem na mesma formacao discursiva; ele ndo forma uma unidade retorica
ou formal, indefinidamente repetivel e cujo aparecimento ou utilizagdo
poderiamos assinalar (e explicar, se for o caso) na histdria; é constituido de
um ndmero limitado de enunciados para 0s quais podemos definir um
conjunto de condicOes de existéncia (grifo nosso).

76 Traducdo nossa para: Discourse is not simply an entity we can define independently: we can only arrive at an
understanding of it by analysing sets of relations. Having said that, we can say what it is in particular that
discourse brings into the complex relations which constitute social life: meaning, and making meaning. These
relations are in my view dialectical, and it is the dialectical character of these relations that really makes it clear
why simply defining ‘discourse’ as a separate ‘object’ is not possible
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Esse termo formagdes discursivas (FDs), cunhado por Foucault (2008), refere-se as
regras (explicitas ou ndo) que tornam os enunciados possiveis ou ndo em determinado
contexto historico e institucional. Mais uma vez Fairclough (2001) critica a colocacéo de que
as FDs exercem influéncia imutavel e ndo sdo constituidas pelas tensbes entre discursos (as
vezes antagonicos dentro das instituigdes).

A partir do momento que admitimos que estamos em um contexto de transformagéo e
que ha hoje dentro das diversas esferas publicas e privadas no contexto digital uma maior
possibilidade de conflitualidades atraves de opinifes contrarias, admitimos o aspecto dialético
dentro das FDs, o que nos leva a concordancia com Fairclough (2001) e com Maingueneau
(2015), os quais ttm a mesma visdo sobre a propriedade constitutiva do discurso. Para
Maingueneau (2015), para identificar uma FD € preciso fazer uma relacdo entre o discurso
materializado, a préatica discursiva e social institucional imediata e o contexto histérico e
social que permitiu que 0 mesmo viesse a tona.

Como explicam Ramalho e Maia (2018), as FDs se encontram no aspecto da ideologia
nos sistemas sociais, ou seja, ndo sdo sempre perceptiveis (é preciso fazer um esforgo
analitico para tal), naturalizando as coercdes sobre os discursos e apagando (através de uma
série de estratégias, a exemplo da interdicdo, limitacdo da distribuicdo, privilégio de sujeitos
que falam, forgas das institui¢des, educacdo, midia tradicional) as pressdes exercidas por essas
regras, por vezes invisiveis, sobre os mesmos (FAIRCLOUGH, 2001; ORLANDI, 2007a).

Para Fairclough (2001), a questdo da ideologia é central no entendimento do discurso.

O autor define este termo da seguinte forma:

[...] sdo as significagBes/construcdes da realidade (o mundo fisico, as
relacbes sociais) que sd8o construidas em varias dimensdes das
formas/sentidos das praticas discursivas e que contribuem para a producéo, a
reproducdo ou a transformacéo das relacGes de dominacdo. (FAIRCLOUGH,
2001, p. 117)

No entendimento de Fairclough (2001), a ideologia esta diretamente ligada ao conceito
de hegemonia, ja que os detentores do poder nos diversos ambitos societais tentam fazer
prevalecer suas ideologias. Hegemonia, na visdo de Fairclough, tem um carater também

mutavel e dialético. Em dialogo com Gramsci (1971), o autor delineia o conceito:

Hegemonia € lideranca tanto quanto dominagdo nos dominios econémico,
politico, cultural e ideol6gico de uma sociedade. [...] é o poder sobre a
sociedade como um todo de uma das classes economicamente definidas
como fundamentais em alianga com outas forgas sociais, mas nunca atingido
sendo parcial e temporariamente, como um ‘equilibrio instavel’. [...] A luta
hegemonica localiza-se em uma frente ampla, que inclui as instituicGes da
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sociedade civil (educacdo, sindicatos, familia), com possivel desigualdade
entre diferentes niveis e dominios. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 122)

Os conceitos de ideologia e hegemonia, na perspectiva dialética e relativamente
maleavel de Fairclough (2001), sdo pertinentes para esta pesquisa, pois percebemos a Midia
Ninja e os Jornalistas Livres como meios de comunicacdo contra-hegeménicos (FOLETTO,
2017; BENTES, 2015; RAMALHO; LIMA; MAIA, 2018; RAMALHO; MAIA; GRADIM,
2019) ou pelo menos ndo hegemdnicos (FIGARO, 2018), ideologicamente posicionados que
travam uma verdadeira batalha discursiva por meio das redes digitais para tensionar o
discurso oriundo de meios de comunicacdo tradicionais, partidos e grupos politicos a direta do
espectro politico e fontes institucionais, a exemplo de governos federal, estaduais e
municipais.

Levando em conta os aspectos acima apresentados, utilizaremos para esta investigacdo
a concepcao tridimensional do discurso (figura 3) formulada por Fairclough (2001), pois este
conceito carrega consigo uma dialeticidade que é pertinente num contexto de complexificacéo
das relagcBes comunicativas em meio a massificagdo das TICs e, no caso desta pesquisa, da
intensificacdo das conexdes através dos sites de redes sociais (FAIRCLOUGH, 2003 apud
MAGALHAES, 2019), um dos fatores que integram o movimento de mudanca nas formas de

se relacionar e produzir sentido na atualidade.

Figura 3 - Concepgdo tridimensional do discurso

Texto

Pratica discursiva (producao, distribuicdo e consumo)

Préatica Social

Fonte: Fairclough (2001, p. 101)

Para Fairclough (2001, p. 100), esta formulagéo:

E uma tentativa de reunir trés tradicdes analiticas, cada uma das quais é
indispensavel na anlise de discurso. Essas sdo a tradi¢do de andlise textual e
linguistica detalhada na Linguistica, a tradicdo macrossociolégica de andlise
da pratica social em relagdo as estruturas sociais e a tradicdo interpretativa
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ou microssocioldgica de considerar a pratica social como alguma coisa que
as pessoas produzem ativamente e entendem com base em procedimentos de
senso comum partilhados.

Nesta organizacdo, o texto (em sentido amplo, absorvendo imagens estéticas, falas,
produtos audiovisuais etc.) é a unidade minima, o aspecto materializado da pratica discursiva
que, por sua vez, diz respeito ao contexto imediato da producéo, distribuicdo e consumo dos
textos. Nesta instancia, percebemos mais claramente as FDs e as pressdes nos discursos (as
relacOes intertextuais). Por fim, a prética social indica o contexto institucional mais imediato,
mas também o contexto histérico, social, politico, tecnoldgico etc., que permeia a préatica
discursiva’’. Numa relagio de retroalimentac&o, estes trés aspectos influenciam uns aos outros
de maneira constante. Ou seja, a relacdo é de cima para baixo, mas também de baixo para
cima. Nesse ponto Fairclough (2001) discorda bastante da visdo estruturalista de Foucault
(2008) que defende que a influéncia é de cima para baixo, com pouca ou nenhuma
possibilidade de transformacdo a partir da préatica discursiva.

As discussbes apresentadas por Fairclough (2001) apontam para profundas
transformacdes nas relacfes sociais e nas praticas discursivas a partir dos discursos. Ou seja,
se ha discursos hegemdnicos, ha contradiscursos confrontando as perspectivas hegeménicas,
como os coletivos midiativistas fazem na sua atuacdo. Assim, passamos a compreender o
papel transformador das préaticas discursivas, em meio as pressoes e limitacdes impostas pelas
institui¢des, constituindo uma pratica politica permanente: “O discurso como pratica politica
estabelece, mantém e transforma as relacGes de poder e as entidades coletivas (classes, blocos,
comunidades, grupos) entre as quais existem relacdes de poder (FAIRCLOUGH, 2001, p. 94).

Portanto, teoricamente temos o suporte para caminhar com a pesquisa, mas uma
questdo em especifico desafia nossas ideias de analise: como adequar esses conceitos a fluidez
que as TICs, principalmente as midias sociais, trazem para os discursos dos coletivos que
constituem os objetos de investigacdo desta pesquisa? Abordaremos este aspecto no proximo

topico.

5.3.2. (Re) configuracdes discursivas no contexto digital

No comeco do texto desta tese, fizemos uma breve dissertacdo sobre como as
mudangas nas tecnologias de armazenamento e produgdo do conhecimento, comecando pela
escrita e chegando a internet, tiveram e tém forte relacdo com as mudancas culturais e sociais

percebidas ao longo do tempo. A internet e especificamente os sites de redes sociais estéo

" Indicaremos melhor como estas questdes serdo observadas para a analise em si, no topico 5.3.3.
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causando uma verdadeira reviravolta nos processos enunciativos, nas praticas discursivas e na
materialidade do texto, com o surgimento de novas formas graficas e textuais que se
configuram em géneros textuais ja estabelecidos, a exemplo das postagens e os memes (que é
um subgénero da postagem). Como explica Fairclough (2003, p. 77 apud MAGALHAES,
2019, p. 44), “o desenvolvimento de novas tecnologias de comunicacdo é simultaneo ao
desenvolvimento de novos géneros discursivos”.

Ao refletirmos sobre como essas mudancas impactam os discursos e complicam a
analise discursiva, encontramos em Maingueneau (2015) uma proficua discussdo sobre estas
problematicas. E apesar de ele ter ressalvas quanto a Andlise Critica do Discurso (como
demonstraremos no tdépico a seguir), suas observagdes ndo nos tiram do caminho que
pretendemos seguir ao adotar essa visdo metodoldgica.

O pesquisador francés, a partir do termo “tecnologia intelectual” de Goody (1977),
traz a baila o termo “tecnologia discursiva” para explicar como as ferramentas da

comunicacéo transformam e incrementam as capacidades cognitivas dos seres humanos:

[...] as novas tecnologias da comunicacdo ndo s&o apenas instrumentos a
servigo de uma comunicacdo verbal que permaneceria fundamentalmente
inalterada: elas modificam a materialidade do que se entende por ‘discurso’,
com tudo que isso implica em termos de relacBes sociais e de construcdo da
subjetividade. (MAINGUENEAU, 2015, p. 170)

Neste sentido, uma das caracteristicas da contemporaneidade é a explosdo de textos e
discursos diversos nas muitas esferas publicas encontradas no ambiente digital. Pode se dizer
que praticamente ndo ha controle para a publicacdo do que quer seja na internet. Ou seja, 0
controle que era exercido sobre a producdo dos enunciados € minimo se comparado ao que
Foucault (2015) problematizou ao discutir as diversas formas de controle dos discursos, como
explica Maingueneau (2015, p. 78):

O acesso a “publicacdo” na internet ndo ¢ mais limitado por intermediarios
(profissionais da edicdo profissionais da impressdo e da comercializagao,
criticos). A proliferacdo dos produtores e dos textos cria um obstaculo ao
destacamento de figuras importantes, raras. A propria identidade da obra se
tornou probleméatica, na medida em que a estabilidade dos textos se torna
incerta e com ela prépria a possibilidade de construir uma memdria. A cada
hora, a cada minuto, o texto publicado na internet pode ser modificado em
seu conteudo, em sua apresentacdo ou sua posicao na arquitetura do site; de
forma a ser impossivel afirmar qual ¢ a “boa” versdo do texto.

No contexto das TICs e da circulagdo de enunciados na internet, deve-se observar

também a questdo da multimodalidade, “que ¢ a mobilizagdo de varios canais para a

comunicacdo” (RAMALHO; MAIA, 2018). Maingueneau (2015) explica que o discurso
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verbal é multimodal ja que mobiliza fala e movimentos corporais associados, ou seja, isso ndo
é algo exclusivo da internet. O que ha de novo, segundo ele, é que a web possibilita uma
intensificacdo da multimodalidade, uma situacdo percebida no contexto da convergéncia
(JENKINS, 2009) e da propagabilidade espontanea de contetdos (JENKINS; GREEN;
FORD, 2014).

Além disso, Maingueneau (2015) aponta a emergéncia dos hipergéneros na internet,
ao considerar os sites que disponibilizam varios tipos de conteddos com pouca restri¢do. Se
pensarmos na arquitetura dos sites de redes sociais, a questdo fica ainda mais complexa, pois
nas timelines nos usuarios circula um sem numero de visdes, posicionamentos em formatos
diferenciados.

Outro ponto discutido, dentro do cenario aqui descrito, € a perspectiva do ethos
(MAINGUENEAU, 2008, 2015), que se refere as estratégias que atravessam o discurso,
utilizadas pelo enunciador, para que o interlocutor seja convencido pela sua mensagem. E
aquilo que o enunciador mostra de si no préprio discurso ou nos aspectos adjacentes ao
mesmo (a forma de falar, o estilo da escrita, 0 contexto escolhido para a enunciacéo etc.).

Para observar o ethos € necessario valorizar a relagdo autor/leitor, que atualmente é
bastante fluida no contexto das midias sociais. Ao considerar o fato de que hoje somos
bombardeados com enunciados que ndo nos sdo destinados ou mesmo ndo possuem
destinatério, Maingueneau (2015, p. 166) coloca o cambalear deste aspecto tradicional que diz

respeito a producdo de enunciados e discursos:

A textualidade navegante é a Web, que implica uma transformacdo da
propria nocdo de “leitura”: € cada internauta que, pelas proprias escolhas que
efetua durante sua navegacdo, fabrica o hipertexto que “l€”. Assim, ¢é
questionado um pressuposto que esta no ndcleo do humanismo tradicional: a
relacdo entre um Sujeito, autor e/ou leitor, e um texto dado. A relagdo
imaginaria que liga um texto a seu ou a seus autores é substituida por uma
relacdo generalizada, num espago aberto, constituido de sites que sdo
agenciamentos coletivos (grifos do autor).

Ao pensarmos em agenciamentos coletivos como na citacdo anterior, chegamos as
plataformas de redes sociais na internet habitadas pelos grupos cuja producdo discursiva é
observada neste estudo. As postagens séo a base da comunicagédo publica nessas ambiéncias
digitais, a exemplo do Facebook, site no qual estdo as publicacdes analisadas. E importante
ressaltar que Maingueneau (2015, p. 171) eleva a condicdo de enunciado, os atos efémeros
dos habitantes das redes, como a fungao “curtir” disponibilizada em praticamente todos os

sites de redes sociais:
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Mais embaracoso, no entanto, é o fato de vermos proliferarem tipos de
enunciados dos quais é dificil dizer que tenham algo a ver com troca verbal.
Basta pensar nos “tuites”, nos “curtir’, nos “comentarios” nos perfis no
Facebook, nas “reagdes” dos internautas as noticias nos sites de informagédo
etc. Pode tratar-se também de mensagens ndo verbais (arquivos musicais,
videos ou fotos), acompanhadas muito frequentemente de falas, e que podem
ser “compartilhadas” sem contato fisico. Chamamos de postagens essas
diversas categorias de enunciados (grifos do autor).

Assim, os formatos enunciativos na internet sdo hiper maledveis e ndo obedecem as
convencdes da lingua ou as normas da escrita que dizem respeito a coesao e coeréncia que sdo
encontradas em textos disponiveis em livros ou em jornais (mesmo os da internet), por

exemplo:

N&o se trata, como numa conversacgao ordinéria, de intervengdes de diversos
interlocutores que combinadas vdo formar uma totalidade composicional
mais vasta. Podem reduzir-se a um sinal de pontuacdo, um emoticon, uma
palavra, um grupo de palavras, uma ou varias frases... Estamos longe da
correspondéncia epistolar, que dificilmente pode dispensar os textos, ou da
conversagdo, na qual os interactantes cooperam para constituir uma
sequéncia estruturada, com seus ritos de abertura ou de fechamento, e uma
necessidade de acabamento (acordo, simetrias etc.). (MAINGUENEAU,
2015, p. 171, grifo do autor)

Os aspectos abordados neste topico dizem respeito ao aspecto textual propriamente
dito dos enunciados, mas que é atravessado permanentemente pela pratica discursiva e pelo
contexto (de mudanca tecnologica), que influencia nas praticas sociais, isto é, nas maneiras de
individuos, grupos e instituicdes se relacionarem. Sdo pontos que devem ser levados em
consideracdo, como apontam Ramalho e Maia (2018), para empreender a analise discursiva
pretendida, o que detalharemos a seguir.

5.3.3.Uma proposta de trabalho: entre a Andlise de Discurso Textualmente Orientada
(ADTO) e a Anélise Critica do Discurso (ACD)

Diversos autores explicam a multiplicidade de maneiras de se realizar uma Analise de
Discurso. Gill (2015), Pinto (1999), Maingueneau (2015) e Fairclough (2001) afirmam que
ndo hd um modo de fazer fechado. Neste tipo de empreendimento metodoldgico, as questdes
de pesquisa, bem como a visdo de mundo do pesquisador fazem muita diferenga no caminho
que a analise naturalmente vai seguindo. Para se ter uma ideia, Gill (2015), mapeou 57 formas

diferentes de andlise discursiva. A autora problematiza a questdo da seguinte forma:

Seria muito agradavel oferecer uma receita, ao estilo de manuais de cozinha,
que os leitores pudessem acompanhar, metodicamente, mas isso é
impossivel. Em algum lugar entre a “transcri¢io” e a “claboragdo do
material”, a esséncia do que seja fazer uma analise de discurso parece
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escapar: sempre indefinivel, ela nunca pode ser captada por descricGes de
esquemas de codificacdo, hipéteses e esquemas analiticos. (GILL, 2015, p.
250, grifos nossos)

Maingueneau (2015), por outro lado, aponta a possibilidade de, devido a globalizacéo
e facilidade de circulagdo do conhecimento, congregar diferentes “escolas”, sem se prender a
uma visao especifica, por exemplo, uma gque dé mais atencdo aos textos em detrimento do
contexto e vice-versa.
Neste sentido, concordamos com a viséo interdisciplinar defendida por Pinto (1999, p.
22).
O analista de discursos € uma espécie de detetive sociocultural. Sua préatica é
primordialmente a de procurar e interpretar vestigios que permitem a
contextualizagdo em trés niveis: o contexto situacional imediato, o contexto

institucional e o contexto sociocultural mais amplo, no interior dos quais se
deu o evento comunicacional.

E justamente neste ponto, a interdisciplinaridade, que chegamos ao pensamento de
Fairclough (2001, 2002, 2013) que defende “a impossibilidade de se propor um modelo unico
de andlise, [...] a juncdo de analises micro e macro (indo do texto a um contexto social e
politico mais amplo), unindo aspectos linguisticos e contextuais”. (RAMALHO, MAIA,
2018, p. 195)

Essa visdo vem da formulacdo do modelo tridimensional do discurso que direciona a
analise numa perspectiva dialética relacionando texto, pratica discursiva e pratica social. O
autor nomeia essa pratica como Analise de Discurso Textualmente Orientada (ADTO)
(FAIRCLOUGH, 2001).

Na nossa compreensdo, a abordagem contextual adequa-se aos nossos intentos de
pesquisa. Destacamos em trabalho anterior (RAMALHO; MAIA, 2018) o fato de ndo termos
encontrado estudos que utilizassem a concepcdo tridimensional do discurso como base para
fazer andlise sobre a producédo de sentido de coletivos midiativistas, e explicamos como essa
abordagem pode ser Gtil em estudos que tém como corpus enunciados colhidos em sites de

redes sociais:

[...] propomos objetivamente um modelo, baseado na concepcéo
tridimensional do discurso, formulada por Fairclough (2001), que possa ser
utilizado para analisar enunciados e discursos nas plataformas e sites de
redes sociais na internet, a exemplo do Facebook, Twitter, Instagram e
Youtube, em que os textos (enunciados) séo as postagens dos coletivos nos
ambientes digitais habitados por eles, considerando-se também as formas
enunciativas configuradas nestes ambientes, a exemplo dos emoticons e das
hashtags [...], além dos textos audiovisuais gravados e ao vivo, imagens
estaticas e artes graficas; a pratica discursiva é o contexto imediato (onde é
postado), a arquitetura da plataforma digital, a escolha narrativa, as
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caracteristicas dos coletivos, como se da a distribui¢do dos contetdos etc.; e
a pratica social € o contexto histérico, social, politico, econémico e
tecnolégico que permeard o discurso analisado. (RAMALHO; MAIA, 2018,
p. 196, grifos nossos)

Atualizando esta perspectiva, depois de termos realizado estudo utilizando esta
metodologia (RAMALHO; MAIA, 2019), observamos que 0s textos sdo as mensagens em si,
0 que estd na superficie, a primeira camada do todo, e que a pratica discursiva engloba as
maneiras de produzir e fazer circular os enunciados e também o formato dos mesmos (se é
escrito, oral, em video, em foto etc.). Diremos que é também o suporte utilizado
(considerando sua arquitetura) para carregar o texto. A pratica social diz respeito as formas de
os individuos e grupos empreenderam relacfes, em determinado contexto, institucional
(imediato) e mais amplo (historico-social, cultural etc.), para atingir seus objetivos de
existéncia social.

Neste cenario, faz parte também da pratica social que envolve este estudo, o contexto
especifico das elei¢des de 2018 no Brasil e os fatos politicos que antecederam a campanha, a
exemplo da prisdo do ex-presidente Lula e do impeachment da ex-presidenta Dilma Rousseff,
ambos do PT (RAMALHO; MAIA, 2019; SANTOS, 2019).

Na ADTO, Fairclough (2001) defende que questdes relacionadas a formalidades
linguisticas, tais como vocabulério, estrutura textual, coesdo, coeréncia dos textos e aspectos
gramaticais, devem ser consideradas nas analises. O autor chega a essa abordagem apds fazer
uma ampla discussao teorica considerando autores cujas perspectivas vao mais para os lados
da linguistica e outros cujas ideias consideram o contexto como algo deterministico na
formagdo dos discursos. O pesquisador inglés dedica um bom espaco para discutir a
perspectiva de Foucault, principalmente no que tange a Arqueologia do Saber, e, assumindo
elementos como as FDs e a preponderancia da interdiscursividade nos discursos, diverge do
fato de o autor francés ndo considerar a ideologia e a questdo textual nas andlises. Fairclough
(2001) chega a colocar que a questdo é fazer as ideias de Foucault funcionarem em casos

concretos:

[...] a ADTO provavelmente reforcara a anélise social, essencialmente por
assegurar atencdo a exemplos concretos de pratica e a formas textuais e a
processos de interpretacdo associados a elas. Tal atencdo ao detalhe de casos
particulares pode ajudar a analise social a evitar o esquematismo e a
unilateralidade que limitam o trabalho de Foucault, seja em relacdo aos
efeitos de poder e as possibilidades de resisténcia, a constituicdo dos sujeitos
sociais, seja aos valores sociais e culturais associados com o0s géneros
particulares [...]. Isso pode também ajudar a relacionar os enunciados gerais
sobre a mudanca social e cultural aos mecanismos e as modalidades precisas
dos efeitos da mudanca na pratica. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 87-88)
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O pesquisador explica que esse tipo de anélise traz consigo um forte carater ideoldgico
e critico, sendo que a subjetividade de quem realiza o estudo esta integrada ao trabalho. Numa
abordagem que é pertinente para este estudo e para a visdo que nos, enquanto pesquisadores,
temos da investigacdo em ciéncias socias, Fairclough (2001, p. 28) coloca:

Critico implica mostrar conexdes e causas que estdo ocultas; implica
também intervencdo — por exemplo, fornecendo recursos por meio da
mudanca para aqueles que possam encontrar-se em desvantagem.

E justamente na dimenséo critica da anélise, a partir de uma visdo transdisciplinar, que
Fairclough (2002, 2013) centra sua perspectiva ao delinear a Analise Critica do Discurso
(ACD)’®. Uma metodologia que congrega os aspectos apontados nas linhas anteriores, mas
que tem uma proposta especifica de identificar problemas sociais por meio das analises e

propor alternativas para resolver ou amenizar 0s mesmos:

Entdo, o que ACD analisa? N&do €é a analise do discurso "em si", como se
pode considerar, mas a andlise das relagdes dialéticas entre o discurso e
outros objetos, elementos ou momentos, bem como a analise das "relacdes
internas” do discurso. E como a andlise de tais relagbes atravessa as
fronteiras convencionais entre disciplinas (linguistica, politica, sociologia e
assim adiante), ACD é uma forma interdisciplinar de analise, ou como
prefiro chamé-lo uma forma transdisciplinar. O que este termo implica é que
os "dialogos" entre disciplinas, teorias e estruturas que ocorrem na analise e
pesquisa sdo uma fonte de desenvolvimentos tedricos e metodologicos
dentro das disciplinas, teorias e estruturas em didlogo - incluindo a prépria
ACD. (FAIRCLOUGH, 2013, p. 4)®

Essa viséo transdiscicplinar adequou-se aos nossos intentos de pesquisa, pois abriu um
leque de possibilidades analiticas a que recorremos durante as analises. E ndo s6 a questdes
contextuais empiricas, mas a aspectos tedricos também, como explica Meyer (2002, p. 19) em
um esquema circular para a pesquisa empirica nas ciéncias sociais (figura 4), considerando o

espectro de utilizacdo da ACD:

8 Optamos por dispor a sigla de acordo com a expressdo em portugués e ndo no original em inglés (CDA —
Critical Discourse Analysis).

7 Tradugfo nossa para: What then is CDA analysis of? It is not analysis of discourse ‘in itself > as one might
take it to be, but analysis of dialectical relations between discourse and other objects, elements or moments, as
well as analysis of the ‘internal relations’ of discourse. And since analysis of such relations cuts across
conventional boundaries between disciplines (linguistics, politics, sociology and so forth), CDA is an
interdisciplinary form of analysis, or as I shall prefer to call it a transdisciplinary form. What this term entails is
that the ‘dialogues’ between disciplines, theories and frameworks which take place in doing analysis and
research are a source of theoretical and methodological developments within the particular disciplines, theories
and frameworks in dialogue — including CDA itself.
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Figura 4 - Entre teoria, método e politica

BETWEEN THEORY, METHOD, AND POLITICS
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Fonte: Meyer (2002, p. 19).

Gostariamos de abordar ainda um ultimo aspecto antes de fechar este capitulo. A
questdo dos problemas sociais e a inclinacdo da ACD para apontar alternativas de resolucao
desses problemas ao identificar a reproducdo dos mesmos nos discursos circulantes nas
esferas publicas por meio de relacdes de poder.

E que nossa pesquisa encontra-se na area da comunicacdo. Temos objetivos bem
delineados que déo conta de explicar a relacdo entre midiativismo e participacdo politica, em
um contexto e com objetos de observacdo especificos, com vistas a contribuir para a
construcdo do conhecimento nessa area (comunicacao).

Assim, perguntamo-nos qual seriam 0s problemas sociais identificaveis que
justificariam a analise por meio da ACD? A resposta segue em dois caminhos:

a) os problemas sociais brasileiros que de uma maneira ou outra atravessaram
discursivamente os enunciados analisados. O contexto engloba as elei¢cdes, pelo que
naturalmente a discussdo de alguns desses problemas deve ter emergido, tanto nos discursos
dos candidatos e partidos politicos, como dos coletivos objetos de observagdo da investigagéo,
cuja intencdo, pelo menos a priori, é fazer ativismo por meio das TICs. Entdo, a todo
momento estaremos tratando dessas questfes e mostrando, dentro das tensdes ideoldgicas
presentes nos discursos, como no ambito da comunicacdo se desenvolve a narrativa contra-

hegeménica da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres, o que por si sé ja é alguma coisa no que
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diz respeito a contribuir com alternativas para a resolugdo dos problemas ou pelo menos
lancar luz as questdes apresentadas;

b) o que a liberacdo do polo emissor da informacdo no contexto das redes digitais significa
para a problematica da participacao politica e se isso contribui ou ndo para uma construcao
democrética do debate nas esferas publicas. Sobre este ponto Fairclough (2013, p. 394) coloca
como a ACD pode contribuir para os estudos de discursos e a influéncia nas e das esferas
publicas nestes processos:

(a) descrevendo a estruturacdo dindmica das ordens sociais do discurso de
maneiras que localizam diversas préaticas discursivas da esfera publica em
relacdo a outras préaticas discursivas e entre si, e as tendéncias de isolamento
e fluxo que afetam esses locais; (b) analisando conjuntamente praticas
(acdes) discursivas particulares em termos de sua articulacdo interdiscursiva
seletiva de praticas (permanéncias) de diferentes ordens sociais de discurso;
(c) fornecendo uma estrutura para a analise "interna" de qualquer pratica
discursiva particular que destaque as propriedades pertinentes ao seu
funcionamento dentro da esfera publica®.

N&o dizemos aqui que estaremos recorrendo a todo momento a estes pontos. Mas
ressaltamos que nos posicionaremos criticamente diante das questdes que naturalmente
aparecerdo durante a analise. Além do mais, o préprio Fairclough (2001, 2013) explica que
sdo 0s objetivos de pesquisa que devem direcionar a forma de analise e ndo € um imperativo
utilizar todas as categorias de interpretacdo propostas pela ACD. No nosso caso, 0s aspectos
relacionados ao texto, pratica discursiva e contexto, bem como a transdisciplinaridade da
pesquisa cientifica, sdo pontos que estardo mais em evidéncia durante o processo de analise.

Portanto, situamos a opcdo metodoldgica desta pesquisa entre a ADTO e a ACD,
considerando que ambas as perspectivas se complementam e contribuem para seguimento
tedrico e empirico do estudo pretendido. Embora Maingueneau (2015) critique a ACD
observando que para ele toda Anélise de Discurso € por si so critica, ndo havendo necessidade
de se criar essa separacdo (com o0 que até certo ponto concordamos), entendemos que essa
linha metodoldgica com seu delineamento aponta uma palpabilidade na andlise, ou seja, €
possivel visualizar a forma de se fazer as interpretacGes com menos riscos de cair em

abstracionismos exagerados. Ademais, a implicacdo de posicionamento do pesquisador é algo

8(a) describing the dynamic structuring of social orders of discourse in ways which locate diverse discursive
practices of the public sphere in relation to other discursive practices and to each other, and the tendencies of
insulation and flow affecting those locations; (b) analysing particular discursive practices (actions)
conjuncturally in terms of their selective interdiscursive articulation of practices (permanencies) from across
social orders of discourse; (c) providing a framework for ‘internal’ analysis of any particular discursive practice
which highlights properties germane to their functioning within the public sphere.
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que nos atrai ja que estamos a analisar discursos em um processo marcante na historia politica

brasileira.

5.4.  Resumo do capitulo

Para empreender esta investigacdo, decidimos observar as postagens de dois coletivos
midiativistas (Midia Ninja e Jornalista Livres) no Facebook, relativas ao processo eleitoral
brasileiro de 2018, compreendendo o lapso temporal que vai de 16 de agosto de 2018 (inicio
da campanha eleitoral) a 29 de outubro de 2018 (um dia ap6s o segundo turno).
Operacionalizando a coleta de dados, dividimos a pesquisa em trés fases: coleta das
postagens, delimitacdo do corpus e analise do material. Depois de colher cerca de 3200
postagens de ambos os coletivos, delimitamos o corpus analitico em 30 postagens de cada, 60
no total, utilizando como critério as que tiveram maior engajamento no periodo (soma do
namero de reagBes, compartilhamentos e comentarios). Para realizar a andlise, utilizamos a
Anédlise do Discurso Textualmente Orientada (ADTO) e a Analise Critica do Discurso (ACD),
considerando objetivamente a concepcdo tridimensional do discurso de Fairclough (2001) que
relaciona texto, pratica discursiva e préatica social como elementos indispensaveis para se
realizar uma Andlise de Discurso indo do micro para o macrossocial, valorizando ainda
aspectos da intertextualidade (manifesta ou constitutiva), do ethos discursivo e o
posicionamento critico do pesquisador, enquanto intérprete dos enunciados, no que tange as
questdes sociais e politicas expostas no material a ser analisado, com o intuito de dar
visibilidade a situacdes que reforcem relacbes de poder desiguais que prejudicam 0s

desfavorecidos e, se possivel, apontar caminhos para que esses problemas sejam mitigados.
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6. PARTICIPANDO POLITICAMENTE: ESTRATEGIAS DISCURSIVAS DA
MIDIA NINJA E DOS JORNALISTAS LIVRES NO PROCESSO ELEITORAL
DE 2018

Para analisar as postagens e descrever que estratégias discursivas a Midia Ninja e 0s
Jornalistas Livres utilizaram para convencer 0s internautas sobre seus pontos de vista
(MAINGUENEAU, 2008) e participar politicamente do processo eleitoral brasileiro de 2018,
formulamos oito categorias analiticas construidas a partir dos seguintes fatores: revisdo
tedrico-empirica sobre os coletivos, conceitos e contextos que explicam melhor suas atuacdes
(redes, midiatizacdo, participacdo politica, midia alternativa, midiativismo e midialivrismo),
aspectos que ddo contornos as praticas discursivas e sociais que envolvem, constituem e sdo
constituidas pela acdo desses grupos; pressuposto de que eles apresentam posicionamento
ideologico claro; consideracdo de que enunciadores e enunciatarios “[...] a0 jogarem o jogo da
linguagem, mobilizam uma série de estratégias — de ordem sociocognitiva, interacional e
textual — com vistas a producdo de sentido” (KOCH, 2003, p. 19); e leitura preliminar do
corpus (RIBEIRO; POZOBON, 2019).

As categorias transitam entre nomenclaturas formais da Andlise do Discurso e
formac0es tedricas e empiricas mais amplas. A base da analise é a concepcao tridimensional
do discurso (FAIRCLOUGH, 2001) em didlogo com outras perspectivas, baseadas em
diversos autores, contextualizadas ao longo do texto. Eis, entdo, as categorias:

1. Formatos dos enunciados (texto verbal, produtos audiovisuais gravados / editados,
fotos, imagens estaticas no geral, montagem grafica, emissdo ao Vivo,
compartilhamento de postagens do site oficial ou de sites de outros coletivos ou
jornalisticos etc.);

2. Intertextualidade manifesta e interdiscursividade;

3. Género textuais (relacionados ao jornalismo, a propaganda, ao midiativismo e a

géneros fluidos comuns em enunciados nas midias sociais);

Ethos (estratégias inseridas no processo enunciativo para persuadir os interlocutores);

Caracterizacdo dos candidatos;

Tematizacdo (topicos diversos tratados em convergéncia com a campanha eleitoral);

N o g &

Participacdo: vozes de movimentos sociais e culturais progressistas a esquerda do
campo politico, assuntos (ndo necessariamente conectados com movimentos sociais
organizados) ligados a causa LGBT, feministas, antirracistas, em defesa do meio

ambiente etc.;
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8. Midiativismo (problematizaremos em que medida as a¢des dos grupos configuraram

Ou nao esta pratica ativista).

As postagens serdo indicadas de maneira exemplificativa, ndo descreveremos cada
uma delas. Embora as tenhamos analisado individualmente, procuramos agregar as
caracteristicas em categorias mais amplas. Fairclough (2001, p. 282) indica, de maneira néo
taxativa e muito menos imutével, um esquema para a anélise:

[...] envolve uma progressdo da interpretacdo a descricdo e volta a
interpretacdo: da interpretacdo da pratica discursiva (processos de producéo
e consumo de texto) a descricdo do texto, a interpretacdo de ambos a luz da
pratica social em que se situa o discurso.

Ressaltamos, no entanto, que h&d uma interligacdo, ou mesmo uma mistura, entre as
categorias analiticas de maneira significativa. Isto quer dizer que esta divisdo ndo é
autoexcludente, havera postagens que poderiam aparecer em diversas categorias, mas que ndo
necessariamente serdo citadas em todas elas. Ou seja, essa classificacdo é utilizada no intuito

de apresentar a pesquisa de maneira mais didatica e menos enfadonha.

6.1. Formatos dos enunciados

Aspectos essenciais para se compreender as dinamicas de compartilhamento de
enunciados nos sites de redes sociais, 0s formatos escolhidos para as postagens fornecem
pistas relacionadas ao contexto da producdo e do consumo de conteldos, integrando as
praticas discursivas dos interlocutores. Como ja foi colocado, o cenario tecnoldgico atual
permite que os produtores ou prosumers de conteddos facam convergir nas suas estratégias
narrativas no ambiente online diversos formatos: textos®! puramente escritos, imagens
representadas visualmente através de um suporte (SANTAELLA, 2006), sendo elas estaticas
(fotos, montagens graficas) ou em movimento (produtos audiovisuais diversos®?), som
(podcasts, por exemplo) etc. (JENKINS, 2009; MAINGUENEAU, 2015).

Além disso, existe uma permanente atualizacdo dos formatos. Ou seja, 0S prosumers
criam maneiras originais de se expressar constantemente. A utilizagdo de gifs e memes sdo
algumas delas (FECHINE, 2017; MAYER, 2019).

81 Ressaltando que utilizamos aqui o conceito amplo de texto, baseando-se em Fairclough (2001), que agrega
texto escrito, imagem parada, produto audiovisual ou somente em audio etc. Mas ao discutirmos os formatos
consideraremos a nomenclatura “texto escrito” para designar os textos dispostos apenas com palavras.

82 O produto audiovisual aqui apontado significa “[...] expressdes simbélicas conformadas por sons e imagens-
movimento, sejam estas filmes, programas de televisdo, animages, video-arte, videoclipes, videos amadores
etc., incluindo todos os tipos de videos e contetidos audiovisuais ainda ndo classificados ou classificaveis em
tipologias especificas” (SANTINI; CALVI, 2013).
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Apesar dessa variedade de possibilidades, no contexto das midias sociais hd uma
preponderancia de circulagdo e consumo de produtos audiovisuais e uma tendéncia de que
isso seja ainda mais representativo nos proximos anos, pois significa um aumento nos
processos de interacdo e formacdo de capital social (PENNI, 2017; SANTINI; CALVI, 2013).

No caso especifico do Facebook, desde 2017 a empresa vem investindo pesado, huma
tentativa de concorrer com o Youtube (que é a ambiéncia mais popular para disponibilizar e
consumir produtos audiovisuais) (VAN DIJCK, 2013), em desenvolvimentos de estratégias
que incentivem a circulacdo de videos no site e também nas outras plataformas pertencentes a
companhia (Instagram e WhatsApp) (MAYER, 2019). Ao que parece 0s investimentos estéo
surtindo resultado: em 2018, a média de visualiza¢es de videos por dia no Facebook chegou
a 1 bilhdo, sendo que 65% destas visualizagdes foram feitas em dispositivos moveis
(MAYER, 2019).

Na verdade, essa tendéncia de aumento no consumo de contelldos audiovisuais nas
midias sociais é a continuacdo da forte influéncia (pelo menos no mundo ocidental) da
televisao (enquanto aperelho e linguagem) na construcéo da realidade social (MARCONDES
FILHO, 1988; RUBIM, 2005). Debord (2012), ja em 1967, acusava 0 tempo passado pelas
pessoas em frente aos aparelho de TV, o que seria, segundo ele, um dos principais elementos
da sociedade do espetéculo: o carater anestesiante e alienante das imagens. Foi questdo de
tempo, entdo, desde o desenvolvimento da internet, até a tecnologia avancar (rapidamente)
para chegar a web 2.0 e 3.0 (PENNI, 2017) e possibilitar que a producédo, o compartilhamento
e 0 consumo de imagens em movimento estejam na palma da méo.

Atualmente, temos contato quase que constantemente com imagens estéticas e
produtos audiovisuais através dos dispositivos conectados a internet. H4 uma profusdo e um
consumo muito maior de imagens do que no periodo em que era a televisdo o principal meio
de comunicacdo. Se a televisdo era 0 meio que devorava todos 0s outros, transformando-se no
espetaculo mor (MARCONDES FILHO, 1988; REQUENA, 1998 apud RUBIM, 2005), hoje
a internet e as midias sociais, ambientes em que h& mais consumo de audiovisualidades
online, “devoraram” a televisdo e constituem processos de naturalizagdo do espetaculo por
meio das imagens, jA que nossa existéncia é mediada profundamente pelos dispositivos
midiaticos nas diversas praticas sociais (HEPP; HASEBRINK, 2018).

N&o por acaso a Midia Ninja e os Jornalistas Livres refletem nas suas postagens o
contexto acima descrito. A maioria dos posts que colhemos é formada por produtos
audiovisuais gravados e também por emissfes ao vivo. Isso ndo é algo novo na acdo dos

coletivos, Ramalho e Maia (2019) e Braighi (2016), por exemplo, notaram essa situagdo no
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caso da Midia Ninja, e Ramalho, Lima e Maia (2018) e Camargo e Spinelli (2016), entre
outros, também perceberam essa pratica na atuacao enunciativa dos Jornalistas Livres.

Como a figura 5 ilustra, das 60 postagens (somadas as dos dois grupos), 28 foram
disponibilizadas como videos gravados e 16 como emissdes ao vivo, somando 73% do total
de posts analisados. Se pensarmos que as emissdes ao vivo chegam a durar horas (duas, trés) e
o0s videos gravados duram minutos (ndo ha tempo padréo) entdo a maior parcela do contetido
¢ formada por emissdes ao vivo, que no caso do estudo em tela focalizaram em atos a favor do
candidato a presidéncia pelo Partido dos Trabalhadores (PT), Fernando Haddad; contra o
candidato eleito, Jair Bolsonaro, entdo no Partido Social Liberal (PSL); ou relacionados ao
movimento #EleNao que foi criado por movimentos feministas para se contrapor a posigdes
misoginas do atual presidente (esses temas serdo melhor contextualizados nos topicos

seguintes).

Figura 5 - Formato das postagens dos dois coletivos
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Fonte: criado pelo autor

Vale ressaltar que os outros formatos também sao relacionados a imagem: fotos, fotos
com montagem grafica e charge. Os links compartilhados apresentam prévia da imagem do
site para chamar a atencdo. E 0s textos puramente escritos possuem uma peculiaridade:
podemos dizer que sdo textos em formato de imagem, no que Paveau (2017 apud
BARONAS; COSTA; PONSONI, 2019) define como tecnografismo: imagens textualizadas

(quando ha uma montagem com uma imagem qualquer e sobrepde-se a ela um texto verbal) e
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textos iconizados: “assentado[s] na percepgéo visual do texto, a saber, a imagem se apropria
da linguagem canonicamente articulada — verbal - a reconfigurando de maneira iconica. O
icone [...] é a representacdo do objeto, ndo o referente, 0 objeto ele-mesmo” (BARONAS;
COSTA; PONSONI, 2019, p. 525-526). De acordo com Paveau (2017 apud BARONAS;
COSTA; PONSONI, 2019), os tecnografismos sdo processos intensificados e popularizados
na cultura digital, especificamente das midias sociais.

Um exemplo de inconizacdo do texto verbal é a possibilidade de, no Facebook, o
enunciador realizar uma postagem de um texto verbal, mas com espécies de ornamentacdes

para que este chame mais atengdo, como mostra a figura 6.

Figura 6 — Print de postagem com texto em formato de imagem
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Facebook®®

Outro exemplo de iconizacdo do texto verbal € a possibilidade de printar (capturar a
tela) a postagem de outrem com um texto puramente escrito e compartilhar na pagina,
deixando o enunciado com um formato hibrido enquanto texto/imagem (preferimos enquadra-
lo arbitrariamente, é verdade, como texto). A figura 7 nos mostra um exemplo no post da
Midia Ninja:

8 Link da pagina:
https://www.facebook.com/jornalistaslivres/photos/a.292153227575228/909351865855358/?type=3&theater.
Acesso em: 05 mar. 2020.


https://www.facebook.com/jornalistaslivres/photos/a.292153227575228/909351865855358/?type=3&theater

150

Figura 7 - Print de postagem hibrida (texto / imagem) da Midia Ninja
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Fonte: pagina da Midia Ninja do Facebook®

E importante destacar que embora haja uma preferéncia pelas imagens (em movimento
ou estaticas), praticamente todas as postagens possuem uma descri¢do textual em palavras,
muito embora essas descricdes sejam usualmente curtas, com uma exce¢do (no caso dos
Jornalistas Livres que escreveram um texto extenso para postar um video no qual o candidato
Bolsonaro incitava a violéncia perante apoiadores — figura 8). Essa relacdo entre o texto que
descreve e a imagem em destaque completa o sentido da postagem, pois muitas vezes somente
a imagem ndo € suficiente. Ademais, esse texto, por minimo que seja, contribui para que
melhor se perceba a préatica discursiva, ou seja, 0 que contorna o enunciado e esta entre o
micro (texto) e macro (préatica social) (FAIRCLOUGH, 2001). Como explica Pinto (1999, p.
33):

S&0 poucos 0s casos em gue o Unico sistema semidtico presente em um texto
é 0 imagético; o mais comum na cultura midiatica contemporanea sdo 0s
textos mistos, que reinem texto verbal e imagens, ou texto verbal e sistemas
sonoros (ruidos e sons musicais), ou os trés. A analise de discurso defende a
ideia de que qualquer imagem, mesmo sendo isolada de qualquer outro
sistema semio6tico, deve sempre ser considerada como sendo um discurso.
[...] Nas imagens encontramos intertextualidade, enunciadores e dialogismo,
tal como nos textos verbais.

8 Link da postagem: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/1313599598798182. Acesso em: 05 mar.
2020.
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Figura 8 - Print de postagem dos Jornalistas Livres com texto descrevendo video
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Facebook®

8 Link da postagem: https://www.facebook.com/watch/?v=193443538215445 . Acesso em: 05 mar. 2020.


https://www.facebook.com/watch/?v=193443538215445
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Gostariamos de dar uma maior énfase as emissdes ao vivo. E que estas é que s&0 0
cartdo de visita, a marca registrada desses coletivos. Foram com elas que a Midia Ninja
causou furor em 2013 (BENTES, 2015; BRAIGHI, 2016) e abriu caminho para outros grupos,
a exemplo dos Jornalistas Livres, também experimentarem estas formas de atuacdo politica.
Aquelas emissdes ao vivo e as referidas neste trabalho ndo possuem um cuidado estético ou
um padrdo de tempo e imagem estabelecido, encontrados, por exemplo, no telejornalismo,
que era a referéncia de transmissdes ao vivo pelo menos até 2013 no Brasil (RAMALHO;
MAIA, 2019). A imagem tremida, desfocada, a cAmera em modo subjetivo, o reporter que €
participante da acdo e muitas vezes ndo aparece, as entrevistas aleatdrias, enfim, a falta de
roteiro sdo aspectos que marcam essas emissdes. A ideia é marcar presenca e defender
determinada causa (no caso da campanha eleitoral, uma visdo politica) atraveés de uma
formacdo reticular entre corpo, rua, dispositivo midiatico e ambiente online (BENTES, 2015;
BRAIGHI; CAMARA, 2018).

Diante do exposto, num contexto de producdo de imagens volateis (pode-se capturar,
editar e descartar com enorme facilidade), ndmades (viajam em diversos dispositivos) e
ubiquoas (a0 mesmo tempo em que viajam, estdo em varios dispositivos simultaneamente)
(SANTAELLA, 2006), a Midia Ninja e os Jornalistas Livres, ao reforcarem acdes
videoativistas (PASQUINELLI, 2002) para encorpar suas praticas discursivas e midiativistas,
intensificam o uso de imagens no Facebook, principalmente aquelas em movimento com
audio (audiovisuais), de maneira gravada ou em emissdes ao vivo, para potencializar o
alcance das suas publicaces, incentivar a interacdo dos seguidores e reforcar os seus capitais

sociais nas redes sociotécnicas (fisico/digitais) que integram.

6.2. Intertextualidade e interdiscursividade
No que diz respeito a pratica discursiva, Fairclough (2001, p. 134), baseando-se em
Bakhtin (1986), aponta como aspecto central o conceito de intertextualidade, observando que

[...] cada enunciado é um elo na cadeia da comunicagdo. Todos o0s
enunciados sdo povoados e, na verdade, constituidos por pedacos de
enunciados de outros, mais ou menos explicitos ou completos. [...]
enunciados — ‘textos’ em meus termos — Sa0 inerentemente intertextuais,
constituidos por elementos de outros textos.

Destacando a relagdo entre intertextualidade e hegemonia como foco principal na
Anadlise de Discurso, para perceber que textos e discursos se consolidaram e submeteram os
demais, influenciando textos e discursos posteriores, o autor distingue dois tipos de

intertextualidade: a manifesta, quando tragos de outros textos estdo presentes
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perceptivelmente em outros textos, através do uso de aspas ou mesmo através da referéncia a
outro enunciado (uma resposta por exemplo); e a intertextualidade constitutiva ou
interdiscursividade, que diz respeito a “[...] complexa configura¢ao interdependente de
formacgdes discursivas [...]. Além disso, o interdiscurso € a entidade estrutural que subjaz aos
eventos discursivos” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 95). Ou seja, os enunciados € 0s discursos néo
aparecem do nada, estdo sempre ligados a uma rede de regras, pressdes, normas e convencoes
perceptiveis em maior ou menor grau (FOUCAULT, 2008, 2015). Identificar essa rede como
forma de entender os caminhos discursivos particulares em contextos especificos é tarefa do
analista.

Neste sentido, quando se fala em intertextualidade manifesta, o foco esta no texto em
si; e quando se indica a interdiscursividade “[...] o foco esta nas convengoes discursivas € nao
nos outros textos”. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 137)

Citando Bakhtin, Fairclough (2001) explica que h& duas dimensdes da
intertextualidade: a horizontal, “de um tipo ‘dialogico’ [...] entre um texto e aqueles que o
precedem e 0 seguem na cadeia de textos” (p. 135), a exemplo de uma conversa entre duas
pessoas, uma carta ou e-mail (em que ha respostas entre uma e outra mensagem); e a vertical,
que trata das relagdes “[...] entre um texto e outros textos que constituem seus contextos mais
ou menos imediatos ou distantes: texto com 0s quais esta historicamente ligado em varias
escalas temporais e por varios parametros [...]”. (p. 136)

Diante do contexto descrito, salientamos que TODAS as analises feitas daqui por
diante (nesse e nos outros topicos) levardo em consideracdo (de forma mais ou menos direta)
0s aspectos da intertextualidade e da interdiscusividade.

Corroborando com a ideia de qua a intertextualidade é elemento central no discurso,
no corpus analisado h& preponderancia dessa caracteristica discursiva. No entanto essa
intertextualidade é levada aos extremos: em muitos casos, as postagens ndo possuem autoria
explicita. Ou seja, ndo se sabe se o texto compartilhado é producdo original dos coletivos ou
n&o.

Noutras postagens ha um indicio de quem seja o autor da postagem (pois no video
obviamente se percebe quem fala), como no post dos Jornalistas Livres em que Haddad fala
ao telefone sobre as denuncias de caixa dois e disseminagdo em massa de Fake News na
campanha de Bolsonaro® (quem gravou esse video? Foi o proprio Haddad? Quem

compartilhou originalmente? Foram os Jornalistas Livres?). Em outra postagem, a Midia

8 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/posts/1163435563803702. Acesso em 05 mar.
2020.
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Ninja (figura 9) o ator Pedro Cardoso®’ critica os brasileiros que moram em Portugal (um
pais, segundo ele, com um histérico de governos de centro—esquerda e que fez uma revolucao
comunista) e que votaram em Bolsonaro, o que seria totalmente sem sentido dada a opcéo
desses brasileiros de morar num pais cuja mentalidade politica € antagonica a visao politica
do presidente eleito. A frase “via Pedro Cardoso” na descri¢do da postagem faz subentender
que o ator postou essa mensagem em algum lugar e que a Midia Ninja compartilhou. Porém,
como as palavras “Pedro Cardoso” ndo sao hiperlinks (que direcionam para outras paginas)
ndo da para saber de onde veio a postagem originalmente, ou seja como o coletivo teve acesso

aela.

Figura 9 - Postagem da Midia Ninja com video de Pedro Cardoso
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Fonte: pagina da Midia Ninja do Facebook®®

Neste sentido, a autoria, um dos aspectos fulcrais na relagdes de poder que se
constréem através de um discurso (FOUCAULT, 2008, 2015) é relativizada, algo comum no
contexto dos textos em midias sociais (MAINGUENEAU, 2015). Assim, 0 que temos é o
seguinte, em muitos casos: postagens sem autoria especifica, compartilhadas nas paginas
(espacos demarcados e reconheciveis) dos coletivos no Facebook. Portanto, nessas situacoes

ndo poderemos falar de postagens de autoria da Midia Ninja ou dos Jornalistas Livres, mas

8 Sobre Pedro Cardoso podem ser encontradas mais informagSes no seguinte endereco:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Pedro_Cardoso . Acesso em: 05 mar. 2020.
8 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/245121709450095 . Acesso em 05 mar. 2020.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Pedro_Cardoso
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/245121709450095
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sim de postagens compartilhadas pelos coletivos num processo de apropriagdo e propagacgéo
que é caracteristico dos sites de redes sociais. A intengdo portanto é reforcar uma ideia sem se
preocupar com aspectos mais formais relativos ao status de poder conferido a um autor
especifico.

A consequéncia disso € que nas paginas dos grupos ha uma proliferacdo de vozes
diversas, num processo de intertextualidade manifesta, que convergem num objetivo Unico:
reforcar o apoio dado aos candidatos situados a esquerda do campo politico e defender causas
progressistas (feministas, antirracistas, ambientalistas, LGBTs, a favor da efetivacdo de
direitos sociais etc).

Portanto, no que tange ao objetivo deste topico, muitas das vezes, as analises serdo
feitas sobre o texto compartilhado, embora este necessariamente ndo seja de autoria dos
coletivos. Isto é, tentaremos perceber os processos de intertextualidade e interdiscursividade
no enunciado materializado.

Analisemos entdo dois casos nos quais ndo se percebe a autoria especifica da
postagem. A partir das contribuicBes de Fairclough (2001) e de Magalhdes (2019), que fez
uma releitura da obra do primeiro autor e de outros pesquisadores para estabelecer categorias
analiticas dentro da andlise critica de discurso, utilizaremos elementos textuais que sdo
relacionados a intertextualidade e a interdiscursividade: gramaética, vocabulario (escolha,
criacdo e significado de palavras), metafora, pressuposi¢cdo, negacao, entre outros.

Comecemos pela Midia Ninja. A segunda postagem com maior engajamento do
coletivo ndo é uma producdo do grupo. E uma satira, um escracho nos moldes do que
identificaram e Aguiar e Rodrigues (2019) e Rodrigues e Baroni (2018), feita a partir de uma
expressao inventada, em um processo de criacdo de palavras (FAIRCLOUGH, 2001), que
viralizou na internet em agosto de 2018: “Teile e Zaga”®. Uma expressdo criada pela
estudante Alcione Alves, do estado de Pernambuco, que a utilizou de forma aleatdria (e até
mesmo sem sentido) ao narrar um tipo de performance corporal de um amigo, em um video
no Instagram. A expressao fez tanto sucesso que uma banda de Axé da Bahia (La Furia) fez
uma musica com o termo adaptando a outras situagdes. Na perspectiva da cultura da
propagabilidade espontdnea e da acdo do prosumer (JENKINS; GREEN; FORD, 2014),

varias versdes desse tipo de narragdo com o uso dessa expressdo foram feitas Brasil e internet

8 A explicagdo completa para essa expressdo e o video original que deu origem a ela pode ser acessada neste
link:  https://blogs.correio24horas.com.br/mesalte/conheca-a-criadora-do-bordao-teile-e-zaga-que-viralizou-na-
internet-e-inspirou-musica-da-la-furia/. Acesso em: 05 mar. 2020.


https://blogs.correio24horas.com.br/mesalte/conheca-a-criadora-do-bordao-teile-e-zaga-que-viralizou-na-internet-e-inspirou-musica-da-la-furia/
https://blogs.correio24horas.com.br/mesalte/conheca-a-criadora-do-bordao-teile-e-zaga-que-viralizou-na-internet-e-inspirou-musica-da-la-furia/
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afora. E o que Fairclough (2001) chama de cadeia intertextual, na qual um texto vai sendo
ressignificado (numa espécie de tradugdo) nas varias instancias em que ele é mobilizado.
Dando continuidade a esta cadeia intertextual, a Midia Ninja compartilhou em 22 de
outubro de 2018 um video (figura 10), com carater amador, com 51 segundos de duracéo,
feito a partir da filmagem da tela de um computador, que satiriza, utilizando a expressao “Tele
e Zaga” (ndo mais “teile”), uma coreografia de danca feita por apoiadores do entdo candidato
Jair Bolsonaro na cidade de Fortaleza, capital do estado do Ceara. Percebe-se claramente que
0 video nao foi feito para a Midia Ninja, mas o coletivo apropriou-se do mesmo e postou em
sua pagina. Ndo se sabe, porém, se o grupo fez alguma edi¢do (h& uma legenda no mesmo
descrevendo a narracao). O narrador, ndo identificado, descreve a danca com um humor acido
apontando os posicionamentos de Bolsonaro, principalmente em relacdo ao desrespeito aos
direitos humanos, indios, LGBTSs, negros etc. Ndo chega a ser nem uma ironia, pois o

escracho é direto.

Figura 10 - Print da postagem da Midia Ninja no Facebook
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Para que tenhamos uma melhor nogdo da abordagem, comparemos entdo as duas

narracdes, a original e a colocada no video compartilhado pela Midia Ninja.

Original:

% Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/320868132074217/ . Acesso em: 05 mar.

2020.


https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/320868132074217/
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Desfile [incompreensivel] Calvin Klein / Com passada de rainha de bateria /
Modelo abusada, e foi / Marcagdo vertical e [incompreensivel] giratorio /
Pose pra foto, close de braco / Cruzamento egipcio com fechamento monge e
teile / Trocada de brago com quicada lateral / Movimento confuso, quicada /
Quicada sensual, é hora de mofar / Puxei e zaga, puxei e teile / Movimento
de cu lateral e teile/ Ciscou e teile / Eu vou matar, cala a boca / VVocé e ela,
ndo quero escutar, tém a lingua grande / Jogada de cabelo boca, alisamento
anal e teile / Ciscou, quicada lateral e zaga / Alisamento anal alongado /
Puxou de trava / Jogada de cabelo boca, alisei / E teile e zaga e teile e zaga /
Jogada de cabelo, umbigada no asfalto / Jogada sem cabelo, empinada de cu
no asfalto. (informacao verbal)®*

Agora a postagen feita pela Midia Ninja intitulada “Passamento de vergonha coletivo

2 — O retorno™:

Aquecimento inicial bolsominico / Pisadinha contra a democracia / Saudagéo
ao Hitler tropical / Elevagdo de bolsominion alienado e zaga / Mire nas
“bicha”, atirei / Mirei nos “indio”, atirei / Mirei nos negros, atirei / Mirei nas
“mana” atirei / Atirei no cachorro de rua / Votei com minha arma na urna /
Mais uma vez atirei / Pey! Pey! Matei mais um gay / Mexidinha lateral das
“Fake News” / Passinho revoltado contra nordestinos / Soco frontal
alongado contra cotistas / Disparo de imbecilidade superior / Se é entrevista
melhorei / Se é debate piorei / Olha o atestado, olha o atestado. (Informagao
verbal)®?

Aproveitando a popularidade do “teile e zaga” original, a Midia Ninja realizou através
do humor e do escracho um verdadeiro ataque aos conhecidos posicionamentos de Bolsonaro
contra questdes relativas aos direitos humanos e a favor do armamentismo da populacdo (ao
ser eleito uma das primeiras ac6es do presidente foi decretar uma maior flexibilizacdo para o
porte e a posse de armas no Brasil). Além disso, através do vocabulario - elemento
constituinte das estratégias intertextuais dos enunciadores (FAIRCLOUGH, 2001;
MAGALHAES, 2019) — escolhido pela narracdo, o grupo ataca também os apoiadores de
Bolsonaro (“Aquecimento bolsominico”, “Passamento de vergonha coletiva 2 — O retorno”),
sem se preocupar com possiveis arranhdes na sua imagem junto a quem discorda da sua visao
politica.

O texto em si é simples, direto, ndo nos pede para pensar, apenas ataca, numa
relativizacdo das normas gramaticais (nos indio, nas mana), se utilizando de girias (nas bicha,
nas mana) e criando palavras (bolsominico, bolsominion), uma estratégia discursiva comum
em modos enunciativos informais (FAIRCLOUGH, 2001; MAGALHAES, 2019; VALENTE,

2019). A descricdo da postagem, “enquanto isso em Fortaleza... tele, zaga”, também ¢

%1 Narragéo de video feita por Alcione Alves em seu Instagram. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/BI3pNKDAeyu/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=embed_video_watch_ag
ain. Acesso em: 05 mar. 2020.

%2 Narragéo em video postado na pagina da Midia Ninja. Disponivel em:
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/320868132074217/ . Acesso em: 30 jun. 2019.


https://www.instagram.com/p/Bl3pNKDAeyu/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=embed_video_watch_again
https://www.instagram.com/p/Bl3pNKDAeyu/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=embed_video_watch_again
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/320868132074217/
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simples, 0 que ajuda a explicar (além do humor e da relagdo com o video original) a
popularidade do post: cerca de 30 mil comentérios (a favor e contra a Midia Ninja, é verdade),
cerca de 82 mil reacdes (curtidas e demais formas oferecidas pelo Facebook para demonstrar
0 sentimento: tristeza, raiva, dar uma risada) e mais de 80 mil compartilhamentos, somando
um total de cerca de 4 milhdes de visualizagdes, quase o dobro do total de seguidores que o
coletivo possui na pagina. Ou seja, 0 espraiamento da informagé&o foi intenso.

E que este contetdo, conforme explicam Jenkins, Green e Ford (2014), apresenta as
caracteristicas de estimulo a propagabilidade, pois tem forte cunho humoristico e também ¢
uma parddia, estratégia intertextual (FAIRCLOUGH, 2001), de texto original que ja havia
tido forte inser¢do nas redes sociais digitais: “Aqueles que criam humor e parddia requerem
experiéncias comuns especificas daqueles que estdo rindo da piada” (JENKINS, GREEN;
FORD, 2014).

Além disso, a publicagio pode ser identificada como um meme® no contexto dos sites
de redes sociais digitais. Fechine (2018, p. 3), com base na colocacdo do Museu dos Memes

(2017), explica que o chamado

[...] Meme da internet tem designado as mais variadas manifestacfes da
cultura popular nos ambientes digitais — fotos legendadas, cards, gifs,
expressdes, videos etc. — que se espalham nas midias sociais, a partir do
compartilhnamento entre os seus usuarios. Os memes assumem, geralmente, a
forma de conteldos efémeros, com um apelo frequente ao humor, a ironia, a
critica politica e social. Ndo sdao unidades avulsas, mas uma cadeia de pecas
originarias de um mesmo campo conceitual e cujo significado depende do
conjunto no qual estdo inseridas®*.

A autora coloca que o meme sO existe a partir de uma cadeia (intertextual) que
envolve o acidente criativo, a forma geradora; a replicacdo (repeticdo completa), que é o
compartilhamento automatico do texto original; a imitacdo (repeticdo parcial), quando ha

mudancas (edicGes de imagem e video, por exemplo), mas o tdpico discursivo permanece 0

9 Fechine (2018, p. 3), baseando — se em Marino (2015) e Toth e Mendes (2016), explica que “A expressio
meme foi utilizada pela primeira vez, nos anos 70, pelo bidlogo Richard Dawkins que, estabelecendo um
paralelo com o conceito de gene, propds a existéncia de unidades de transmissao cultural ou de imitacdo (social)
por meio da qual comportamentos e ideias passariam de uma geragdo a outra. Para Dawkins, 0 meme era 0 gene
da cultura. [...] a expressdo acabou sendo empregada depois, metaforicamente e em outras &reas de
conhecimento, inclusive nos estudos semiéticos, para designar ideias, sinais, textos que se difundiam facilmente.
Por fim, a expressdo passou a ser usada para nomear um tipo especifico de texto em circulacdo na web orientado
por uma l4gica de imitacdo” (tradugdo nossa).

% Tradugdo livre da autora para: Génériquement, I’appellation de « méme d’Internet » recouvre des
manifestations variées — photos avec légende, GIFs (Graphics Interchange Format), tournures verbales, vidéos,
etc. — qui se répandent a la faveur du partage entre utilisateurs. Prenant généralement la forme de contenus
éphémeres, les memes comportent souvent une part d’humour, d’ironie, de critique politique et sociale. Ce ne
sont pas des unités isolables mais des chaines composées d’éléments en provenance d’un méme champ
notionnel, et leur signification dépend de I’ensemble dans lequel ils sont insérés.
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mesmo; a recriacdo (variagdo parcial), um tipo de mudanca em segundo grau, quando ainda
had relacdo entre as variagcGes imagéticas, mas o topico discursivo muda; e a invencdo
(variacdo completa), quando ha uma relacdo com o texto original, mas ela ndo € perceptivel
claramente e é necessario se fazer uma série de associacgdes interdiscursivas para compreender
(ou achar graca) do meme compartilhado.

O contetdo do video em analise € um meme, pois mantém uma relacdo com duas
formas geradoras (o0 video da danca em Fortaleza e o video do Teile e Zaga) e apresenta uma
recriacdo, pois o texto (a mensagem) muda totalmente em relagcdo aos originais, mas a forma
remete diretamente as estes. Ademais, ha varias camadas de remix, pois a imagem é do video
original feito com intuito de exaltar Bolsonaro, ja a publicacdo da Midia Ninja utiliza um
conteddo diverso (apaga a masica original) para satirizar a danca dos apoiadores do entao
candidato do PSL.

Portanto, a postagem ora analisada é exemplo de intertextualidade manifesta, pois
apesar de toda a narragdo ser com texto parodiado, o Tele e Zaga permanece como elemento
conector entre os trés textos (os dois originais e 0 meme publicado pela Midia Ninja) e é
também a marca que mobiliza os elementos interdiscursivos necessarios para associar 0s trés
enunciados. Ademais, a interdiscursividade pode ser percebida nos aspectos que se
relacionam a postura agressiva e desrespeitosa do entdo candidato Bolsonaro com relacéo a
homossexuais, negros, indios (minorias no geral), pois, com afirmacGes taxativas, a narracdo
pede que o interlocutor mobilize conhecimentos contextuais e histdricos prévios para entender
a natureza da mensagem.

Em um tom também de ataque e escracho, a postagem com mais engajamento dos
Jornalistas Livres durante a campanha eleitoral foi feita do dia 08 de outubro a noite, data do
primeiro turno, logo apds a confirmacdo do resultado daquele pleito. Com a vitéria de
Bolsonaro, o coletivo buscou passar uma mensagem de forca para os eleitores de Haddad,
candidato que também foi para o segundo turno.

Trata-se de um video (figura 11) com um poema na voz de uma mulher em formato de
cordel (tipo de poesia tradicional do Nordeste brasileiro) exaltando a vitéria do candidato do
PT em todos os estados do Nordeste e no Para (que fica na regido Norte) no primeiro turno.
Nem a autoria do poema, nem a narradora séo identificadas, ou seja, mais uma caracteristica
do contexto das redes digitais e ressignificacdo de contetidos na atualidade: tem-se acesso ao

material e edita-se da forma que bem se entende, agregando outras informacgdes (musica e
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lettering®®) dando outros sentidos além dos pretendidos pelo autor original do material,
através de uma cadeia intertextual.

O video, com duracdo de um minuto e 26 segundos, obteve cerca de 85 mil
compartilhamentos, 6 mil comentarios, 42 mil reacdes (curtidas etc.) e mais de dois milhdes
de visualiza¢Bes (somente na pagina dos Jornalistas Livres). O produto audiovisual é simples:
no plano de fundo ha uma imagem de cangaceiros®® e uma musica instrumental que alude ao
cordelismo. A interdiscursividade pede que o interlocutor mobilize conhecimentos da cultura
nordestina e de pressuposi¢cdes oriundas do senso comum, outro elemento interdiscursivo
(FAIRCLOUGH, 2001), que ligam o povo dessa regido a forga, valentia e disposicdo para
enfrentar as agruras da vida. Durante a declamacdo do poema, Varios letreiros vao aparecendo
com os percentuais de votacdo de Haddad e de Bolsonaro nos estados da regido. A poesia é

direta, com a declamante defendendo que ndo vai votar em Bolsonaro de jeito nenhum:

Eu voto no jumento, no pedaco de toucinho / No espeto de rebanco do gato
do seu Zezinho / Eu voto numa égua, numa tora de carvao / Voto no taco de
uma régua, numa cachorra do zoido / Eu voto num Caboré réi morto, mas em
Bolsonaro eu ndo voto ndo. / Voto numa cacimba seca, num agude cheio de
barro / Voto num resto de panela na buleia veia de um carro / Voto em
qualquer fedorento, eu voto nas pernas do azuldo / VVoto até numa buchada,
mas em Bolsonaro eu ndo voto ndo. / Euvoto no feijdo cheio de bucho,
numa garrafa de café / Voto numa tripa bem assada, / mas ndo voto em quem
desrespeita a mulher./ Num dou meu voto a violento, quem se acha cheio de
marra / Que da uma de valente, mas s6 é bravo com uma arma / Eu queria
ver essa valentia era pra cima de Lampido / Eu voto até num cangaceiro, mas
em Bolsonaro eu ndo voto ndo. / Eu voto no chiado do chinelo, voto na
zuada de um pote / Eu voto até no copo de aluminio caindo, voto no pé de
Arruda para dar sorte / Eu voto numa rapadura nordestina daquelas bem dura
do cdo / Voto num pedaco de cocada, mas em Bolsonaro ndo voto ndo. / Eu
voto numa panela de cuscuz, voto no caldo de mocot6 / Eu voto numa folha
de Mastruz, voto até na dentadura da minha avo / Eu voto no caldo de cana,

% Termo utilizado no meio publicitario para descrever textos colocados em produtos audiovisuais.

%Cangaceiro era 0 nome dado a quem era membro de um movimento heterogéneo chamado cangacgo. Afirmando
que o canga¢o foi um movimento social, Santos (2018, p. 1) explica que “O cangago se caracterizou por ter sido
um movimento social armado, contextualizado por disputas politicas, por terras e de lutas pela honra. Este
movimento, teve como area de abrangéncia a regido semiérida do nordeste brasileiro. Onde viveu e até hoje vive
uma populacao sofrida e humilhada pelas elites que governam o pais. Assim, a inércia do governo ante a miséria
e a desigualdade social que afligiam a populacdo desta regido, no periodo compreendido entre o final do
Segundo Império e a década de 1930, foram o estopim deste movimento”. Porém, houve uma forte
criminaliza¢cdo do movimento, com a persegui¢do e a morte dos seus componentes: “[...] muitos dos cangaceiros
agiam com extrema violéncia, o que os qualificava como bandidos, servindo desta forma, de pretexto para um
discurso da oligarquia agraria deste periodo em convencer autoridades e a propria populacéo desinformada de
gue o0s cangaceiros eram apenas bandidos, que deveriam ser cacados e eliminados, o que realmente ocorreu
(SANTOS, 2018, p. 6).
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eu voto em quem prega a paz pela nacdo / Até numa garrafa d'agua, mas no
Bolsonaro, meu filho, tem perigo de eu votar ndo (informagao verbal)®’.

Figura 11 - Print de tela com postagem dos Jornalistas Livres contra Bolsonaro
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A democracia agradece ao povo nordestino!

Fonte: Pagina do Facebook dos Jornalistas Livres (nota de roda pé 97)

A postagem traz como legenda um agradecimento pela votacdo de Haddad no
Nordeste (“A democracia agradece ao povo nordestino”) e a poesia reforga a cultura
tradicional nordestina (“chiado da chinela”, “cacimba seca”) com expressoes € palavras (“réi”,
uma adaptagdo da palavra “velho”), aspectos da culindria (“buchada”, “tripa bem assada”) e a
alusdo ao cangaco e a Lampido, o mais conhecido cangaceiro. A escolha do vocabulario e a
flexibilizagdo gramatical (FAIRCLOUGH, 2001; MAGALHAES, 2019) aqui é estratégica na
tentativa de criar ou reforcar um sentimento de pertencimento nos nordestinos e mostrar que a
eleicdo ndo estava perdida para eleitores do resto do pais que eram contra Bolsonaro e
estavam desanimados com a derrota.

Além da exaltacdo ao povo da regido, a declamacdo também ataca Bolsonaro em

pontos que lhes sdo mais expostos (violéncia contra as mulheres® e armas). Ou seja, para

% Narrac&o de video postado pelos jornalistas Livres no Facebook, disponivel em:
https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/2151931961686135/?v=2151931961686135 . Acesso em: 01
jul. 2019.

% Um caso que ficou conhecido nesse sentido foi a agressdo verbal de Bolsonaro a deputada federal do PT,
Maria do Rosario, quando o entdo deputado afirmou em 2014 que ndo a estupraria por que ela era muito feia e
ndo merecia o estupro. O presidente, inclusive, foi condenado recentemente, no Supremo Tribunal Federal, por
danos morais devido a esta agressdo. Mais informacGes sobre assunto podem ser acessadas em
http://www.stf.jus.br/portal/cms/verNoticiaDetalhe.asp?idConteudo=403782 e
https://oglobo.globo.com/brasil/justica-determina-que-bolsonaro-pague-indenizacao-maria-do-rosario-em-ate-
15-dias-23689618. Acesso em: 02 abr. 2020.


https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/2151931961686135/?v=2151931961686135
http://www.stf.jus.br/portal/cms/verNoticiaDetalhe.asp?idConteudo=403782
https://oglobo.globo.com/brasil/justica-determina-que-bolsonaro-pague-indenizacao-maria-do-rosario-em-ate-15-dias-23689618
https://oglobo.globo.com/brasil/justica-determina-que-bolsonaro-pague-indenizacao-maria-do-rosario-em-ate-15-dias-23689618
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melhor compreender esta postagem € necessario conhecer o histérico do candidato
(interdiscursividade) nestes topicos para entender o motivo de seus adversérios o atacarem
justamente nestes aspectos.

H& também um escracho direto ao candidato colocando-o como inferior a um
“jumento”, “égua”, “cachorro dos zoido”, por exemplo, expressdes que sdo utilizadas em
muitas cidades do Nordeste para denotar desprezo, falta de inteligéncia, ignoréncia etc. Na
verdade, o poema se utiliza de metaforas para inferiorizar Bolsonaro e enfatizar a
impossibilidade de votar nele. Afinal, quando se diz que vai votar num jumento, numa
cacimba seca, no feijao cheio de bucho sabe-se que ndo pode realmente votar nestes animal e
objetos, mas sdo formas encontradas poeticamente para apresentar uma ideia de negatividade
em relacdo a Bolsonaro. De acordo com Fairclough (2001) tanto a negacdo como a metafora
sdo elementos que evidenciam intertextualidade, j& que mobilizam conhecimentos e textos
anteriores. Especificamente sobre a metafora o autor explica que: “As metaforas estruturam o
modo como pensamos € 0 modo como agimos, e nossos sistemas de conhecimento e crenca,
de uma forma penetrante e fundamental”. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 241)

Cabe aqui contextualizar que a propria vitoria de Haddad, com ampla maioria no
Nordeste, é interdiscursiva, pois remete ao ex-presidente Lula (que seria o candidato do PT,
mas foi preso antes das elei¢Oes) e a maneira como a regido se desenvolveu durante 0s seus
governos (2003 a 2010) (BEZERRA, 2011), o que deu ao ex-presidente, apoiador de Haddad,
um alto capital politico nesta regido brasileira e que fez dela um reduto eleitoral forte de
aliados de Lula em todas as elei¢Bes pos 2002.

Feitas essas observacfes quanto a duas postagens que ndo séo claramente de autoria
dos coletivos, direcionemos agora nosso olhar para a andlise focando nos elementos
intertextuais e interdiscursivos de emissdes ao vivo de ambos os grupos. O intuito é analisar
um material no qual seja perceptivel uma maior autorialidade por parte da Midia Ninja e dos
Jornalistas Livres. Porém, como as emissdes sao na sua maioria bastante extensas chegando a
durar horas, analisaremos pequenos trechos, ja que o tipo de analise aqui empreendida é mais
indicada para esta situacao.

A primeira emissdo a ser analisada é a transmissdo ao vivo, feita pelos Jornalistas
Livres, de uma manifestagcdo relacionada ao movimento #EleN&o, realizada no dia 29 de
setembro de 2018 em Lisboa, Portugal. Antes, no entanto, de abordar a emissdo em si, €
importante explicar melhor o que foi esse movimento, pois isto € necessario para que

compreendamos a pratica social que circunda os enunciados aqui analisados e constitui a
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interdiscursividade que atravessa o discurso da campanha de grupos feministas, progressistas
e a esquerda do campo politico contra Bolsonaro.

O movimento #EleN&o foi uma acdo net-ativista (DI FELICE, 2017a, 2017b), pois
comecou nas redes digitais e depois ganhou as ruas do Brasil e do mundo. Segundo Baronas,
Costa e Ponsoni (2019) o movimento surgiu como forma de contrapor o discurso miségino e
contrario as minorias do entdo candidato a presidéncia, Jair Bolsonaro, discurso este tornado
publico de diversas formas (entrevistas a meios jornalisticos, discursos em eventos, postagens
em redes sociais):

Iniciado no ambito das redes sociais [digitais] - principalmente Facebook e
Twitter - 0 movimento social chamado de #EleN&o foi alavancado no espaco
digital, mas foi também vivenciado nas ruas como forma de protesto ao
pensamento fascista que assola ndo s6 a comunidade brasileira, mas que esta
enraizado numa onda mundial de intolerancia, de diversas ordens, como ja
assinalado aqui. (BARONAS; COSTA; PONSONI, 2019, p. 520)

Ainda de acordo com os autores, 0 movimento foi impulsionado depois que 0 grupo
do Facebook intitulado “Mulheres contra Bolsonaro”, com dois milhdes de participantes, foi
hackeado e teve o titulo mudado para “Mulheres com Bolsonaro™: “Em resposta ao ataque, se
iniciou um movimento de revolta, que se concentrou em torno da hashtag #EleNdo, que
viralizou na internet” (BARONAS; COSTA; PONSONI, 2019, p. 520). A mobilizacéo
cresceu nas redes digitais e no dia 29 de setembro de 2018 ocorreram manifestacdes fisicas
nas ruas em mais de 100 cidades do Brasil e do mundo, configurando o maior movimento
feminista da historia do Brasil (PINTO, 2018).

E dentro deste contexto que aconteceu a citada manifestagio na Praca Luis de Camdes,
em Lisboa. A emissdo (figura 12) dos Jornalistas Livres durou cerca de trés horas e tinha as
caracteristicas que sdo comuns as emissGes midiativistas (imagem tremida, pouca narracgéo,
quase nenhuma interferéncia do “reporter”, que esta dentro do movimento, faz parte dele, ndo
apenas transmite as informagdes). Essa transmissdo foi bastante peculiar por que nela nédo
houve entrevistas, apenas mostrou-se as falas das pessoas que pegavam 0s microfones ou
megafones para se manifestar, os gritos de guerra, as musicas entoadas pelos participantes,
cartazes etc.

Quando a emissdo ja durava duas horas e quarenta e trés minutos, o membro do
coletivo que faz a transmissdo se identifica e inicia o depoimento abaixo transcrito:

Vou aqui também fazer um depoimento, meu nome é Bruno Falci, sou dos
Jornalistas Livres, mas também sou dos Filhos e netos por memdria, verdade
e justica. Os meus pais foram presos e torturados na ditadura. O meu pai por
exemplo era um jornalista que apenas procurava falar a verdade e portanto
tenho uma memdria profunda sobre 0 nosso passado. Sou um historiador por
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formac&o e estou aqui em repudio a candidatura do Bolsonaro e ao periodo
que o facismo e a volta dele representam para o Brasil. Sigamos a
transmiss&o. (Informacao verbal®®)

Figura 12 - Print de emisséo ao vivo dos Jornalistas Livres durante ato #EleNao em Lisboa
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Fonte: Pagina dos Jornalistas Livres no Facebook!?

Primeiramente, o enunciador identifica-se como, além de ser dos Jornalistas Livres,
integrante do movimento Filhos e Netos — por memdria, verdade e justica. No site do
movimento na web o grupo se apresenta da seguinte forma:

O grupo de Filhos e Netos MVJ é um movimento social autdbnomo,
suprapartidario de Direitos Humanos. Realiza atos publicos, pesquisa e
projetos ligados ao tema da memoria, verdade e justica e da violéncia estatal
de ontem e hoje. Fundado no Rio de Janeiro, existe também no Rio Grande
do Sul e Séo Paulo. (FILHOS E NETOS — MJV, 2020, online)

H& uma relacgdo interdiscursiva entre os Jornalistas Livres e os Filhos e Netos - MJV
que indica uma convergéncia na luta contra o autoritarismo por parte do Estado.
Conscientemente, o historiador, como ele se apresenta, levanta a necessidade de se conhecer o
movimento ao qual ele é filiado para compreender melhor o que ele fala, 0 que demonstra que
a comunicacdo s6 é completa se o interlocutor que tiver contato com a mensagem se interesse
em realizar tal pesquisa. O restante da enunciag&o, ao ser encaixada contextualmente, remonta
a aspectos historicos do Brasil (ditadura-civil militar) e mundo (fascismo) que ao serem

percebidos permitem fazer uma correlagdo com o nome do movimento, ja que da a entender

% Depoimento gravado por Bruno Falci no estilo self do smartphone em meio a ato do #EleN&o em Lishoa, em
29 de setembro de 2018.

100 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/315943665900579/ . Acesso em: 04 fev.
2019.


https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/315943665900579/
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que se trata de algo relacionado € defesa da memoria de mortos e desaparecidos na ditadura
brasileira e a luta para que isto ndo se repita.

Procurando desde o inicio estabelecer seu lugar de fala como maneira de demonstrar
uma certa autoridade a abordar o assunto (tem conhecimento de causa), 0 emissor tenta
estabelecer um ethos!® (FAIRCLOUGH, 2001; MAINGUENEAU, 2008) de que entende do
que esté falando e, enquanto historiador e pessoa que conviveu com vitimas da ditadura (o
que pode ser apontado como a busca pela fiabilidade das declaracgdes, ja que trata-se do pai e
da mée), sabe 0 quéo prejudicial este tipo de governo é para um povo. No breve depoimento,
0 autor estabelece uma correlacio entre o fascismo!®?, a ditadura e Bolsonaro sem citar este
ultimo explicitamente (neste momento) apontando 0 perigo que isso representa para o Brasil,
pois 0 entdo candidato é notério apoiador do regime militar no Brasil e, inclusive, exaltou o
Coronel Brilhante Ustra, torturador reconhecido e condenado pela justica, durante seu voto
(enquanto deputado federal) a favor do impeachment da ex-presidenta Dilma Rousseff, em
2016103,

Portanto, percebe-se que o objetivo deste depoimento em especifico foi associar o
candidato Bolsonaro através de uma rede interdiscursiva (facismo — ditadura — tortura —
perigo para o Brasil). Diante disso, nota-se que o movimento #EleN&o transcendeu o
feminismo ao ser apropriado por outras causas (luta contra o fascismo ou contra o
autoritarismo do Estado), como um elemento agregador nas redes sociais digitais e nas ruas,
sendo o elo conector nas cadeias intertextuais de diversas matizes que reforcavam o discurso
antibolsonaro.

A emissao da Midia Ninja (figura 13), do dia 20 de outubro de 2018, segue a mesma
tematica da anterior. Trata-se de um ato pro-Haddad na cidade de Belo Horizonte, capital do
estado de Minas Gerais. A integrante da Midia Ninja responsavel pela emissdo comeca em
cima do trio elétrico que comanda o ato, demonstrando que tem livre acesso as instancias de

comando do evento. Isto implica uma relativizacdo da perspectiva midiativista, pois aqui néo

101 Aprofundaremos a questdo do ethos no tépico seguinte.

102 De maneira geral, pois ndo ha espago para debater o tema de maneira profunda, fascismo é uma forma de
organizagdo politica, econdmica e de governo “que exclui determinados grupos dos espagos de acdo politica”
(ARENDT apud SILVEIRA, 2019, p. 161), por meio de ag¢Ges autoritérias do Estado, eliminando as diversidades
sociais e culturais (minorias) e valorizando o nacionalismo. O termo tem origem no governo ditatorial de Benito
Mussolini na Italia nas décadas de 1920 e 1930 até o inicio da década de 1940 (STANLEY, 2018).

103 C.f.: https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/04/160415_bolsonaro_ongs_oab_mdb . Neste outro link,
ja como presidente, em 2019, Bolsonaro renova seu apreco por Ustra, chamando-o de her6i nacional:
https://veja.abril.com.br/politica/bolsonaro-afirma-que-torturador-brilhante-ustra-e-um-heroi-nacional/ . Acessos
em 05 mar. 2020.


https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/04/160415_bolsonaro_ongs_oab_mdb
https://veja.abril.com.br/politica/bolsonaro-afirma-que-torturador-brilhante-ustra-e-um-heroi-nacional/
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se trata de resistir e sim de apoiar uma acdo a partir de lugar de fala associado as esferas de
poder desse movimento.

Na sua narracdo intermitente - pois em muitos momentos a emissao apenas mostra o
que esta acontecendo: as falas dos lideres do ato, as masicas, a passeata (vista de cima) — a
narradora associa 0 ato ao movimento #EleN&o, relembrando o movimento de 29 de
setembro, enfatizando que esta é uma continuagdo e que 0 movimento ndo morreu. Neste
sentido, toda a sua narrativa é calcada em relacionar o ato aqui analisado ao anterior, numa
perspectiva intertextual manifesta (FAIRCLOUGH, 2001).

Em dado momento da transmisséo, que durou cerca de trés horas, a integrante ninja
desce do trio e comeca a caminhar por entre as pessoas colhendo depoimentos aleatérios,
qguando chega a um grupo de mulheres e se apresenta como um membro do coletivo. Ela
pergunta quem quer falar, uma das mulheres é indicada, porém nao é identificada, e o dialogo
se inicia:

Integrante da MN: Fala ai, d& umas palavras pra gente...

Entrevistada: NOs precisamos virar essa eleicdo, lutar contra o fascismo,
lutar contra um candidato que é homofobico que ndo pensa nas minorias, € a
gente tem essa oportunidade agora no segundo turno de lutar contra uma

politica de opressdo. Entdo é isso Haddad e Manu, sim! (Informacao
verbal'%%)

Figura 13 - Print de momento de entrevista em emissdo ao vivo da Midia Ninja em Belo Horizonte
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Fonte: pagina da Midia Ninja no Facebook (nota de rodapé 104)

104 Entrevista realizada por integrante da Midia Ninja e disponibilizada na emissdo ao vivo. Disponivel em:
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/1081223058703784 . Acesso em 05 mar. 2020.


https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/1081223058703784
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Uma relacdo intertextual bastante peculiar é percebida no momento em que
entrevistadora ndo pergunta nada, nem indica qualquer assunto, mas a entrevistada,
mobilizando o contexto a sua volta (o proprio movimento #EleNao, a tematica feminista, o
fato de ser a Midia Ninja entrevistando, seu proprio repertdério em apoio a uma causa
especifica), desenvolve uma resposta, numa intertextualidade horizontal (dialdgica),
remetendo ao texto imediatamente anterior a ela (Fala ai umas palavras pra gente...), mas
recorrendo a discursos anteriores.

Como explicam Fairclough (2001) e Magalhdes (2019) o vocabulario é elemento
essencial para se perceber a intertextualidade e a interdiscursividade. A entrevistada utiliza a
palavra luta, numa metafora naturalizada, para designar o embate com o candidato Bolsonaro
e tudo que ele representa de negativo para o pais, destacando as palavras fascismo,
homofobico e minorias. Fairclough (2001, p. 241) aponta que

As metéforas sdo tdo profundamente naturalizadas no interior de uma cultura
particular que as pessoas ndo apenas deixam de percebé-las na maior parte
do tempo, como consideram extremamente dificil escapar delas no seu
discurso, pensamento, ou acao [...].

A palavra “luta” tem diversos sentidos nas dinamicas socias, mas originalmente é
relacionada a um embate fisico (PRIBERAM DICIONARIO, 2020). No entanto, a palavra é
associada a movimento sociais diversos - desde Marx e Engels (2008) e a expressdo “luta de
classes”, cunhada em 1848, no Manifesto Comunista - que a utilizam para exaltar a natureza
de suas a¢des, na maioria das vezes, contra sistemas mais fortes de opressao.

Assim, a fala da entrevistada, pela escolha das palavras, remete a uma situacédo
urgente, uma necessidade de virar a elei¢do e de Haddad vencer Bolsonaro para livrar o pais
do autoritarismo e da opressdo. Em um pequeno depoimento de menos de um minuto,
diversos elementos interdiscursivos sdo levantados para constituir uma argumentacdo, da
mesma forma que o interlocutor (quem tem contato com a mensagem) deve mobilizar
conhecimentos prévios para compreendé-la.

A descri¢do da postagem, ao apontar a “luta pela democracia e contra a barbarie”,
colocando em pontos opostos a democracia e Bolsonaro, reforca a ideia da fala da
entrevistada e as emanadas nas pequenas narragfes emitidas pela integrante da Midia Ninja

gue é responsavel pela emisséo.
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6.3.  Género textuais

Ao elencar os géneros textuais entre as categorias formuladas para analisar os
enunciados dentro do corpus estabelecido, deparamo-nos com um entrave tedrico/empirico
especifico: a definicdo de Fairclough (2001, p. 161) aponta os géneros textuais como sendo
elementos institucionalizados pelas praticas sociais de determinada sociedade:

[...] um conjunto de convencdes relativamente estavel que é associado com,
e parcialmente representa, um tipo de atividade socialmente aprovado, como
conversa informal, comprar produtos em uma loja, uma entrevista de
emprego, um documentério de televisdo, um poema ou um artigo cientifico.
Um género implica ndo somente um tipo particular de texto, mas
também processos particulares de producéo, distribuicdo e consumo de
textos (grifos nossos).

Neste sentido, o texto (a face visivel do género textual) € apenas a ponta do iceberg
que, metaforicamente, representa um processo mais amplo constituido por e constituinte das
praticas sociais na relacdo dialética (intertextual e interdiscursiva) ja delineada anteriormente
entre texto, pratica discursiva e pratica social.

Fairclough (2001, p. 162), baseando-se em Bakhtin (1986) e Levinson (1979), associa
o género diretamente a um “tipo de atividade” particular que

[...] pode ser especificado em termos de uma sequéncia estruturada de acdes
das quais ele é composto, e em termos dos participantes envolvidos na
atividade — isto €, o conjunto de posi¢Oes de sujeito que sdo socialmente
constituidas e reconhecidas em conexdo com o tipo de atividade.

Ou seja, a reportagem (género) é produzida pelo Jornalismo (atividade); a receita
médica (género) é produzida por profissionais da medicina (atividade) etc. Ressalta-se, no
entanto, que uma atividade particular pode produzir vérios géneros textuais: o jornalismo
pode produzir reportagens, noticias mais superficiais, artigos de opinido, entrevistas etc.; o
médico pode produzir receitas, escrever resultados de exames, realizar entrevistas com 0s
pacientes, proceder com conversas formais e informais com seus pares ou pacientes etc.
Percebe-se, portanto, que “um tipo de atividade” ndo significa um padrao rigido de a¢do, mas
oferece um leque de opc¢des de interacdo (FAIRCLOUGH, 2001).

Porém, quando se fala em praticas socialmente reconhecidas, a exemplo do
jornalismo, da conversa, da avaliagdo médica num consultério ou hospital, chega-se a um
ponto no minimo nebuloso quando a ideia é discutir se as midias alternativas ou os coletivos e
grupos midiativistas representam praticas legitimadas socialmente que, por consequéncia,
produziriam textos que poderiam ser apontados a partir de géneros especificos. A pergunta é:

existe algum produto textual que possa ser associado a essas atividades da mesma maneira
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que a noticia € associada ao jornalismo ou um artigo cientifico € associado a investigadores,
por exemplo?

Vamos problematizar essa questdo sob o prisma da hegemonia que, segundo Downing
(2002) e Fairclough (2001), a partir das colocacbes de Gramsci, € um aspecto societal
bastante mutavel e que se reconfigura permanentemente. Se existe uma hegemonia na
atualidade (nos diversos dominios sociais), além do sistema econdémico majoritariamente
vigente (capitalismo, configurado no neoliberalismo), pelo menos discursivamente, ela € cada
vez mais cambaleante em virtude das grandes possibilidades de circulagdo de visdes
antagonicas nas diversas esferas publicas e privadas disponibilizadas no ambiente online em
permanente retroalimentagdo com as ambiéncias fisicas. Assim, infere-se que existem varias
instancias de legitimacdo social: uma parcela da sociedade pode até reconhecer determinada
atividade, outra parte ndo necessariamente. Um exemplo dessa situacdo € a situacao atual do
jornalismo que é fortemente questionado quanto ao seu papel social de mediador entre o0s
fatos e o publico em geral (BENTON, 2019; FAUSTO NETO, 2011; FILLOUX, 2019).

Além disso, ha uma visdo tedrica que considera que ha o reconhecimento social nas
esferas publicas alternativas (ATTON, 2002) de produtos midiaticos produzidos pelas midias
alternativas, embora haja outros pontos de vista (SANDOVAL; FUCHS, 2010) que defendem
que as midias alternativas devem tentar superar esses limites e procurar alcancar publicos
maiores, 0 que é percebido na acdo dos coletivos aqui em investigacao.

E preciso observar também a perspectiva de que o jornalismo alternativo é uma das
atividades das midias alternativas (ATTON, 2002; DOWNING, 2002; PACHI FILHO;
MOLIANI; FIGARO, 2018; PERUZZO, 2009a, 2009b) e que o midiativismo apresenta uma
natureza hibrida desenvolvendo diversos tipos de géneros textuais legitimados socialmente
em varias atividades (jornalismo, ativismos diversos, propaganda) (BENTES, 2015;
BRAIGHI, 2018; BRAIGHI; CAMARA, 2018; FOLETTO, 2017; RAMALHO; MAIA,
2019).

Portanto para realizar a andlise nesta categoria, relativizaremos a necessidade de haver
uma relacdo direta entre o género textual e o tipo de atividade, considerando a hibridez das
narrativas da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres. Isto é, admitiremos que eles assimilam em
suas enunciac0es, na perspectiva das midias livres, praticas oriundas de outras atividades com
0 objetivo final de dar visibilidade as suas ac¢Ges e causas defendidas, o que, no final, é bem
mais importante do que se prenderem a amarras narrativas ou textuais para tentarem ser

aceitos socialmente.
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Esse aumento das possibilidades enunciativas no contexto dos sites de rede sociais
configura uma mudanga nas praticas sociais, mudanca esta percebida também no plano da
linguagem, que termina por reorganizar também, num processo ciclico, as praticas sociais
(FAIRCLOUGH, 2001; MAINGUENEAU, 2015).

Maingueneau (2015), ao discutir os aspectos relacionados as mudancas nas ordens
sociais que conformam os discursos nas comunicacgdes nos sites de redes sociais, ressalta a
dificuldade de se encontrar géneros textuais puros nessas ambiéncias, preferindo tratar estes
elementos com a designacéo genérica de hipergénero:

Se existem, evidentemente, géneros na Web, grandes categorias de sites
(sites comerciais, blogs, sites de informacdo sites de compartilhamento de
videos etc.), ndo se trata de géneros classicos. Temos de lidar mais com uma
categorizagdo que tem a ver com o que chamamos acima de hipergénero. Os
géneros de sites sdo, de fato formagdes pouco restritivas, que possibilitam
muitas cenografias (MAINGUENEAU, 2015, p. 164).

Neste contexto, se ha um género textual que € socialmente reconhecido na atualidade,
perpassando varios tipos de atividades, este é a postagem nos sites de redes sociais
(MAINGUENEAU, 2015). Como explicado na citagdo acima, as postagens sdo um género
textual que pode englobar outros tantos géneros (reportagem, video amador, artigo de opinido,
material publicitario, documento oficial, filme cinematogréafico, palavra, podcast etc.).

Hé& ainda um relativamente novo género textual que se agrega a postagem e é bastante
relevante na atualidade: a hashtag, representada pelo simbolo #. Tanto a Midia Ninja quanto
os Jornalistas Livres utilizam frequentemente as hashtags nos textos que descrevem as
postagens. A ideia é agregar seguidores e inserir-se na linguagem preponderante das midias
digitais que terminam por moldar a paisagem politica (MARGETTS, 2019). Pode até ser um
exagero chamar a hashtag de género textual, mas quando se percebe uma gama cada vez
maior de textos circulando com o uso delas (AQUINO BITTENCOURT, 2016;
ORLANDINI, 2019), nota-se que a mudanca nas praticas discursivas elevam a categoria de
importancia desse tipo de enunciado no dia a dia das pessoas.

Tomemos, entdo, como exemplo de postagens, as emissfes ao vivo de atos politicos
(manifestacOes em prol de alguma causa ou a favor ou contra de algum candidato, ou a juncdo
das duas coisas: 0 movimento #EleNao, para citar um caso). Enquanto género textual, as
emissdes ao vivo poderiam ser apontadas como o tipo mais socialmente reconhecido das
acOes midiativistas. Como ja colocamos no tépico anterior, transmitir de dentro, ser parte da
acdo, ndo se contentar em apenas divulgar a informagdo (em uma das emissdes a integrante

dos Jornalistas Livres canta junto com o grupo de manifestantes que participam de ato de
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artistas em prol Haddad'®) é uma marca do midiativismo (CARDON; GRANJON, 2010;
BRAIGHI; CAMARA, 2018; PASQUINELLLI, 2002) (mesmo que o fato de se tratar de um
ato em defesa explicita de um politico tradicional desconfigure a acdo midiativista).

SO que mesmo essas emissdes ao vivo nao sdo géneros textuais puros: dentro dessas
transmissdes sdo expostos Varios outros géneros (entrevista formal e informal, narracdo em
voz off — quando o narrador ndo aparece na tela -, cartazes com desenhos ou escritos diversos,
palavras de ordem, gritos de guerra, musicas etc.).

Continuemos entdo a analisar a questdo do género textual a partir de uma emissdo ao
vivo que foi feita pelos dois coletivos (figuras 14 e 15): o ato promovido, no dia 21 de
outubro de 2018 (sete dias antes do segundo turno das eleigcdes), pelo Tribunal Superior
Eleitoral (TSE) para divulgar as acOes realizadas e que seriam empreendidas para combater a
proliferacdo das fake news no processo eleitoral brasileiro.

A hibridez enunciativa dos coletivos e o desprendimento de quaisquer amarras
narrativas sdo claras nestas postagens. Essa transmisséo nao foi originalmente feita pelos
grupos. Na verdade, eles apenas retransmitiram o que ja estava sendo transmitido ao vivo pela
TV Justical®, o que significa uma opacificacio dos limites entre 0 hegemdnico e o nio-
hegemaonico, pois 0 TSE representa institucionalmente o que de hegemdnico ha na conducéo
do processo eleitoral através da instituicdo de portarias, normas, fiscalizacGes diversas e
aplicacdo (e interpretacdo) da lei vigente.

105 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/346696129418741/ . Acesso em: 05 mar.
2020.
106 http://www.tvjustica.jus.br/ .



https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/346696129418741/
http://www.tvjustica.jus.br/

172

Figura 14 - Print de postagem dos Jornalistas Livres com emisséo ao vivo de ato do TSE
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Figura 15 - Print de postagem da Midia Ninja com emissdo ao vivo de ato do TSE
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107 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/338793796677936/ . Acesso em: 05 mar.
2020.

108 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/635435763520514/ . Acesso em: 05 mar.
2020.
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Neste contexto, qualquer tentativa de apontar géneros textuais ou tipos de atividades
puros cai por terra. Enquanto géneros textuais, ha aqui (pelo menos): discursos (no sentido de
expor ideias oralmente em publico) de ministros, juizes, advogados, membros do governo
federal; pareceres, portarias e legislacdo no geral, utilizados para embasar argumentos e
decisdes explicadas pelos magistrados nos seus discursos; perguntas feitas por reporteres de
meios de comunicacdo tradicionais, j& que o evento também foi uma entrevista coletiva,
estratégia utilizadas por Assessorias de Comunicacdo (MAFEI, 2012) para que seu
assessorado possa dar informaces a um maior nimero de meios jornalisticos e de maneira
mais controlada.

Some-se a isso as logomarcas'® dispostas no balcdo da mesa principal com as marcas
da Justica Eleitoral e do processo eleitoral de 2018 (o slogan®'® #vempraurna) que também
passaram mensagens (pelo menos de reforco da imagem publica do 6rgdo) para quem tiver
assistido a transmissdo e também podem ser apontados como géneros textuais da publicidade
e da propaganda (SAMPAIO, 2013; SANT’ANNA; ROCHA JUNIOR; GARCIA, 2013).

E preciso contextualizar o motivo de os grupos terem dado tanto destaque a um ato
puramente oficial do TSE. E que poucos dias antes daquele evento, o jornal Folha de S.Paulo
divulgou denuncias de que a campanha do entdo candidato Jair Bolsonaro havia contratado
ilegalmente, via caixa dois, empresas para produzir e disparar informagdes falsas,
principalmente via WhatsApp!!!, para atacar o candidato Fernando Haddad e outros
adversarios. Neste sentido, valia a pena manter o assunto em destaque para intensificar a
associacdo da campanha do atual presidente a producéo e disseminacdo de desinformacéo.

Por fim, cabe aqui realizar alguns apontamentos sobre o aspecto “tipo de atividade
particular’. Um dos nossos objetivos é discutir se 0s enunciados dos coletivos durante esse
periodo eleitoral utilizaram linguagem oriunda de géneros jornalisticos (ALSINA, 2009;
GRADIM, 2000; LAGE, 2008), propagandisticos (RIBEIRO; POZOBON, 2019; SAMPAIO,
2013; SANT’ANNA; ROCHA JUNIOR; GARCIA, 2013) ou midiativistas (BRAIGHI;
CAMARA, 2018; PERUZZO, 2018a).

Uma vez que ja dedicamos dois topicos deste trabalho (4.3 e 4.4) para aprofundar as

discussbes sobre midiativismo e jornalismo, fazemos aqui um paréntese para delinear o que

109 «“Simbolo grafico identificado de uma empresa [instituicdo] ou marca, quando composta do simbolo em si
mais o logotipo”. Ja o logotipo significa as “letras (especialmente desenhadas ou adaptadas) utilizadas para
compor o nome da marca [da institui¢cdo] ou da empresa” (SAMPAIO, 2013, p. 341).

110 Frase-tema de uma campanha ou marca, que procura resumir e definir seu posicionamento (SAMPAIO, 2013,
p. 360).

111 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-o-pt-
pelo-whatsapp.shtml . Acesso em: 05 mar. 2020.
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entendemos por propaganda: “a manipulagdo planejada da comunicacdo visando, pela
persuasdo, promover comportamentos em beneficio do anunciante que a utiliza” (SAMPAIO,
2013, p. 24). Como ja demonstramos aqui, todo discurso, ndo s6 o oriundo da propaganda, é
persuasivo, quer convencer sobre algo (MAINGUENEAU, 2008). O discurso jornalistico é
persuasivo apesar de ser vendido como neutro (HERNANDES, 2005) e o midiativista
também, uma vez que defende claramente causas especificas (BRAIGHI; CAMARA, 2018).

No caso da propaganda, associada ao termo “publicidade” no Brasil (SAMPAIO,
2013; SANT’ANNA; ROCHA JUNIOR; GARCIA, 2013), ha o aspecto de ser este o tipo de
atividade socialmente reconhecida para se anunciar e vender produtos. Podemos entender
venda de uma forma mais relativa quando consideramos o trecho “promover comportamentos
em beneficio do anunciante”. Quando se trata de propaganda politica, por exemplo, a ideia
ndo é vender o politico de forma literal, mas tentar persuadir o cidaddo / eleitor que este
personagem é digno de seu apoio e voto.

Neste sentido, “A propaganda €, pois, a mistura de diversos ramos das artes, das
ciéncias e das atividades técnicas, combinados de forma a planejar, criar, desenvolver,
produzir e emitir mensagens [...]” (SAMPAIO, 2013, p. 26). Ou seja, atraves de produtos
audiovisuais, visuais, sonoros, disponibilizados fisicamente ou através de meios eletrdnicos
h& uma atividade que busca, por meio de estratégias mais ou menos explicitas, convencer o
interlocutor sobre algo: no caso comercial, comprar um produto; no caso da politica, assimilar
uma mensagem de determinado personagem politico.

Ressalta-se que a utilizacdo da propaganda religiosa, politica e ideoldgica é algo que
existe ha séculos — vide o caso da Igreja Catolica, do império romano antigo, do partido
nazista, na Alemanha da década de 1930 (SAMPAIO, 2013; SANT’ANNA; ROCHA
JUNIOR; GARCIA, 2013). O fato de a publicidade e a propaganda terem se tornado a base do
sistema capitalista, pois direcionam as pessoas a0 consumo permanentemente, muito além das
suas necessidades (BAUDRILLARD, 1973; LIPOVETSKY; SERRQY, 2015; MARSHALL,
2003), contribuiu para que as técnicas de convencimento utilizadas nesses dominios (tornados
um s6 na préatica profissional) preponderem em outros sistemas (LUHMANN, 2005). A
politica institucionalizada, por exemplo, usa estratégias de publicidade e propaganda,
chamadas também de marketing politico (os sites de redes sociais Sd0 essenciais nesses
processos atualmente), em campanhas eleitorais e durante os mandatos eletivos (MELO,
2015). Bezerra e Silva (2011) chegam a falar em imagem-marca dos candidatos para

estabelecerem a ideia de que o marketing trabalha os personagens politicos como produtos
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que precisam desenvolver aspectos qualitativos que os facam serem lembrados positivamente
pelo eleitorado.

No contexto do ativismo, com a massificacdo das TICs e o fendmeno da midiatizacao
profunda (HEPP, 2020; HEPP; HASEBRINK, 2018), percebe-se a absorcdo de técnicas
publicitérias e de marketing digital quando coletivos e movimentos sociais utilizam as midias
sociais para empreender suas acdes e mobilizar quanto a determinada causa ou manifestacao
(BENITO, 2015). Por outro lado, nota-se também uma insercdo de temas relativos aos novos
movimentos sociais (meio ambiente, reconhecimento LGBT, questdes raciais) na publicidade
tradicional (MARQUEZ; ROMAN; OLLERVIDES, 2015).

Desta maneira, na leitura flutuante que fizemos das postagens colhidas, observamos
gue ha uma certa relevancia de produtos com caracteristicas propagandisticas e publicitarias,
por isso, com 0 objetivo de interpretar com maior propriedade e dando conta de uma
variedade maior de linguagens, decidimos incluir esta categoria em nossa analise.

Considerando as postagens que ndo sdo emissdes ao vivo (por que se SOomassemos o
tempo elas teriam mais destague na amostra), a maioria tem um carater propagandistico, ou
seja, visam claramente persuadir o publico (SAMPAIO, 2013; SANT’ANNA; RIBEIRO;
POZOBON, 2019; ROCHA JUNIOR; GARCIA, 2013) quanto & determinada visio politica,
no caso os candidatos e partidos apoiados pelos grupos. Os formatos de muitas dessas
postagens assemelham-se bastante a videos utilizados em campanhas politicas.

Por discurso propagandista, compreendemos

[...] um processo discursivo abrangente, em que outros diversos géneros,
como 0 publicitario, o promocional e o politico se ligam a ele. O discurso
propagandista se difere do discurso informativo por que no propagandista o
status de verdade é da ordem do que hd de ser, da promessa. J& no
informativo, o status da verdade é da ordem do que ja foi. No primeiro, ndo
ha nada a provar, pois 0 modelo proposto é o desejo. No segundo, é preciso
provar a veracidade dos fatos transmitidos, onde a proposta é a da
credibilidade. (CHARAUDEAU, 2010 apud RIBEIRO; POZOBON, 2019,
p. 61, grifos nossos)

Para Charaudeau (s/d apud RIBEIRO; POZOBON, 2019, p. 63) o discurso publicitario
tem um viés mercadoldgico, objetivando servir aos interesses especificos daqueles que o
promovem, enquanto o promocional “[...] visa persuadir o publico a agir de determinada
maneira, 0 que também é objetivado pelo discurso politico”. E na convergéncia do discurso
publicitario e promocional que se constitui o discurso propagandistico no campo politico.
Ribeiro e Pozobon (2019) explicam ainda que esse discurso propagandistico, no contexto

politico, parte de uma légica argumentivo-persuasiva, em que 0 processo argumentativo une
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varios géneros textuais, dependendo do contexto do enunciado, muitas das vezes recorrendo a
aspectos emotivos e irracionais, mas podendo conter também aspectos informativos
(direcionados para defesa de determinado argumento), para convencer o interlocutor de que a
ideia enunciada é digna de adeséo.

Como exemplo, podemos citar, a partir do corpus aqui em andlise, a postagem com
maior engajamento da Midia Ninja (dentro do material que conseguimos colher da maneira ja
explicada no topico 5.2): um video que mostra uma encenacdo de uma conversa entre um
policial e um taxista, na qual o primeiro tentar convencer o segundo de que a liberacdo do
porte de armas ndo € positiva para a seguranca publica como um todo e que essa bandeira
levantada por Bolsonaro nédo é positiva para o pais.

Figura 16: Print de postagem da Midia Ninja com video com aspecto argumentativo-persuasivo
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Fonte: pagina da Midia Ninja no Faceboo

Com a utilizacdo de atores, cenério, legenda para as falas, roteiro, troca de planos de
imagem, o material utiliza técnicas cinematograficas, bastante utilizadas na publicidade, para
expor um ponto de vista, a partir de um lugar de fala estabelecido, e convencer o0s
interlocutores sobre 0 mesmo (voltaremos a tratar desta postagem no tépico 6.6 na pagina
206, ao abordamos a questdo da tematizacdo nas postagens dos coletivos).

De certa maneira, percebemos, pelo menos no corpus analisado, uma colonizacdo da

linguagem publicitaria (textual e imagética) sobre os demais géneros. Nas palavras de

112 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/308884913266459 . Acesso em: 05 mar. 2020.
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Fairclough (2001, p. 151), ¢ um tipo de texto caracterizado como “informagao-e-publicidade”,
num contexto em que “[...] a expansdo do consumismo e a marquetizacdo t€m efeitos
generalizados sobre as ordens de discurso”, ou seja, ha uma espécie de submissao de outros
tipos de narrativas (jornalistica, ativista, politica, cientifica etc.) a linguagem publicitaria
(propagandistica), em um processo de “[...] luta hegemonica para a estruturagdo das ordens do
discurso” (p. 152).

Quanto a linguagem jornalistica, considerando alguns marcadores da praxis
jornalistica (reportagem, noticia, entrevista, contextualizacdo de informacgdes) como fez
Figaro (2018), ha apenas quatro postagens (dentro do corpus delimitado) que possam ser
apontadas como produtos jornalisticos produzidos diretamente pelos coletivos. No caso da
Midia Ninja € a postagem de um link que direciona para o site oficial do coletivo e exibe uma
noticia sobre um incéndio, supostamente criminoso, no dia seguinte ao segundo turno
eleitoral, em uma escola e um posto de saude em um assentamento indigena no estado de
Pernambuco, como resultado do aumento da violéncia contra essas comunidades. Uma
situacdo agravada, pelo que o texto explicita, pela vitdria de Jair Bolsonaro®*®,

No caso dos Jornalistas Livres, ha um texto opinativo (parecido com 0 que
encontramos em sites e jornais tradicionais) sobre o discurso violento proferido por Bolsonaro
e transmitido via imagens e audio capturados por telefone celular para uma mutidao que fazia
um ato a seu favor na Avenida Paulista em S&o Paulo (figura 8, p. 151). Uma entrevista com a
atriz Lucélia Santos!'* explicando seu posicionamento em defesa da libertacio do ex-
presidente Lula, que a época estava preso, e em favor de Haddad e sua candidata a vice,
Manuela D’avila também pode ser apontada como um marcador (a entrevista) da pratica
jornalistica.

No corpus gque delimitamos, existe ainda uma charge (figura 17), elemento comum em
meios jornalisticos tradicionais. Cabe fazer um paréntese e destacar que na leitura flutuante
que fizemos das postagens antes de delimitar o corpus analitico existiam muitas charges
compartilhadas pelos Jornalistas Livres e Midia Ninja. Ou seja, € um género utilizado
frequentemente pelo grupo para satirizar e atacar candidatos ou defender causas sociais
diversas. E interessante destacar possibilidade de o internauta revidar no mesmo ambiente ou
“na mesma moeda”, caso discorde da visdo de quem faz determinada postagem, como mostra

0 comentario ao lado da postagem (aprofundaremos questdes relacionadas aos temas e

113 Disponivel em: https://www.facebook.com/164188247072662/posts/1321606574664151/ . Acesso em: 05
mar. 2020.
114 Disponivel em: https://www.facebook.com/watch/?v=554748738292946 . Acesso em: 05 mar. 2020.
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tratamento dispensado aos candidatos nos topicos a seguir). Vale ressaltar que o tom das
charges é, no geral, bem mais agressivo (ataca de forma mais direta) configurando o que
Rodrigues e Baroni (2018) chamam de escracho. Nesta postagem dos Jornalistas Livres, por
exemplo, o grupo compara os eleitores de Bolsonaro a um burro, designacdo de um animal
que no Brasil é utilizado, de maneira jocosa, para apontar pessoas que apresentam déficits

coginitivos, sdéo menos inteligentes, utilizando uma expresséo mais popular.

Figura 17 - Print de postagem de charge feita pelos Jornalistas Livres
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Facebook!!®

Obviamente, nas emissfes ao vivo dos coletivos existem aspectos da préatica
jornalistica, como entrevistas e informacdes eventualmente destacadas. Mas isso perde o
destague quando a intencdo € participar da manifestacdo e espraiar determinada causa:
divulgar acGes em favor de Haddad ou contra Bolsonaro.

Observamos também que ha o uso de informacdes de meios jornalisticos tradicionais,
como o trecho de uma entrevista de Haddad a Rede Globo de Televisdo, na porta de sua casa,
no dia apos o segundo turno, em que ele diz que volta a ser professor, quando perguntado

sobre o que iria fazer dali em diante (a descri¢do da postagem dos Jornalistas Livres, como

115 Disponivel em:
https://www.facebook.com/jornalistaslivres/photos/a.292143087576242/887758131348065/?type=3&theater .
Acesso em: 05 mar. 2020.
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mostra a figura 18, enfatiza que foi o Brasil que perdeu, ndo Haddad); e, por parte da Midia
Ninja, a retransmissdo ao vivo da entrevista, também de Haddad, ao programa Roda-Viva da
TV Cultura®®, Porém, como ja citado, produtos com autoria dos coletivos com linguagem

jornalistica apareceram em menor nimero no corpus analisado.

Figura 18 - Print de postagem dos Jornalistas Livres com entrevista de Haddad a Rede Globo
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Facebook!'

Em suma, a partir dos géneros textuais, enquanto aspectos legitimados socialmente, os
coletivos aqui analisados apresentam uma hibridez enunciativa em que assimilam varios
géneros para compor sua narrativa. E impossivel apontar uma homogeneidade no género,
embora 0 corpus analisado nesta investigacdo revele uma tendéncia para produtos
propagandisticos com claro objetivo de apoiar a campanha do entdo candidato do PT,
Fernando Haddad e outros candidatos de esquerda, defender causas progressistas (mas
relacionando isto com o processo eleitoral) e atacar o entdo candidato do PSL (posteriormente
eleito), Jair Bolsonaro, através do descredenciamento de suas pautas (porte de armas, por
exemplo).

118 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/364084961065391 . Acesso em: 05 mar. 2020.

117 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/posts/567356937056526 . Acesso em: 05 mar.
2020.
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6.4. Ethos

A Midia Ninja e os Jornalistas Livres sdo atores relevantes nos varios processos de
debate publico sobre temas relativos a busca por justica social e mudanca em questfes
culturais (com um viés progressista), resisténcia contra opressao estatal, muitas das vezes
policial, reconhecimento de direitos de minorias, entre outros.

As narrativas empreendidas pelos grupos disputam espaco com um sem-ndmero de
outras narrativas no ambiente digital. Como apontam Benkler (2006) e Barabasi (2009), os
coletivos concorrem com outros milhares ou milhdes de nds (alguns deles grandes hubs
hegemonicos: os grandes conglomerados de midia, por exemplo) por atencdo na arena publica
online. Ou seja, eles ttm que encontrar maneiras de convencer o publico sobre a viabilidade e
fiabilidade de seus posicionamentos.

O tipo de Analise de Discurso ao qual nos filiamos para empreender esta pesquisa
indica que além do enunciado em si, h aspectos mais subjetivos relativos a maneira de ser e
de dizer, que constituem o cenério enunciativo e que terminam por influenciar na adesdo ou
ndo do interlocutor ao discurso do emissor da mensagem. E o chamado ethos discursivo
(MAINGUENEAU, 2008, 2015).

Maingueneau (2008) coloca o ethos como um ato interativo (consciente ou ndo) de
apresentacdo de si e estratégia de persuasdo, construido através da relacdo entre o discurso e
0os elementos adjacentes ligados ao enunciador (e por consequéncia ao discurso)
contextualmente. Ou seja, 0 ethos é uma questdo interdiscusiva (FAIRCLOUGH, 2001), ja
que isto engendra processos de construgdo do “eu”. De uma forma mais simples, “o ethos é
aquilo que o enunciador mostra de si (ou a imagem que 0s enunciatarios [o interlocutor]
formam do enunciador) a partir de suas préaticas discursivas.” (MOTTA, 2008, p. 98)

Considerando estas afirmacoes, o ethos

[...] ultrapassa em muito o dominio da argumentacdo. [...] permite refletir
sobre o processo mais geral de adesdo dos sujeitos a um certo discurso.
Fendmeno particularmente evidente quando se trata de discursos como a
publicidade, a filosofia, a politica [0 midiativismo] etc., que [...] devem
ganhar um publico que estd no direito de ignora-los ou recusa-los.
(MAINGUENEAU, 2008, p. 17)

Maingueneau (2008) explica que a nocdo de ethos na antiguidade era associada
basicamente a retorica, principalmente por Aristoteles. O pensador grego buscava identificar
as estratégias persuasivas, além do discurso, de oradores que falavam em publico, observando

processos corporais, verbais (Iéxico utilizado e entonacdo de voz, por exemplo) e relativos a
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maneira como o0 enunciador apresentava-se em publico em momentos em que ndo discursava,
ou seja que imagem publica ele queria construir.

Adequando essa perspectiva a Andlise de Discurso para estudar discursos constituidos
em suas formaces principalmente por textos escritos, Maingueneau (2008) indica que o ethos
mobiliza aspectos multimodais como fala, expressdo corporal, imagem, exaltacdo de
caracteristicas pessoais (ou institucionais, no caso de ndo se tratar de discursos individuais).
Isso é perceptivel quando se pretende contextualizar o enunciador relacionando-o as praticas
discursiva e social, mas também é possivel apreender o ethos buscando pistas do sujeito no
discurso (CAVALCANTI, 2008). Para isso é necessario recorrer aos textos materializados
para tentar dimensionar o ethos do enunciador, que tenta afirmar-se enquanto fiador de uma
ideia, trazendo o enunciatario (interlocutor que tem contato com o enunciado) para 0 mundo
ético ao qual ele pertence. Mundo ético este entendido como “[...] um certo nimero de
situacdes estereotipicas associadas a comportamentos [...]” (MAINGUENEAU, 2008, p. 18).

Como ja colocamos, a constituicio do ethos pode ser consciente ou ndo. E que o
mundo ético (MAINGUENEAU, 2008), o contexto em que o enunciador constréi seu
repertorio, praticas e trejeitos sociais, influencia diretamente no processo de enunciacao.
Citando um exemplo dado por Fairclough (2001), um médico tradicional apresenta
caracteristicas naturalizadas pela conduta médica tradicional (jaleco branco, forma de inquirir
0 paciente, de toca-lo, a maneira de se posicionar enquanto detentor de um conhecimento que
0 coloca num nivel superior) que muitas vezes ndo sdo perceptiveis por ele mesmo. Da
mesma forma, os jornalistas, pela construcdo da identidade profissional, desenvolvem rotinas,
formas de falar, relacionarem-se com fontes, entrevistados e colegas de profissdo e agir no
processo de construcdo da noticias, muitas vezes absorvendo essas caracteristicas de forma
automatica e fazendo aparecer nos textos essas pistas que constituem a cena enunciativa
(RODRIGUES; BARONI, 2018; TRAQUINA, 2004).

Da mesma forma, os coletivos midiativistas também apresentam ethos caracteristico
do campo (BOURDIEU, 2006) em que atuam. Esses ethe (plural de ethos) sdo perceptiveis
nas suas praticas discursivas e também nos enunciados produzidos por eles. Como explica
Maingueneau (2008), ha o ethos dito, (quando se explicita verbalmente a caracteristica que se
pretende evidenciar) e o ethos mostrado (quando é o contexto que faz a construgdo do “eu” se
tornar evidente). Ressalte-se, no entanto, que “A distin¢do entre ethos dito e mostrado se
inscreve nos extremos de uma linha continua, uma vez que é impossivel definir uma fronteira
nitida entre o ‘dito’ sugerido e o puramente ‘mostrado’ pela enunciagdo”. (MAINGUENEAU,
2018, p. 18)
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No caso da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres, ambos os tipos de ethos citados no
parédgrafo anterior sdo evidentes como mostraram as pesquisas de Rodrigues e Baroni (2018) e
Ramalho e Maia (2019), com relacdo aos primeiros, e de Ramalho, Lima e Maia (2018) e
Silva e Angrisano (2018), com relacdo aos segundos.

Essas investigacdes revelaram de maneira geral que os coletivos tentam efetivar um
ethos de grupos referenciais no ambito da divulgagéo de informacoes relativas ao ativismo
social a esquerda do campo politico e de carater progressista, significando também o apoio a
partidos e atores politicos que, segundo eles, representam essas causas. Adiciona-se a isto a
pressdo que fazem discursivamente para consolidarem junto aos publicos e ao proprio campo
jornalistico uma imagem de que fazem um novo, ou mesmo o verdadeiro, tipo de jornalismo,
opondo-se na maneira de existir, produzir, fazer circular informacdes (e na natureza dessas
informacdes), aos meios de comunicacao tradicionais empresariais (FIGARO, 2018).

De natureza interacional e interdiscusiva, o ethos pode ser efetivado ou ndo ja que o
publico antecipa, por meio do ethos pré-discursivo, um conceito do enunciador, através de
informacBes que possui previamente sobre o mesmo. Ou seja, as caracteristicas que o
enunciador pretende que sejam absorvidas pelos enunciatarios para facilitar a persuasdo
podem ndo se efetivar ou ser interpretadas de modo contréario ao que ele visa. Como bem
explica Maingueneau (2008) sdo comuns 0s casos de fracasso em termos de efetivacdo do
ethos.

Isso é particularmente interessante em dois sentidos:

a) no contexto das redes sociais digitais; clusterizacdo (formacao de grupos hiperconectados e
fechados); crescimento de bolhas e cdmaras de eco, onde as pessoas tém mais contato com as
que defendem as mesmas ideias e por consequéncia acessam informacoes que reforcam seus
modos de compreender 0 mundo; além do fato de haver uma possibilidade de réplica direta as
postagens dos coletivos nas midias sociais: muitas vezes o ethos é efetivado (os coletivos sao
percebidos como defensores de determinada causa), mas interpretado negativamente por
pessoas que sdo contra aquele discurso (a possibilidade de ser convencido do contrério é
minima, por todo o contexto descrito acima), aumentando o processo de polarizacdo no
ambiente online, ja que 0s enunciatarios discordantes utilizam a propria estratégia intertextual
dos grupos para refutar e desqualificar ideias com as quais divergem e mesmo ataca-las.

b) no caso deste estudo, tentamos reconstituir o ethos dos coletivos através das pistas
materializadas no discurso (maneira de dizer), com base em Cavalcanti (2008), Maingueneau
(2008) e Miqueletti (2008), mas considerando também a maneira de ser dos grupos (ja

abordada profundamente no capitulo 2). Porém, o processo de apreensdo do ethos aconteceu
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através de uma interacdo nossa (mesmo que com base em ampla bibliografia, estudos
empiricos anteriores e método delineado) com os enunciados, numa perspectiva subjetiva.
N&o d& para saber em que medida as ideias foram apreendidas ou ndo por uma parcela
consideravel dos seguidores dos grupos. Para atingir esses objetivos deveria ser feito algum
estudo de recep¢do, 0 que ndo é nosso objetivo.

Diante do exposto, a analise aqui empreendida tenta identificar escolhas enunciativas,
linguisticas e imagéticas (sempre relacionado com a pratica social) no intuito de perceber a
maneira como esses coletivos empreenderam a construcdo de si durante as eleicdes de 2018
para serem legitimados como fiadores de determinado(s) mundo(s) ético(s) (jornalistas
verdadeiros, esquerda progressista, defensores de candidatos deste espectro politico,
midiativistas). Ou seja, como eles quiseram ficar conhecidos durante esse processo (que
caracteristicas eles quiseram que Ihes fossem atribuidas)?

Antes de iniciar a analise em si, é necessario retomar a questdo da autoria, j& debatida
mais profundamente no tdépico 6.2, quando tratamos da intertextualidade e da
interdiscursividade. E que na retérica grega, a questio do ethos era associada a um corpo
falante (um orador) (MAINGUENEAU, 2008). No entanto, o ethos significa uma
representacdo do enunciador feita pelo destinatario: € como se fosse uma entidade imbrincada
ao autor, o atravessando e compondo o processo de adesdo ou ndo a ideia que ele exprime.

Apontamos essa situacdo, pois muita da materialidade discursiva analisada aqui trata
de postagens compartilhadas pela Midia Ninja e pelos Jornalistas Livres, mas que ndao foram
produzidas por eles, deixando a questdo da autoria mais fluida ainda, uma questdo ja
problematizada por Maingueneau (2015). Porém, isto ndo impede que seja feita uma anélise a
partir do ethos, pois o ato de compartilhar postagens de outrem constitui uma prética
discursiva que integra as estratégias de persuasdo empreendidas pelos coletivos. Estratégias
essas que nao dizem respeito apenas a mensagem em si, sendo configuradas a partir de uma
série de acOes objetivas e subjetivas que transitam entre texto, pratica discursiva e pratica
social. Cabe aqui citar o trabalho de Silva e Angrisano (2018) que realizaram uma analise a
partir do ethos de postagens produzidas ou apenas compartilhadas pelos Jornalistas Livres,
mostrando que é possivel empreender esse tipo de abordagem numa situagdo de relativizacéo
ou apagamento da autoralidade.

Continuamos a analise, entdo, tomando como base 0 método de abordagem de
Mussalim (2008), que apontou os indices textuais — Iéxico, estruturas sintaticas etc. — como
elementos buscados pelos enunciatarios para formar suas representacdes dos enunciadores.

Para o pesquisador, esses indices sao “[...] marcadores dos modos de enunciacao e [...] lugares
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privilegiados de manifestacdo do estilo nos textos” (MUSSALIN, 2008, p. 72), partindo da
hipétese de que o estilo textual contribui para a constitui¢do do ethos discursivo.

Um dos aspectos estilisticos e lexicais bastante utilizado no processo enunciativo dos
coletivos aqui em anélise é o uso da negacdo como forma de estabelecer um limite entre o que
defendem e o que consideram como néo aceitavel de acordo com seus pontos de vista. Tanto
Fairclough (2001) quanto Mussalin (2008) realizam anélises com relacdo ao operador
negativo “ndo”, associando-0 a outros itens negativos (nem, nunca etc.)

No corpus mobilizado neste estudo observamos que o uso do “ndo” foi constante,
principalmente nos acontecimentos relativos ao movimento #EleN&o, j& analisado no topico
6.2. Nas descricbes das postagens (0 status da postagem) identificamos as expressoes
#EleNdo (ou a variacdo Ele N&o), #EleNunca, #NemEleNemOsFilhosDele, #ElesNao,
#BolsonaroN&o e #DitaduraNuncaMais.

Utilizando essa estratégia discursiva, os coletivos marcam terreno nas redes digitais
(sempre associando a expressdo a uma hashtag) e ajudam a propagar e congregar um tema nas
redes digitais. Fairclough (2001, p. 157) aponta que “[...] as frases negativas carregam tipos
especiais de pressuposicdo que também funcionam intertextualmente, incorporando outros
textos somente para contesta-los ou rejeita-los [...]”. Assim, ao se negar algo explicitamente
(reforcando essa negacdo com as expressdes diretamente opostas, a exemplo de
#DemocraciaSim e #HaddadSim) assume-se que a coisa negada ndo é boa ou ndo serve ou
esta ultrapassada e é prejudicial para o contexto a que se refere, no caso em tela, a democracia
brasileira, os direitos sociais e 0 pais como um todo.

Desta maneira, pela analise dessas expressdes, associando-as ao contexto discursivo e
social relacionado as eleicbes de 2018, os grupos constituiram um ethos de oposicdo a
Bolsonaro e aos filhos dele e a ditadura militar, e por consequéncia um ethos de apoiadores a
Fernando Haddad, outros candidatos e partidos de esquerda e defensores da democracia. E
6bvio que os coletivos se posicionaram contra diversos outros aspectos na campanha eleitoral,
mas aqui pontuamos a analise sobre uma materialidade enunciativa especifica (as descricdes
das postagens).

Confirmando o viés interdiscursivo, quaisquer das elucubracdes geradas ao se ter
contato com essas expressdes nas postagens dos grupos s6 podem ser estabelecidas ao se
refletir sobre questdes de género e luta das minorias (#EleN&o, #EleNunca), o significado
negativo da ditadura civil-militar no Brasil (#Ditaduranuncamais) — arduamente defendida por
Bolsonaro e muitos dos seus aliados -, a relevancia dos filhos de Bolsonaro na politica

institucionalizada e na inflamacgéo do discurso violento do pai (#NemEleNemOsFilhosDele).
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Como ja pontuamos aspectos sobre a ditadura brasileira e a respeito do movimento #EleN&o,
cabe, com vistas a melhor circundar o contexto relativo aos enunciados analisados, abordar o
papel dos filhos de Bolsonaro na campanha eleitoral do pai e no processo politico brasileiro.

Jair Bolsonaro possui quatro filhos e uma filha. Dentre estes, trés possuem carreira
politica estabelecida. Na ordem cronoldgica: Flavio Bolsonaro (38 anos), eleito senador pelo
estado Rio de Janeiro em 2018; Carlos Bolsonaro (37 anos), vereador pela cidade do Rio de
Janeiro (eleito pela quarta vez em 2016) e principal idealizador da estratégia de uso dos sites
de rede sociais pelo pai, muitas vezes até publicando por ele; e Eduardo Bolsonaro (35 anos),
deputado federal eleito em 2018 pelo estado S&o Paulo. Todos possuem forte capital social
junto aos que comungam com a Vvisdo da extrema-direita e alto nimero de seguidores nas
midias sociais (GONCALVES; DUARTE, 2019). Compartilham também da visdo de mundo
do pai, pelo menos externamente, e tentam aumentar a visibilidade de a¢6es consideradas por
eles positivas para a imagem publica do atual presidente, mas fizeram isto também durante a
campanha, saindo sempre em defesa do pai quando assuntos polémicos estdo em evidéncia.
Durante o primeiro ano de governo de Bolsonaro, os citados politicos parecem ter se dedicado
mais a0 mandato do pai do que aos préprios, pois tém transito livre no Palacio do Planalto
(local onde o presidente despacha) e influenciam diretamente na luta pela poder em Brasilia
(BRANDINO, 2019).

Devido a toda esta visibilidade, os filhos que misturaram-se a campanha do pai em
2018 tornaram-se também alvo da repulsa dos grupos de esquerda, a exemplo dos que aqui
analisamos, sendo frequentemente desacreditados nos sites de redes sociais, muito embora
isto ndo tenha surtido tanto efeito negativo para os citados politicos, ja que Flavio e Eduardo
tiveram altas votacOes para 0s seus respectivos cargos. O primeiro obteve 4.380.418 votos
(31,36% do total de votos validos) e o segundo, 1.843.735 votos (8,74% dos votos validos),
sendo o deputado federal mais votado da histéria do pais*'é,

Outra maneira de constituir o ethos (mostrar através do discurso de que maneira se é) é
enunciar de modo a evidenciar “[...] discurso refutavel do outro [...]” (MIQUELETTI, 2008,
p. 119). Esse tipo de enunciacdo € bastante perceptivel no discurso politico, direcionado ao
confronto evidente na polémica aberta (MIQUELETT]I, 2008).

No entanto, ndo tratamos aqui de uma polémica direta entre Bolsonaro e os coletivos
Midia Ninja e Jornalistas Livres, mas entre visdes diametralmente opostas de mundo: a

extrema-direita (representada por Bolsonaro e os candidados que o apoiaram) e a esquerda

118 Dados disponiveis no site do Tribunal Superior Eleitoral: http://divulga.tse.jus.br/oficial/index.html . Acesso
em: 05 mar. 2020.
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(ndo necessariamente extrema), representada por Haddad e Guilherme Boulos, candidato do
Psol a presidéncia, apoiado pela Midia Ninja no primeira turno, principalmente, e 0s outros
candidatos do campo em todo o pais.

Dentro deste contexto, muitas das postagens da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres,
apesar de ndo responderem a ataques diretos de Bolsonaro, acentuavam pontos considerados
importantes (de forma negativa) no conjunto de textos publicizados por ele. Portanto, vamos
exemplificar como os coletivos tentaram evidenciar os pontos fracos, na visao deles, de
Bolsonaro e a visao politica que ele representa.

Analisemos, entdo, uma postagem (figura 19) da Midia Ninja que explicitamente faz
uma comparacdo entre as atitudes de Haddad e as de Bolsonaro, observando também
elementos da discusséo anterior sobre o uso estilistico do operador negativo “ndo” (mesmo

que ndo explicito) e do seu oposto “sim”.

Figura 19 - Print de postagem da Midia Ninja

a Midia Ninja

#DemocraciaSim

OO 28 mi 1.1 mil comentarios
16 mil compartilhamentos

il curtir (D Comentar > Compartilhar @ ~
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f ‘ Iris Scotton Francescon Bozominions
’ estdo compartilhando a fala do Mano Brown
como ataque! E ma fé ou pura ignorancia?

Curtir - Responder - 1a 05 e
FEZ UMA CRITICA NO REZLUMAFERGUNTAAD % 90 respostas
PALANQUE DO HADDAD fg;/\ Maria Margarida Silva O proprio
& presidente Haddad, ja deixou bem claro que
O PROPRIO CANDIDATO FOI XINGADO PELO 0s erros do PT tem que ser punidos. Assim

CANDIDATO, AGREDIDO E € a democracia, liberdade da palavra e
CONCORDOU  riincnonorvenre  EEESS

Fonte: pagina da Midia Ninja no Facebook*®

Neste post, a Midia Ninja exalta uma caracteristica conciliadora e democratica do
candidado Haddad em contraposi¢do ao comportamento autoritario e violento de Bolsonaro.
A montagem junta dois frames de videos divulgados na internet e agrega uma textualizagdo

sobre a imagem formada, num processo de tecnografismo (PAVEAU, 2017 apud

119 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/1315468921944583 . Acesso em: 05 mar.
2020.
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BARONAS; COSTA; PONSONI, 2019). No lado esquerdo h& a imagem do rapper Mano
Brown (de boné), lider do grupo de hip hop Racionais MCs?°, uma referéncia neste estilo
musical e cultural no Brasil. O texto que esta abaixo dele aborda uma critica feita pelo masico
ao PT, partido de Haddad durante um evento do proprio candidato, na qual Brown diz que o
partido deixou de falar a lingua do povo e por isso estava perdendo a eleicdo?. A postagem
enfatiza que Haddad, numa postura democrética (reforcada pela hashtag #DemocraciaSim)
acolheu a critica do mdsico e ndo o tratou com desrespeito por conta disso (embora grande
parte da plateia tenha vaiado o rapper). As letras em tons de branco e amarelo (que inclusive
néo sdo as cores do PT) complementam a ideia de serenidade, paz, acolhimento e respeito ao
préximo. Ressalte-se, porém, como mostra um dos comentarios no print que os apoiadores de
Bolsonaro compartilharam o video como forma de mostrar a fragilidade da campanha de
Haddad, j& que, segundo eles, nem quem supostamente o apoiava acreditava na vitoria ou no
PT.

A imagem do lado direito explicita a atitude de Bolsonaro que destratou um jovem ao
responder a uma pergunta durante um evento na cidade de Vitoria, no Espirito Santo, o
mandando calar a boca e apontando o dedo para o estudante!??, Fato acontecido em 2016, mas
que foi destacado fortemente por adversarios do candidato como forma de ataca-lo e, por
outro lado, exaltado por apoiadores como forma de mostrar que quem discorda de Bolsonaro
deve ser mesmo colocado no seu lugar.

A escolha das palavras do texto abaixo da imagem (xingado, agredido e retirado)
denota uma intencdo de caracterizar Bolsonaro como alguém autoritario, que ndo sabe discutir
sem agredir, nem ouvir posi¢cBes contrarias, consequentemente um antidemocratico,
representando um perigo para o Brasil. A cor vermelha da fonte (cor do PT, vale salientar),
nesta postagem, passa a ideia de alarme e perigo.

Portanto, a Midia Ninja quer ser reconhecida como apoiadora da democracia e contra
qualquer ameaga (no caso, Bolsonaro) a esta organizagdo societal. Caracteristicas que devem
ser associadas, em consequéncia, ao candidato que o grupo apoiava, Fernando Haddad.

120 Mais informag@es sobre o grupo podem ser conferidas no site: http://www.racionaisoficial.com.br/ . Acesso
em: 05 mar. 2020.

21 O video e uma melhor contextualizacdo do evento podem ser conferidos nos seguintes sites:
https://oglobo.globo.com/brasil/video-mano-brown-critica-pt-em-comicio-de-haddad-recebe-vaias-e-defendido-
por-caetano-chico-buarque-23180629 e
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2018/10/24/interna_politica,714669/video-mano-
brown-critica-pt-em-ato-pro-haddad-com-artistas-no-rio.shtml . Acesso em: 05 mar. 2020.

12O video e mais informagbes sobre o fato podem ser conferidos nestes links:
https://www.diariodocentrodomundo.com.br/video-bolsonaro-manda-estudante-calar-a-boca-depois-de-
pergunta-que-nao-gostou-de-ouvir/ e https://www.folhavitoria.com.br/politica/noticia/04/2016/bate-boca-entre-
bolsonaro-e-estudante-causa-tumulto-durante-palestra-em-vitoria . Acesso em: 05 mar. 2020.
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Utilizando a mesma abordagem (identificar as maneiras com as quais o enunciador
aponta pontos fracos, na sua concepc¢do, do adversario numa polémica ou controvérsia),
observaremos agora uma postagem dos Jornalistas Livres que atacava Bolsonaro destacando
falas do entdo candidato que explicitavam sua inclinacdo contra os direitos trabalhistas,
defendendo uma logica neoliberal de que haveria um aumento do nimero de empregos caso
houvesse menos direitos. A ideia, mais uma vez, é identificar o ethos que o enunciador
(Jornalistas Livres) quis evidenciar com tal enunciado.

Trata-se de um video (figura 20) editado com trechos de falas de Bolsonaro em

diversos momentos de sua carreira politica, principalmente em entrevistas a meio televisivos.

Figura 20 - Print de video postado pelos Jornalistas Livres

Jornalistas Livres
» &)
BOLSONARO E CONTRA
DIREITOS TRABALHISTAS "Eu votei contra todos os direitos trabalhistas das

empregadas domeésticas". "Ta cada dia mais dificil
ser patrdo em nosso pais"
O que Jair Bolsonaro pensa sobre seus direitos

O®:27m
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’ o & tudo bem
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Facebook'?3

A edicdo foi feita de maneira a encadear frases soltas no intuito de mostrar que o
posicionamento do candidato com relacdo ao assunto ja descrito € algo permanente. Abaixo

segue a transcricao de parte do audio do video:

1 - Hoje em dia é muito dificil ser patrdo em nosso pais e ndés vamos
chegar o dia ainda que o trabalhador vai ter que decidir: menos
encargos trabalhistas e emprego ou emprego sem encargos
trabalhistas. 2 - Por exemplo, eu fui o Unico parlamentar que votou
nos dois turnos contra todos os direitos trabalhistas das empregadas
domeésticas. Maldade? Ndo. N&o entendo que seja maldade. 3 - Entdo

123 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/posts/1974499376176300 . Acesso em: 08 fev.
2020.



https://www.facebook.com/jornalistaslivres/posts/1974499376176300

189

quanto mais direito se vocé quer dar para alguém, pior fica. [...] 4 - Eu
vejo companheiros empreséarios sendo obrigados a desfazer de
patrimdnios para honrar compromissos trabalhistas, exatamente para
ndo ficar devendo no mercado. 5 - Por que obriga o empregador
despender mais 50 reais para fim de atividades culturais ou seja ir para
teatro, cinema etc. E um crime o que aprovaram aqui. 6 - E problema
que ndo acaba mais: um pais com 4 milhdes de acdes trabalhistas ndo
tem como ir para a frente [...]. (Informacéo verbal'?*)

Este enunciado guarda caracteristicas explicitas dos textos circulantes nas redes sociais
digitais. Ndo ha autoria identificada, ou seja, ndo d& para saber se sdo os Jornalistas Livres 0s
autores da edicdo, ja que ndo ha assinatura. Os unicos tracos de autoria sdo uma frase acima
do video com o dizer “Bolsonaro ¢ contra os direitos trabalhistas” e uma frase na descri¢ao da
postagem: “O que Jair Bolsonaro pensa sobre seus direitos”. Uma oracdo até certo ponto
neutra, mas que, quando contextualizada com o texto completo da descricdo da postagem e
com o video em si, configura-se como um elemento que direciona a atenc¢do do enunciatario
para 0 que esta sendo dito no contetudo audiovisual.

O principal falante no video é Bolsonaro, mas ele ndo é o enunciador (quem quer
passar uma mensagem). H& uma espécie de atravessamento, no qual a fala é transmitida por
um terceiro (Bolsonaro) que aparece para ser refutado, numa negacdo implicita do que ele
mesmo diz. A voz do enunciado é outra, ndo a dele. Parte-se do pressuposto (FAIRCLOUGH,
2001) de que as afirmagdes dele sdo danosas para os trabalhadores e que por isso 0 contexto
contribuiréd decisivamente para que 0s enunciatarios concordem com a perspectiva negativa do
video, uma vez que as afirmacdes sdo expostas de maneira direta.

A edicdo atinge seu objetivo ao reunir falas descontextualizadas e dar um sentido para
expressoes emitidas em situacdes diferenciadas. Consegue-se entender que o entdo candidato
é mesmo a favor da reducdo dos direitos trabalhistas. A ideia também é salientar a preferéncia
de Bolsonaro pela classe empresarial (por exemplo ao citar seu voto contra os direitos das
empregadas domeésticas e ao reclamar do fato de empresarios estarem se desfazendo dos
patriménios para pagarem dividas trabalhistas) ao invés de apoiar o lado mais fraco que sdo 0s
trabalhadores.

Portanto, a partir desta postagem, apreende-se que os Jornalistas Livres enfatizaram
um suposto ponto fraco de um adversario politico (quem deveria ser derrotado nas elei¢des)
para constituir um ethos de defensores dos trabalhadores e seus direitos, contrarios a formas

de exploracdo laboral e opositores ferrenhos de Bolsonaro. A consequéncia desse ethos

124 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/posts/1974499376176300 . Acesso em: 05 mar.
2020
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constituido € a percepg¢éo Obvia de que o candidato apoiado pelo grupo era Fernando Haddad,
gue encarnava o mesmo ethos do coletivo.

Diante do exposto, identificamos que uma das estratégias discursivas utilizadas tanto
pela Midia Ninja quanto pelos Jornalistas Livres para participar politicamente no processo
eleitoral de 2018 e tentar persuadir 0s seguidores quanto a seus posicionamentos nas elei¢oes
e intensificar o apoio dado a Guilherme Boulos, no caso da Midia Ninja, no primeiro turno e
Fernando Haddad, no segundo, foi constituir um ethos de oposi¢do a Jair Bolsonaro,
apontando suas falhas (na ética dos coletivos), levantando polémicas e controveérsias variadas
(MIQUELETTI, 2008) e promovendo ataques diretos ressaltando esses pontos. Esse tipo de
estratégia (ataque a adversarios) ndo é nova, se pensarmos em estratégias de marketing
politico (ja tratamos da colonizacdo das outras linguagens pela propaganda e publicidade e
pelo marketing).

Borba (2015, p. 268), apds analisar 123 horas de programas no Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE) relativo as campanhas presidenciais de 2014 a 2018, descobriu
que a estratégia de propaganda negativa € “[...] usada principalmente no segundo turno, nos
anos com reeleicédo e por candidatos em desvantagem nos indices de intencdo de voto contra o
lider”. Abordando o mesmo assunto, Ferraz ¢ Aldé (2010) revelam, no filme Arquitetos do
poder, como os ataques apdcrifos ou com autoria identificada sdo uma constante nas
campanhas politicas brasileiras, principalmente a partir de quando a televisdo passou a ser o
principal meio de construcdo da realidade social. Ja Melo (2015) explicita como, no contexto
das midias sociais, a criacdo, remixagem e propagacdo de contelidos com ataques a opositores
(na maioria das vezes com autoria ndo identificada) sdo fatos corriqueiros nas campanhas
eleitorais, num aspecto ainda mais amplo num contexto em que a perspectiva da colaboragéo
tende a potencializar a visualizacdo destes materiais.

Fechando este tdpico, observamos que a partir da énfase de defeitos de Bolsonaro, 0s
grupos intentaram atrelar para si caracteristicas opostas as do atual presidente e a visdo
politica que ele representa, atuando como fiadores de um modo de pensar a politica, a
sociedade e as relagOes sociais que deveria ser associado diretamente aos candidatos que

apoiavam, principalmente o presidenciavel Fernando Haddad, do PT.

6.5. Caracterizacédo dos candidatos

Apbs realizar uma anélise a partir de categorias formuladas em referéncia direta a
abordagens da andlise critica do discurso (FAIRCLOUGH, 2001, 2013; MAGALHAES,
2019; MEYER, 2002) e andlise do discurso textualmente orientada (FAIRCLOUGH, 2001),
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considerando também a perspectiva do ethos (FAIRCLOUGH, 2001; MAINGUENEAU
2008) iremos agora enfocar duas categorias que dizem respeito aos assuntos tratados pelos
coletivos: como os candidatos foram caracterizados no discurso (o foco deste topico) e os
temas que atravessaram suas materialidades discursivas atrelados a campanha eleitoral de
2018 (a ser aprofundado no topico seguinte).

Para empreender esta analise recorreremos a ferramentas e abordagens utilizadas nos
topicos anteriores (formatos, intertextualidade, géneros textuais, ethos, entre outros) sempre
considerando a relacdo entre texto, pratica discursiva e préatica social (contexto), focando em
identificar como 0s grupos caracterizaram 0s candidatos que apoiavam e 0S que eram Seus
objetos de oposic¢éo, no intuito de endossar ou minar determinada candidatura, pois pelo que
vimos nas linhas anteriores os coletivos participaram diretamente da campanha de candidatos
situados a esquerda do campo politico (principalmente os do PT e do PSOL).

Considerando o corpus estabelecido para esta analise, as 30 postagens colhidas com
maior engajamento de cada coletivo, identificamos que a Midia Ninja e os Jornalistas Livres
agiram em duas direcdes mais ou menos na mesma proporcdo: exaltar as caracteristicas
positivas, de acordo com o entendimento dos grupos, do candidato Fernando Haddad, do PT,
dando visibilidade aos eventos de campanha, através de mobilizacdo e cobertura em emissfes
ao vivo dos diversos atos realizados em favor da candidatura do mesmo e fazendo postagens
de endosso as ideias defendidas por ele; e atacar o candidato Jair Bolsonaro, destacando seus
pontos fracos (também de acordo com a visdo dos grupos, 0 que ironicamente poderia ser
considerado como positivo pelos apoiadores do candidato). Como ja observamos, uma
postura de ataque € adotada comumente, em campanhas eleitorais, por candidatos ou grupos
politicos que estdo em desvantagem nas pesquisas de intencdo de voto (BORBA, 2015;
FERRAZ; ALDE, 2010).

Em menor grau, outros candidatos também apareceram nas publica¢bes dos grupos, a
maioria em eventos relacionados a campanha de Haddad (comicios, caminhadas, atos
diversos) e em posters publicados para parabenizar candidatos e candidatas de esquerda na
eleicdo proporcional (deputados federais, estaduais) e majoritéria (senador e governador) pela
vitdria na eleigcdo (ap6s o primeiro turno). Nos dois exemplos a seguir (figura 21 e 22), a
Midia Ninja congratula candidatas mulheres negras e/ou indigenas pelas suas eleigdes,
indicando que o campo progressista ainda ¢ forte e que estas mulheres terdo o apoio do grupo
durante o mandato.

A figura 21 mostra uma homenagem direta a hoje deputada federal Joenia Wapichana,

da Rede Sustentabilidade, eleita pelo estado de Roraima. O texto inserido na propria imagem
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enfatiza o fato de ser a primeira mulher indigena eleita para deputada federal no Brasil, algo
que realmente merece destaque. Desta maneira o grupo reforga, num processo de constituicdo

de ethos, sua relacdo com a defesa da emancipacdo das mulheres e da causa indigena.

Figura 21 - Print de postagem da Midia Ninja homenageando candidata
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Fonte: pagina da Midia Ninja no Faceboo

E interessante destacar, no entanto, que os comentarios printados (dois deles) citam o
fato de o grupo ndo ter homenageado a candidata Janaina Paschoal, deputada estadual eleita
pelo estado de Sdo Paulo com mais de 2 milhGes de votos (a mais votada da histéria do Brasil,
considerando os cargos de deputado federal e estadual). Janaina Paschoal é do PSL, partido ao
qual pertencia Jair Bolsonaro, e foi um dos simbolos do impeachment da ex-presidenta Dilma
Rousseff, ja que foi uma das autoras do pedido de impedimento utilizado para inciar o
processo no congresso brasileiro?,

Como explica Orlandi (2007a, 2007b), certos siléncios ndo sdo por acaso, sdo parte
das escolhas feitas no processo enunciativo (MIQUELETTI, 2008). Percebe-se, entdo, que,

para a Midia Ninja, ndo basta ser mulher para receber o apoio do grupo, é preciso comungar

125 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/1296857680472374 . Acesso em: 05 mar.
2020.

126 Informagdes disponiveis em: https://oglobo.globo.com/brasil/autora-do-impeachment-de-dilma-janaina-
paschoal-deputada-estadual-mais-votada-da-historia-23138019 . Acesso em: 05 mar. 2020.
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das ideias progressistas e a esquerda do campo politico, posicdo que para muitos dos
detratores representa uma incoeréncia por parte do coletivo.

Seguindo a mesma Idgica e 0 mesmo padréo, objetivando evidenciar a forca do campo
progressista e a luta contra a opressdo estatal e policial, como mostra a figura 22, o coletivo
homenageia, em uma montagem, diversas mulheres negras eleitas deputadas, algumas
transexuais, associando-as a vereadora do Rio de Janeiro, Marielle Franco, assassinada a tiros

em marco de 2018.

Figura 22 - Print de postagem da Midia Ninja homenagenado mulheres negras eleitas em 2018
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Fonte: pagina da Midia Ninja no Faceboo

Enquanto viva, a vereadora do PSOL investigava e denunciava os crimes praticados
pelas milicias em diversas favelas do Rio de Janeiro e a ligacdo destas associa¢des criminosas,
formadas por policiais militares, civis, bombeiros da ativa e reformados, com diversos grupos
politicos da cidade e do estado, como explica uma reportagem investigativa feita por Allan de
Abreu e publicada na versio online da Revista Piaui em margo de 20192,

Um policial militar reformado e um ex-policial (expulso da corporagéo) estdo presos

desde marco de 2019 acusados de cometer o crime que vitimou também o motorista de

127 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/1296969490461193 . Acesso em: 06 mar.
2020.

128 A reportagem investigativa pode ser acessada no link: https://piaui.folha.uol.com.br/materia/a-metastase/ .
Acesso em: 06 mar. 2020.
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Marielle, Anderson Gomes!?. Outro ex-policial, Adriano da Nobrega, suspeito de chefiar
uma organiza¢do miliciana denominada “Escritério do crime” e de ter relacdo direta com a
morte de Marielle e Anderson foi morto em uma operacéo policial que pretendia, de acordo
com as informagdes oficiais, captura-1o'%.

No periodo imediatamente posterior a morte de Marielle, a frase “Marielle virou
semente!” ¢ a hashtag #mariellepresente (em evidéncia na postagem aqui analisada através do
tecnografismo) propagaram-se pelas redes sociais digitais como forma de enfatizar que a
morte da ativista ndo seria em vao e que a resisténcia, a luta em prol de grupos marginalizados
e oprimidos (além de mulher negra e oriunda de uma favela, Marielle era lésbica), as
denuncias contra as violéncias policiais e os crimes das milicias iriam continuar e até mesmo
aumentar. A postagem sobre a qual falamos (figura 22) mostra que, apesar da ascensao da
extrema-direita, isso realmente aconteceu.

Através da intertextualidade manifesta (“Marielle virou semente!” e a hashtag
#mariellepresente) e da interdiscursividade (a relacdo entre Marielle e seu legado, as
candidatas eleitas e suas pautas de luta), mesmo sem citar o nome das mulheres eleitas (o que
foi feito em postagens separadas), a Midia Ninja destacou que as lutas delas sdo as mesmas de
Marielle e que elas continuardo os embates em diversas instancias politicas.

No caso dos Jornalistas Livres, iremos analisar uma emisséo ao vivo (figura 23)
realizada em 25 de setembro de 2018, na cidade de Sdo Paulo, quatro dias antes da data
marcada para as manifestacdes relacionadas ao #EleNao. A marcha intitulada “Primavera das
mulheres” seria uma espécie de aquecimento para 0s atos principais a acontecerem no dia 29
de setembro.

O que queremos apontar sobre esta postagem é o fato de ela fazer uma propaganda
direta de um candidato a deputado estadual, como esta descrito no texto ao lado do video
(status da postagem): “Alessandro Azevedo, o palhaco Charles — 13000”. Este candidato era o
responsavel pela transmisséo ao vivo, entrevistando pessoas, respondendo aos internautas que
interagiam com a emissdo e tentando descrever o movimento de maneira entusiasmada (as
vezes destoando do que as imagens mostravam), destacando o crescimento de Fernando
Haddad nas pesquisas e a possivel virada j& no primeiro turno (o que terminou nao

acontecendo).

129 Informagdes disponiveis em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-47539123 . Acesso em 06 mar. 2020.
0Informagdes  disponiveis em:  https://brasil.elpais.com/brasil/2020-02-09/suspeito-de-envolvimento-no-
assassinato-de-marielle-e-morto-em-operacao-policial.html . Acesso em: 06 mar. 2020.
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Em diversos momentos, o candidato fazia sua autopropaganda anunciando seu nimero
de campanha e enfatizava também os nomes de candidatos do PT, inclusive entrevistou um
deles durante a caminhada, pedindo que as pessoas votassem no partido e seus candidatos
para os diversos cargos disponiveis, pois eles, segundo o narrador, representariam um reforco
aos aspectos destacados durante esta emisséo, principalmente a luta contra o autoritarismo, a
defesa do direito das minorias e da emancipagdo feminina, numa mistura de propaganda e

midiativismo.

Figura 23 - Print de emiss&o ao vivo feita pelos Jornalistas Livres
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Faceboo

Sabe-se que pelas dificuldades financeiras, técnicas e de pessoal (ndo sdo entidades
trabalhistas nem lucrativas) os coletivos midiativistas atuam da maneira que podem para
espraiar as mensagens que acreditam (FIGARO, 2018). Nesta postagem e em outras (0
Alessandro Azevedo também guiou outras emiss@es ao vivo durante a campanha), a ideia era
estar presente da maneira que pudesse ser. Porem, o escolhido para direcionar as transmissoes
ser um candidato do PT ndo foi algo inocente. A ideia era associar o nome dele e o do partido
a causas sociais diversas com o intuito final de fortalecer a campanha de Haddad e
descredibilizar a de Bolsonaro, o que demonstra uma maior ligacdo entre o coletivo e a

politica institucionalizada, materializada nos lagcos com o PT e seus representantes

131 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/1067041756796492/. Acesso em: 11 fev.
2020.
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proeminentes. Ramalho e Maia (2019) identificaram um procedimento parecido da Midia
Ninja no dia do primeiro habeas corpus concedido (e depois negado) ao ex-presidente Lula,
em julho de 2018. Neste dia, 0 entdo pré-candidato Guilherme Boulos atuou como repdrter
ninja, comandando emissdes ao Vivo, entrevistando pessoas e mostrando a situacdo na
manifestacdo favordvel a soltura do ex-presidente em frente a sede da Policia Federal em
Curitiba, Parana.

Voltando as postagens relativas a campanha presidencial de 2018, a polarizacdo
Haddad / Bolsonaro deu o tom dos discursos dos coletivos. No caso de Haddad, o viés dos
enunciados foi direcionado para mostra-lo como o ator politico preparado para governar o
Brasil de maneira democratica, garantindo os direitos dos desfavorecidos e minorias. Essa
construcdo aconteceu através da defesa de suas ideias, divulgacdo dos atos de campanha,
exaltacdo dos feitos anteriores do candidato como ministro da Educacdo, prefeito de S&o
Paulo ou simplesmente professor, e compartilhamento de depoimentos de figuras publicas
(artistas principalmente) a favor do presidenciavel.

De maneira oposta, Bolsonaro foi retratado como uma ameaga ao pais, um sujeito
despreparado, violento, autoritario e perseguidor das minorias. Além disso, os coletivos
enfatizaram posi¢des do candidato contréarias a direitos sociais: direitos trabalhistas, questdes
relacionadas a peculiaridade da mulher no mercado de trabalho e ao direito dos indios e
negros.

Neste sentido, os grupos integraram a forte polarizacdo politica que predomina no
Brasil desde as manifestacbes de junho de 2013, principalmente no ambiente online
(RIBEIRO; POZOBON, 2019), num contexto chamado de ciberpolarizacdo (SUSTEIN, 2017
apud VEIGA, 2019). Tanto a Midia Ninja como os Jornalistas Livres atuaram como
extensdes das campanha de Haddad e apresentaram nas postagens aqui analisadas o que
Ribeiro e Pozobon (2019) identificaram na Gltima semana da campanha dos dois candidatos
no Instagram: construcdo do ator politico (como gente do povo, uma pessoa comum),
descontrucdo do adversario, divulgacdo de atos de campanha e elementos simplificadores.

Essa ultima categoria (elementos simplificadores) trata da acdo discursiva de
apresentar um fato de maneira superficial e propor uma resolucéo simplista, de modo a tornar
a mensagem mais inteligivel para o publico no geral. Este aspecto e o forte apelo emotivo das
campanhas eleitorais, beirando a irracionalidade (RIBEIRO; POZOBON, 2019), fazem com
gue as mensagens politicas ndo sejam aprofundadas e busquem suprir um desejo imediato da

populacdo, as vezes criando esses desejos, da mesma maneira que a publicidade e a
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propaganda atuam persuadindo o publico a agir de determinada maneira ou adquirir
determinado produto (BAUDRILLARD, 1973).

Resultado: a apresentacdo de propostas de governo fica em segundo plano nas
campanhas em midias sociais e, a partir do efeito viral, postagens engracadas, humoristicas ou
que aticem valores culturais e morais dos publicos tendem a atrair mais engajamento. Da
mesma forma, a pesquisa de Ribeiro e Pozobon (2019) revelou que as propostas de governo
tiveram quase nenhum espaco no Instagram dos candidatos na ultima semana da campanha e,
nas poucas vezes que foram citadas, foram simplificadas para melhor atender ao publico dessa
citada plataforma de rede social digital.

Apesar de nossa pesquisa ndo tratar da propaganda politica oficial dos candidatos,
notamos que as postagens dos grupos apresentaram as mesmas caracteristicas citadas acima.
Desta maneira, a superficialidade (mesmo nas emissfes ao vivo) foi um aspecto presente em
diversos posts dos Jornalistas Livres e da Midia Ninja no processo eleitoral brasileiro de
2018.

Um exemplo é um post simples feito pela Midia Ninja (figura 24). E uma montagem
audiovisual em que Haddad aparece como um fantasma e quando chega para assustar
Bolsonaro diz apenas a palavra “debate” ¢ o candidato do PSL grita de desespero ao ouvir a
fala do candidato do PT. A postagem foi uma provocacdo a Bolsonaro que, segundo a Midia
Ninja, estava fugindo dos debates contra Haddad na reta final do segundo turno das eleigdes
(os dois ultimos encontros previstos antes do pleito).

De acordo com Santos (2019), Haddad e Bolsonaro ndo se encontraram em debates
por diversos motivos: o fato de o PT ter insistido na candidatura de Lula até o momento que
ndo foi mais possivel, pois 0 mesmo estava preso e teve a candidatura barrada pela Justica
Eleitoral, o que ocasionou a entrada tardia de Haddad na campanha (a candidatura dele e de
sua vice Manula D’avila so foi efetivada em 11 de setembro, a 26 dias do primeiro turno); e o
atentato sofrido por Bolsonaro (quando ele foi esfaqueado durante evento de campanha na
cidade de Juiz de Fora, no estado de Minas Gerais) que o tirou da campanha de rua até
praticamente o fim do periodo eleitoral, mas que teve forte impacto no impulsionamento de
sua campanha e na visibilidade da mesma nas midias sociais € nos meios de comunicacao
tradicionais (ITUASSU et al., 2019).



198

Figura 24 - Print de postagem da Midia Ninja com montagem audiovisual
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Fonte: pagina da Midia Ninja no Faceboo

No entanto, Bolsonaro teve alta no dia 18 de outubro e poderia participar dos dltimos
debates, mas preferiu seguir uma estratégia comum em campanhas politicas que estdo a frente
nas pesquisas: ndo se expor a ataques em debates eleitorais. Baseando-se em Borba (2015),

Santos (2019, p. 196) contextualiza essa questdo afirmando que

[...] lideres ndo precisam inverter tendéncias [...] e a estratégia de ndo
participar de debates de Bolsonaro néo se diferencia daquela usada por FHC,
Collor ou Lula, cada um dentro do seu contexto. Tendo em vista que “os
lideres sdo as vitimas preferidas dos segundos colocados nas pesquisas de
intengcdo de voto” (BORBA, 2015, p. 286), Bolsonaro estrategicamente
evitou os ataques cara a cara.

Percebendo essa estratégia, 0s grupos que apoiaram Haddad empreenderam forte
campanha nas midias sociais para que a decisdo de ndo ir a debates surtisse um efeito
contrario ao esperado pela campanha de Bolsonaro. A postagem da Midia Ninja com um texto
simples (“Amareldo!”, quem, na linguagem popular, foge de algum embate por medo ou
despreparo), a Unica palavra exprimida na montagem (debate), mais a trilha sonora de
suspense e o grito de Bolsonaro constréem o cendrio para o tom humoristico da provocacao,
que aponta, como plano de fundo, Haddad como o candidato preparado que ndo foge do

embate.

1%2Disponivel em:
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/vb.164188247072662/318310675652914/?type=2&theater.
Acesso em: 05 mar. 2020.
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Melo (2015) faz a seguinte observacdo sobre o uso do humor em disputas eleitorais

nas midias sociais, ressaltando inclusive a utilizagcdo de montagens de fotos e videos:

Este tipo de conteldo costuma se disseminar rapidamente na rede através
dos compartilhamentos feitos pelos usuérios, muitas vezes de forma
praticamente automética. O comportamento mais comum do internauta ao
visualizar em sua time-line (linha do tempo) uma imagem que considere
engragada € clicar no comando de redistribuicdo do conteldo em ato
continuo ao riso. E como se o ato de rir sozinho diante da tela ndo fizesse
sentido. E preciso rir com o outro, em grupo. O humor, deste humor, assume
uma funcdo de agregacao enquanto vetor de sociabilidade (MELO, 2015, p.
167).

Para construir essa imagem de quem ndo foge do debate, Haddad chegou a interagir
diretamente com Bolsonaro pelo Twitter, como mostra a postagem dos Jornalistas Livres
(também no intuito de fortalecer a imagem de Haddad como alguém preparado e disposto a
debater) com um print da interacdo entre os dois candidatos (figura 25), uma inconizacao do
texto (BARONAS; COSTA; PONSONI, 2019), como ja discutido no topico 6.1 sobre os

formatos dos enunciados, e apenas a hashtag #vemprodebate como status da postagem.

Figura 25 - Print de postagem dos Jornalistas Livres interacdo entre Haddad e Bolsonaro no Twitter
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isso estdo presos presidente, tesoureiros,
ministros marketeiros, etc, além de tantos
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;' Victor Aguiar
q Fernando Haddad 13 @ @Hadda... - 39 min @ memmee
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Vamos debater frente a frente, com
educagao, em uma enfermaria se precisar. O
povo quer ver vocé aparecer na entrevista de
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887 Tl 3.126 @ 10,1K

Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Facebook®®

Tanto na postagem da Midia Ninja (figura 24) quanto na dos Jornalistas Livres (figura

25), a caracteristica interdiscursiva é evidente, pois somente quem tivesse conhecimento dos

133 Disponivel em:
https://www.facebook.com/jornalistaslivres/photos/a.292153227575228/918662448257633/?type=3&theater.
Acesso em 11 fev. 2020.
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fatos relacionados a recusa do candidato Bolsonaro em ir aos debates poderia entender
aquelas postagens e o seus significados comicos. A ideia foi escrachar o candidato do PSL,
uma préatica enunciativa identificada também por Rodrigues e Baroni (2018) e Aguiar e
Rodrigues (2019) na producéo discursiva da Midia Ninja.

Da mesma forma, os Jornalistas Livres também se utilizaram do humor para atacar
Bolsonaro e exaltar as caracteristicas positivas de Haddad, mesmo que indiretamente. Na
figura 26 esta o print de um meme chamado de “Barbie ativista” ou “Barbie militante”, no
qual a boneca Barbie (simbolizando estereotipicamente a classe social mais abastada,
predominantemente branca, que tem acesso a bens de consumo e servigos que a grande
maioria da populacdo brasileira ndo tem) discorre sobre os fatos politicos e sociais,
obviamente enviesando sua ideia de forma a relativizar as desigualdes sociais ou, no caso em
tela, o perigo da eleicdo de Bolsonaro (é 0 Ku Klux Klan — KKK4- mas ndo é o PT, ou seja,

ndo é tdo mal assim).

Figura 26 - Print de postagem dos Jornalistas Livres com meme da Barbie ativista
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Faceboo

kl35

134 Segundo Senra (2018, online), “Os KKK, como se tornaram conhecidos, comecaram a atuar em 1865 nos
Estados Unidos. Frequentemente usavam capuzes brancos para proteger sua identidade e fazer com que
parecessem ainda mais assustadores para suas vitimas. O grupo, que defende a supremacia branca sobre os
negros e judeus, foi responsavel por muitas das torturas e linchamentos que ocorreram com 0s negros no pais.
135Disponivel:
https://www.facebook.com/jornalistaslivres/photos/a.292153227575228/918681778255700/?type=3&theater.
Acesso em: 06 mar. 2020.
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No caso dessa postagem, o assunto principal é a afirmacdo do ex-lider do Ku Klux
Klan, David Durke, sobre Bolsonaro indicando que o candidato “soa como nods”. Essa
afirmacéo foi feita durante o periodo eleitoral brasileiro em um programa de radio comandado
por Durke (SENRA, 2018). O post nédo cita onde nem em que contexto foi feita a afirmacéao e
silencia (ORLANDI, 2007a, 2007b) quanto & recusa de Bolsonaro, feita no Twitter, em
receber tal apoio (SENRA, 2018).

Para atacar Bolsonaro e seus eleitores, os Jornalistas Livres valeram-se de ironia
(FAIRCLOUGH, 2001), em que se diz uma coisa para significar outra (na verdade é um
perigo ter um candidato apoiado pelo KKK e que ja deu declaragdes de cunho racistas), e de
um processo de textualizacdo da imagem, constituindo um tecnografismo (PAVEAU, 2017
apud BARONAS; COSTA; PONSONI, 2019), ja que o meme circulou durante o periodo
eleitoral com varias frases e temas®®,

Interessava, entdo, associar o entdo candidato do PSL e seus apoiadores ao Ku Klux
Klan e, por consequéncia, a atitudes racistas. Por oposi¢do, Haddad representaria o contrario
do que o KKK simboliza: alguém que defende a igualdade de raca e o entendimento de que é
necessario reparar a divida historica que o Brasil tem com 0s negros, devido ao processo de
escravidao que vigorou no pais por quase 300 anos e a exploracdo da populacdo negra nos
anos subsequentes ao fim da escravidéo.

Mais uma vez, para compreender a postagem é necessario mobilizar uma série de
aspectos interdiscursivos (FAIRCLOUGH, 2001) para produzir sentido a partir: do meme da
Barbie, da relacdo deste com o esteriétipo do eleitor favorecido economicamente, da fala do
ex-lider da KKK (e o que é este grupo supremacista), da ligacdo disto com Bolsonaro e de
como Haddad representa o contrario de todo esse cenario.

Portanto, com relacdo a caracterizacdo dos candidatos, percebemos que a
predominancia das postagens com mais engajamento durante o periodo eleitoral foi
relacionada aos candidatos Fernando Haddad, do PT, e Jair Bolsonaro, entdo no PSL. Em
menor grau e de maneira adjacente, os candidatos de partidos a esquerda do campo politico
que disputaram elei¢Oes para deputado federal e estadual, senador e governador também
tiveram espaco nas postagens, principalmente em emissfes ao vivo, quando nos atos e

comicios alguns destes podiam falar nos palcos ou eram entrevistados por quem era

1% para entender melhor o meme da Barbie ativista, pode-se acessar o0s seguintes links:
https://veja.abril.com.br/blog/virou-viral/barbie-militante-entenda-o-meme-sobre-politica-que-viralizou/ ,
https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/10/11/barbie-militante-meme-faz-sucesso-nas-redes-
sociais-ao-discutir-politica.htm e https://veja.abril.com.br/blog/virou-viral/barbie-militante-entenda-o-meme-
sobre-politica-que-viralizou/ . Acesso em: 12 fev. 2020.
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https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/10/11/barbie-militante-meme-faz-sucesso-nas-redes-sociais-ao-discutir-politica.htm
https://veja.abril.com.br/blog/virou-viral/barbie-militante-entenda-o-meme-sobre-politica-que-viralizou/
https://veja.abril.com.br/blog/virou-viral/barbie-militante-entenda-o-meme-sobre-politica-que-viralizou/
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responsavel por fazer a emissdo, algumas vezes sendo um candidato a deputado estadual pelo
PT este “reporter”. Embora houvesse uma (auto)promocéo destes candidatos, o foco sempre
era exaltar Haddad e depreciar Bolsonaro. Ou seja, o foco das postagens de maneira geral
eram os dois candidatos, refletindo a polarizacao politica percebida nas elei¢cdes de 2018.

De maneira indireta ou direta, por meio de diversas estratégias enunciativas de cunho
mais persuasivo (emotivo) e pouco argumentativo, utilizando-se de memes, ironias, textos
superficiais, ou expondo falas completas em comicios e atos de rua, Haddad foi caracterizado
como o candidato progressista, alinhado as pautas defendidas pelos grupos, preparado,
democrético, educado (quanto a educacgdo formal — o professor doutor — e quanto & maneira
gentil de tratar as pessoas) e que tinha a intencdo de fazer um governo que se preocupasse
também com os mais pobres. J& Bolsonaro foi representado como um perigo para o Brasil,
uma pessoa descontrolada, mal-educada (nos dois sentidos), autoritaria e que pretendia fazer
um governo para 0s mais ricos, perseguindo minorias e desconsiderando a desigualdade social
existente no pais.

Notamos aqui uma semelhanca com a perspectiva do enquadramento nas noticias
jornalisticas (GRADIM, 2016). Escolhe-se caracteristicas a exaltar e expdem-nas de maneira
a deixar fora do quadro aquilo que se pretende ou que ndo foi possivel enquadrar devido a
uma série de constrangimentos institucionais e contextuais (as préaticas sociais em geral).
Guenter et al. (2020, p. 3), baseando-se em Matthes (2014) e Wright (2009), ao analisar
memes postados no Facebook por um grupo ativista digital de direita alemao, explicam que
“O enquadramento estratégico refere-se a ideia de que comunicadores (tais como movimentos
sociais) usam intencionalmente frames para obter atencdo publica, legalizar pontos de vista
sobre certos topicos e problemas e, finalmente, convencer potenciais seguidores™’ [...]”
(traducdo nossa, grifos nossos).

Num processo de constituicdo do ethos, essa caracterizacdo (ou enquadramento) foi
associada aos préprios coletivos, ou seja, 0 que Haddad representa os grupos representam. Por
consequéncia, 0 que Bolsonaro simboliza é o que a Midia Ninja e os Jornalistas Livres
querem refutar e entendem como negativo, portanto ndo tem ligagcdo com as suas ideias.

E uma estratégia discursiva, uma maneira de organizar o discurso (RIZZOTO;
PRUDENCIO, 2019) para persuadir o publico dentro de um processo de construcio da

realidade, em meio a tantos outros fatores que influenciam nesse contexto (a midia tradicional

187 Tradugédo nossa para: Strategic framing relates to the idea that communicators (such as social movements)
intentionally use frames to gain public attention, to legalize viewpoints on certain topics and problems, and,
finally, to persuade potential followers [...].
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jornalistica e as experiéncias de vida de cada enunciatario sdo apenas dois outros exemplos).
A partir da posicao politica dos coletivos, no caso de Haddad, enquadra-se o que é positivo
(para ele, para a campanha dele e para a relagdo com os coletivos) e no caso de Bolsonaro,

enquadra-se o que é negativo (em relacdo a ele, sua campanha e seus eleitores).

6.6. Tematizacao

Discutiremos neste tépico os temas que foram evidenciados nos discursos dos
coletivos durante o processo eleitoral de 2018 considerando o corpus estabelecido para esta
investigacdo. O foco é aprofundar a analise observando assuntos que atravessaram 0s
enunciados atrelados a campanha em si (pedido de voto para determinado(a)s candidato(a)s,
divulgacdo e cobertura de atos de campanha, por exemplo).

De certa maneira, estes temas ja foram abordados nas secdes anteriores, pois €
impossivel dissociar enunciado (incluindo o assunto comunicado), enunciador e contexto da
enunciagdo. Embora Fairclough (2001, p. 221) discorra sobre a questdo do tema, relacionado-
0 a uma “[...] dimensdo textual da gramatica da oragdo dedicada aos modos pelos quais 0s
elementos da oracdo sdo posicionados de acordo com sua proeminéncia informacional”, aqui
nos trabalharemos a questdo de maneira mais ampla inserindo-a na préatica discursiva, relativa
também as escolhas de producdo, circulacdo e consumo de textos. Porém, no processo
interpretativo e descritivo dos enunciados (postagens) poderemos recorrer a essa fungéo
analitica para analisar os textos. Como o proprio Fairlough (2001) afirma, é na criatividade do
analista que sdo encontradas as saidas para 0S processos interpretativos que devem ser
empreendidos de acordo com as questdes de pesquisa.

Isto exposto, encontramos na materialidade discursiva da Midia Ninja e dos Jornalistas
Livres uma vasta gama de assuntos abordados. Algumas postagens apresentavam um tema
central, outras (principalmente as emissdes ao vivo) registravam uma maior variedade
tematica, até mesmo devido a imprevisibilidade do evento (como ndo ha roteiro pré-
estabelecido, a quantidade de assuntos abordados pode ser maior). Mesmo que o ato politico
tivesse um tema pré-estabelecido (“Primavera das mulheres” ou “Ato da virada com Haddad e
Manu”), durante a emissdo outros tantos assuntos eram levantados, a maioria ligada aos temas
que ja eram debatidos com destaque pelos coletivos.

Nessa pulverizacdo tematica, identificamos os seguintes topicos, agrupados em areas
tematicas, vamos chamar assim, abordados nas postagens de maneira direta (na voz dos
coletivos) ou indireta (na fala de candidatos, pessoas diversas em atos nas ruas - politicos e

candidatos inclusive - ou textos de outros enunciadores compartilnados nas paginas dos
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coletivos): a) armas, desarmamento, violéncia e seguranca publica; b) democracia,
autoritarismo, ditadura, fascismo e discurso de 6dio; c) Fake News e uso de caixa dois para
disseminar informacGes falsas; d) #EleNao e luta das minorias (LGBT, indios e negros); e)
educacdo; f) papel do Nordeste na votacdo; g) artes / artistas; h) religido (apoio dos
evengélicos); i) divisdo social entre ricos e pobres; j) direitos trabalhistas; 1) bolsa familia; m)
impedimento de Lula em ser candidato e seu apoio a Haddad; n) defesa do Sistema Unico de
Saude (SUS). Séo assuntos abordados comumente pelos coletivos ao longo de suas trajetorias,
como demonstrou a revisdo bibliografica feita no capitulo 2 e revelam os sites oficiais dos
grupos e os principais sites de redes sociais habitados por eles.

Os temas foram apresentados sempre demonstrando uma oposicdo: Haddad, a
esquerda e 0 campo progressista representavam o Viés positivo (Seus posicionamentos com
relacdo a esses assuntos sdo o melhor para o pais) e Bolsonaro, a direita e 0 campo
conservador, 0 negativo (sua visdo politica e de mundo representam um perigo e sao
prejudiciais para o Brasil). Como j& indicamos no tdpico anterior, essa oposicao foi construida
através de uma estratégia discursiva baseada em enquadramentos e silenciamentos.

Este trabalho ndo tem natureza quantitativa, mas percebemos que ha uma

predominancia, no corpus delimitado para a analise, dos temas dispostos nas alineas “a”, “b”,
“c” e “d” (cerca de 70% das postagens focaram completa ou parcialmente nestes topicos).
Por isso, sempre com vistas a tornar o trabalho menos repetitivo e salientando que, ao longo
do mesmo, esforcamo-nos para dar conta da maioria dos enunciados nas analises, iremos
aprofundar, com exemplos, essas quatro grandes areas tematicas, pois, a partir delas é possivel
estabelecer o direcionamento discursivo dos coletivos e suas formas de atuar politicamente.
a) Armas, desarmamento, violéncia e seguranca publica: com relacdo a esses assuntos, a
intencdo das postagens era demonstrar como a ideia de Bolsonaro de ampliar, quase que
irrestritamente, o porte e a posse de armas nao contribui para 0 combate a violéncia. Os
coletivos defenderam que tal pensamento atenta contra uma perspectiva de melhoria nos
indices de seguranca publica e, caso efetivado, aumentara a mortalidade da populacéo negra e
pobre, construindo uma cultura de ddio na sociedade.

Um exemplo de enunciado que carrega essa marca discursiva é um video, cuja
descrigdo ¢ “Dia das criangas com o mito”, publicado dois dias depois do dia das criangas no
Brasil (12 de outubro) no qual é exibida uma montagem audiovisual de varios momentos em
que Bolsonaro e seus apoiadores defendem que criancas lidem com armas desde cedo,
incentivando criangas a fazerem gestos de armas com a maos em eventos publicos (em uma

das falas ele diz que seus filhos aprenderam a atirar com cinco anos de idade, mesmo que isso
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signifique ir contra o Estatuto da Crianca e do Adolescente, que, alias, para ele deveria ser
rasgado).

Vale salientar que, ja como presidente, uma das primeiras medidas de Bolsonaro foi
baixar um decreto ampliando o porte de armas (FOLHA DE S.PAULO, 2019), no entanto
esse decreto foi tema de muitas controversias com o Congresso, que chegou a derrubar um
deles (EL PAIS, 2019), mas isso ndo impediu o governo de continuar com a politica de

facilitar o acesso as armas de fogo.

Figura 27 - Print de postagem dos Jornalistas Livres que mostra Bolsonaro defendendo o acesso de
criangas a armas
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Faceboo

O contraponto ao pensamento de Bolsonaro era feito, por exemplo, nas emissoes ao
vivo em que Haddad e Manuela abordavam a tematica, enfatizando sempre que a liberacédo
das armas de fogo ndo é a solucdo para o problema da seguranca publica, como mostra uma
transmissdo'®®, também dos Jornalistas Livres, de uma visita dos dois ao Complexo de
Favelas da Maré, no Rio de Janeiro. Na ocasido, ambos afirmaram que um aumento no acesso
as armas de fogo seria prejudicial para comunidades pobres como aquela, que ja sofrem em

demasia com a violéncia praticada pelo trafico de drogas e pelas milicias.

138 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/posts/424699681391640 . Acesso em: 06 mar.
2020

139 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/298446744310481/ . Acesso em: 06 mar.
2020.
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Outro exemplo de contraponto a visdo armamentista de Bolsonaro foi um video (o
print esta disponivel na pagina 176, figura 16) de carater propagandistico - argumentativo /
persuasivo (RIBEIRO; POZOBON, 2019) — postado pela Midia Ninja, em que ha uma
dialogo, descrito abaixo, entre um policial (P) e um taxista (T):

P: Vocé vai votar em quem?/ T: Eu vou votar no Bolsonaro./ P: Vocé pode
me dar duas boas razbes para votar nele?/ T: Porte de arma para todo mundo.
P: Vocé acha que andar armado vai resolver o teu problema?/ T: Eu quero
uma arma na minha casa para eu poder proteger a minha familia./ P: Entdo
cara, eu sou o policial e quase 100% dos roubos a residéncias que eu ja
investiguei aconteceram com a pessoa entrando ou saindo de casa. A l6gica
do criminoso é surpreender a vitima. VVocé vai ser surpreendido na entrada
da tua casa e ai do que vai adiantar a sua arma que esta la dentro? VVocé tem
algum amigo policial?/ T: Néao, eu tenho um primo./ P: E ele anda armado no
dia a dia dele?/ T: Nao./ P: O policial que recebe treinamento especifico, que
tem arma como instrumento de trabalho dele ha tanto tempo, esse cara esta
deixando a arma em casa, amigo, com medo. Agora, vocé acha que um civil
gue ndo tem um treinamento algum para isso vai conseguir resolver alguma
coisa na hora do assalto?/ T: N&o tinha pensado por esse lado. (Informacao
verbal)!4°

Apesar de ser um dialogo encenado, é possivel analisar essa conversa a partir de
aspectos elencados por Fairclough (2001) como pertinentes para Analise de Discurso em
conversacao: tomada de turno, estrutura de troca e controle de topicos. A tomada de turno diz
respeito a forma como os interlocutores interagem a partir de sinais diretos ou indiretos dentro
da conversa. No caso deste didlogo, o taxista s6 fala a partir de sinais do policial (perguntas
ou afirmac0es diretas), o que nos permite identificar uma estrutura de troca pergunta-resposta
entre os dois. E, mesmo que a frase final seja do taxista, ela concorda com as afimagdes do
policial, por isso a estrutura de troca ndo é afetada. O controle do tépico da conversa é
claramente do policial, que inicia a conversa definindo o tema e através de uma argumentacéo
travestida de questionamento induz o taxista a concordar com ele, mesmo que com uma frase
dispersa como “Nao tinha pensado por esse lado”.

Utilizando a estratégia da polidez (FAIRCLOUGH, 2001), para persuadir sem ser
agressivo (um sinal para pessoas indecisas com relagdo ao voto, ou que tém uma opinido
semelhante a do taxista quanto ao acesso as armas de fogo), o policial demonstra, através de
um ethos de autoridade (de quem conhece o assunto na teoria — citando dados — e na prética),
que o que 0 senso comum institui sobre a relagdo entre armas de fogo e combate a violéncia é
equivocado. Percebe-se, portanto, que a ideia do video é declarar que Bolsonaro constréi sua
base argumentativa sem conhecimento de causa e sem considerar dados oficiais relativos a

seguranca publica.

140 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/308884913266459 . Acesso em: 06 mar. 2020.


https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/308884913266459
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b) Democracia, autoritarismo, ditadura, fascismo e discurso de édio: congregamos nessa
grande area tematica assuntos que apareceram na maioria das vezes entrelagados no discurso
dos coletivos. Mesmo que nédo fosse citada, por exemplo, a palavra “democracia”, ao se tratar
da tematica ditadura, por inferéncia e relacdo interdiscursiva, pensa-se logo no seu oposto, a
democracia. Além do mais, esses topicos foram contextualizados no discurso dos grupos com
0 intuito de expor as posi¢cdes autoritarias de Bolsonaro, como ja demonstramos em alguns
exemplos anteriormente. Tanto é que um dos motes da campanha de Haddad, refletido nas
postagens dos coletivos, foi a defesa da democracia. Uma das formas de reforgar esse aspecto
foram depoimentos de artistas, politicos de esquerda e outras figuras publicas enfatizando o
carater opressor da campanha de Bolsonaro, principalmente por conta do discurso de édio do
candidato e de seus aliados.

Duas postagens da Midia Ninja que tiveram alto engajamento foram videos com
trechos de falas do entdo candidato a presidéncia apoiado pelo grupo no primeiro turno,
Guilherme Boulos, do Psol, no debate da Rede Globo de Televisdo!*!, com quase 160 mil
interacdes e quatro milhGes de visualizacGes, e da deputada federal reeleita Luiza Erundina,
também do Psol, em evento na Universidade de Sdo Paulo, em ato ja relativo ao segundo
turno da eleicio*?, com cerca de 90 mil interacGes e um milhdo e 200 mil visualizagdes. Em
ambos os casos, 0 nome de Bolsonaro ndo é citado, mas a relacdo intertextual permite
relacionar a necessidade de se falar contra a ditadura civil-militar, j& que o discurso
Bolsonarista valoriza a forma opressora com que o Estado lidou com a populacéo nos 20 anos
em que os militares estiveram no poder no Brasil.

Outro exemplo é um video (figura 28) com trecho gravado, postado pela Midia Ninja,
do discurso da atriz Marieta Severo'*, apoiadora de Haddad, em ato politico intitulado “Ato
da Virada”, realizado na cidade do Rio de Janeiro. A narragdo esta transcrita abaixo:

Eu queria dizer pros jovens, talvez ndo os que estdo aqui, que talvez ja
tenham muita certeza disso. Mas a minha juventude foi passada na ditadura.
E é terrivel vocé ter todo teu impulso de mudar o mundo, por que quando
vocé é jovem vocé quer mudar o mundo, e vocé ndo poder, e vocé ser
censurado e vocé ser perseguido e saber que pessoas sdao mortas. Nao ha
nada pior do que isso. Prestem atencdo, ndo vocés que estdo aqui, mas vocés

141 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/256106531770656. Acesso em: 06 mar. 2020.
142 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/509692676169916 . Acesso em: 06 mar. 2020.
143 Marieta Severo é uma atriz com mais de 50 anos de carreira, sendo reconhecida pelos seus trabalhos em
novelas, teatro, minisséries e cinema. A artista construiu sua carreira, principalmente, na Rede Glogo de
Televisdo, um dos grupos de midia hegemonicos no Brasil. Mais informagdes podem ser encontradas neste link:
https://memoriaglobo.globo.com/perfil/marieta-severo/perfil-completo/ .


https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/256106531770656
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/509692676169916
https://memoriaglobo.globo.com/perfil/marieta-severo/perfil-completo/
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gue ainda ndo sabem onde estardo, ok? Sagrado isso. Brigado Haddad,
brigada Manuella. (Informagéo verbal'#4)

Figura 28 - Print de postagem da Midia Ninja com trecho de discurso de Marieta Severo
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Fonte: pagina da Midia Ninja no Facebook (hota de rodapé 144)

Neste excerto, a atriz, tendo consciéncia da repercussdo de sua fala devido a sua
notoriedade enquanto figura publica e sabendo que aquilo seria intensamente propagado nas
redes sociais digitais nos poucos dias anteriores ao segundo turno (o video foi postado dia
24/10, a quatro dias da eleicdo), dirige a reflexdo para os jovens que ndo estavam no evento,
pois ela sabia que ali se encontravam presencialmente os ja apoiadores de Haddad e Manuella.
Por isso, devido as possibilidades tecnoldgicas, ela deveria tentar falar com uma plateia sem
rosto, em uma situacdo cuja concordancia ndo era garantida (como mostram alguns
comentarios no print da postagem), talvez tentando persuadir indecisos “vocés que ndo sabem
onde estardo” [em quem votardo?].

Sabe-se que o discurso é contrario a Bolsonaro (mesmo que seu nome ndo tenha sido
citado) por causa de toda a situacao intertextual ali estabelecida. No trecho, a atriz com tom
emocionado (mobilizando um ethos de conhecimento de causa, de quem sabe do que fala por

que viveu o que diz), organiza a argumentacdo a partir de escolhas de palavras que sdo

144 Trecho disponivel neste link:
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/2161451517505425/?v=2161451517505425 . Acesso em: 06
mar. 2020.


https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/2161451517505425/?v=2161451517505425
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dispostas hierarquicamente de acordo com a gravidade como forma de escalonar a emocao:
“nao poder”, “ser censurado”, “perseguido”, “pessoas sendo mortas”.

A estratégia da fala de Marieta, do evento em si e do video editado, ndo era confrontar

0S que apoiam Bolsonaro, mas sim conseguir 0s votos dos indecisos, de maneira ndo tao
direta, apenas apontando para uma situagdo de autoritarismo e repressdo que, segundo uma
perspectiva interdiscursiva (o fato de o entdo candidato e seus filhos serem publicamente
favoraveis ao governo ditatorial brasileiro que esteve no poder de 1964 a 1985), seria possivel
de se reestabelecer caso Bolsonaro vencesse as elei¢des.
C) Fake News e uso de caixa dois para disseminar informagdes falsas: embora a
circulacdo de informacdes e noticias falsas no contexto politico (principalmente em eleicdes)
(GOMES, W.; DOURADO, 2019) e em circunstancias variadas, inclusive no ambito
jornalistico (BUCCI, 2001; CORREIA; JERONIMO; GRADIM, 2019), n&o seja algo recente,
o termo fake news é relativamente novo. Emergiu abruptamente no contexto das elei¢bes para
presidéncia dos Estados Unidos em 2016: na retérica do entdo candidato Donald Trump (que
acusava 0s meios jornalisticos de produzirem noticias falsas contra ele) e no conjunto de
informacdes falsas ou deturpadas, simulando noticias jornalisticas no formato e na linguagem,
que circularam no citado periodo, sendo a maioria relacionada & adverséria de Trump, Hillary
Clinton (AMER; NOUJAIM, 2019; CORREIA; JERONIMO; GRADIM, 2019; HOWARD et
al., 2017; GOMES, W.; DOURADO, 2019; WAISBORD, 2018).

Como o termo e o tema séo novos, nos estudos académicos ainda ndo ha um consenso
sobre uma definicdo pacificada desse fenémeno. No entanto, a maioria dos autores converge
no sentido de atribuir as possibilidades de producdo e circulacdo de conteldos nas midias
sociais o status de fator crucial para a relevancia das fake news na contemporaneidade. Dessa
maneira, a circulacdo em massa de informacdes falsas vém repercutindo em diversos
contextos, sendo apontada, inclusive, como um sintoma de ameaca as democracias e fator
impulsionador da ascensdo da extrema direita (AMER; NOUJAIM, 2019; CORREIA;
JERONIMO; GRADIM, 2019; HOWARD et al., 2017; GOMES, W.; DOURADO, 2019;
MARGETTS, 2019; WAISBORD, 2018). Assim, os materiais produzidos sobre o assunto
mostram que, além das citadas elei¢fes dos Estados Unidos em 2018, as fake news circularam
massivamente nos contextos do Brexit (processo de saida do Reino Unido da Unido Europeia)
(AMER; NOUJAIM, 2019; CORREIA; JERONIMO; GRADIM, 2019) e das eleicdes
brasileiras de 2018, neste caso com amplo uso do WhatsApp (EVANGELISTA; BRUNO,
2019; GOMES, W.; DOURADO, 2019; MONT’ALVERNE; MITOZO, 2019; PIAIA;
ALVES, 2019).
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Escapa dos objetivos desta pesquisa definir fake news, portanto, observando as
discussOes levantadas pelos autores nas linhas anteriores, consideraremos o termo fake news
como designativo de desinformacédo ou informacdes falsas produzidas intencionalmente com
objetivos diversos (no caso desta pesquisa, politicos), circuladas via midias sociais (ou seja a
atuacdo dos internautas € preponderante na relevancia do contetdo), podendo simular ou n&o,
na linguagem e no formato, uma noticia jornalistica.

Na investigacdo de Gomes, W. e Dourado (2019), por exemplo, percebeu-se que o
simulacro do jornalismo ndo € utilizado majoritariamente e que o conteldo falso aparece
numa miriade de formatos (montagens graficas visuais e audiovisuais, textos em formatos de
correntes convocando para se juntar a determinada causa etc.). Estas circunstancias
direcionam o entendimento para o fato de que as fake news sdo profundamente ligadas a
polarizacdo nas midias sociais e que tém mais efetividade nos clusters, reforcando as camaras
de eco e as bolhas de informacéo, em que as pessoas tendem concordar com 0 que vai ao
encontro dos seus pontos de vista ja estabelecidos por uma série de questdes pessoais e
contextuais (CORREIA; JERONIMO; GRADIM, 2019; GOMES, W.; DOURADO, 2019;
RECUERO; GRUZD, 2019). No entanto, isso também ndo é novo, em 1964, Morin (2011)
discorre sobre o fenbmeno da autoselecdo informativa, em que as pessoas tenderiam a
considerar, para a formacdo das suas visdes de mundo, as informagdes oriundas dos meios de
comunicagdo de massa com as quais tivessem mais afinidades.

Este tema ganhou notoriedade (além dos ambitos académicos), no cenario eleitoral,
guando o jornal Folha de S.Paulo divulgou uma reportagem investigativa que denunciava a
contratacdo de empresas, por parte da campanha de Bolsonaro, para a realiza¢do de envio em
massa de mensagens via WhatsApp com informacdes falsas sobre o candidato Haddad, sua
vice Manuela D’avilla e sobre suas propostas de governo, antes do primeiro turno do pleito.
Segundo a dendncia, as empresas foram contratadas via caixa dois, ou seja, 0S gastos nao
foram contabilizados pela campanha de Bolsonaro, e pagas com dinheiro de empresarios, o
que também ndo é permitido pela legislag&o.

Tanto a Midia Ninja como os Jornalistas Livres deram bastante destaque a este fato de
diversas maneiras (ja abordamos aqui as emissdes ao vivo da entrevista coletiva da presidente
do TSE, Tribunal Superior Eleitoral, Rosa Weber, para tratar das acdes do Orgdo para
combater a disseminacdo de fake news e punir quem estivesse as disseminando!*). A ideia

dos grupos era ressaltar que Haddad e sua campanha foram vitimas dessas a¢@es criminosas

145 \/er paginas 171, 172 e 173.
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empreendidas por Bolsonaro e seus apoiadores. Desta maneira, no corpus em anélise, videos
do préprio Haddad desmentido fake news contra ele'*® ou explorando a investigagdo da Folha
de S.Paulo'*’ foram postados pelos grupos. Além disso, uma campanha de artistas brasileiros
cobrando um posicionamento do TSE sobre o assunto'*® também foi compartilhada.

Dentro deste contexto, em 19 de outubro de 2018, os Jornalistas Livres postaram um
video (figura 29) sobre este assunto. O audio esta descrito a seguir:

Saiu hoje na Folha de S&o Paulo: empresarios investiram milhfes na
campanha de Bolsonaro. Esse dinheiro foi usado para fabricar e enviar
mentiras contra o candidato Fernando Haddad pelo WhatsApp. Isso é ruim
por dois motivos: primeiro porque mentir numa campanha eleitoral é crime.
Bolsonaro j& foi proibido pelo TSE de fazer isso oficialmente. Kit gay,
pedofilia, confisco, repressdo da igreja, tudo isso € mentira e isso esta
provado. Mas isso também é ruim porque é caixa 2. O dinheiro usado para
mandar essas mentiras pelo WhatsApp nao foi declarado pela campanha. Até
Sérgio Moro disse que caixa 2 é pior que corrup¢do. Um (nico contrato
chegou a 12 milhdes de reais e varios contratos foram descobertos. A
questdo é: essas mentiras criadas no esquema ilegal de campanha fizeram
Bolsonaro ganhar muitos votos, enganar o eleitor e roubar a eleigdo. Ainda
bem que ainda tem segundo turno, Vote livre de mentiras, vocé é melhor que
isso. (Informagéo verbal4®)

Figura 29 - Print de postagem dos Jornalistas Livres sobre disparo em massa de fake news na
campanha de 2018
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Facebook (nota de rodapé 149)

146 Disponivel em:
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/vh.164188247072662/365482297532120/?type=2&theater.
Acesso em: 06 mar. 2020.

147Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/posts/1163435563803702 . Acesso em: 06 mar.
2020.

148Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/1051778318338333 . Acesso em: 06 mar.
2020.

149 Narragéo do video disponivel no link:
https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/vb.292074710916413/293089104751079/?type=2&theater .
Acesso em: 06 mar. 2020.
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A producdo audiovisual ndo possui autoria identificada e é montada apenas com
narracdo em off (quando o repdrter ndo aparece na imagem) sobre imagens relacionadas ao
assunto e outras capturadas aleatoriamente. O texto expOe os fatos de maneira intertertextual
(utilizando as informacdes da Folha de S.Paulo) e desenvolve a argumentacdo no sentido de
convencer o interlocutor que a pratica denunciada é ruim ndo apenas para Haddad, mas
principalmente para a democracia. A ideia também € associar a vitoria de Bolsonaro no
primeiro turno a forca das fake news (enganou o eleitor e roubou a eleicdo, segundo a
narracao).

Explicitando de forma interdiscursiva (ou seja, quem vé o material terd que mobilizar
outros conhecimentos para compreender do que se trata) os temas utilizados com mais
frequéncia nas fake news contra Haddad (“kit gay, pedofilia, confisco, repressao da igreja,
tudo isso é mentira e isso esta provado™), principalmente na area dos costumes, o video tenta
mais uma vez desconectar Haddad desses topicos e reforcar o qudo a campanha Bolsonarista
se utiliza de taticas ilicitas para atingir seus objetivos. Com relacdo ao kit gay, talvez a mais
consolidada informacao falsa a respeito do candidato do PT, Gomes, W. e Dourado (2019, p.
38) explicam, citando que faz parte desse conjunto de informacbes falsas a lenda da
“mamadeira de piroca” (um objeto para que bebés bebam liquido que teria o bico com
formato de pénis), que se trata de uma

[...] série de fake news produzidas sobre o programa anti-homofobia que o
Ministério da Educacdo (MEC) iniciou, mas ndo implementou, durante o
governo Dilma Roussef. Certamente, n&o teria tido o sucesso que obteve sem
a contribui¢do do jornalismo para a constru¢ao do rétulo “kit gay” e sem a
profunda disputa narrativa que se deu em torno de ideias como a de “indugio
a homossexualidade”, “incentivo a pedofilia” e “estimulo a atividade sexual
precoce de criancas em idade escolar” mobilizadas pelo campo conservador.

Voltando a postagem, percebemos seu carater hibrido no aspecto da linguagem em trés
caminhos entrecruzados: jornalismo — expde os fatos; propagandistico — argumenta e tenta
persuadir, explicando o por que de esses fatos serem tdo prejudiciais (a escolha das palavras
“mentir”, “mentiras”, “ilegal”, “crime”, “corrupgdo”, “roubar” indica o direcionamento
argumentativo contra Bolsonaro); e finaliza com um tom imperativo tipico da publicidade
(“Vote livre de mentiras. Vocé é melhor que isso”, com a tela mostrando no plano de fundo a
bandeira brasileira com a inscri¢gdo “Vocé ¢ melhor que Bolsonaro”, no lugar do “Ordem e

Progresso”).
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A caracteristica intertextual ¢ notada também na citagdo a Sérgio Moro (“Até Sérgio
Moro disse que caixa dois é pior que corrupcao”). O entdo juiz que virou simbolo da operacdo
Lava-Jato, heroi para os apoiadores de Bolsonaro e vildo para os criticos da operacéo e
apoiadores de Haddad e Lula (RAMALHO; MAIA, 2019), também foi tema nas postagens
dos coletivos, as quais tinham o intuito de expor sua incoeréncia e até mesmo ilegalidades
durantes a operacao.

Um exemplo de atague a Moro é uma postagem, também dos Jornalistas Livres, que
em tom de inquisitivo critica a mudanca de postura do entdo juiz com relacdo ao tema do
caixa dois. A montagem visual (tecnografismo) (BARONAS; COSTA; PONSONI, 2019),
com textos iconizados e uma imagem de Moro com Bolsonaro ao fundo em preto e branco
como uma espécie de sombra, cobra uma posicdo do juiz com relacdo a divulgacdo das
dendncias contra Bolsonaro. Vale esclarecer que essa critica por parte do juiz nunca foi feita,

ja que 0 mesmo se tornou ministro da Justica de Bolsonaro®°.

Figura 30 - Print de postagem dos Jornalistas Livres com critica a Sérgio Moro
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Facebook!®*

150 A operagdo Lava-Jato é alvo de varias denlncias de irregularidades quanto a conducdo da mesma,
principalmente, no que tange a relacdo entre o Ministério Publico Federal e o entdo juiz Sérgio Moro ao
direcionarem as agOes para punir acusados do Partido dos Trabalhadores, sendo o mais célebre, o ex-presidente
Lula. Essas denuncias foram feitas originalmente pelo site The Intercept Brasil, mas até hoje nenhum membro do
MPF ou do judiciario foi punido por qualquer conduta irregular. Para mais informag8es conferir no site:
https://theintercept.com/2020/01/20/linha-do-tempo-vaza-jato/ . Acesso em: 06 mar. 2020.

151 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/posts/921058094684735 . Acesso em: 19 fev.
2020.
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Portanto, a tematica fake news atrelada a utilizacdo de caixa dois para financiar o

envio massivo dessas informacdes falsas sobre Haddad (a hashtag #Caixa2doBolsonaro
sempre esteve em destaque) constitui aspecto relevante, no corpus analisado, das estratégias
discursivas empreendidas de diversas formas pela Midia Ninja e pelos Jornalistas Livres para
participar politicamente nas midias sociais, tentar persuadir seguidores a votar em Haddad,
nutrir a rede digital de ataques a Bolsonaro e defesa do candidato do PT, destacando préticas
criminosas da campanha do presidenciavel entdo filiado ao PSL e salientando como essas
praticas sdo nocivas para as elei¢fes e para a democracia.
d)  #EleNao e luta das minorias (LGBT, indios e negros): Discutimos sobre 0 movimento
#EleNao no tdpico 6.2 em que aprofundamos aspectos relacionados a intertextualidade e a
interdiscursividade. Porém, como este foi um movimento de grandes proporc¢oes, inclusive na
provocacdo de reacdes por parte de Bolsonaro e seus apoiadores, e foi tema de muitas
postagens da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres é necessario voltar a aborda-lo.

O que se percebe nas postagens, principalmente nas emissdes ao vivo que tratavam do
assunto, é que o #EleN&o teve repercussdo consideravel a ponto de acolher, além da luta
feminista, bandeiras antirracistas, de apoio a causa indigena e de lésbicas, gays, bissexuais,
transexuais, travestis, transgéneros, queer, interssexuais, assexuais e outras diversidades
compiladas pela sigla LGBTQIA+ (mas que aqui esta sendo utilizada de forma reduzida, mais
comum, LGBT), apontando 0s posicionamentos e atitudes fascistas de Bolsonaro. Por essa
relacdo entre essas tematicas, decidimos agregar neste tOpico todas elas pois, no Nnosso
entendimento, configuram-se como lutas relacionadas ja que buscam justica social através de
reconhecimento identitério e cultural.

J& analisamos postagens com tematica indigena e antirracista relacionada a questdo da
emancipacao feminina, no caso uma maior participacdo na politica institucionalizada (figuras
21 e 22, paginas 192 e 193 respectivamente) e antirracista (figura 26, pagina 200). Com
relagdo ao #EleN&o propriamente dito, vamos analisar uma publicagcdo um tanto insolita da
Midia Ninja. Trata-se de um video (figura 31) de 50 segundos, compartilhada dia 5 de outubro
de 2018 (a dois dias do primeiro turno) em que atrizes da Rede Globo dancam e cantam a
musica “Segure o Tchan” do grupo musical baiano E o Tchan, que fez sucesso no Brasil na
década de 1990.

Textualmente, 0 que € pertinente para nossa analise € uma parte da letra da musica que
diz: “Domingo ela ndo vai, vai, vai / Domingo ela ndo vai ndo vai vai vai”. Durante a danga,
as atrizes mudam a letra cantando “Domingo ele ndo vai, vai, vai / Domingo ele ndo vai nido

vai vai vai”, fazendo uma alusdo ao #EleNé&o e a Bolsonaro de forma bem humorada.
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Sem contextualizacdo alguma, apenas a descri¢do da postagem com a frase “Domingo
#EleNao vai!” mais o emoji com um rosto gargalhando — Maingueneau (2015) reforga a
necessidade de considerar essas formas enunciativas no contextos das redes sociais digitais —
a Midia Ninja tenta passar a mensagem de que € possivel acreditar na vitoria de Haddad e de
que ndo é preciso desespero. Além disso, o desprendimento das atrizes dancando de forma
desregrada com o corpo em evidéncia reflete a crenga de que Haddad representa a liberdade, a
alegria; ja o outro lado (o de Bolsonaro) representa a opressdo e a misoginia, a tentativa de

limitar a espontaneidade do brasileiro e da brasileira e a emancipacao feminina.

Figura 31 - Print de postagem da Midia Ninja com video de atrizes dangando “Segure o Tchan”
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Fonte: pagina da Midia Ninja no Facebook!®2

Todas essas inferéncias sdo feitas de maneira interdiscusiva, mobilizando
conhecimentos anteriores e contemporaneos ao movimento #EleN4o, ao proprio E o Tchan,
ao significado da danca etc. Numa interpretacdo em que a subjetividade de cada um (neste
caso a do pesquisador) influencia a interpretacdo. Como vemos nos comentarios também
printados (o0 que ndo significa que sejam maioria), hd pessoas que interpretam de maneira
diferente, desdenhando da forma que as atrizes encontraram para se expressar e relacionando
a superficialidade deste ato a uma suposta falta de capacidade argumentativa e até mesmo
cognitiva de quem apoia a campanha de Haddad.

Vale ressaltar que foi pratica comum do coletivo compartilhar postagens de artistas

com visdes congruentes quanto as tematicas progressistas e a preferéncia por Haddad e

152 Disponivel em: https://www.facebook.com/watch/?v=2658265167524284 . Acesso em 06 mar. 2020.


https://www.facebook.com/watch/?v=2658265167524284
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candidatos de esquerda, o que de certa forma torna mais ténue a linha entre 0 que é
hegemdnico ou ndo no contexto das redes sociais digitais. A Midia Ninja sabe do capital
social que as figuras publicas possuem nas midias sociais. Compartilhar suas postagens
significa associar esse capital social a uma ideia (nesse caso, a viabilidade da campanha de
Haddad) e fortalecé-la.

Um outro exemplo do tipo pode ser conferido em outra postagem da Midia Ninja.
Nela, duas atrizes também da Rede Globo tentam convencer pessoas a mudar o voto dois dias
antes do segundo turno (descrigdo da postagem: “As atrizes Leticia Colin e Luisa Arraes tdo
na rua conversando com as pessoas € virando voto! #viravoto®®). Além dessa postagem, ja
citamos a mobilizacdo dos artistas para que o TSE se posicionasse contra as denincias de
caixa dois para contratacdo de empresas que enviaram fake news em massa via WhatsApp, o
video do ator Pedro Cardoso criticando os brasileiros que moram em Portugal e votaram em
Bolsonaro'® e o pronunciamento de Marieta Severo em ato pro-Haddad, entre outras'®®.

Retornando a analise pretendida neste topico, vamos agora abordar um tema que
apesar de estar sempre presente nas emissdes ao vivo como um todo, materializou-se em
forma de postagem apenas uma vez no corpus estabelecido para esta analise: a questdo
LGBT. Trata-se de uma postagem dos Jornalistas Livres que mostra a foto de uma drag queen
que foi votar caracterizada e segurando uma bandeira de Haddad (figura 32).

A foto mostra a drag queen com uma roupa e cor do cabelo com as cores que sdo
caracteristicas do PT (vermelho e branco), com a descri¢do da postagem colocando que é uma
manifestacdo silenciosa. Neste caso, metaforicamente, a caracterizacdo da drag fala mais alto
do que qualquer som. Lembremos de Downing (2002) que afirma que a roupa é uma forma de
expressdo e pode ser considerada uma midia alternativa, desde que desafie convencdes
hegeménicas. A combinacdo entre o cabelo, a maquiagem, a roupa e a bandeira forma um so
signo que imageticamente “grita” que € preciso apoiar Haddad em contraponto aos

posicionamentos preconceituosos de Bolsonaro e seus apoiadores.

153 Disponivel em:
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/photos/a.235526863272133/1317668378391304/?type=3&theater.
Acesso em: 06 mar. 2020.

154 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/245121709450095 . Acesso em: 06 mar. 2020.

1%5Qutras postagens do tipo podem ser encontradas nestes links:
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/776769526123482/ (descrigdo da postagem: “Vladimir Brichta
te convida: todos pela democracia! #viravoto”™). E

https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/943772995815398 (descrigdo da postagem: “Marcelo Serrado
declara apoio a Fernando Haddad™). Acesso em: 05 mar. 2020.


https://www.facebook.com/leticiacolinaqui/?__tn__=%2CdK%2AF-R&eid=ARDBcw9XqIz5C_f5WNKwWY7UkkPWmDm3HAzGOtvM6UxNUbmksjNSqdUE5QQ_GIvfZUYzk5dnHjppZ7Vd
https://www.facebook.com/oficialatorkaiocosta/?__tn__=%2CdK%2AF-R&eid=ARCpXuaYuOp1hA9PNQ10b6jOwfEeP8dqXOyW9G4j0PvuwQVKr9csqwOS9UwqvPQNJm3dUxidtvs_vdha
https://www.facebook.com/hashtag/viravoto?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/photos/a.235526863272133/1317668378391304/?type=3&theater
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/245121709450095
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/776769526123482/
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/943772995815398
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Figura 32- Postagem dos Jornalistas Livres com foto de drag queen votando
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Facebook!*®

Chidiac e Oltramari (2004) afirmam que as drag queens sdo diferentes de travestis,
pois assumem a personagem de maneira performatica para interpretar, dancar e cantar em
eventos especificos (shows), e que nos seus cotidianos ndo se vestem, necessariamente, como
mulheres nem promovem transformagdes corporais para assumirem o género feminino de
maneira permanente. O carater exagerado e as vezes caricato também faz parte do processo de
transformacdo. Ou seja, o fato de uma drag queen ir “montada” (designacdo dada a
personagem caracterizada) votar (uma atividade ndo performatica) expondo para todos suas
preferéncias politicas significa a percepcdo de que a candidatura de Haddad representava a
liberdade, a possibilidade de ser quem se é, sem medo de opressdo, ou seja, 0 respeito a
diversidade. Além disso, representa um ato de resisténcia como se enfatizasse que qualquer
que seja o resultado, a diversidade ndo deixara de se expressar nem aceitara ser subjulgada
por convengdes morais que pudessem vir a ser forgcosamente impostas pelo governo.

Ademais, as hashtags #Venceremos e #LGBTsComHaddad (embora uma drag queen
ndo necessariamente seja homossexual) reforcam a ideia de passar uma mensagem de que era

possivel vencer as elei¢cdes (para ndo desanimar os apoiadores) e de que Haddad tem o apoio

1%6 Disponivel em: https://www.facebook.com/292074710916413/posts/935517779905433/ . Acesso em 05 mar.
2020.



https://www.facebook.com/292074710916413/posts/935517779905433/
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das (e apoia as) minorias (consequentemente os Jornalistas Livres reafirmam-se como
defensores da causa LGBT), as quais correriam o risco de opressdo em caso de vitoria de
Bolsonaro.

Feitas estas andlises relativas aos principais temas abordados pelos coletivos no
processo eleitoral de 2018, fechamos este topico afirmando que os assuntos tratados pelos
Jornalistas Livres e pela Midia Ninja durante a campanha, pelo menos no corpus estabelecido
(o qual em virtude do engajamento obtido pode ser um indice do que foi majoritariamente
abordado na campanha), reforcam o apoio dos grupos as lutas progressistas e a favor das
minorias, defesa da justica social e de um papel menos opressor do Estado no que tange a
seguranca publica.

Observamos, no entanto, que houve pouca representatividade de postagens
relacionadas ao ex-presidente Lula e seu apoio a Haddad, o que, de fato, parece estranho. Nas
emissdes ao vivo, o coro “Lula livre” sempre era entoado e nas entrevistas nessas emissoes
era comum um ou outro citar o0 nome do ex-presidente, mas em outras postagens de autoria
dos coletivos esse assunto apareceu apenas uma vez (na entrevista de Lucélia Santos aos
Jornalistas Livres). Acreditamos que essa pouca representatividade se deva ao fato de as
postagens terem obtido maior engajamento (critério para a formacao do corpus) na medida em
que a campanha foi se acirrando (e a polarizagdo aumentando), ou seja, quando a data da
votacdo do primeiro turno se aproximava e dai por diante. Lembremo-nos que Haddad foi
efetivado como candidato do PT em 11 de setembro de 2018, a pouco menos de um més para
0 primeiro turno do pleito. Com essa definicdo tardia, foi necessario dar visibilidade ao
candidato, por isso os apoiadores intensificaram as campanhas nas midias sociais, 0 que
explicaria o fato de as postagens com Lula terem sido suplantadas em nimero de engajamento

e ndo aparecerem em grande namero no corpus desta pesquisa.

6.7. Participacao

A partir da viséo de Dahlgreen (2014), Carpentier (2016, 2017, 2019), Castells (2017),
Margetts (2019), Peruzzo (2009a, 2009b, 2013, 2018a, 2018b) e Suzina (2019a) que apontam
uma perspectiva de participacdo realizada aléem dos processos de tomada de decisdo em
dominios institucionais (considerando uma dimensdo mais ampla do termo “politico”), em um
contexto de midiatizacdo profunda (HEPP, 2020; HEPP; HASEBRINK, 2018) e
intensificacdo da reticularizacdo sociotécnica (CASTELLS, 2017), admitimos para esta
investigacdo a ideia de que protestar nas ruas e no ambiente online, mobilizar, postar nas

midias sociais para divulgar uma causa com vistas a fazer pressao sobre determinado assunto



219

(no caso desta pesquisa, 0 apoio a candidaturas em uma campanha eleitoral) também sé&o
formas de participacdo politica. Como vimos no capitulo dois, no qual tratamos objetivamente
sobre a atuacdo da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres a partir da literatura disponivel, os
processos participativos possibilitados por coletivos midiativistas acontecem de maneiras
variadas.

A Midia Ninja e os Jornalistas Livres participaram efetivamente do processo eleitoral
brasileiro de 2018, por meio de uma ac¢do midiatica que transitou entre as ruas e as redes
sociais digitais, expondo seus pontos de vista e apoiando candidaturas e visfes politicas da
esquerda progressista. No corpus analisado, observamos que essa participacdo se deu a partir
de uma tematizacdo especifica que se coaduna com as causas que o0s coletivos ja defendem
rotineiramente. A diferenca é que, durante a campanha, os temas foram mobilizados com o
objetivo claro de fortalecer candidaturas politicas, a de Haddad principalmente, a partir do
entendimento de que estas contribuem para o reconhecimento dessas lutas.

Segundo Carpentier (2017), a participacdo pode acontecer na midia (quando 0s grupos
cujos temas tratados dizem respeito a si diretamente participam no processo de producdo dos
contetdos) e através da midia (quando o coletivo midiatico faz coberturas sobre causas
diversas, dando espaco para que individuos ou grupos marginalizados exponham suas
situacBes e reivindicacdes). Relacionando esses tipos de participacdo aos tipos de midia
alternativa categorizados por Atton (2002) (midias alternativas de defesa ou de base) e de
acao midiativista observados por Cardon e Granjon (2010) (critica contra-hegemonica e
expressivista) temos o seguinte quadro, considerando a acdo da Midia Ninja e dos Jornalistas
Livres (lembrando que esta classificacdo é configurada de maneira didatica, com vistas a uma
melhor compreensdo dos objetos de observacdo na relagdo com as formas de participacéo
politica, pois a atuacdo dos coletivos é bastante heterogénea, como temos apontado durante

todo este trabalho):
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Tabela 1 - Midia Ninja e Jornalistas Livres segundo os tipos de participagdo

Tipo de

participacdo

Participacao

na midia

Participagao
através da

midia

Designacdo Designacéo

de Atton de Cardon

(2002) e Granjon
(2010)

Midias Critica

alternativas  expressivista

de base

Midias Critica

alternativas ~ contra-

de defesa hegeménica

Fonte: tabela criada pelo autor

Grau de

participacao

Grupos ou
individuos muitas
vezes
marginalizados
organizam-se e
criam formas de
representar suas
realidades sem
intermediarios,
participando na
midia

Grupos ou
individuos muitas
vezes
marginalizados
tém suas realidades
publicizadas
através de midias
alternativas ou
coletivos
midiaticos,
podendo ou ndo
contribuir no
processo de
producdo de

conteudos

Coletivos aqui

estudados

Apesar de terem relacao
direta com movimentos
sociais diversos nem a
Midia Ninja nem os
Jornalistas Livres podem
ser considerados como
midias de base ou
expressivistas, pois ndo

sd0 0S movimentos em Si

Midia Ninja e Jornalistas
Livres ddo apoio a causas
diversas, publicitando
realidades de grupos
muitas vezes
marginalizados e
oprimidos, enquadrando-
se também no que
Peruzzo (2009a) chama
de comunicacéo popular
alternativa, possibilitando
que individuos ou grupos
excluidos participem da
arena publica de
discussdes através da

midia
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Neste topico, temos a intencdo de analisar a participacdo a partir da materialidade
discursiva apreendida no corpus estabelecido, através da Andlise de Discurso. Ou seja, 0 grau
de participacdo nos processos de producéo e tomadas de decisdo nas rotinas dos coletivos nao
foram objetos desta pesquisa, embora tenham sido aprofundados no capitulo dois a partir de
revisdo tedrico / empirica.

Além disso, a proposta aqui é tentar perceber principalmente como grupos ou
individuos, cujas causas sdo temas de postagens da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres,
tiveram suas bandeiras contextualizadas e se alguma producdo midiatica de algum movimento
ou grupo organizado foi compartilhada pelos coletivos, num processo de descentralizacdo
(ENZENSBERGER, 2003) e participagdo na e atraves da midia.

Nesse sentido, o movimento #EleN&o constituiu um forte processo participativo de
grupos feministas e de outras minorias que forcaram a visibilidade de suas demandas no
processo eleitoral brasileiro de 2018. Como j& explicamos, o #EleN&o ndo foi um movimento
criado pela Midia Ninja nem pelos Jornalistas Livres. Os coletivos integraram as
manifestacdes digitais e fisicas num contexto net-ativista abrindo espaco em suas postagens,
principalmente nas emissGes ao Vvivo, para que as a¢fes desse movimento fossem espraiadas
como mais efetividade. Coincidéncia ou ndo, o nimero de mulheres eleitas para deputadas
federais e estaduais cresceu em 2018, o que significa uma maior participacdo feminina (néo
necessariamente feminista e progressista, € verdade) na politica institucionalizada
(VELASCO; OLIVEIRA, 2018). No entanto, esse aumento ainda esta longe de significar uma
paridade na ocupacdo de cargos politicos em relacdo aos homens. O Brasil esta apenas na
1562 posicdo em um ranking mundial que considera o percentual de vagas ocupadas por
mulheres no ambito legislativo, com 11% dos assentos preenchidos (FOLHA DE S.PAULO,
2018).

Foram também nas emissdes ao vivo que 0s coletivos abriram mais espaco para que
grupos e individuos representantes ou ndo de causas especificas expusessem suas demandas e
principalmente preferéncias politicas. Como exemplos, podemos citar os atos de artistas a
favor de Haddad, nos quais diversos movimentos relacionados as artes se juntaram para
demonstrar seu apoio ao candidato do PT®’. Nas emissdes ao vivo, mesmo as de cunho
explicitamente eleitoral (ato da virada, por exemplo), nas falas das pessoas que discursavam,

entrevistas feitas e na propria narracdo de quem fosse responsavel pela emissdo, por vezes,

157 Disponiveis em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/346696129418741/ (Jornalistas Livres) e
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/480114375843675/ (Midia Ninja). Acesso em: 06 mar. 2020.


https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/346696129418741/
https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/480114375843675/
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representantes de diversos movimentos sociais ou pessoas que se identificavam com
determinada causa (antirracista, indigena, LGBT etc.) tinham espaco para expor suas
preferéncias por Haddad contextualizando com a situacéo da causa que defendiam.

Com relacéo as postagens que ndo foram emissdes ao vivo, identificamos quatro delas
(uma dos Jornalistas Livres e trés da Midia Ninja) que compartilharam produgdes nas quais
foi possivel perceber a autoria de movimentos ou grupos organizados.

No caso dos Jornalistas Livres, trata-se de um video (figura 33) (de uma série de
producdes audiovisuais) produzido pelo coletivo Luta Amada da cidade de Campinas, no
estado de Sdo Paulo, em apoio ao candidato Fernando Haddad. No material, ha uma
encenacdo em que varias mulheres listam algumas conquistas obtidas ao longo do tempo
através da luta feminista. No momento em que falam sdo bruscamente interrompidas por um
solavanco de uma médo masculina que cala suas bocas e as retira da tela. A transcricao abaixo
esta organizada de modo a identificar as enunciantes pelo nome com que se apresentam no
video (ou seja, pode ser um nome ficticio j& que se trata de uma encenac¢éo):

Ana: Eu me chamo Ana. E se hoje eu tenho voz é por que muitas mulheres
antes de mim lutaram pelo meu direito de fala./ Maria: Eu sou Maria,
primeira mulher da minha familia a ter diploma universitario./ Teresa: Meu
nome é Teresa e eu luto pela igualdade salarial entre.../ Paula: Me chamo
Paula, sou mae, e penso que o direito a licenga materni [interrompida]... /
Dani: Eu sou a Dani e no meu local de trabalho a maioria s&o homens.../
Irene: Meu nome é Irene e eu defendo.../ Sem identificacdo: Eu... / Lettering:
E isso que vai acontecer se Bolsonaro for eleito presidente do Brasil [som de
tiro]./ Contra isso vote Haddad. Contra isso, vote 13. (Informagao verbal)*°®

A dramaticidade da producéo, que faz parte da reacdo das mulheres contra Bolsonaro
em virtude de suas posi¢cGes misdginas ja apontadas nesse trabalho, é salientada de maneira
crescente: aos poucos as personagens ndo conseguem finalizar a frase que iniciam, apenas
indicando a situacdo que queriam problematizar, chegando ao ponto de a Gltima nem sequer
se identificar com medo da opressdo, simbolizando a total anulagdo da mulher e a proibicao
de qualquer tentativa de emancipacdo. A violéncia com que sdo caladas e retiradas da cena
simboliza as reacdes que cada uma dessas lutas provocaram ao longo do tempo.

O video termina de maneira direta relacionando o candidato Bolsonaro a opressao,
através do lettering (legendas utilizadas de forma artistica em videos publicitarios),
enfatizando que se ele for eleito presidente (e essa era uma possibilidade cada vez mais forte

ja que o video foi postado a cinco dias do segundo turno) essa sera a realidade para as

18 Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/756929941323928/?v=756929941323928.
Acesso em: 06 mar. 2020.
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mulheres. A ideia de perigo, violéncia e medo é reforgada pelo som de um tiro no momento
em que essas inscricdes aparecem. Apds esse climax sombrio, surge a mensagem final
defendendo que é necessario votar em Haddad e no PT para que toda uma trajetoria de lutas

ndo seja perdida em um governo de ultra-direita.

Figura 33 - Print de postagem dos Jornalistas Livres com video de coletivo feminista em apoio a
Haddad
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Fonte: pagina dos Jornalistas Livres no Facebook (nota de rodapé 158)

Desta maneira, o entrelacamento entre texto, imagem, som e interpretacdo das atrizes
revela a intencionalidade da producdo audiovisual de convencer sobre o perigo que é a vitéria
de Bolsonaro. Este é um exemplo de arte, com sua forca contestadora, sendo produzida
enquanto midia alternativa (DOWNING, 2002), pois busca mudar uma realidade, lutar por
justica social e por uma mudanca cultural, cuja necessidade € evidenciada pelos séculos de
opressao contra as mulheres.

Ja no caso da Midia Ninja, um dos materiais compartilhados em que reconhecemos
explicitamente a autoria de um movimento mais ou menos organizado e por isso uma
participacdo politica através da pagina do coletivo no Facebook € um video produzido pelo
movimento #342Artes no qual artistas de varias matizes (cantores e cantoras, atores e atrizes)
indagam a entdo presidente do TSE, ministra Rosa Weber, sobre que posicéo ela e o 6rgéo
vao tomar a respeito das denuncias feitas pela Folha de S.Paulo sobre a utilizacdo de caixa
dois pela campanha de Bolsonaro para contratar empresas que fizeram o disparo em massa de

informagdes falsas sobre Haddad, como ja contextualizamos anteriormente.
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Figura 34 - Print de postagem da Midia Ninja com video produzido pelo #342Artes

Midia Ninja
(&

#repost 342 Artes Artistas como: Caetano Veloso
#AlinneMoraes, Camila Pitanga, Leticia Sabatella
#SoniaBraga, #ZezéPolessa, Malu Galli, Sophie
Charlotte, Igor Angelkorte, Juliana Alves, Maria
Clara Spinelli, #FernandaNobre, Teresa Cristina
#DeboraLamm, Pally Siqueira, #GiseleFroes, Paula
Burlamaqui, Elisa Lucinda, Cissa Guimaraes
#VladimirBritchta e todos nés, brasileiros, exigimos
uma resposta do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e
da ministra Rosa Weber sobre a denlincia de
#Caixa2DoBolsonaro. Queremos justical @Y

#342Artes #HaddadSim #ManuNoJaburu #ViraVoto
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Fonte: pagina da Midia Ninja no Faceboo

O texto do video é um sO, mas é lido por varios artistas que vdo complementando as

falas um do outro como mostra a descri¢éo abaixo:

Leticia Sabatella: Excelentissima ministra senhora Rosa Weber./ Elisa
Lucinda: Presidente do Tribunal Superior Eleitoral./ Wladimir Brichita: Me
permita uma pergunta:/ Paula Burlamaqui: Comprar fake news.../ Cissa
Guimardes: ... através de caixa dois.../ Teresa Cristina: ... isso é crime, num
é?/ Fernanda Nobre: Fake news é crime eleitoral, num é?/ Igor Angelkorte:
Nos estamos diante de uma grave dendncia./ Camila Pitanga: Hoje a Folha
de Sdo Paulo denuncia a participacdo de empresas apoiadoras da campanha
de Jair Bolsonaro./ Pally Siqueira: NOs gostariamos muito de um
posicionamento da senhora junto com o TSE./ Maria Clara Spinelli: O
mundo inteiro esta de olho em nos./ Juliana Alves: E eu e milhGes de
eleitores queremos saber.../ Débora Lamm: ...que providéncias a senhora
pretende tomar?/ Malu Galli: E ai, excelentissima ministra Rosa Weber?/
Sonia Braga: Senhora ministra, qual a posi¢cdo do TSE?/ Zezé Polessa: Eu
espero uma resposta sua./ Gisele Froes: NOs estamos confiando no
compromisso do TSE com a justiga./ Aline Moraes: A senhora sabe que isso
é inaceitavel./ Caetano Veloso: Qual a sua reacdo a esses escandalos de fake
news e crimes eleitorais? (Informacao verbal, notade rodapé 159)

O texto se desenrola de maneira respeitosa, polida até certo ponto, mas a0 mesmo
tempo inquisitiva e desafiadora. A ministra é sempre tratada de forma a ressaltar sua posicao

importante (“excelentissima senhora ministra” e “me permita uma pergunta”, por exemplo),

159 Disponivel em: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/1051778318338333 . Acesso em: 06 mar.
2020.


https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/1051778318338333
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mas ¢ perguntada de forma até mesmo ironica (“Fake news é crime, num ¢?”°) se ndo vai agir
para punir esse crime. Os artistas se colocam como representantes dos brasileiros (“Eu e
milhGes de eleitores queremos saber”), alertam para a responsabilidade da ministra e do 6rgéao
(“No6s  estamos confiando no compromisso do TSE com a justica”) e formulam
(FAIRCLOUGH, 2001), afirmando algo a partir de um suposto conhecimento da posi¢édo do
interlocutor quanto a determinado tema, a percepc¢do de que a ministra ndo pode se fazer de
desentendida ou fingir que nada estd acontecendo (“A senhora sabe que isso € inaceitavel),
uma estratégia para fechar as possibilidades de fuga argumentativa da enunciataria, no caso a
ministra Rosa Weber. O texto do status da postagem complementa o tom imperativo: “[...]
exigimos uma resposta” e “Queremos justica!”.

Interessante notar a fluidez da relacdo enunciante / enunciatario nesta postagem, algo
caracteristico do contexto discursivo nas midias sociais (MAINGUENEAU, 2015): a
mensagem foi direcionada para a ministra Rosa Weber, mas ndo foi enviada diretamente para
ela. O video foi exposto na arena publica (as redes sociais digitais) de forma a cobrar
publicamente uma resposta da magistrada, chegando a milhdes de outros enunciatarios
adjacentes, os nos na rede da Midia Ninja (sem contar as outras pessoas que viram o video em
outras ambiéncias). A ideia foi criar uma pressdo maior para que a ministra tomasse a
providéncia exigida na postagem: punir os praticantes dos crimes descritos no texto.

Assim, efetiva-se a participacdo do #342Artes através da pégina da Midia Ninja.
Como ja colocamos, o coletivo utilizou muitas postagens com artistas a fim de agregar para si
o capital social dos mesmos. Nesta postagem, o engajamento é alto: cerca de 108 mil
interacbes e quase dois milhGes de visualizagbes, o que comprova a eficacia deste
procedimento. Desta maneira, a Midia Ninja reforca seu posicionamento sobre o assunto e
revigora a rede progressista com a qual se relaciona para potencializar as causas que defende.

O #342Artes € um movimento criado em 2017 contra a censura nas artes. Foi
motivado pela proibicdo da exposi¢cdo Queermuseu em Porto Alegre e no Rio de Janeiro, no
mesmo ano (MARTIN, 2017), acusada de fazer apologia a pedofilia e & zoofilia através das
obras expostas. Vale ressaltar que essas censuras resultaram de pressdo de movimentos
conservadores e religiosos (principalmente evangélicos) a partir de imagens editadas ou falsas
que circularam em sites de redes sociais, porém o Ministério Publico Federal visitou a

exposicdo e ndo constatou qualquer crime ou atentado contra a legislacdo (MARTIN, 2017).
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De |4 para c4, 0 movimento atua principalmente através da divulgacdo de videos nas
midias sociais!®® com artistas sempre se posicionando contra acdes conservadoras que
signifiquem limitacdo da expressdo artistica ou da diversidade e a favor de lutas progressistas
por justica social. Por exemplo, um dos videos divulgados em fevereiro de 2020 exige
respeito as mulheres por parte do presidente Jair Bolsonaro, que fez insinua¢bes misoginas
contra a reporter da Folha de S.Paulo que realizou a investigacdo que resultou nas denuncias
relativas ao uso do caixa dois para disseminacio de fake news (URIBE, 2020)*. Ou seja, as
eleicBes continuam repercutindo: ha, neste caso, interdiscursividade entre pelo menos quatro
assuntos: a misoginia de Bolsonaro, as elei¢des, as informagdes falsas que circularam nas
eleicOes e o caixa dois utilizado para contratar as empresas que disparam via WhatsApp, de
forma massiva, essas fake news.

Ainda considerando a Midia Ninja, outras duas postagens sao exemplos de
participagdo de grupos ou movimentos mais ou menos organizados através de publicacbes do
coletivo. Séo as postagens de dois links que direcionam para noticias no site oficial do
coletivo. Um é uma nota informando que os publicitarios do Brasil apoiam Haddad (embora o
texto diga que a nota ¢ abaixo-assinada, ela ndo contém nenhuma assinatura)*6?.

O outro é uma noticia sobre incéndios criminosos em uma escola e um posto de salde
da comunidade indigena Pankararu, no estado de Pernambuco, logo ap6s o resultado da
eleicdo que deu a vitdria de Bolsonaro'®:

Escola e posto de salde de atendimento a indigenas sdo incendiados em PE
[Manchete] / O povo indigena Pakararu de Pernambuco amanheceu ap6s o
resultado eleitoral com uma visdo amarga. A Unica escola e Unico posto de
salide que atendiam a comunidade foram incendiados criminalmente, o que
demonstra que a elei¢do de Jair Bolsonaro “deu aval” para seus eleitores
agirem de forma violenta, desrespeitando as populagdes que historicamente
lutam por direitos, pois agora sentem que ndao havera puni¢do para tais
crimes. Confira a nota do povo Pankararu a respeito dos incéndios. A
barbarie comecou [intertitulo]. Hoje nosso povo acorda com uma escola e
um PSF destruidos pelo fogo do 6dio, preconceito e da intolerancia. A
Escola S8o José e o PSF, prédios da Prefeitura de Jatoba, localizados na
aldeia Bem Querer de Baixo, foram criminosamente incendiados tendo
praticamente perda total da estrutura fisica, moveis, documentos,

160 Eis os links das paginas do movimento no Facebook: https://www.facebook.com/342artes/, Twitter:
https://twitter.com/342artes e Instagram: https://www.instagram.com/342artes/?hl=pt. Acessos em: 06 mar.
2020.

1610 video do #342Artes esta disponivel no link: https://www.facebook.com/342artes/videos/930321587397537/.
E mais informacdes sobre esse caso podem ser conferidas neste link:
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2020/02/bolsonaro-insulta-reporter-da-folha-com-insinuacao-sexual.shtml.
Acesso: 06 mar. 2020.

162 Disponivel em: https://www.facebook.com/164188247072662/posts/1316799245144884/. Acesso em: 06
mar. 2020.

163 Disponivel em: https://www.facebook.com/164188247072662/posts/1321606574664151/. Acesso em: 06
mar. 2020.


https://midianinja.org/news/escola-e-posto-de-saude-atendimento-indigenas-incendiados-pe/
https://midianinja.org/news/escola-e-posto-de-saude-atendimento-indigenas-incendiados-pe/
https://www.facebook.com/342artes/
https://twitter.com/342artes
https://www.instagram.com/342artes/?hl=pt
https://www.facebook.com/342artes/videos/930321587397537/
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2020/02/bolsonaro-insulta-reporter-da-folha-com-insinuacao-sexual.shtml
https://www.facebook.com/164188247072662/posts/1316799245144884/
https://www.facebook.com/164188247072662/posts/1321606574664151/
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equipamentos... Pouca coisa se salvou. A comunidade Bem Querer de Baixo
é uma das principais areas de conflitos entre indigenas e posseiros e onde
recentemente tivemos ganho de causa pela reintegracdo de posse da nossa
reserva. Os maiores prejudicados s@o as criangas sem escola nas vésperas do
fim do ano letivo, a comunidade sem o PSF onde eram realizados cerca de
500 atendimentos mensais e a nossa alma que € constantemente ferida,
machucada... Mas jamais silenciada. Que se faga a devida investigacao, que
0s culpados sejam punidos, que haja justica! Hoje, mais do que nunca,
resistir ¢ a palavra de ordem. Que a Forca Encantada nos proteja (MIDIA
NINJA, 2018, online, negrito e italico no original).

O texto tem uma introducdo pequena que relaciona os crimes a apoiadores de
Bolsonaro incentivados simbolicamente pela vitoria dele e depois apresenta a nota oficial da
comunidade, com fotos do rescaldo do fogo. Esta ndo afirma que se trate de apoiadores de
Bolsonaro, mas sim de posseiros que querem tomar posse das terras da comunidade. Apesar
de ndo citar Bolsonaro, o texto tem como titulo a seguinte frase “A barbarie comegou”,
indicando que a vitdria de Bolsonaro incentiva a violéncia e o ataque aos indios, e finaliza
com outra setenca que também simboliza o que a vitoria do candidato do PSL significa para
as minorias: “Hoje, mais do que nunca, resistir é a palavra de ordem”.

Portanto, a Midia Ninja e os Jornalistas Livres efetivaram suas participaces no
processo eleitoral brasileiro de 2018 (sempre com a intencionalidade de fortalecer as
candidaturas de esquerda, principalmente a de Haddad) através: a) da divulgacdo de causas
relativas a luta progressista por justica social e mudanga cultural, o que significa uma
participacdo substantiva, pois preocupa-se com os direitos humanos e a alteridade
(CARPENTIER; MELO; RIBEIRO, 2019); b) do compartilhamento de postagens de
movimentos, grupos e comunidade organizados ou ndo que comungavam das mesmas
posicdes politicas, ressaltando a caracteristica reticular, intertextual e interdiscursiva da
pratica discursiva dos coletivos.

Neste sentido, o fato de esses coletivos, com pouco financiamento e relativamente
novos, conseguirem relevancia, a partir de seus posicionamentos e acdes nas redes sociais
digitais, em meio a guerra discursiva que permeou as eleicdes brasileiras de 2018, revela que
0s processos de participacdo politica no sentido amplo (ndo necessariamente nos processos de
decisdo) estdo cada vez mais fluidos e possiveis para uma parcela mais ampla de pessoas,
grupos, organizagdes e movimentos que antes estavam a margem dos debates publicos, seja
para tomar decisdes ou para influenciar nos processos de tomada de decisdes. E, mesmo que
0s objetivos ndo sejam atingidos (a extrema direita alcangou uma ascensao nas eleicfes de
2018), as ideias permanecem (o simbolismo do #EleN&o continua, por exemplo), precisam ser

reforcadas e sdo importantes para encorpar as redes de resisténcia que se op8em a atos
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institucionais ou ndo que possam prejudicar os ja desfavorecidos econdmica e socialmente e
que signifiqguem retrocessos contra conquistas sociais que garantem liberdades civis e 0

respeito aos direitos humanos, sociais e politicos.

6.8. Midiativismo

Realizar um estudo a partir da Analise Critica do Discurso possibilita que o
pesquisador faca transparecer sua subjetividade, desde que embasada tedrica e empiricamente,
no trabalho. Neste sentido, para discutir como se deu a acdo midiativista da Midia Ninja e dos
Jornalistas Livres é preciso estabelecer pontos de partida.

Primeiramente, assumimos como legitima a decisdo dos grupos de participarem
diretamente do processo eleitoral brasileiro a partir de um posicionamento estabelecido.
Desde o inicio de suas atividades eles nunca omitiram suas parcialidades. Em segundo lugar,
ressaltamos que € necessario dar espaco para que causas, grupos ou movimentos com pouca
representatividade nas arenas de discussao publica tenham mais possibilidades de visibilidade
no contexto de disputa eleitoral. Em terceiro, admitindo que muitos dos grupos que passaram
a ter voz relevante no debate publico, no contexto da midiatizacdo, da reticularizaco
sociotécnica e das midias sociais, sejam de extrema-direita, consideramos que, na direcdo
contraria, uma sociedade constréi mais caminhos de desenvolvimento e justica social caso a
diversidade e a alteridade sejam reconhecidas como seus pilares. Portanto, o viés progressista
da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres possibilitou que temas com esse carater ndo fossem ao
menos apagados no debate eleitoral, o que € positivo para uma democracia jovem e combalida
como a brasileira.

A partir dessas consideracGes, afirmamos que os coletivos empreenderam, pelo o que
deu para perceber através de suas materialidades discursivas, acdes midiativistas no processo
eleitoral brasileiro de 2018. No entanto, isso ndo aconteceu de maneira pura. O hibridismo foi
a marca principal da préatica discursiva dos coletivos. O objetivo principal foi defender uma
ideia geral: a de que as candidaturas de esquerda, principalmente as de Boulos (PSOL), no
primeiro turno por parte da Midia Ninja, e Haddad (PT), no &mbito presidencial, eram as que
mais atendiam aos anseios dos movimentos e ideias progressistas avalizadas pelos grupos.

Desta maneira, a agédo ativista também valeu-se de um ativismo digital (PERUZZO,
2018a, 2018b) e ativismo de midia social (GERBAUDO; TRERE, 2015 apud GUENTHER et
al.,, 2020) com o compartilhamento de postagens alheias, tecnografismos, pouca
contextualizacdo e supercialidade: no caso da Midia Ninja, vide a postagem ja citada das
atrizes dancando a musica Segure o Tchan (paginas 214 e 215 ), em aluséo ao #EleNé&o e, no
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caso dos Jornalistas Livres, hd o exemplo de uma postagem de um video intitulado “Vai, Vai,
Vai virar!”, com cerca de 50 segundos, em que em um ato pro-Haddad as pessoas apenas
dangam e cantam a seguinte letra “O povo daqui me disse qual ¢: no Haddad eu boto fé/ Vai,
vai, vai vai virar!”1%4,

Esses tipos de publicagbes sdo comuns no ambiente de sites e aplicativos de redes
sociais, mas sdo pertinentes no contexto de coletivos como a Midia Ninja e os Jornalistas
Livres? A resposta estd no hibridismo da producédo de conteido dos grupos, ou seja, como
enfatizamos através de Bentes (2015), Foletto (2017), Malini e Antoun (2013) e Ramalho e
Maia (2019), enquanto midias livres, os coletivos ndo se limitam a formatos estéticos e
técnicos ou a um dominio profissional ou ativista em especifico. Mais importante do que se
prender a amarras enunciativas com uma suposta pretensdo purista de ativismo é demarcar
terreno a partir das possibilidades trazidas pelas TICs, mesmo que se recorra a publicacdes
superficiais, corriqueiras nas redes digitais. Duncombe (2007 apud JENKINS; GREEN;
FORD, 2014, p. 273), por exemplo, defende que

[...] o contexto cultural contemporaneo, com seu foco na apropriacdo e na
remixagem de elementos a partir da cultura popular, pode oferecer um novo
modelo de ativismo, que seja tanto espetacular como participativo, atraindo
0 poder emocional das histdrias que ja sdo importantes para um pablico em
massa e rejeitando o vocabulario complexo através do qual sdo conduzidos
com frequéncia os debates politicos.

Utilizando as categorias de Braighi e Camara (2018) sobre caracteristicas da acéo
midiativista (amplificar conhecimento, espraiar informacdo, marcar presenca, empreender
resisténcia e estabelecer estruturas de defesa por meio de um registro midiatico) e os apectos
por nos elencados (transgressividade, relagdo entre online e offline, comunicacdo nédo
hegeménica), observamos que os coletivos marcaram presenca em varios atos politicos e,
fazendo o registro midiatico (em emissao ao vivo ou para gravar e ser exibido depois), deram
espago para que temas e movimentos marginalizados fossem vistos e ouvidos, espraiaram
informacdo sobre esses assuntos, mobilizaram para muitos desses atos, através de uma
perspectiva solidaria, em que ha a crenca de que uma sociedade mais justa é possivel, mesmo
gue para isso seja necessario associar-se diretamente a politicos tradicionais.

No entanto, muitas vezes a perspectiva de resisténcia no ato na rua ndo aconteceu. O
acesso as alcadas de comando em um evento politico (estar em cima de um trio ou de um
palanque em um comicio, por exemplo) significa uma relacéo direta com instancias de poder

(pelo menos no contexto imediato) e uma posi¢cdo hegemonica naquele cenario especifico.

164 Disponivel em: https://www.facebook.com/watch/?v=531041070701411 . Acesso em: 06 mar. 2020.


https://www.facebook.com/watch/?v=531041070701411
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Além disso, ndo se pode dizer que houve transgressividade nestes tipos de emissées, ja que as
manifestacOes eram no geral autorizadas pela justica eleitoral.

Neste sentido, ndo encontramos todas as categorias do midiativismo nas publicacdes
dos coletivos no lapso temporal considerado. O contetido em si, pela tematizagdo explicitada
(vide tdpico 6.6), pode ser considerado ativista, jA& que trata da defesa de aspectos
humanitarios diretamente atacados continuamente por Bolsonaro, mas os formatos e préaticas
discursivas véo transitar entre varios dominios: propaganda (politica), jornalismo (através de
utilizacdo de técnicas desse campo profissional), géneros tipicos das midias sociais (hashtags
e emoticons), ativismo digital ou de midia social, em resumo midialivrismo.

Dentro deste contexto, retomamos mais uma vez a questdo das emissdes ao vivo para
ressaltar o carater midiativista de algumas acdes dos coletivos. O topico que mais traduziu um
viés midiativista foi o0 movimento #EleN&o, ao qual tanto a Midia Ninja como os Jornalistas
Livres deram amplo destaque em suas postagens, inserindo-se na perspectiva net-ativista do
citado movimento e apresentando as caracteristicas do midiativismo de forma mais ou menos
constante.

Outras emissdes ao vivo ndo configuraram midiativismo, pois apenas retransmitiram
eventos politicos na integra (como comicios dos candidatos, registrando apenas 0 que
acontecia no palco, sem mostrar a situagdo das pessoas que acompanhavam esses atos e quais
eram suas demandas), participacfes dos candidatos na televisao tradicional (a transmiss@o na
integra da entrevista de Haddad ao programa Roda Viva é um exemplo disso) e até mesmo
uma entrevista coletiva convocada pelo Tribunal Superior Eleitoral para tratar de a¢des do
6rgdo contra fake news.

Nossa ideia aqui ndo é tentar enquadrar os coletivos em determinada definicdo (o que
seria contraproducente pelo simples fato de nem eles nem outros grupos ditos midiativistas se
preocuparem com isso). O que intentamos é delinear melhor teoricamente o midiativismo com
vistas a comprender melhor essa préatica ativista e as suas implicagdes nos processos de
participacdo politica, relevantes num contexto de prevaléncia da midiatizacdo profunda.

Desta maneira 0 que € importante aqui é valorizar a exposicdo de temas antes
marginalizados do debate publico na producéo discursiva dos coletivos. Isso ficou bem claro
na analise que fizemos. Mesmo ressalvando que o silenciamento quanto a questdes negativas
para o PT e outros candidatos de esquerda (problemas de corrupgdo, por exemplo) é um
aspecto que ndo pode ser relevado, afirmamos que a luta dos coletivos para que temas

progressistas e posicionamentos contra discursos de o6dio e antidiversidade tivessem
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visibilidade e relevancia é algo que também deve ser considerado para se apontar o discurso
como midiativista ou ndo.

Em suma: observada producao discursiva apreendida no corpus estabelecido para esta
investigacdo, consideramos que a pratica da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres é melhor
compreendida se analisada a partir do prisma das midias livres (midialivrismo) numa
convergéncia com a pratica midiativista. Da mesma forma que Downing (2002), valorizamos
a liberdade enunciativa de grupos ativistas, nas suas praticas sociais e discursivas, que
buscam, através de quaisquer possibilidades oferecidas pelas TICs, lutar por justica social,
desafiando, por vezes, situacdes hegeménicas. Nesse sentido, a vinculagdo a politica
tradicional institucionalizada ndo compromete esta perspectiva ativista.

Esta percepcdo nos leva ao debate sobre as dificuldades de financiamento e
sobrevivéncia de midias alternativas que ndo obtém patrocinios privados (de maneira
constante) e pouco recebem incentivo do poder publico. Sabendo desta situacdo, ndo é
possivel exigir enquanto pesquisadores (nem mesmo faz sentido) que esses coletivos estejam
presentes em muitas manifestacdes, imprimam um padrdo técnico / estético nas suas
producdes e deixem de lado maneiras menos custosas de producdo contetdo (compartilhar
uma postagem de outra pagina de rede social é imensamente mais barato do que realizar uma
reportagem audiovisual sobre um tema em especifico, por exemplo).

Como explicam Braighi (2018) e Braighi e Camara (2017, 2018), a acdo midiativista é
efémera (se da& no momento em que acontece o registro midiatico), mas a mensagem que da
corpo ao conteddo é que deve ser valorizada, da forma que ela for espalhada. E, na guerra
discursiva nas redes sociais digitais que revestem a paisagem politica contemporanea com
uma imprevisibilidade cada vez maior (MARGETTS, 2019), é importante que 0s espagos
sejam ocupados por discursos progressistas, caso contrario veremos um agravamento maior
ainda dos problemas causados pelo avanco dos discursos de ddio e de extrema-direita, 0s

quais ja deixam marcas em contextos diversos.

6.9. Resumo do capitulo

Com vistas a interpretar as estratégias discursivas da Midia Ninja e dos Jornalistas
Livres no processo eleitoral brasileiro de 2018 para tentar apreender suas formas de
participacao politica, analisamos o corpus estabelecido a partir de oito categorias formuladas
a partir de uma leitura flutuante dos dados coletados e da revisdo tedrico / empirica sobre a
atuacdo dos coletivos desde as suas fundagdes. Eis as categorias: formato dos enunciados,

intertextualidade e interdiscursividade, géneros textuais, ethos, como os candidatos foram
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caracterizados no discurso dos grupos, tematizacdo, participagdo e midiativismo. A anélise
revelou que os coletivos organizaram suas estratégias discursivas de forma hibrida misturando
praticas e linguagens do jornalismo (em menor grau), da propaganda (de forma
preponderante) e do proprio midiativismo, sendo que a acdo ativista variou também entre 0s
ativismos digital, de midia social, videoativismo (a maioria das postagens foram
audiovisuais), configurando a perspectiva das midias livres. Mais valeu estar presente nos
debates publicos da maneira que fosse possivel do que se prender a qualquer amarra estético /
enunciativa. Emissdes ao vivo (as que ndao foram meras retransmissfes de comicios ou
programas de televisdo) e o0 movimento #EleN&o, ao qual os coletivos deram amplo destaque,
foram os aspectos que mais traduziram a agdo midiativista. O discurso foi organizado de
modo a reforcar o apoio ao candidato do PT, Fernando Haddad, e outros politicos de
esquerda, e se opor ao candidato Jair Bolsonaro, entdo no PSL. Além disso, esse
posicionamento politico eleitoral foi atrelado ao destaque a causas progressistas, em que 0S
coletivos associavam eles mesmos e Haddad a essas lutas para se efetivar como referéncias no
espectro politico a esquerda. Percebeu-se também que houve uma forte participacdo politica
(considerando participacdo além da politica institucionalizada) por parte dos coletivos, que
transitaram entre diversas causas, agindo a maneira da critica contra-hegeménica (CARDON;
GRANJON, 2010) e de defesa (ATTON, 2002). Neste sentido, relativizamos o carater
midiativista dos coletivos (midiativismo é uma de suas formas de participar e agir
politicamente), mas também valorizamos a saliéncia dada a temas de cunho progressista que
sdo tensionados continuamente diante do avanco da extrema-direita e que, pelo menos, com as
contribui¢cdes dos grupos (mas ndo somente) ndo foram apagados na campanha eleitoral de
2018 no Brasil.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

A questdo motivadora desta investigacdo perguntou como se da a relacdo entre
midiativismo e participacdo politica no contexto da midiatizacdo e da sociedade em rede.
Indagamos ainda se a acdo midiativista representa uma ampliagdo das possibilidades de
participacdo. Para responder a essas interpelacGes utilizamos como exemplos as estratégias
discursivas da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres durante a campanha eleitoral brasileira no
ano de 2018. A andlise foi feita levando em conta as 30 postagens com maior engajamento de
cada coletivo no Facebook, de 16 de agosto de 2018 a 29 de outubro de 2018, utilizando
como metodologia a Analise Critica do Discurso (ACD) em dialogo com a Anélise de
Discuso Textualmente Orientada (ADTO), considerando trés aspectos: texto, préatica
discursiva e pratica social.

A partir da andlise, formulamos a tese (que responde a pergunta principal) defendida
com esta investigacdo: o midiativismo representa uma ampliacdo das possibilidades de
participacdo politica no sentido de se configurar como uma pratica ativista e comunicativa que
contribui para que mais atores sociais exponham seus pontos de vista e legitimem suas
realidades, favorecendo que uma diversidade de posicionamentos, muitas vezes contra-
hegeménicos, sejam também considerados no ambiente democratico e que lutas relativas a
causas sociais variadas potencializem suas relevancias e, por consequéncia, atinjam seus
objetivos.

Para chegar a essa afirmacdo definimos participacdo politica como 0s processos em
que ha algum tipo de posicionamento publico (por parte de individuos, grupos ou movimentos
organizados) sobre temas relativos ao funcionamento societal, seja em processos de tomada
de decisdo em dominios institucionais (governamental ou ndo), seja para representar
realidades através dos diversos tipos de midia ou para demandar sobre determinada questdo
politica, social ou cultural por meio de protestos ou ndo. No contexto atual, 0 ambiente online
e as midias sociais representam cenarios preponderantes nestes processos participativos. Desta
forma, o midiativismo (entendido de maneira geral como a utilizacdo de dispositivos
midiaticos para praticar ativismo, sendo necessario haver o registro midiatico na rua em
relagdo direta com o online para o espraiamento da informagdo, colocando o ser humano no
foco da acdo) é uma das praticas sociais que se revigora e aumenta as possibilidades de
participacdo, afirmacdo que responde a pergunta adjacente a principal apresentada

anteriormente.
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N&o esquecemos que os discursos de ddio, a desinformacdo e os problemas causados
pela vigilancia avancam na web e comprometem qualquer otimismo com relacdo as
possibilidades emancipatdrias da participacdo politica no contexto das redes digitais. No
entanto, esta pesquisa tratou do midiativismo progressista que luta por justica social e defende
a diversidade e a alteridade como pilares para o saudavel funcionamento de uma democracia.
Midiativismo este praticado pela Midia Ninja e pelos Jornalistas Livres. Foi o que revelaram
os sentidos produzidos pelos coletivos durante o processo eleitoral de 2018.

Dentro deste contexto, as estratégias discursivas empreendidas pelos coletivos foram
bastante semelhantes, sem diferencas significativas, no lapso temporal j& especificado e
considerando o corpus estabelecido, o que nos permitiu agregar o conjunto da materialidade
enunciativa dos dois grupos nas mesmas oito categorias.

A partir dessa classificacdo, suas estratégias discursivas para convencer os internautas
sobre seus posicionamentos politicos e se estabelecerem como referéncias de uma corrente
politica em meio a torrente de informacgdes que circularam no citado periodo podem ser
contextualizadas considerando os seguintes pontos:

1. Formato das postagens: as postagens foram majoritariamente com formato
audiovisual, em video gravado (a maioria na quantidade) ou emissdes ao vivo (a maioria no
tempo, ja que estas muitas vezes duravam horas). Estas emissdes ndo apresentaram padrdes
técnicos ou estéticos, mas a tela tremida, o atdio muitas vezes por falhar, a falta de roteiro e 0
aspecto amador eram aspectos corriqueiros nas emissdes. E 0s poucos textos escritos com
palavras, com poucas excecdes, apareceram em formato tecnografico, através da iconizacao
do texto ou textualizacgdo da imagem (PAVEAU, 2017 apud BARONAS; COSTA;
PONSONI, 2019). Importante lembrar, que nas postagens sempre havia uma descricdo em
palavras, por menor que fosse. 1sso mostra que as TICs oferecem oportunidades de expressao,
com custo financeiro relativamente baixo, o que possibilita que mais atores interfiram nos
processos de participacdo imprimindo narrativas fluidas esteticamente, comuns ao ambiente
digital.

2. Intertextualidade e interdiscursividade: para compreender a discursividade dos
coletivos € preciso considerar permanentemente a intertextualidade manifesta e a
intertextualidade constitutiva (interdiscursividade), pois o discurso deles é atravessado a todo
momento por outras vozes de maneira manifesta ou implicita. Isso acontece através do
compartilhamento do contetdo de outros individuos, grupos ou mesmo meios de
comunicacdo empresariais. Desta maneira, houve uma forte relativizacdo da autoria nos

enunciados, pois muitas das postagens compartilhadas de outrem néo identificaram quem € o
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autor principal (algo comum das comunicacBes nas midias sociais e da cultura da
propagabilidade). Além disso, a intertextualidade é percebida através de estratégias
enunciativas tais como o uso do humor, escracho, ironia, metaforas, negacdo. A utilizacéo de
memes foi uma estratégia bem evidente. Ou seja, para entender as mensagens compartilhadas
foi necessario relacionar o texto em andlise a contextos anteriores e posteriores que
permearam o processo enunciativo da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres, constituindo as
formagdes discursivas que conformaram a apari¢cdo do discurso dos coletivos, 0 que neste
trabalho, utilizando uma nomenclatura de Fairclough (2001), chamamos de
interdiscusividade.

3. Géneros textuais: as postagens apresentaram um hibridismo, condensando
enunciados com marcadores relacionados aos géneros jornalisticos, propagandisticos e
midiativistas. No midiativismo, as emissfes ao vivo foram 0s géneros textuais mais atrelados
a essa pratica. Os marcadores da préatica jornalistica ndo foram relevantes (quantitativamente)
nos enunciados dos grupos: textos em formato de noticias e reportagens (com uma abordagem
mais aprofundada) praticamente inexistiram. Apenas a entrevista foi 0 aspecto que mais se
destacou sendo utilizada em emissdes ao vivo e videos gravados.

Pode-se dizer, no entanto, que o0s enunciados propagandisticos com carater
argumentativo-persuasivo foram preponderantes, pois a maioria das postagens escancarava a
opcao dos coletivos pelos candidatos de esquerda e tentava convencer os interlocutores de que
estes eram as melhores opc¢des para o Brasil e para o atendimento das demandas progressistas.
Os géneros textuais emergentes das midias sociais tais como as hashtags e os memes foram
utilizados abundantemente. Cabe ressaltar que as postagens em midias sociais, com as suas
peculiaridades  (possibilidade de interagir através de reacdes, comentarios e
compartilhamentos) também sdo géneros textuais. Ou seja, na verdade, o que foi feito neste
quesito foi identificar géneros dentro de um género maior (a postagem).

4. Ethos: a Midia Ninja e os Jornalistas Livres trabalharam seus processos
enunciativos de modo a apresentar imagens publicas (ethos) de grupos que capitaneiam a luta
por causas progressistas no espectro politico a esquerda, tentando emprestar aos candidatos
apoiados por eles esse capital social. Além disso, firmaram fortemente posi¢do de oposicao a
Jair Bolsonaro, candidato que acabou sendo eleito para a presidéncia da Republica, os filhos
dele (que também foram eleitos) e os apoiadores dos citados. Para isso, ndo se furtaram de
realizar ataques e desqualificar estes candidatos, apontando seus pontos fracos (na ética dos

coletivos). Por outro lado, os grupos defenderam intransigentemente que Haddad (o candidato
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com mais representatividade no corpus estabelecido) e os outros postulantes apoiados pelos
grupos estavam no lado diametralmente oposto e que eram o melhor para o Brasil.

5. Caracterizacdo dos candidatos: desta maneira, a caracterizacdo dos postulantes
seguiu a légica de apontar Haddad como o preparado para gerir o Brasil, que ndo foge do
debate, uma pessoa educada, que defende os direitos sociais e das minorias em contraposi¢ao
a Bolsonaro, caracterizado como um desbocado, mal-educado a servico dos grandes
empresarios, autoritario (antidemocratico), opressor, misdgino, preconceitoso e perseguidor
das minorias.

Para realizar as caracterizagOes, por vezes, postagens superficiais foram utilizadas,
sempre indo de um extremo a outro (Haddad e a esquerda sdo positivos e bons para o Brasil —
quaisquer aspectos contrarios foram silenciados nos enunciados - e Bolsonaro e a direita,
negativos e prejudiciais) inserindo os coletivos nos processos de hiperpolarizacao percebido
no processo eleitoral brasileiro de 2018. Além disso, a emotividade das postagens foi bem
perceptivel. Dados que explicassem por que Haddad seria um bom gestor e propostas de
governo foram escanteadas. Como os enunciados da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres
funcionaram, por vezes, como extensdes da campanha de Haddad, o processo de
caracterizacdo dos candidatos corroborou com a visdo de que as campanhas eleitorais
marketizadas sdo direcionadas mais pela emotividade, e muitas vezes irracionalidade, do que
por qualquer argumentacdo racional. Isso é percebido nas campanhas realizadas na televisao e
muito mais nas midias sociais.

6. Tematizacdo: no entanto, mesmo com a polarizacdo, os coletivos deram bastante
espaco para temas progressistas em seus enunciados, contribuindo para que pelo menos esses
topicos ndo fossem apagados no lapso temporal analisado. Identificamos os seguintes temas
abordados com maior relevancia nas postagens: a) armas, desarmamento, violéncia e
seguranca publica; b) democracia, autoritarismo, ditadura, fascismo e discurso de édio; c) fake
news e uso de caixa dois para disseminar informacdes falsas; d) #EleN&o e luta das minorias
(LGBT, indios e negros); e) educacéo; f) papel do Nordeste na votacdo; g) artes / artistas; h)
religido (apoio dos evengélicos); i) divisdo social entre ricos e pobres; j) direitos trabalhistas;
1) bolsa familia; m) impedimento de Lula em ser candidato e seu apoio a Haddad; n) defesa do
Sistema Unico de Salide (SUS). Sendo que os temas das letras “a” a “d” ocuparam mais
espaco nos enunciados. Dentre eles, 0 movimento #EleN&o, o0 maior movimento feminista do
Brasil, recebeu amplo apoio dos coletivos em postagens diversas e emissdes ao vivo. Apesar

da superficialidade de algumas postagens, o destaque de temas progressistas € de suma
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importancia em face do avango da extrema-direita, muitas vezes promotora dos discursos de
odio.

7. Participacdo: por meio dessa estratégia discursiva, pode-se dizer que a Midia Ninja
e os Jornalistas Livres participaram efetivamente do processo eleitoral brasileiro de 2018, pois
posicionaram-se publicamente sobre os assuntos relacionados a campanha, defendendo pautas
progressistas e candidatos de esquerda, conseguirando dar relevancia (pelo menos se
considerarmos 0 engajamento das postagens) aos contetdos por eles compartilhados.
Adequando-se aos modelos de critica contra-hegemonica e midia alternativa de defesa, os
coletivos deram bastante espacgo para assuntos relacionados a movimentos sociais, minorias e
grupos identitarios.

No entanto, conteddos produzidos por movimentos organizados ndo foram utilizados
em demasia. Ao que parece, a Midia Ninja e os Jornalistas Livres preferiram agir como
intermediarios (canais) entre 0s anseios dos movimentos e os varios publicos. Vale ressaltar
que a partipacdo dos coletivos foi substantiva, defendendo os direitos humanos, a diversidade
e a justica social. O fato de os grupos terem apoiado determinados candidatos ndo tira a
legitimidade dessa participacdo, pois em nenhum momento os coletivos esconderam 0s apoios
e fingiram imparcialidade. Ademais, se este é o sistema politico eleitoral que temos, € valido
jogar as regras do jogo da maneira que séo apresentadas.

8. Midiativismo: a partir desses apontamentos, concluimos que para analisar a agdo
dos coletivos enquanto uma pratica midiativista é necessario liga-la ao midialivrismo, ou seja,
uma liberdade técnica, estética e enunciativa para realizar o ativismo por meio das midias.
Nas defini¢cbes colocadas ao longo do texto, enfatizamos a necessidade de haver o registro
midiatico in loco e seu espraiamento via redes digitais, o ser humano em evidéncia, isto com
um objetivo transgressor e solidario de mudar uma realidade estabelecida. Porém, a pratica
dos coletivos durante o processo eleitoral, mesmo nas emissées ao vivo, ndo apresentou
algumas dessas caracteristicas. Nos eventos organizados diretamente ou ndo pelos candidatos
e partidos politicos que apoiavam, os coletivos tinham acesso as instancias de poder (estavam
nos palcos ou em cima de trios) e deturpavam o que seria uma agdo midiativista ao pedir voto
para determinados candidatos. Notamos que 0s grupos transitaram entre o ativismo digital ou
de midia social (apenas realizando postagens diversas sem necessariamente marcar presenca
na rua fazendo a retroalimentacéo com o digital) e o midiativismo.

E necessario valorizar o fato de os temas abordados pelos grupos possuirem um
caréater ativista. No mais, temos consciéncia das dificuldades financeiras e operacionais que 0s

coletivos enfrentam, ndo sendo possivel produzir contetdo aprofundado a todo momento,
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nem estar presente em vérias manifestagbes nas ruas. Desta forma, afirmamos que o
midiativismo é uma das varias praticas dos coletivos, que buscam realizar suas a¢des da forma
que for possivel. Assim, jornalismo, propaganda, ativismo de midia digital, videoativismo e
midiativismo convergem num midialivrismo que exprime a enfemeridade do ato ativista no
contexto das midias sociais. No movimento #EleN&o, a pratica midiativista foi mais evidente,
pois 0 movimento deslocou-se da disputa eleitoral pura e simples e simbolizou a luta
feminista e de diversas minorias de maneira autdbnoma. Nas emissfes ao vivo das
manifestacdes relativas ao citado movimento no Brasil e no mundo, a Midia Ninja e 0s
Jornalistas Livres marcaram presenca, espalharam informacdo, amplificaram o conhecimento,
empreenderam resisténcia e estabeleceram estruturas de defesa (BRAIGHI; CAMARA,
2018), numa relacdo constante entre rua e redes digitais.

Percebe-se entdo que a relacdo entre midiativismo e participacdo politica pode ser
bastante proficua quando se busca uma sociedade mais justa e a inclusdo de atores excluidos
nos processos de discusses publicas sobre os temas pertinentes ao funcionamento de uma
sociedade (a eleicdo € um deles), ndo restringindo os debates as esferas publicas
institucionalizadas. Entretanto ha contigéncias: a falta de aprofundamento nos contetdos e a
tendéncia de integrar e inflar processos de polarizagdo politica podem minar a credibilidade
dos coletivos fora das bolhas ideoldgicas. O primeiro aspecto é uma questdo operacional e
financeira que escapa do controle dos midiativistas, mas o0 segundo pode ser objeto de
reflexdo com vistas a tornar a imagem dos grupos mais positiva para publicos diversos e o
processo participativo mais abrangente.

Como ja apontaram Braighi e Camara (2018), o midiativismo é efémero. O de hoje
ndo é o de ontem. Ou seja, estamos sempre um passo atras dos nossos objetos de observacao.
As tecnologias mudam, a organizacdo e a forma de agir dos coletivos também. Mas a luta por
uma sociedade mais justa continua, apesar das pressdes e opressdes. Por isso, 0 caminho para
outras investigacOes que déem conta da relacdo midiativismo / participacdo continua aberto.

Em virtude dessas constantes mudancas, pesquisas sobre a organizagdo laboral e
financeira de grupos midiativistas e a respeito dos processos de tomada de decisdo no
contexto da producdo de contetidos, na esteira do que j& fizeram Foletto (2017), Figaro
(2018), Rodrigues e Baroni (2018), para citar alguns exemplos, continuam a ser pertinentes.

As repercussdes das decisbes governamentais no pos 2018, o aumento da opressao
policial, a censura nas artes, a perseguicao as universidades publicas sdo s alguns dos temas
que estdo no radar dos midiativistas. Como eles estdo lidando com estes fatos é algo que

merece a atencdo dos pesquisadores.
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Por outro lado, o midiativismo de (extrema) direita também tem relevancia no cenario
das redes digitais. Como esses grupos se organizam? H& alguma homogeneidade? Como se da
a influéncia dos bots e algoritimos nessas atuacfes? O midiativismo de extrema-direita é
mesmo midiativismo, no sentido de lutar por uma causa, mas ndo a partir de um sentimento
de solidariedade e de humanidade? Sdo somente alguns pontos e questdes que podem ser
abordados.

Ao chegar a conclusdo de que o midiativismo amplia as possibilidades de participacao
politica e que atores excluidos dos debates publicos podem se tornar relevantes no contexto da
midiatizagdo e da sociedade em rede, esperamos que 0s discursos que reconhecam a
diversidade e a alteridade como bases de uma sociedade justa florescam e nédo sejam
engolidos pelo crescimento dos discursos de odio.

Nesta investigacdo, vimos que o discurso progressista tém relevancia e encontra
acolhida em parte consideravel da sociedade. Porém, como aponta Margetts (2019), a
paisagem politica moldada pelas midias sociais € cada vez mais imprevisivel. Os embates
entre midiativistas (de direita e de esquerda), governos e outras instituicbes tendem a
recrudescer. Cabe a nos, pesquisadores, acompanhar os eventos, posicionar-mo-nos com
relacdo aos temas, participar, e tentar oferecer a sociedade um entendimento melhor sobre a
sua propria organizacdo, ja que a comunicacao é aspecto essencial neste cenario. Ao analisar
profundamente a producdo de sentido da Midia Ninja e dos Jornalistas Livres no processo
eleitoral brasileiro de 2018, relacionando midiativismo e participacdo politica, esperamos ter

atingido, além das metas da pesquisa em si, tais objetivos.
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